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ОСВЕЩЕНИЕ ВЫБОРОВ В МОСКОВСКУЮ 
ГОРОДСКУЮ ДУМУ-2019 В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА

Освещение выборов в Мосгродуму-2019 в социальных сетях свелось, прежде 
всего, к хронике протестов против отказа в регистрации оппозиционным кан-
дидатам и к радикальной провластной и оппозиционной пропаганде. Таковы ре-
зультаты контент-анализа материалов наиболее популярных политических 
блогов и сообществ в восьми наиболее популярных в России социальных сетях 
(«ВКонтакте», Facebook, Twitter, «Одноклассники», YouTube, Telegram, Live-
journal, Instagram) за два месяца. Выяснилось, что специфика социальной сети 
влияет на форму поста весьма ограниченно. Мультимедийность использова-
лась во всех соцсетях, кроме Youtube, но при этом многие посты были мономе-
дийные (текст, текст и картинка, картинка, видео). Среди кандидатов в де-
путаты незарегистрированные кандидаты упоминались в публикациях чаще, 
чем зарегистрированные, а следом за кандидатами по частоте упоминаний 
шли не другие политические акторы (мэр, президент, ЦИК и др.), а задержан-
ные на протестных митингах. Интересно, что в публикациях соцсетей прак-
тически отсутствовали упоминания о местных городских проблемах, что по 
идее должно было стать основной повесткой выборов в городской парламент. 

Ключевые слова: Россия, Москва, политика, выборы, социальные медиа.
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COVERAGE OF THE 2019 MOSCOW CITY DUMA ELECTION 
IN SOCIAL MEDIA

The coverage of the 2019 Moscow City Duma election in social media was 
reduced primarily to a chronicle of protests against the refusal to register opposition 
candidates and to radical pro-government and opposition propaganda. Such are the 
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results of a two-month content analysis of the most popular political blogs and 
communities on eight most popular social networks in Russia (VKontakte, Facebook, 
Twitter, Odnoklassniki, YouTube, Telegram, LiveJournal and Instagram). It turned 
out that the specificity of the social network affects the form of the post in a limited 
way. Multimedia was relatively often used on all social networks except YouTube, but 
most of the posts were still monomedial (text, text and picture, picture, video). It is 
noteworthy that among the parliamentary candidates the unregistered candidates were 
mentioned in publications more often than the registered ones; the second place, in 
terms of frequency of mention, was occupied not by other political actors (president, 
mayor, CEC and the like), but by the people detained at protest rallies. It is also 
notable that in social media publications there was practically no mention of local city 
problems, which in theory should have become the main agenda of the Moscow 
parliament election.

Key words: Russia, Moscow, politics, election, social media.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.4.2020.327

Введение

Кампания по выборам депутатов Московской городской думы 

8 сентября 2019 г. примечательна по ряду причин. Значительная 

часть оппозиционных кандидатов получила отказ в регистрации, 

причем обоснованность отказа вызывает сомнения с учетом по-

павшей в СМИ информации о том, как в реальности осуществля-

лась проверка подписей избирателей. Последовавшие затем про-

тесты привели к серии уголовных дел в отношении участников 

протестных акций, а один из лидеров российской оппозиции 

Алексей Навальный опробовал на данных выборах тактику так на-

зываемого «умного голосования», призвав к солидарному голосо-

ванию за оппозиционного кандидата с наибольшими шансами на 

победу. Результатом стало то, что из 45 мест в Мосгордуме 20 дос-

тались представителям оппозиции. 

Роль соцсетей на выборах в Мосгордуму была особенно велика 

в связи с тем, что именно соцсети стали основным каналом связи 

оппозиционеров с их сторонниками в ситуации, когда крупней-

шие государственные медиа активность оппозиционеров не заме-

чали либо дискредитировали. Также интересно, как вели себя 

провластные и нейтральные паблики и блогеры, с учетом того что 

предвыборная повестка достаточно быстро сместилась с город-

ских проблем к освещению протестных акций, репрессий против 
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их участников и мобилизации избирателей практически безотно-

сительно к личностным характеристикам и программам конкрет-

ных провластных и оппозиционных кандидатов.

Поэтому нами была поставлена цель – выявить закономерно-

сти в освещении выборов в Мосгордуму-2019 в социальных сетях, 

касающиеся как формальных характеристик сообщений, так и их 

содержательных аспектов, включая тематику, коннотацию и во-

влечение аудитории. 

Обзор литературы

Понятие социальная сеть ввел исследователь Дж. Барнс в 

1954 г. Так он назвал структуру, состоящую из множества агентов 

(индивидуальных и коллективных) и отношений между ними 

(Barnes, 1954). С появлением Интернета исследователи стали 

изучать онлайновые социальные сети, которые, по мнению уче-

ных Д. M. Бойд и Н. Б. Эллисон, представляют собой интернет-

сервисы, позволяющие частным лицам регистрировать собствен-

ные аккаунты, связываться с другими пользователями и форми-

ровать список таких контактов, просматривать и управлять свои-

ми связями с другими пользователями (Boyd, Ellison, 2007). 

Стремительное развитие социальных сетей изменило многие 

сферы жизни, включая политическую коммуникацию и полити-

ческие процессы. 

В фокус зрения исследователей политической коммуникации 

социальные сети попали в 2009 г., во время масштабных протестов 

молдавской молодёжи против результатов выборов в парламент. 

Исследователь Е. Морозов предположил, что социальные сети, 

особенно «Твиттер» (Twitter), использовались для того, чтобы ко-

ординировать действия протестующих в Молдавии, где, по его 

мнению, произошла первая «Твиттер»-революция», а также вы-

двинул гипотезу о том, что в названиях будущих революций будут 

использоваться не цвета (как, например, «Оранжевая револю-

ция»), а названия примененных технологий1. 

События «арабской весны» (Wall, El Zahed, 2011; Brym, God-

bout, Hoffbauer, Menard, Huiquan Zhang, 2014; Hermida, Seth, 

Zamith, 2014; Kharroub, Bas, 2016) и «цветные революции» на 

постсоветском пространстве (Дынькина, Анастасов, 2017; Lysen-

ko, Desouza, 2012; Piechota, Rajczyx, 2015; Вырковский, Горбунова, 
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Давлетшина, 2019) также подчеркнули важность изучения влия-

ния онлайн-процессов на политические события. 

В научном дискурсе существуют две полярные точки зрения. 

Одни исследователи считают социальные медиа катализатором 

протестных политических событий (Shirky, 2011), другие предпо-

лагают, что протестное движение возможно и без социальных се-

тей – они лишь являются одним из инструментов мобилизации 

протестующих (Zuckerman, 2014; Goldstein, 2007; Bastos, Mercea, 

Charpentier, 2015).

Большую роль в научном дискурсе занимают исследования, по-

священные различным функциям социальных сетей во время по-

литических процессов. Так, например, широкое распространение 

получили исследования социальной сети «Твиттер», которая, по 

мнению C. Гонзалес-Балион и др., играет особую роль во время 

протестных акций, т. к. объединяет на своей площадке глобальные 

медиа с локальными акторами (González-Balión, Borge-Holthoefer, 

Rivero, Moreno, 2011). 

Ученых также занимает вопрос об использовании хештэгов на 

таких интернет-площадках, как «Фейсбук» (Facebook) и «Твиттер» 

(Буркова, 2015; Желтухина, Павлов, 2016; Гончаров, Нечай, 2018; 

Sørensen, 2016). Например, С. А. Новикова отмечает, что хештэги 

нередко выполняют ту же функцию, что и лозунги на политиче-

ских митингах: они являются способом публичного выражения 

собственной позиции (Новикова, 2014). А. Хермида выделяет воз-

можность репоста сообщений в социальных сетях как своеобраз-

ную форму диалога, в ходе которого пользователи могут выражать 

свою позицию, не становясь активными участниками дискуссии 

(Hermida, 2010). 

Большой кластер исследований посвящен тому, как происходит 

политическая коммуникация в сетях «Инстаграм» (Instagram), 

«ВКонтакте» и «Ютуб» (YouTube). Исследователи Д. Сельва-Руиз и 

Л. Каро-Костаньо отмечают, что «Инстаграм» в основном исполь-

зуется политическими деятелями для установления доверительных 

отношений со своими сторонниками. Они делятся кадрами из 

жизни, тем самым создавая иллюзию близкого общения и кон-

струируя образ «простого человека» (Selva-Ruiz, Caro-Castaño, 

2017). 

Говоря о социальной сети «ВКонтакте», К. Л. Зуйкина и Д. В. Со-

колова отмечают, что данный ресурс нередко используется во вре-

мя протестных акций для формирования нужной заинтересо-
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ванной стороне информационной повестки (Зуйкина, Соколова, 

2016 а; Зуйкина, Соколова, 2016 б). Видеохостинг «Ютуб», по мне-

нию Е. К. Врага, Л. Боде, К. Веллс и др., позволяет вовлекать но-

вую аудиторию в те или иные политические процессы, а разные 

виды контента (любительские видео, профессиональные ролики, 

прямые эфиры и т. д.) позволяют эффективно решать поставлен-

ные задачи (Каминченко, 2015; Vraga, Bode, Wells, Driscoll, Thor-

son, 2014). 

Ученые также занимаются изучением политической онлайн-

активности молодых людей в цифровую эпоху. А. Китинг и Г. Ме-

лис пришли к выводу, что на уровень политической активнос-

ти молодых людей в Сети, прежде всего, влияют такие факторы, 

как пол и уровень образования. Проведя онлайн-опрос англи-

чан в возрасте 22–29 лет, они отметили, что молодые люди муж-

ского пола с высшим образованием наиболее активно участвуют 

в политических дискуссиях в Интернете (Keating, Melis, 2017). 

Дж. С. Баумгартнер и Дж. С. Моррис утверждают, что даже те мо-

лодые люди, которые не интересуются политическими события-

ми, в цифровую эпоху все же получают информацию о политиче-

ских процессах через виртуальное сообщество, что, в свою 

очередь, формирует большой резонанс вокруг события (Baum-

gartner, Morris, 2009). 

Говоря о российском молодежном политическом активизме в 

Сети, исследователи отмечают, что молодые люди проявляют сла-

бый интерес к политическим организациям, предпочитая им со-

циальные форматы онлайн-активности. Социальные сети также 

являются для них площадками для выражения политических по-

зиций и местом координации политических действий (Бродов-

ская, Домбровская, Пырма, Азаров, 2019).

В последние годы развитие получили исследования, посвя-

щенные изучению использования социальных сетей во время 

выборов. М. Малдонадо и В. Сиерра выявили корреляцию между 

сообщениями о кандидатах в социальных сетях и результатами 

выборов. Кандидат, о котором наиболее активно писали в сети  

«Твиттер», смог победить на президентских выборах (Maldonado, 

Sierra, 2015). В. Карпов делает акцент на том, что социальные 

сети помогают обеспечивать заметный рост участия граждан в 

выборах (2013). А. В. Ваньке, И. В. Ксенофонтова, И. Н. Тарта-

ковская отмечают особую роль социальных сетей в качестве 

дискуссионных площадок во время электорального цикла, при-
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чем нередко несогласные с результатами выборов в результате 

интернет-дискуссии переходят к активным протестным офлайн-

действиям (2014). 

При этом стоит отметить, что комплексных исследований, 

посвященных наблюдению за освещением выборов в социаль-

ных сетях, в российском научном дискурсе мало, а имеющиеся 

по большей части посвящены происходящему не в России, а в 

других странах постсоветского пространства (Зуйкина, Соколо-

ва, 2019). 

Методология 

Изначально были определены значимые для политической 

коммуникации соцсети. По данным исследовательской компании  

Mediascope, в десятку наиболее популярных у российской аудито-

рии входят четыре социальные сети: «ВКонтакте», «Одноклассни-

ки», «Инстаграм» (Instagram), «Ютуб» (YouТube)2. Этот перечень 

было решено дополнить еще четырьмя платформами: «Фейсбук» 

(Facebook) – соцсеть, популярная среди интеллектуалов; «Твиттер» 

(Twitter), где особенное внимание привлекают блоги политиков 

российского и мирового уровня (А. Навального, Д. Медведева, 

Д. Трампа и др.); «Телеграм» (Telegram), ставший в последнее вре-

мя наиболее значимой площадкой альтернативной политической 

коммуникации, особенно в экспертной среде, и «ЖЖ» (Livejour-
nal) – старейшая российская соцсеть, сохранившая, однако, попу-

лярность.

Далее на каждой из платформ было отобрано по пять наиболее 

популярных каналов/групп/аккаунтов, посвященных российской 

политике и затрагивающих тему выборов в Мосгордуму. Результа-

ты этого отбора представлены ниже.

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети «ВКонтакте»:

• Актуальные новости. Россия. Политика (https://vk.com/news.

page)

• РосПил – война коррупции – Алексей Навальный (https://

vk.com/rospil)

• Русское обозрение ll Россия ll Путин (https://vk.com/pycckoe_

no_pyccku)

• Лучшее сообщество о политике (https://vk.com/politicsclub1)

• Команда Навального (https://vk.com/teamnavalny)
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Отобранные для исследования аккаунты в соцсети Facebook:

• Алексей Навальный (https://www.facebook.com/navalny/)

• Владимир Владимирович Путин – наш президент (https://

www.facebook.com/groups/903841256297339/)

• Партия поддержка Путина В.В. (https://www.facebook.com/

groups/bigvolga/)

• Путин должен уйти! (https://www.facebook.com/groups/putin

doljenuyti/)

• Политика (https://www.facebook.com/groups/501450253199839/)

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети «Одно-

классники»:

• Клуб друзей Путина (https://ok.ru/putingood)

• Политическое обозрение. Мы за Путина (https://ok.ru/political.

show)

• РИФ – Русский информационный фронт (https://ok.ru/rif.

news)

• Владимир Путин – нам есть кем гордиться (https://ok.ru/

putinmoilider)

• Классная политика видео и фото (https://ok.ru/klassnyevidfot)

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети Telegram:

• Сталингулаг (https://tlgrm.ru/channels/@stalin_gulag )

• Незыгарь (https://tlgrm.ru/channels/@russica2)

• Бойлерная (https://tlgrm.ru/channels/@boilerroomchannel)

• Усы Пескова (https://tlgrm.ru/channels/@Sandymustache)

• Алексей Навальный (https://tlgrm.ru/channels/@navalny)

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети Twitter:

• Алексей Навальный (https://twitter.com/navalny)

• Перзидент России (https://twitter.com/KermlinRussia)

• Дмитрий Гудков (https://twitter.com/gudkovd)

• Соболь Любовь (https://twitter.com/SobolLubov)

• Илья Яшин (https://twitter.com/IlyaYashin)

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети Instagram:

• Ксения Собчак (https://www.instagram.com/xenia_sobchak)

• Юрий Дудь (https://www.instagram.com/yurydud/

• Алексей Навальный (https://www.instagram.com/navalny/)

• Сергей Собянин (https://www.instagram.com/mossobyanin/)

• Любовь Соболь (https://www.instagram.com/sobollubov)

Отобранные для исследования аккаунты в соцсети Livejournal:
• ColonelCassad (https://colonelcassad.livejournal.com)

• Эль Мюрид (https://el-murid.livejournal.com)
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• CHERVONEC_001 (https://chervonec-001.livejournal.com)

• MATVEYCHEV_OLEG (https://matveychev-oleg.livejournal.com)

• Manzal (https://manzal.livejournal.com)

Отобранные для исследования каналы на YouTube:

• Навальный Live (https://www.youtube.com/channel/UCgxTP

TFbIbCWfTR9I2-5SeQ)

• Ксения Собчак (https://www.youtube.com/channel/UCvQXa

JTjA3jRucTKN4CGiwg)

• Настоящее время (https://www.youtube.com/results?search_

query=Настоящее+время+)

• PolitRussia (https://www.youtube.com/user/PolitRussiaCom)

• Александр Невзоров (https://www.youtube.com/user/Nevzo

rovTV)

Исследование проводилось с помощью метода контент-анали-

за. Для проведения контент-анализа были выделены следующие 

категории: 

– тип контента (текст, текст+фото, текст+видео, иллюстрация 

и т. д.); 

– формат визуального контента (фото, мем, карикатура, скрин-

шот и т. д.); 

– формат видеоконтента (стрим, лайв, моушен и т. д.); 

– формат аудиоконтента (музыка, подкасты, книга и т. д.); 

– характер поста (информирующий, аналитический, вовлекаю-

щий/агитирующий); 

– тип вовлекающих/агитационных постов; 

– базовая тематика поста; 

– тип ключевой персоны, упоминающийся в тексте; 

– проблематика поста;

– тональность. 

Исследовательские вопросы были сформулированы следую-

щим образом:

1. В какой мере различается освещение выборов в Мосгордуму 

в различных соцсетях с учетом специфики этих соцсетей?

2. Какие формы подачи контента доминируют в различных 

соцсетях при освещении выборов в Мосгордуму?

3. Что в содержательном плане доминирует при освещении вы-

боров в Мосгордуму в различных соцсетях?

Гипотезы были сформулированы с учетом особенностей ком-

муникации в социальных сетях: высокой эмоциональности, ка-

тегоричности, персонализированности. Также учитывались раз-
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личия в имидже соцсетей как платформ для размещения 

определенного типа контента, общения определенной целевой 

аудитории и в удобствах при взаимодействии с мультимедийным 

контентом.

Гипотеза 1. Форма публикаций в соцсетях зависит от инстру-

ментария этой соцсети и ее функционального предназначения. 

Поэтому, к примеру, в «Инстаграме» чаще будут публиковаться 

картинки и видео, а в «Телеграме» и «Твиттере» – тексты.

Гипотеза 2. В публикациях будут активно использоваться муль-

тимедийные элементы, в некоторых соцсетях большая часть мате-

риалов будут представлять собой сочетание текста, иллюстраций и 

видео.

Гипотеза 3. При публикации иллюстративного контента будут 

активно использоваться инструменты «доработки» изображения, 

вставок и дорисовываний, составления коллажей и др.

Гипотеза 4. В содержательном плане будут доминировать мате-

риалы об участниках выборов – кандидатах в депутаты, политиче-

ских партиях, политических активистах-сторонниках и полити-

чески значимых фигурах, влияющих на исход выборов.

Гипотеза 5. Большинство сообщений будут носить агитацион-

ный характер, восхваляя либо уничтожая кого-либо из участников 

выборов. Ожидается доминирование негативной коннотации, так 

как критика вызывает более сильные эмоции и, следовательно, 

лучше подходит для использования в соцсетях.

Исследование проводилось в период с 9 августа (за месяц до вы-

боров) по 8 октября (через месяц после выборов) 2019 г. Замеры 

осуществлялись раз в три дня, включая день выборов 8 сентября 

2019 г. Выбранный временной отрезок позволил зафиксировать на-

иболее яркие агитационные практики, так как именно в этот пери-

од предстоящие выборы в Мосгордуму и все связанные с ними со-

бытия (протестные акции, задержания в ходе митингов и т. д.) стали 

одной из центральных тем в политическом дискурсе. Анализ прак-

тик спустя месяц после выборов позволил зафиксировать обсужде-

ние итогов выборов в социальных медиа. 

Результаты

Для удобства восприятия результаты сведены в таблицы 1–8. 

Каждая из таблиц снабжена кратким комментарием. Развернутый 

анализ дан после представления результатов.
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Таблица 1

Тип контента (в % от общего числа проанализированных материалов 
по каждому типу медиа)

Медиа

Тип контента In
st

ag
ra

m

Tw
it

te
r

L
iv

ej
ou

rn
al

Yo
uT

ub
e

В
К

он
та

кт
е

Fa
ce

bo
ok

О
дн

ок
ла

сс
ни

ки

Te
le

gr
am

Текст 0 48,9 12, 5 0 12 22,4 21 51,3

Текст+иллюстрация 70,8 40 43,75 0 43 47,3 59 25,5

Текст+видео 29,2 8,7 12,5 0 29,5 14,5 1 19

Иллюстрация 0 2, 4 25 0 3,5 2,6 7 2,5

Видео 0 0 0 100 10,3 13,2 11 1,7

Текст+иллюстрация+

видео
0 0 6,25 0 1,7 0 1 0

Другое 0 0 0 0 0 0 0 0

Усматривается зависимость между типом контента и особенно-

стями платформы, на которой он размещен. Так, доля чисто тек-

стового контента в соцсети «Телеграм» доминирует, тогда как в 

«Инстаграме» равна нулю. Кроме того, нужно отметить сравни-

тельно невысокую распространенность видео (кроме «Ютуб» и от-

части «ВКонтакте») и крайне невысокую долю материалов, где од-

новременно присутствовали текст, иллюстрация и видео. 

Аудиоконтент не был представлен вообще. Это может быть связа-

но как с инструментарием сети, так и с особенностями восприя-

тия контента на каждой из платформ. 
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Таблица 2

Формат визуального контента (в % от общего числа проанализированных 
материалов с визуальным контентом по каждому типу медиа)

Медиа

Формат In
st

ag
ra

m

Tw
it

te
r

L
iv

ej
ou

rn
al

Yo
uT

ub
e

В
К

он
та

кт
е

Fa
ce

bo
ok

О
дн

ок
ла

сс
ни

ки

Te
le

gr
am

Мем 0 0,7 0 0 0 0 0 0

Фотожаба 0 2,2 8.3 0 5,9 5,4 9 8,8

Карикатура 0 0 0 0 1,2 0 4,5 0

Фото 53,4 44,5 41,7 0 52,9 67,6 74,5 55,9

Демотиватор 0 0 0 0 1,2 0 1,5 5,9

Инфографика 0 1,5 0 0 9,4 5,4 1,5 8,8

Скриншот 36,6 28,6 41,7 0 10,6 0 3 11,8

Плакат 10 20,3 0 0 18,8 18,9 6 8,8

Коллаж 0 0,7 8,3 0 0 2,7 0 0

Другое (карта) 0 1,5 0 0 0 0 0 0

В случае с иллюстрациями примечательно доминирование фо-

тографий, а также относительная популярность скриншотов и 

плакатов. Прочие формы иллюстративного контента встречаются 

крайне редко, даже такие свойственные соцсетям, как мем, фото-

жаба и демотиватор. Это может быть связано с нежеланием поль-

зователей прикладывать дополнительные усилия для обработки 

фотоконтента. Особенно при использовании репостов – заимст-

вованного контента. 
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Таблица 3

Формат видеоконтента (в % от общего числа проанализированных 
материалов с видеоконтентом по каждому типу медиа)

Медиа

Формат In
st

ag
ra

m

Tw
it

te
r

L
iv

ej
ou

rn
al

Yo
uT

ub
e

В
К

он
та

кт
е

Fa
ce

bo
ok

О
дн

ок
ла

сс
ни

ки

Te
le

gr
am

Стрим 33,3 43,7 75 51,3 13,7 10 30,8 12,5

Лайв 25 37,5 25 10,3 39,7 25 7,7 25

Стоп-моушен 0 0 0 2,6 0 0 0 0

Бумеранг 0 0 0 0 0 0 0 0

Истории 0 0 0 0 38,4 35 46,1 37,5

Фильм 41,7 15,7 0 28,1 8,2 30 15,4 12,5

Вебинар 0 0 0 0 0 0 0 0

Синемаграфика 0 3,1 0 0 0 0 0 8,3

Простое видео 0 0 0 0 0 0 0 0

Реклама 0 0 0 0 0 0 0 4,2

Видеообзор 0 0 0 0 0 0 0 0

Другое (прямой эфир) 0 0 0 7,7 0 0 0 0

В случае с видеоконтентом доминируют, прежде всего, хрони-

кальные видео, часто транслируемые в прямом эфире. Примеча-

тельно, что крайне редко в социальных сетях ретранслировалась 

телевизионная продукция. В основном видео было снято очевид-

цами либо самими блогерами. Таким образом, можно сделать вы-

вод о слабой сочетаемости телевизионного контента и формата 

большинства соцсетей.
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Таблица 4

Характер постов (в % от общего числа проанализированных материалов 
по каждому типу медиа)

Характер
Медиа

Информирующий Аналитический Вовлекающий

Instagram 11,4 2,3 86,3

Twitter 10,8 4,7 84,5

Livejournal 12,5 68,75 18,75

YouTube 17,9 23,1 59

ВКонтакте 25,6 4,5 69,9

Facebook 25 6,6 68,4

Одноклассники 25 3 72

Telegram 22,9 18,9 58,2

Во всех соцсетях, кроме Livejournal, домиинируют вовлекающие 

посты. Возможно, именно Livejournal в настоящее время стал при-

бежищем блогерской аналитики, тогда как другие соцсети исполь-

зуются, главным образом, для агитации либо информирования.

Таблица 5

Базовая тематика постов (в % от общего числа проанализированных 
материалов по каждому типу медиа)

Тематика
Медиа

Выборы
Персона, влияющая 

на выборы

Проблема, оказы-
вающая влияние на 
результаты выборов

Instagram 52,6 21,1 26,3

Twitter 34 18,7 47,3

Livejournal 30,8 7,7 61,5

YouTube 39,4 5,3 55,3

ВКонтакте 27,3 65,9 6,8

Facebook 19,3 73,3 7,4

Одноклассники 30 66 4

Telegram 23,8 68,9 7,3
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Различие в базовой тематике постов объясняется различиями 

между удобным для аналитики и потому проблемным Livejournal и 

большинством других соцсетей, в которых доминируют посты, по-

священные кому-либо из участников выборов либо тем, кто влия-

ет на их результаты. 

Таблица 6

Тип ключевой проблемы (в % от общего числа проанализированных 
материалов по каждому медиа)

Медиа
Тип проблемы

In
st

ag
ra

m

Tw
it

te
r

L
iv

ej
ou

rn
al

Yo
uT

ub
e

В
К

он
та

кт
е

Fa
ce

bo
ok

О
дн

ок
ла

сс
ни

ки

Te
le

gr
am

Внутриполитическая 100 97,7 86,6 100 92,9 83,3 100 100

Внешнеполитическая 0 0 0 0 0 16,7 0 0

Экономическая 0 0 0 0 7,1 0 0 0

Социальная 0 0,9 6,7 0 0 0 0 0

Военная 0 0,9 0 0 0 0 0 0

Культурная 0 0,5 6,7 0 0 0 0 0

Иная 0 0 0 0 0 0 0 0

Во всех соцсетях предсказуемо доминировали внутриполитиче-

ские проблемы, а в половине исследуемых платформ только вну-

триполитические проблемы и были представлены.
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Таблица 7

Ключевые акторы  (в % от общего числа проанализированных материалов 
по каждому типу медиа)

Медиа
Тип актора

In
st

ag
ra

m

Tw
it

te
r

L
iv

ej
ou

rn
al

Yo
uT

ub
e

В
К

он
та

кт
е

Fa
ce

bo
ok

О
дн

ок
ла

сс
ни

ки

Te
le

gr
am

Кандидаты в депутаты 20 13,09 6,25 5,4 28,8 27,3 28,3 36,5

Мэр Москвы 7,5 6,54 0 13,5 4,2 3,6 4,5 9,5

Партия 2,5 4,5 6, 25 2,7 2,5 0 1,5 1,4

Политик 5 5,3 25 13,5 7,6 9,1 9 5,4

Проект 15 2,8 6, 25 13,5 0 0 0 0

Председатель ЦИК 7,5 4,3 0 0 5,1 5,4 0 5,4

Журналист/блогер 2,5 3,02 0 8,2 1,7 1,8 3 2,7

Задержанные в ходе 

митингов
10 7,5 0 0 28 23,6 19,4 23

Без актора 20 43,8 43,75 21,6 0 0 0 0

Другое 10 9,15 12,5 21,6 22,1 29,2 34,3 16,1

Примечательно доминирование акторов двух типов: кандида-

ты и задержанные в ходе митингов. Крайне редко упоминались 

партии, что может быть связано со слабой идентификацией 

предвыборного противостояния с конкретными политическими 

брендами.
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Таблица 8

Коннотация постов (в % от общего числа проанализированных материалов 
по каждому типу медиа)

Тип
Медиа

Положительная Нейтральная Отрицательная

Instagram 40,5 4,7 54,8

Twitter 27,9 3,2 68,9

Livejournal 6,25 25 68,75

YouTube 23,1 10,3 66,6

ВКонтакте 42,2 11,6 46,2

Facebook 34,3 11,8 53,9

Одноклассники 5 13 82

Telegram 23,8 23,8 52,4

Во всех соцсетях отрицательные посты доминируют над поло-

жительными и дажде нейтральными. Это может быть связано с 

повышенной эмоциональностью соцсетей в целом и политиче-

ской части контента соцсетей в частности. Кроме того, стратегия 

участников выборов оказалась построена, прежде всего, не на рек-

ламе себя, а на дискредитации оппонентов.

Выводы

Форма публикаций в соцсетях в значительной мере, хотя и не 

всегда, зависит от инструментария этой соцсети и ее функциональ-

ного предназначения. «Твиттер» и «Телеграм» оказались лидерами 

по доле текстовых публикаций. Что касается доли иллюстративных 

публикаций, то показатель «Инстаграм» – соцсети, которая «зато-

чена» именно под это, – оказался ниже, чем у «Живого журнала» и 

«ВКонтакте» (70,8% против 75% и 74,2% соответственно). Таким 

образом, можно сделать вывод об унификации инструментария со-

циальных сетей, за исключением «Ютуб» (здесь 100% контента со-

ставляют видео).

Большая часть публикаций во всех исследуемых соцсетях – мо-

номедийные, и потенциал мультимедийности используется пока 

что ограниченно. Доля мультимедийных публикаций колеблется 
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от 2% в «Одноклассниках» и 8,7% в «Твиттере» до 31,2% в «ВКон-

такте» и 29,2% в «Инстаграме».

Основная часть иллюстративного контента соцсетей – это обыч-

ные фотографии. Реже встречаются скриншоты, инфографика и 

карикатуры. Инструменты «доработки» изображения, вставок и 

дорисовываний, составления коллажей и др. используются весьма 

редко. Доля таких иллюстраций максимальна в «Живом журнале» –

16,6%, а в остальных соцсетях составляет менее 10%. 

Большая часть сообщений носила агитационный характер, вос-

хваляя либо – гораздо чаще – уничтожая кого-либо из участников 

выборов. Большая часть постов во всех соцсетях, кроме «Живого 

журнала», носила агитирующий характер и имела отрицательную 

коннотацию, целью которой была критика либо дискредитация 

политических оппонентов. 

Наиболее часто в постах – что закономерно – упоминались 

кандидаты в депутаты. Правда, особенностью этих выборов стал 

массовый отказ оппозиционным кандидатам в регистрации, и в 

сообщениях незарегистрированный кандидат, оспаривающий этот 

отказ, также записывался в кандидаты. По результатам подсчета, в 

четырех соцсетях («ВКонтакте», «Фейсбук», «Одноклассники» и 

«Телеграм») лидером по числу упоминаний оказалась незареги-

стрированный кандидат Любовь Соболь (29 упоминаний), более 

чем вдвое опередившая лидера по упоминаниям среди зарегистри-

рованных кандидатов Валерию Касамару (11 упоминаний). Еще 

одной особенностью стало то, что на втором месте по упоминани-

ям оказались не политические субъекты (президент, мэр, ЦИК и 

др.), а граждане, задержанные в ходе акций протеста. Среди них 

лидером оказался арестованный, осужденный и затем отпущен-

ный на свободу актер Павел Устинов (16 упоминаний) опередив-

ший Касамару. Третьей особенностью оказалась крайне низкая 

упоминаемость партий, хотя большинство зарегистрированных 

кандидатов были кандидатами от партий.

Таким образом, ответы на исследовательские вопросы были по-

лучены. Было выяснено, как различается освещение выборов в 

Мосгордуму в различных соцсетях с учетом специфики этих 

соцсетей, были выявлены доминирующие формы подачи контента 

и доминирующие содержательные аспекты публикаций, каса-

ющиеся и тематики, и тональности материалов.

В целом же главным выводом исследования нужно признать 

наглядную демонстрацию технологии «перехвата повестки», что и 
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продемонстрировала оппозиция. Даже провластные группы обсу-

ждали, прежде всего, именно навязанную оппозицией повестку 

(отказ в регистрации кандидатам, митинги, аресты, «умное голо-

сование»), пусть и под другим углом. Честность и откровенность 

(или хотя бы имидж честности и откровенности) в соцсетях уве-

ренно побеждают пропагандистский контент, заимствованный из 

традиционных медиа или сделанный по их образцу. 

Также нужно признать, что, если бы соцсетей не было, выше-

упомянутые тенденции могли бы не проявиться. Все ограничи-

лось бы протестами отдельных оппозиционеров против отказа в 

регистрации, а широкая аудитория осталась бы в стороне от про-

исходящего. Роль соцсетей для современной России трудно пере-

оценить, ведь именно они позволили сделать из отказа двум десят-

кам оппозиционеров в регистрации кандидатами главный внутри-

политический бренд лета и осени 2019 г. 

Тем более интересным будет влияние соцсетей на думские вы-

боры 2021 г. и президентские – 2024-го. Едва ли эти выборы ока-

жутся в достаточной мере свободными. И не исключено, что 

основными темами соцсетей снова станут протесты и репрессии. 

В ситуации же значительно большей значимости данных органов 

власти (Госдума и президент несопоставимы с московским парла-

ментом, от которого мало что зависит) подобное может поставить 

под сомнение легитимность выборов, что потенциально опасно в 

случае экономических потрясений и снижения уровня жизни.

Практические рекомендации по результатам исследования тако-

вы: потребителю информации нужно осознавать, что политические 

группы в соцсетях крайне необъективны и ангажированны, публи-

куемая информация часто выдернута из контекста либо вовсе недо-

стоверна и расчет авторов, возможно, строится на «эффекте пост-

правды», когда сообщение должно укладываться в картину мира чи-

тателя и быть созвучным его эмоциям, а достоверность вторична и 

не играет роли. 

С позиции же производителя контента нужно признать, что пу-

бликация должна быть, прежде всего, яркой, причем эмоциональ-

ная составляющая доминирует над смысловой. Поэтому даже 

серьезный контент надо подавать максимально доходчиво и выра-

зительно, в идеале – с иллюстративной составляющей. Также надо 

стремиться к максимальному упрощению контента, к его симво-

лизации, так как сообщения именно такого плана давали макси-

мальный отклик аудитории. И, разумеется, нужно не забывать про 
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откровенность или хотя бы ее видимость. Соцсети – это коммуни-

кация от человека к человеку, здесь верят знающему, сопричастно-

му и готовому рисковать за свою правду.

Дискуссия

Дальнейшим направлением исследований могло бы стать более 

пристальное изучение специфики каждой из соцсетей, увеличение 

объема выборки, продолжительности периода исследования, про-

верка нынешних результатов исследования на других выборных 

кампаниях. В этом плане проведенное исследование можно счи-

тать зондирующим, а его результаты – нуждающимися в подтвер-

ждении или корректировке.

Также целесообразно рассмотреть политические кампании в 

соцсетях на микроуровне, выявить круговорот смыслов и особен-

ности реагирования, выделить группы публикаторов и коммента-

торов и оценить наиболее успешные в плане обретения популяр-

ности практики.

Еще одним направлением исследования могло бы стать расши-

рение его контекста за рамки соцсетей на уровень воздействия этих 

публикаций как на аудиторию, так и на лидеров мнений, в том чи-

сле журналистов. Желательно выявить взаимосвязи между публика-

циями в соцсетях и публикациями в СМИ, влияние публикаций в 

соцсетях на информационное поведение журналистов в более ши-

роком смысле (политические взгляды, фокусировка на тех или иных 
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Статья содержит результаты комплексного анализа, нацеленного на 
выявление особенностей передовых отечественных исследований в сфере ме-
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Linguistics. As a result, certain problems become evident. These are methodological 
mess and “ritualization”; free and subjective interpretations of the articles’ 
structure; lack of uniform understanding of the essence of media literacy and media 
education within Russian academia.

Key words: media literacy, media education, mass media, scholarly journals, 
research methods, type of the article, Russia.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.4.2020.2852

Введение

В современном мире большую часть информации о происхо-

дящем человек получает из массмедиа. При этом предлагаемый 

аудитории контент далеко не всегда полностью соответствует ре-

альности; нередко происходит намеренное искажение, фабрика-

ция и замалчивание фактов в целях воздействия на адресата со-

общения.

Приемы медиаманипулирования сознанием аудитории изуче-

ны достаточно хорошо. Куда реже ученые анализируют то, каким 

образом этому можно противостоять (комплекс связанных с этим 

знаний, умений и навыков принято называть медийной грамот-

ностью). В зарубежных странах медийная грамотность уже давно 

является полноценным и интенсивно развивающимся сегментом 

образования и медиаисследований, в России же только начинает 

обретать отвечающие требованиям времени масштаб и динамику. 

В этой связи возникает необходимость в проведении обзорного 

исследования, нацеленного на выявление особенностей передо-

вых отечественных исследований. Подобный анализ поможет 

сформулировать конкретные варианты решения проблем, стоя-

щих сегодня перед отечественными теоретиками медийной гра-

мотности, и наметить перспективные направления дальнейшего 

развития медиаобразовательных исследований.

Материалы и методология исследования

Эмпирическим объектом проведенного анализа стали опубли-

кованные с 2015 по 2019 г. статьи таких научных журналов, как 

«Вестник Московского университета. Серия 10: Журналистика», 

«Медиаобразование», «Политическая лингвистика», «Полис», 

«Медиаскоп», «Политэкс» и «Медиалингвистика». Выбор изданий 
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объясняется в первую очередь их тематической ориентацией: ве-

роятность встретить здесь статьи по тематике медиаграмотности 

была наибольшей. Немаловажным фактором был и статус изда-

ний: на момент проведения исследования все они, кроме «Медиа-

лингвистики», входили в перечень ВАК России, «Медиаобразова-

ние» и «Вестник Московского университета. Серия 10: Журна-

листика» индексировались в Web of Science, а «Полис» – в Scopus и 

Web of Science. Наконец, мы принимали во внимание их геогра-

фию (кроме Москвы, это Санкт-Петербург, Екатеринбург и Таган-

рог) и импакт-фактор в Российском индексе научного цитирова-

ния Science Index.
Нужно признать, что предлагаемый набор изданий не может 

считаться исчерпывающе репрезентативным. Профильный жур-

нал «Медиаобразование» традиционно уделяет интересующим нас 

вопросам больше внимания, чем остальные. Более того, отдель-

ные аспекты медиаобразования могут трактоваться в нем иначе 

(в частности, с точки зрения педагогики), чем в изданиях более 

широкой тематической направленности. Однако в целом мы пола-

гаем, что материалы, опубликованные в выбранных журналах, 

адекватно представляют состояние отечественных исследований 

по медийной грамотности в настоящий момент. 

Итак, в результате просмотра всех выпусков указанных журна-

лов, вышедших в период с 2015 по 2019 г., по интересующей нас 

теме было обнаружено 97 статей, которые мы условно разделили 

на две группы (предлагая такое деление, мы не даем оценки каче-

ства этих публикаций, а лишь фиксируем степень их соответствия 

интересующей нас тематике):

1. В группу «косвенные» (в гистограммах далее – «косв.») попали 

статьи, в которых рассматривались темы, не имеющие непосредст-

венного отношения к вопросам медиаграмотности и медиаобразо-

вания, но при этом затрагивавшие смежные понятия и процессы 

(манипулирование, информационные войны, фейки, постправда, 

медиапотребление и т. д.). Всего для анализа было отобрано 55 та-

ких статей.

2. Группу «медийная грамотность» (в гистограммах далее – 

«МГ») составили 42 публикации, непосредственно посвященные 

различным аспектам данного феномена и тесно связанного с ним 

медиаобразования. Под медиаграмотностью мы понимаем спо-

собность человека находить интересующие его материалы в масс-

медиа, критически их оценивать, проверять достоверность и – 
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при необходимости – самому создавать элементарные инфор-

мационные сообщения. Медиаобразование же – это более широ-

кий и комплексный процесс усвоения человеком закономерно-

стей массовой коммуникации, одним из результатов которого 

является качественный рост медиаграмотности конкретного ин-

дивида.

На рисунке 1 распределение статей по этим блокам представле-

но графически.

Рисунок 1. Распределение статей по журналам (в абсолютных значениях)

Как видим, большая часть «профильных» статей была опублико-

вана в «Медиаобразовании». С одной стороны, это закономерно с 

учетом тематической направленности издания. С другой – представ-

ляется странным, что столь актуальная на сегодняшний день про-

блематика так мало занимает авторов других журналов. Разумеется, 

смежные проблемы так или иначе затрагиваются во всех статьях, от-

несенных нами к разряду «косвенных». Однако реалии современной 

жизни давно требуют пристального внимания специалистов самого 

широкого профиля – политологов, социологов, филологов, филосо-

фов, психологов – к вопросам  медиаграмотности. 

Обзор литературы

Комплексных исследований современного состояния отечест-

венных научных разработок по проблематике медиаграмотности на 

самом деле очень немного. В 2020 г. А. В. Федоров и А. А. Левицкая 

опубликовали результаты анализа шестисот посвященных вопросам 

медиаобразования диссертаций, защищенных на постсоветском 

пространстве с 1960 по 2019 г. Один из выводов, к которым они 
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пришли, заключается в том, что в XXI в. советская эстетическая мо-

дель медиаобразования уступила место социокультурной и культу-

рологической моделям (Fedorov, Levitskaya, 2020: 75). Несмотря на 

то что политологический ракурс анализа медиаграмотности не вхо-

дит в наши задачи, сдвиг в сторону социального измерения данного 

феномена представляется нам важным.

В этом смысле интересен прогноз, сделанный А. В. Федоровым и 

А. А. Левицкой в отношении общих тенденций развития медиа-

образования на постсоветском пространстве. По их мнению, «в обо-

зримом будущем в развитии медиаобразования в странах СНГ и 

дальше будут доминировать социокультурные и практико-ориенти-

рованные модели (в большей степени это характерно для России) и 

модели, связанные с опорой на теорию развития критического 

мышления и защитную теорию медиаобразования (в большей сте-

пени это характерно, например, для Украины и Молдовы) и соот-

ветствующие им задачи» (2020: 118).

Упомянутые статьи вкупе с еще одной публикацией А. В. Федо-

рова (Fedorov, 2009) и являются теми немногими работами, в кото-

рых предпринимаются попытки комплексного осмысления отечест-

венных научных поисков по данной проблематике. Внушительная 

эмпирическая база, многоаспектность исследований, сбывшиеся 

(или сбывающиеся в настоящий момент) прогнозы – все это делает 

названные труды заслуживающими пристального внимания. 

Нужно отметить, что в более широком контексте – в отноше-

нии медиаисследований в целом – подобные обзорные работы 

встречаются чаще. Так, например, проанализировав основные ме-

тоды и направления развития теорий медиа в российском научном 

сообществе, М. И. Макеенко констатирует незначительный объем 

оригинальных теоретических и эмпирических результатов в отече-

ственном научном дискурсе. По его мнению, «за пределами “ака-

демического дискурса” остается практически весь корпус класси-

ческих и актуальных зарубежных текстов, монографий и научных 

статей, посвященных исследованиям и теориям медиа», а те рабо-

ты, которые все же упоминаются, вовсе не обязательно предпола-

гают «непосредственной и обоснованной апелляции к разрабаты-

ваемой/разработанной теории» (2017: 24).

К аналогичному выводу приходит и Д. В. Дунас, полагающий, 

что «современные российские исследования отличает и термино-

логический, и теоретико-концептуальный беспорядок, стремле-

ние освободиться от наследия советского теоретизирования в 
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условиях марксизма-ленинизма, сформулировать актуальное на-

циональное своеобразие, идентичность в контексте зарубежного 

академического медиадискурса» (2017: 3).

Подобные критические оценки теоретико-методологической 

составляющей отечественных медиаисследований встречаются до-

статочно часто (Вартанова, 2012; Вартанова, 2015; Вырковский, 

Смирнов, 2018; Кучинов, 2016). Можно предположить, что это ха-

рактерно и для работ в области медиаобразования.

В российской науке существует два основных подхода к анали-

зу различных аспектов медийной грамотности и медиаобразова-

ния. Первый культивируется преимущественно педагогами, в цен-

тре внимания которых находятся образовательные нужды 

молодого поколения. Второй подход представлен медиаисследова-

телями, которые помещают эти темы в более широкий контекст 

журналистики, лингвистики, психологии, социологии и ряда дру-

гих наук, не ограничиваясь какими-либо возрастными рамками. 

Конечно, такое деление во многом условно: есть авторы, кото-

рым удается сочетать в своих работах элементы обеих традиций. 

В качестве примера можно привести коллективную монографию 

«Медиа в образовательной среде: коммуникации и безопасность 

детей» (Вартанова, Фролова (ред.), 2018), в которой рассматрива-

ются особенности функционирования массмедиа в среде учащих-

ся и преподавателей, в том числе медиаграмотность школьников и 

учителей.

Нельзя сказать, что названные подходы друг другу противосто-

ят: цель у них одна – раскрыть позитивный потенциал медиагра-

мотности. Однако достигается она различными путями – в рамках 

разных научных школ и традиций анализа.

Что же касается зарубежных обзорных исследований, то следу-

ет признать, что в Европе и Северной Америке практика подго-

товки подобных статей значительно более распространена, чем у 

нас. Одно из наиболее заметных исследований было проведено 

Дж. Поттером, который в 2010 г. подготовил подробный обзор пу-

бликаций, посвященных различным трактовкам медиаграмотно-

сти на протяжении последних десятилетий (Potter, 2010).

Надо отметить, что его статья вызвала в академическом сооб-

ществе бурную реакцию. В частности, Р. Хоббс отметила, что Пот-

тер не уделил должного внимания появившимся в начале XXI в. 

трудам по медиаграмотности, написанным специалистами в сфе-

ре коммуникации, образования и даже здравоохранения (Hobbs, 
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2011 b). Кроме того,  ученому, пишет Р. Хоббс, не удалось осознать 

глубину и сложность самого предметного поля медиаграмотности: 

«Поттер трактует современный этап развития исследований в сфе-

ре медиаграмотности как закономерное продолжение традиции 

анализа сквозь призму медиаэффектов <…> Однако такой подход 

оставляет за рамками внимания более 90% новейших интересней-

ших идей, которые разрабатываются учеными в настоящий мо-

мент» (Hobbs, 2011 a: 603).

На наш взгляд, примечателен сам факт спора по данному науч-

ному поводу, так как позволяет не только обсудить дискуссионные 

моменты, но и привлечь внимание научной общественности к обсу-

ждаемым проблемам и совместно наметить перспективы их изуче-

ния. Отечественным исследованиям в сфере медиаграмотности по-

добных позитивно полемичных практик сегодня явно недостает.

В зарубежной традиции медиаграмотность является не только и 

не столько научным направлением, сколько стратегическим под-

ходом, внедряемым на уровне государственной образовательной 

политики: много внимания уделяется административным аспек-

там медиаобразования, устраняются преграды на пути его разви-

тия в отдельных странах, предлагаются варианты решения сущест-

вующих проблем (Bulger, Davison, 2018; Frau-Meigs, Torrent, 2009; 

Kubey, 1998; Wenzel, 2019).

Значительная часть зарубежных обзорных статей посвящена 

изучению медиаобразования и медиаграмотности как социального 

феномена. Среди прочего в них рассматриваются вопросы содержа-

ния и дизайна образовательных программ, педагогические техники 

и методы оценки уровня сформированности медиаобразовательных 

компетенций (Christ, Potter, 1998), вызовы, с которыми сталкивают-

ся специалисты в сфере медиаобразования (Cappello, Felini, Hobbs, 

2011), дискуссии между экспертами (Hobbs, 1998) и др.

Вполне закономерно, что «западных ученых мало интересует 

то, как медиаобразование развивается на постсоветском простран-

стве» (Fedorov, Levitskaya, 2020: 65), они чаще всего фокусируют 

внимание на ситуации в собственных странах.

Результаты

Начнем с результатов анализа авторского корпуса отобранных 

публикаций. Всего авторами 97 статей стали 154 человека. 

Обратим внимание на наличие у них ученой степени. Если в абсо-
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лютных значениях (см. рис. 2) разница между авторами «косвен-

ных» статей и работ непосредственно по медиаграмотности в це-

лом не столь существенна, то в процентах (см. рис. 3) очевидно 

превосходство научного статуса последних.

Рисунок 2. Наличие у авторов статей ученых степеней (кол-во чел.)

Рисунок 3. Наличие у авторов статей ученых степеней (% от общего кол-ва)

Любопытно также посмотреть, представители каких наук чаще 

всего обращаются к данной проблематике. Для удобства мы от-

дельно вычленили данные по кандидатам (см. рис. 4) и докторам 

(см. рис. 5) наук.
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Рисунок 4. Отрасли ученых степеней: кандидаты наук (кол-во чел.)

Рисунок 5. Отрасли ученых степеней: доктора наук (кол-во чел.)

Заметно, что филологи – как кандидаты, так и доктора наук – 

в основном фокусируются на «косвенной» проблематике, в то вре-

мя как педагоги предпочитают анализировать саму медиаграмот-

ность. Среди активно освещающего эти темы авторского коллек-

тива «Вестника Московского университета. Серия 10: Журнали-

стика» преобладают преподаватели и научные сотрудники фа-

культета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова – в боль-

шинстве своем кандидаты и доктора филологических наук; а в 

«Медиаобразовании» печатаются преимущественно педагоги.

Показательно также, что среди представителей прочих наук 

есть социологи, философы, экономисты, искусствоведы и даже 

кандидаты физико-математических наук (см. рис. 6), но при этом 
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нет ни одного психолога. Учитывая весомую политическую со-

ставляющую рассматриваемого феномена, куда больше могло бы 

быть и политологов. 

Рисунок 6. Отрасли ученых степеней: кандидаты и доктора наук (кол-во чел.)

Мы отдаем себе отчет в том, что используемая нами выборка 

(97 статей из семи журналов) недостаточно велика для того, чтобы 

делать какие-то глобальные выводы. Но определенные наблюде-

ния и выводы можно делать и на ее основе, тем более что опыт 

знакомства с материалами других изданий в целом подтверждает 

отмеченные выше закономерности.

Завершая анализ авторских коллективов рассматриваемых жур-

налов, обратим внимание на еще один момент (см. рис. 7).

Рисунок 7. География рабочих мест авторов статей (кол-во чел.)
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На рисунке 7 представлены города, жители которых публико-

вали статьи по интересующей нас тематике; упоминаются лишь 

те из них, в которых проживают два и более автора либо один, но 

опубликовавший несколько статей. Лидерство Москвы в этом 

ряду может быть объяснено тем, что в столице сосредоточено 

сразу несколько вузов (МГУ имени М. В. Ломоносова, НИУ 

ВШЭ, РГГУ, РАНХиГС при Президенте РФ, МГИМО), сотруд-

ники которых занимаются разработкой проблем медиаобра-

зования и медиасферы в целом, а также выпускается три из семи 

анализируемых журналов. Таганрог попал в число лидеров бла-

годаря сильнейшей школе медиаобразования и одноименному 

журналу.

Все многообразие затрагиваемых отечественными учеными ас-

пектов мы решили свести в несколько тематических блоков. При-

чем, учитывая содержательную разницу выделенных ранее групп 

(«косвенные» и «МГ») и исходя из содержания проанализирован-

ных статей, эти блоки были сгенерированы отдельно – для каждой 

из упомянутых категорий.

Рисунок 8. Содержательные блоки «косвенных» статей (% от общего кол-ва статей)

Как видно из рисунка 8, большая часть статей так или иначе 

касается политических аспектов информационного противоборст-

ва или вариантов манипулирования общественным сознанием 

(25,3% и 21,1% соответственно). В полной мере осознавая разли-

чия между манипуляцией и воздействием, мы тем не менее реши-

ли объединить посвященные им материалы в один блок, так как 
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часто эти понятия рассматривались параллельно – в рамках одной 

статьи.

Вместе с тем, несмотря на очевидно манипулятивную природу 

фейков и постправды, статьи о них были выделены в самостоя-

тельный блок: очень уж много было публикаций, в которых обосо-

бленно анализировались эти феномены.

Наименее востребованным блоком оказался «фактчекинг/

верификация». Иными словами, по сравнению со всеми другими 

содержательными сферами, возможности противостояния много-

численным медийным манипуляциям в настоящий момент инте-

ресуют исследователей меньше всего. Хотя, казалось бы, здесь на-

ука могла бы быть действительно полезной в повседневной жизни 

людей.

Еще более удивителен тот факт, что в работах по медийной гра-

мотности эта тема не поднималась вовсе.

Рисунок 9. Содержательные блоки статей по медиаграмотности 
(% от общего кол-ва статей)

С большим отрывом здесь лидируют статьи по самым разно-

образным вопросам медиаобразования и медиакритики. Акцент в 

них в основном делается на специфике преподавания медиаграмот-

ности различным категориям обучающихся. Кроме этого, рассма-

триваются отдельные теоретические и терминологические аспекты, 

предпринимаются попытки измерить уровень сформированности 

медиакомпетенций, показывается роль медиаобразования в гармо-

низации межэтнического и межкультурного взаимодействия.

Обращает на себя внимание тот факт, что, в отличие от корпуса 

«косвенных» статей, сравнительно мало публикаций о политиче-
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ской составляющей медиаграмотности. Хотя, на наш взгляд, как и 

фактчекинг, это одно из самых актуальных на сегодняшний день 

направлений. Ведь именно медиаграмотность является важней-

шим фактором и условием формирования политической культуры 

человека.

Тематические особенности отобранных статей в целом под-

тверждаются и результатами анализа ключевых слов. Собрав все 

ключевые слова, указанные во всех публикациях каждой из двух 

групп, мы получили список тех, что использовались более одного 

раза. В таблицах 1 и 2 перед каждым из таких слов указано сум-

марное количество его упоминаний в разделе «ключевые слова».

Таблица 1

Ключевые слова «косвенных статей» (кол-во упоминаний)

17 СМИ

13 медиатекст

11 политический дискурс

10 медиадискурс

8 медиапотребление

8 фейк

7 медиалингвистика

5 манипулятивный

5 манипуляция

5 социальные сети

4 аудитория

4 журналистика

4 Интернет

4 медиаграмотность

4 новости

4 постправда

3 интернет-СМИ

3 массмедиа

3 медиакомпетентность

3 медиакритика

3 новостные ресурсы

3 потребление новостей

3 телевидение

3 цифровое поколение

3 эвфемизм

2 английский язык

2 воздействие

2 дезинформация

2 идентичность

2 интерпретация

2 информационные технологии

2 информация

2 кликбейт

2 лексемы

2 ложь

2 манипулирование

2 медиаобразование

2 медиатизация

2 немецкие СМИ

2 онлайн-новости

2 поколение Z

2 политическая коммуникация

2 речевое воздействие

2 Россия

2 язык СМИ

В полном соответствии с логикой распределения публикаций 

на две группы, самыми востребованными у авторов «косвенных» 

статей оказались  широкие понятия: СМИ, медиатекст, политиче-

ский дискурс, медиадискурс, медиапотребление и фейк.
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Таблица 2

Ключевые слова статей по медиаграмотности (кол-во упоминаний)

19 медиаобразование

11 media education

11 медиаграмотность

11 медиакомпетентность

7 медиакритика

6 media competence

6 media literacy

6 медиакультура

5 media

5 медиа

4 CIS

4 mass culture

4 school

4 university

4 массмедиа

4 медиатекст

4 школьники

3 model

3 media text

3 Russia

3 society

3 students

3 студенты

2 English-speaking countries

2 interethnic tolerance

2 критерии медиакомпетентности

2 критическое мышление

2 образование

2 Россия

2 синтез

2 Узбекистан

2 учебная программа

Во главе рейтинга ключевых слов в статьях непосредственно по 

медийной грамотности так же предсказуемо оказались более «про-

фильные» медиаобразование, медиаграмотность, медиакомпе-

тентность, медиакритика и медиакультура. (Заметим, что, так как 

с 2018 г. журнал «Медиаобразование» выходит на английском язы-

ке, ряд ключевых слов здесь – на английском.) Показательным 

можно считать также то, что слов, упомянутых более одного раза, 

в первой группе набралось 45, а во второй – только 32 (некоторые 

из них являются англоязычными эквивалентами русских терми-

нов, так что в реальности их еще меньше).

Еще одной важной характеристикой статьи является ее струк-

тура. Здесь мы исходили из принятой за рубежом практики деле-

ния научного текста на такие разделы, как введение, обзор литера-

туры, цели и задачи, гипотеза, методология, результаты, дискуссия 

и выводы. Заметим при этом, что в рамках международного стан-

дарта оформления научных работ IMRAD цели, задачи и гипотеза, 

как правило, являются частью введения. Вместе с тем в ведущих 

североамериканских и европейских журналах нам нередко встре-

чались статьи, в которых эти блоки оформлялись в качестве само-

стоятельных. Однако отсутствие какого-либо из названных эле-

ментов не является недостатком статьи. Нам представлялось 

важным соотнести отечественные исследования с лучшими миро-

выми образцами и показать, на какие стандарты нужно ориенти-
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роваться, чтобы опубликовать свою работу в качественном ино-

странном издании.

Иногда в статьях могло не быть соответствующих разделов, при 

этом в тексте можно было встретить искомый элемент (скажем, не 

было отдельного блока «обзор литературы», однако описание 

вклада предшественников присутствовало), в данном случае мы 

делили показатели не по типу статьи (на «косвенные» и непосред-

ственно по медийной грамотности), а по характеру представлен-

ности обозначенных структурных элементов: «раздел» обозначает 

наличие конкретного блока в статье, «в тексте» – его формальное 

отсутствие, но при наличии соответствующего содержания.

Рисунок 10. Соотношение структурных элементов статей 
(% от общего кол-ва статей)

О чем могут говорить данные, представленные на рисунке 10? 

Прежде всего – о том, что далеко не всегда журналы предъявля-

ют строгие требования к структуре публикуемых в них материа-

лов. Не беремся утверждать, хорошо это или плохо, просто кон-

статируем факт: лишь два элемента из восьми – введение и 

выводы – имеются более чем в половине статей. Обзор литерату-

ры, методология и результаты составляют 50% лишь с учетом 

присутствия соответствующего содержания в тексте (при этом не 

будучи выделенными формально). Наконец, гипотеза, дискус-

сия, цели и задачи являются скорее редкостью, нежели привыч-

ной практикой.

В отличие от рассмотренных выше особенностей, этот показа-

тель можно смело распространять на все статьи данных журналов. 

Более того, анализ статей из других изданий показывает аналогич-
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ную картину. Воздерживаясь от каких-либо оценочных суждений, 

подчеркнем, что все это (в частности, отсутствие отдельных струк-

турных элементов статьи) может стать препятствием на пути ин-

теграции отечественных медиаисследователей в мировое научное 

сообщество. Так, например, во многих зарубежных журналах фор-

мулировка гипотезы исследования и дискуссия являются обяза-

тельными элементами статьи. При этом под дискуссией понима-

ется не столько анализ литературы (как это нередко бывает в 

отечественных изданиях), сколько обсуждение каких-либо спор-

ных вопросов, достоинств и недостатков (с акцентом на послед-

них) собственного исследования, а также перспектив его дальней-

шего развития.

По нашим наблюдениям, гораздо больше внимания там уделя-

ется и методологии исследования. В отечественных же статьях со-

ответствующие разделы присутствуют чуть более чем в половине 

случаев и зачастую носят формальный характер. В подтверждение 

данного тезиса приведем результаты анализа методологических 

составляющих отобранных публикаций  (числа обозначают коли-

чество раз, когда тот или иной метод был упомянут в статьях):

13 анкетирование

11 контент-анализ

9 обобщение

9 синтез

8 классификация

7 сравнительный анализ

5 теоретический анализ

4 дискурс-анализ

4 фокус-группа

3 анализ научной литературы

3 анализ результатов социологических опросов

3 сбор данных

2 анализ

2 лингвистический анализ

2 онлайн-анкетирование

Полученные данные свидетельствуют о преобладании общена-

учных (синтез, анализ, сравнительный анализ, обобщение) мето-

дов и общих методов гуманитарных наук (анкетирование, фокус-

групповое исследование). К числу специфических методов, ис-

пользуемых в коммуникативистике или науках о СМИ в целом, 

можно отнести контент-анализ, дискурс-анализ и лингвистиче-
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ский анализ. Некоторые из упомянутых в статьях методов едва ли 

можно считать методами анализа: например, классификацию, те-

оретический анализ, анализ научной литературы, анализ результа-

тов социологических опросов, сбор данных, когнитивную лингви-

стику, политическую лингвистику, реферирование, критическое 

осмысление, сбор данных и некоторые другие. 

В статьях практически не упоминаются другие теоретические 

конструкции – подходы, теории, концепции и парадигмы. В 97 

статьях мы обнаружили всего два случая осознанного использова-

ния теории, которая, правда, во втором случае называлась кон-

цепцией: имеется в виду теория использования и удовлетворения.

Все это может говорить либо о своеобразной «ритуализации» 

методологических частей статей (нередко одни и те же формули-

ровки «кочуют» из одной публикации в другую), либо о недоста-

точной методологической подготовке самих авторов. Так или ина-

че,  именно методологические разделы представляются одной из 

наиболее проблемных зон проанализированных научных трудов.

В силу относительной новизны категории медийная грамот-
ность/медиаграмотность представляется важным выяснить, какой  

смысл вкладывают в это понятие авторы статей. В 42 статьях 

встречаются всего пять-шесть разъяснений того, что автор сам по-

нимает под медиаграмотностью или от чьего определения оттал-

кивается. Статей, в которых приводились бы существующие на се-

годняшний момент дефиниции, значительно больше. Проблема 

лишь в том, что авторы далеко не всегда поясняют, к какой из них 

они сами склоняются и почему.

Практика трактовки медийной грамотности как бы «по умолча-

нию» также нуждается в корректировке: поскольку термин ис-

пользуется в различных значениях, это естественным образом за-

трудняет научную коммуникацию.

Во многом интегральной по отношению к рассмотренным 

выше аспектам является еще одна характеристика статей – их тип. 

За основу классификации были взяты варианты, предложенные 

С. В. Чугровым, который выделил теоретическую, эмпирическую, 

обзорную, полемическую, научно-популярную разновидности на-

учных публикаций плюс рецензии (2015: 162–163). Поскольку на-

учно-популярный тип статьи нам ни разу не встретился, он был 

заменен на эссе и реферативные материалы.

Коротко поясним, что обозначает каждый из названных вариан-

тов. В теоретических статьях, как правило, рассматриваются общие 
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связанные с медиаграмотностью и медиаобразованием вопросы; в 

эмпирических же чаще всего приводятся результаты конкретных 

практических исследований (опросов, анкетирования, эксперимен-

тов и т. д.). Обзорные статьи дают характеристику какой-либо сфе-

ры медиаобразования или его состояния в отдельно взятой стране. 

Полемические публикации предполагают дискуссию автора с носи-

телем альтернативной точки зрения. Рецензии содержат краткий 

обзор и анализ конкретной работы другого ученого. 

Под эссе подразумеваются статьи, авторы которых в свободной 

форме (как правило, без использования формальных атрибутов 

научного труда – формулировки цели и задач, обзора литературы, 

ссылок и т. д.) излагают собственное видение того или иного во-

проса. Наконец, в разряд реферативных мы отнесли публикации, 

в которых перечисляются существующие по конкретной проблеме 

подходы, определения, классификации, но при этом четко не ар-

тикулируется авторская позиция. В отличие от обзорных статей, 

здесь не ставится задача комплексного анализа, автор просто при-

водит позиции отдельных ученых по интересующему его вопросу.

Результаты распределения статей по данному основанию мож-

но наблюдать на рисунке 11. Случаев отнесения статей к конкрет-

ному типу чуть больше общего числа самих публикаций, потому 

что в силу своего пограничного характера несколько статей были 

отнесены к двум типам одновременно.

Рисунок 11. Разновидности статей (в абсолютных значениях)

Налицо очевидное количественное превосходство эмпириче-

ских исследований. В большинстве случаев в них содержатся ре-
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зультаты социологических опросов или же анкетирования и педа-

гогических экспериментов, проведенных самими авторами. 

Более любопытным представляется то, что на третьем месте 

(с очень незначительным отставанием от второго) оказались об-

зорные труды. Причем подавляющая их часть приходится на ста-

тьи по медийной грамотности. Это может быть связано с тем, что в 

своей динамике отечественная традиция медиаобразования отста-

ет от соответствующих практик в европейских и североамерикан-

ских странах, поэтому обоснованными представляются попытки 

обобщения зарубежного опыта работы в данной сфере.

Обращает на себя внимание и тот факт, что обе полемические 

публикации были пограничными – то есть классифицировались 

сразу по двум рубрикам: значительная их часть представляла со-

бой заочную дискуссию с одним или несколькими учеными, но 

сама статья имела также признаки обзорной. В западной науке, по 

нашим наблюдениям, полемические статьи встречаются чаще, не 

говоря уже о том, что элементы полемики практически всегда 

присутствуют и в разделах «дискуссия».

Снова воздержимся от какой-либо оценочности. Отметим 

лишь, что недостаточно оригинальные и интересные статьи не мо-

гут способствовать динамичному развитию российского медиао-

бразования.

Наконец, еще один аспект, который мы посчитали показатель-

ным: это литература и конкретные ученые, на которых ссылаются 

авторы. Отобрав только те наименования и тех авторов, которые 

встречались в списках литературы минимум два раза, мы получи-

ли следующие результаты.

Таблица 3

Наиболее часто цитируемые авторы и работы (кол-во авторов и работ)

Авторы 
и работы

«Косвенные» статьи 
(55 публикаций)

Статьи по медиаграмотности 
(42 публикации)

всего разбивка всего разбивка

Зарубежные 

авторы
45 чел.

3 чел. – по 6 раз

2 чел. – по 5 раз

2 чел. – по 4 раза

12 чел. – по 3 раза

26 чел. – по 2 раза

82 чел.

по 1 чел. – по 15, 13, 8, 6 

                      и 5 раз

2 чел. – по 11 раз

2 чел. – по 7 раз

4 чел. – по 4 раза

12 чел. – по 3 раза

57 чел. – по 2 раза



47

Российские 

авторы
103 чел.

1 чел. – 23 раза

1 чел. – 12 раз

1 чел. – 11 раз

4 чел. – по 8 раз

2 чел. – по 7 раз

5 чел. – по 6 раз

9 чел. – по 5 раз

6 чел. – по 4 раза

25 чел. – по 3 раза

49 чел. – по 2 раза

90 чел.

9 чел. – по 10 раз и более

15 чел. – по 5 – 9 раз

9 чел. – по 4 раза

12 чел. – по 3 раза

45 чел. – по 2 раза

Зарубежные 

работы
19 статей

4 работы – по 3 раза

15 работ – по 2 раза
40 статей

по 1 работе – по 7, 6, 5 

                           и 4 раза

5 работ – по 3 раза

31 работа – по 2 раза

Российские 

работы
45 статей

1 работа – 6 раз

1 работа – 4 раза

12 работ – по 3 раза

31 работа – по 2 раза

80 статей

1 работа – 7 раз

2 работы – по 6 раз

1 работа – по 5 раз

7 работ – по 4 раза

21 работа – по 3 раза

48 работ – по 2 раза

Как мы видим, количество отечественных авторов и работ, по-

павших в перечень процитированных более одного раза, в обоих 

случаях (применительно к «косвенным» статьям и публикациям по 

медиаграмотности) больше, чем иностранных. Кроме того, по срав-

нению с «косвенными» трудами, бросается в глаза почти двукрат-

ный перевес числа иностранных авторов и работ, цитируемых в ста-

тьях по медийной грамотности. Полагаем, желание ссылаться на 

признанные в мире авторитеты также может быть связано с отста-

ванием в динамике развития отечественного медиаобразования по 

сравнению с  европейским и североамериканским, в то время как в 

«косвенных» статьях эта проблема не является столь насущной.

Если говорить о персоналиях, то в число наиболее цитируемых 

авторов в «косвенных» публикациях попали – среди зарубежных 

ученых – Т. А. ван Дейк, Н. Хоув и В. Страусс (по 6 ссылок), 

М. Маклюэн и Ж. Бодрийяр (по 5); а среди россиян Е. Л. Вартано-

ва (21 ссылка), А. П. Короченский (12), И. М. Дзялошинский (11), 

А. В. Колесниченко, М. М. Назаров, А. А. Тертычный и А. В. Толо-

конникова (по 8), Д. В. Дунас и Т. С. Черевко (по 7).

В статьях по медиаграмотности самыми часто цитируемыми за-

рубежными учеными оказались Д. Бакинэм (15 ссылок), Дж. Пот-

тер (13), Р. Хоббс и Л. Мастерман (по 11), А. Силверблатт (8), 

К. Бэзэлгэт и У. Эко (по 7); а российскими –  А. В. Федоров (124 

Окончание таблицы 3
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ссылки), И. В. Челышева (40), А. А. Левицкая (40), Г. В. Михалева 

(20), Н. И. Гендина (18), А. В. Шариков (14), А. П. Короченский 

(13), И. М. Дзялошинский (11), Е. В. Мурюкина (10), Н. Б. Ки-

риллова (9), И. В. Жилавская (8), Е. Л. Вартанова (8).

Среди авторов, чаще всего цитируемых в «косвенных» работах, 

преобладают москвичи, а в статьях по медиаграмотности – пред-

ставители таганрогской школы медиаобразования плюс ученые из 

некоторых других городов России, что связано с уже отмечавшей-

ся выше «специализацией» ведущих журналов страны по данной 

проблематике.

Выводы

Подводя итог, можно сделать следующие выводы.

Во-первых, очевидно наличие в российской науке двух ярко 

выраженных академических центров по исследованию комплекса 

связанных с медиаграмотностью вопросов. Прежде всего, это та-

ганрогская школа медиаобразования во главе с А. В. Федоровым, 

усилиями которой выпускается профильный журнал, аккумулиру-

ющий отечественные научные разработки в данной сфере. Более 

обширный круг тем характерен для московских ученых (в первую 

очередь – преподавателей и научных сотрудников возглавляемого 

Е. Л. Вартановой факультета журналистики МГУ имени М. В. Ло-

моносова) и авторов издаваемых в столице журналов – «Вестника 

Московского университета. Серия 10: Журналистика» и «Медиа-

скопа».

Различия между этими двумя традициями заключаются не толь-

ко в широте спектра затрагиваемых вопросов, но и в преобла-

дающих ракурсах их рассмотрения. Так, если в первом случае мож-

но говорить о доминировании медиаобразовательного и медиа-

критического подходов, то во втором заметен акцент на анализе 

лингвистических средств воздействия на сознание аудитории и 

особенностей медиапотребления различных групп населения. По-

добное разграничение можно распространить и на весь корпус 

отобранных статей.

Во-вторых, анализ содержания публикаций дает основания ут-

верждать, что одним из наиболее уязвимых элементов является 

методология. Соответствующие разделы присутствуют далеко не 

везде, но даже там, где они есть, не всегда идет речь о реально ис-

пользованных авторами инструментах анализа. Преобладание об-
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щенаучных методов, «механическое» упоминание стандартного, 

кочующего из одной статьи в другую набора исследовательских 

механизмов позволило нам говорить о своеобразной ритуализации 

процесса подготовки методологических частей статей.

Еще одной особенностью отечественных публикаций можно 

считать отсутствие строгих требований к структуре статей. Форму-

лировки гипотезы, цели и задач, дискуссия – эти составляющие 

встречаются значительно реже других необходимых элементов на-

учного текста. Вкупе с относительной слабостью методологиче-

ского блока это вполне может быть одним из препятствий на пути 

интеграции отечественных специалистов по медиаграмотности в 

мировую науку.

Наконец, в-третьих, трудно не заметить, что на фоне преобла-

дания педагогического и лингвистического подходов во многом 

периферийное положение занимает политологический взгляд на 

комплекс связанных с медийной грамотностью вопросов. Причем 

проявляется это не только в том, что среди авторов статей не так 

много политологов, но и в том, что сами по себе политические ас-

пекты медиаобразования зачастую остаются за рамками внимания 

исследователей. Между тем  реалии современной жизни таковы, 

что именно этот ракурс становится все более актуальным и вос-

требованным: масштаб и последствия осуществляемых в полити-

ческих целях манипуляций массовым сознанием настоятельно 

требуют все более тщательного осмысления со стороны научного 

сообщества. В частности, до сих пор нет обоснованных ответов на 

вопросы о пределах влияния манипулятивных технологий на ауди-

торию, о факторах, обуславливающих их эффективность, о послед-

ствиях их применения для политической системы и режима, о на-

иболее эффективных возможностях противодействия им.
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СПЕЦИФИКА ВЕРБАЛЬНО-ВИЗУАЛЬНОГО 
БЫТОВАНИЯ МЕТАФОРЫ «ОКНО В ЕВРОПУ» 
В РУССКОЙ ЖУРНАЛИСТИКЕ XIX – НАЧАЛА XX в.1

В статье анализируется специфика визуального и текстового бытова-
ния метафоры «окно в Европу» в русской журналистике XIX – начала XX в. 
Сентенция Ф. Альгаротти, перефразированная Пушкиным, приобрела сим-
волическое значение в политическом дискурсе России XIX в. Метафора ши-
роко использовалась журналистикой в тексте и иллюстрации как инстру-
мент полемики о целях, масштабах и последствиях Петровских реформ. На 
материале 24 вербальных и 16 визуальных репрезентаций метафоры, выя-
вленных в периодике, письмах и мемуарах, утверждается, что интерпрета-
ции ее варьировались в зависимости от политической позиции изданий – от 
синонима благотворного развития и прогресса до символа разрушения рус-
ской самобытности и тоталитарных устремлений власти. Активное ис-
пользование метафоры обусловлено влиянием литературного процесса на об-
щественно-политический диалог XIX в., приводившим к символизации и 
поэтизации публицистического текста. На протяжении всего XIX в. мета-
фора сохраняла полемическое образное звучание за счет разнообразных ана-
логий и сложных реминисценций, в то время как к началу XX в. утратила 
былую образность, обратившись в штамп. 

Ключевые слова: Петр I, окно в Европу, политическая полемика, сати-
рическая графика.
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The research analyzes the specifics of visual and textual existence of the “window 
to Europe” metaphor in Russian journalism of the 19th – early 20th centuries. The 
phrase, coined by F. Algarotti and rephrased by Pushkin, acquired symbolic meaning 
in the political discourse of the 19th century Russia. It was used widely in journalism 
as part of the discussion about Peter the Great’s role in Russian history. Based on the 
history of ideas method, the article examines 24 verbal and 16 visual representations 
of the studied metaphor, identified in periodicals, letters and memoirs, and comes to 
the conclusion that the interpretation of the “window to Europe” metaphor varied de-
pending on the political position of a periodical and the author’s intention. The meta-
phor was widely used by journalism in texts and illustrations, it was repeatedly inter-
preted by satirical graphic artists and became a tool of polemic about the goals, scope 
and consequences of Peter the Great’s reforms. The active use of this metaphor was 
caused by the fact that the Russian socio-political dialogue of the 19th century experi-
enced a significant influence of the literary process, so even political journalism tended 
to symbolize and poeticize the texts. The "window to Europe" metaphor successfully 
retained its polemical figurative meaning in political discourse throughout the 19th 
century thanks to the numerous analogies and complex memories that were actively 
created by 19th century journalists. However, by the beginning of the 20th century the 
metaphor lost its former imagery, turning into a clich .
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Постановка проблемы и ее актуальность

Личность и политическая деятельность первого императора дома 

Романовых носила неоднозначный характер и всегда воспринима-

лась полемично, поскольку правление Петра было переломным пе-

риодом в истории России. Попытки осмыслить причины и послед-

ствия этого перелома были отправной точкой политических и 

философских дискуссий в России на протяжении нескольких ве-

ков. В результате историческая личность Петра I постепенно под-
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вергалась мифологизации, распадалась на отдельные повторяющие-

ся метафоры, вербальные и визуальные клише. Изучение быто-

вания отдельных элементов петровской легенды в культуре, анализ 

их рецепции в политическом дискурсе представляются принципи-

ально важными для изучения образа Петра I в исторической памяти 

в целом и в русской журналистике в частности.

Основание новой имперской столицы, Петербурга, традицион-

но воспринималось как одно из важнейших деяний Петра Велико-

го. Образ города связывался с личностью его основателя, симво-

лизировал успех всех ключевых устремлений его царствования, 

объединяя славу военных побед и обретение роли морской держа-

вы, новый имперский статус России, ее вовлеченность в западно-

европейскую политику и культуру, создание регулярного государ-

ства, центром которого становился самый «регулярный», т. е. 

распланированный город мира. В восприятии публицистов XIX 

столетия Петербург «есть, по преимуществу, носитель историче-

ской идеи всего периода времени после Петра»2.

Одним из «самых навязчивых вербальных клише» (Неклюдова, 

Осповат, 1997: 255), сопровождающих вопрос об основании Петер-

бурга, является метафора прорубленного Петром «окна в Европу». 

Это поэтическое образное выражение впервые прозвучало в беседе 

итальянского писателя Фр. Альгаротти и лорда Ч. К. Балтимора. 

Итальянский славист Э. Ло Гатто в книге «Миф Петербурга» посвя-

тил целую главу метафоре, размышляя о разных «окнах» в русской 

культуре (1992: 22–32). Итальянский ученый не исследует источник 

проникновения метафоры в русский язык, хотя упоминает Альга-

ротти. Петербургский исследователь К. Г. Исупов считает, что мета-

фора стала распространенной именно после написания Пушкиным 

«Медного всадника» (2015: 175). Ту же точку зрения поддерживает и 

саратовский ученый Д. С. Артамонов (2020: 83).

Исследователи, представившие наиболее полный список упоми-

наний «окна в Европу» в русской эпистолярии и литературе,  

М. С. Неклюдова и А. Л. Осповат, уверены, что «по традиции, иду-

щей от Н. О. Лернера, вероятным источником первого примечания 

к “Медному Всаднику” считается сохранившаяся в библиотеке 

Пушкина (и полностью разрезанная) книга “Таbleau General de la 

Russie Moderne...” [Общая панорама современной России...], напи-

санная Виктором де Комерасом и вышедшая – под инициалами 

V. С.*** – в Париже в 1802 г.» (1997: 265). Они же выдвигают версии 

знакомства Пушкина с лондонским изданием путевых записок Аль-
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гаротти 1769 г. Ставшая крылатой фраза могла попасться на глаза 

поэту также из переписки лорда Балтимора с Фридрихом II (Па-

риж, 1818–1820); это многотомное издание было в пушкинской би-

блиотеке. В любом случае начиная примерно со второй половины 

1820-х гг. острота про окно в Европу становится известна Пушкину 

и его кругу. Друг Пушкина П. А. Вяземский писал: «Грустно старику 

видеть, как чрез прорубленное им окно влезли в дом его недобрые 

люди»3. Но строчки Вяземского не могут относиться к 1812 г., хотя 

он писал про проект спасения Медного всадника от армии Наполе-

она. Его «Старые записные книжки» начинаются с 1813 г., но «мно-

го позднее, оформляя этот рассказ для печати, Вяземский внес не-

которые изменения, среди которых нашла себе место акцентиро-

ванная отсылка к “Медному всаднику”» (Осповат, 2016: 16).

Таким образом, исследуемое словосочетание в речевой обиход эли-

ты пришло из переводных книг, но в массовое сознание оно вошло 

все-таки, скорее всего, именно со страниц «Медного всадника», кото-

рый впервые был опубликован (хотя и с изменениями, не полностью) 

В. А. Жуковским в 1837 г. (Измайлов, 1978: 230–233). В дальнейшем 

эта метафора многократно реплицировалась в русской журналистике, 

обретая разнообразное вербальное и визуальное воплощение, при 

этом ее трактовки широко варьировались в зависимости от политиче-

ской позиции издания, его формата и принципов взаимодействия с 

читателем, журналистского профессионального контекста. 

Исследование специфики ее бытования в русской журнальной 

публицистике и карикатуре XIX–начала XX в. открывает одну из 

важных граней образа Петра I в исторической памяти в целом и в 

журнальной публицистике в частности.

Методология исследования

Исследование бытования в национальной культуре устоявших-

ся штампов, мотивов и мыслеформ требует обращения к методам 

истории идей. Авторы данного исследования преимущественно 

апеллируют к подходу К. Скиннера (2006), предлагавшего более 

широкие возможности сочетания философско-лингвистического 

анализа и социально-исторических исследований. Указанный 

подход подразумевает, что в истории речь идет не столько о вос-

производстве постоянных идей, сколько о непрекращающихся об-

ращениях к одной теме (Рощин, 2006: 151), характеризующихся 

различными интенциями авторов. Данная методология предпола-
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гает интерпретацию текстов через конкретную историческую си-

туацию и определенные дискурсивные задачи автора. 

Основные проблемные поля бытования метафоры 
«окно в Европу»

Метафора, впоследствии определенная В. Г. Белинским как «счаст-

ливое выражение, в немногих словах удачно схватившее великую 

мысль»4, широко распространилась в русском культурном обиходе. 

Время конца 1830 – начала 1840-х гг. было своеобразным инкубаци-

онным периодом для бурного расцвета русской политической и фи-

лософской мысли. Характерно, что в этот период поляризация обще-

ственной дискуссии еще не началась, зарождающиеся политико-

философские концепции пребывали в синкретизме, метко охаракте-

ризованном П. В. Анненковым как эдемская гармония: «Все виды 

направлений жили еще как в первобытном раю, обок друг с другом, 

не находя причин к обособлению и не страшась взаимной близости и 

короткости»5. Однако уже весьма скоро дискуссия вокруг деятель-

ности Петра I как отправной точки новой русской государственности 

начнет интенсивно развиваться, разрастаясь до масштабов обобщен-

ного диалога об исторической судьбе России. Дискуссия о деятель-

ности и роли Петра I шла в трех основных аспектах:

1. Была ли благотворна петровская европеизация: должен ли 

европейский путь развития трактоваться как единственно возмож-

ный универсальный путь движения человечества и какова при 

этом судьба самобытных национальных культур?

2. Насколько масштабным и глубоким в действительности 

было влияние петровской европеизации?

3. Какова была цель европеизации и насколько ожидавшиеся 

от нее преимущества могли оправдать те суровые средства, кото-

рые применялись государем? 

Наблюдая развитие полемики между все далее расходящимися 

направлениями сторонников западного пути развития и борцов за 

национальную самобытность, Д. И. Писарев, сохранявший ней-

тральную позицию в этом диалоге, отмечал: «Метафорам с той и 

с другой стороны нет конца, потому что только метафорами мож-

но до некоторой степени закрасить нелепость того или другого по-

ложения»6. Действительно, полярность и при этом предельная 

обобщенность складывающихся позиций западников и славяно-

филов просто требовали метафоричности выражения, тем более 
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естественной для русского журналистского текста первой полови-

ны XIX в., что он, хотя и постепенно дифференцировался от лите-

ратурного нарратива, еще долго носил отпечаток литературности, а 

порой и поэтичности (Жирков, 2017). Пушкинская строка приш-

лась в споре между славянофилами и западниками как нельзя бо-

лее кстати. При этом осмысление и использование метафориче-

ского определения Петербурга как «окна в Европу» шло в русле 

трех аспектов публицистической дискуссии о Петре I, названных 

выше. Поэтому нам представляется логичным рассмотреть пре-

ломления метафоры в рамках каждого из них в отдельности. 

Россия и Европа – есть ли общий путь? 

«Петр Великий мог построить Петербург, пожалуй, там, где те-

перь Шлиссельбург, или, по крайней мере, хоть немного выше, то 

есть дальше от моря, чем теперь; мог сделать новою столицею Ре-

вель или Ригу: во всем этом играла большую роль случайность, раз-

ные обстоятельства; но сущность дела была не в том, а в необходи-

мости новой столицы на берегу моря, которая дала бы нам средство 

легко и удобно сноситься с Европою»7, – так обозначил Белинский 

историческую роль Петербурга для развития русской культуры.

Момент прорубания «окна в Европу», получения возможности 

«удобно сноситься с Европою» мыслился как хронологическая точка 

начала европеизации, процесса, расколовшего русское образован-

ное общество на западников и славянофилов, тех, кто, как А. И. Гер-

цен, были убеждены, что «в тенденции Европы сомнения нет – 

каждый знает и никто не спорит в том, что она развивает гражданст-

венность и устремляет к дальнейшей цивилизации (в обширном 

смысле) человечество, доставшееся ей от Рима и Греции»8, и тех, кто 

не готов был воспринимать Европу в качестве единственной попе-

чительницы о благе доверенного ей историей человечества. 

Эти последние весьма иронично относились к своему прозвищу – 

«славянофилы», полагая, что навязанное им оппонентами имя ни-

как не отражает их истинных взглядов. Поясняя суть их воззрений, 

сын одного из основоположников славянофильства Д. А. Хомяков 

также использует ставшую к этому времени расхожей метафору 

«окна в Европу». Он описывает «зародившееся в Москве направле-

ние» как движение, поставившее себе «задачи бесконечно более 

широкие: возрождения русского народа по всем направлениям жиз-

ни народной чрез уяснения руководящим классам особенностей 
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истинно народного понимания, забытых или искаженных со време-

ни прорубки знаменитого “окна в Европу” Петром»9. 

Имея в виду критическое отношение славянофилов к европеи-

зации петровского типа, их идейные оппоненты часто использова-

ли образ окна как инструмент высмеивания их взглядов. В 1861 г. 

карикатурист Н. А. Степанов изобразил славянофила И. С. Акса-

кова заставляющим широкий подо-

конник массивного окна фигурками 

в русских национальных костюмах, 

которые издатель «Дня» предвари-

тельно окропляет квасом10 (рис. 1). 

Видимо, цель такого «украшения» 

подоконника состоит в том, чтобы 

поставить какую-то, хотя и смехо-

творную преграду западноевропей-

ским культурным веяниям, оградить 

тлетворное окно своеобразным кор-

доном произведений национальной 

самобытной культуры. Символично, 

что на том же рисунке вместе с Акса-

ковым изображен и тогдашний за-

падник М. Н. Катков, редактор и издатель англоманского «Рус-

ского вестника», который стоит рядом и сжимает в руках молнии 

выговоров и замечаний. 

Соглашаясь с Писаревым, который подметил общую метафо-

ричность всех журнальных споров между славянофилами и запад-

никами, продемонстрируем, что обе стороны охотно прибегали к 

патетическим образным высказываниям, обобщающим их слож-

ные и зачастую неоднозначные позиции по некоторым общест-

венно-политическим вопросам. Иногда метафора, употребленная 

одной стороной, вовлекала их оппонентов в ответную сложную 

игру образами. К числу таких моментов относится сюжет, связан-

ный с поэтическим призывом И. С. Аксакова, прозвучавшим в 

особом прибавлении к газете «Русь» в марте 1881 г. 

Потрясенный только что свершившимся цареубийством, пу-

блицист ставил вопрос о ложно понятых ценностях Запада, при-

ведших противостояние либеральной оппозиции с властью к тра-

гическим событиям 1 марта. «Да, в Москву, в Москву призывает 

теперь своего царя вся Россия... Пора домой! Пора покончить с 

петербургским периодом русской истории, со всеми кровавыми 

Рисунок 1. 
Искра. 1861. № 46. 1 дек. С. 669.
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преданиями переворотов, измен, крамол XVIII и XIX века!»11 – пи-

сал Аксаков. Отмечая, что Петр Великий «едва ли когда и помыш-

лял о Петербурге иначе, как о временной резиденции», Аксаков 

говорит о Москве как о «колыбели государства», где «почувствует 

себя русский царь вполне у себя; здесь окружит его народ твер-

дым, несокрушимым, как он сам, оплотом, таким оплотом, кото-

рого не заменит никакая полиция в свете – круговою порукою 

всей земли!»12.

Однако призыв «домой!» был многими трактован не только как 

забота о безопасности государя, но и как символ стремления к куль-

турной и политической изоляции, которое всегда приписывалось 

славянофилам их оппонентами, и даже как реваншистское требова-

ние пересмотра всех либеральных преобразований Александра II. 

Требование, которое напугало и раздражило оппонентов Аксакова 

тем сильнее, что угроза его претворения в жизнь после событий 

1 марта становилась вполне реалистичной. Поэтому оппоненты Ак-

сакова особенно остро стремились высмеять его метафорический 

призыв «домой!», используя при этом как инструмент другую, уже 

более широко растиражированную метафору «окна в Европу». 

В. И. Порфирьев изобразил Аксакова в образе пожилой женщи-

ны, вяжущей бесконечный чулок с надписью «Газета “Китай”», 

аллегорически представляющей акса-

ковскую газету «Русь» (рис. 2). В качест-

ве антуража – непременный квас, жен-

щина в клетке и собор в окне. А вот 

дверь в Европу плотно заколочена, так 

что реминисценция к Альгаротти прочи-

тывается вполне отчетливо13, как и ха-

рактерное для всей полемики со славя-

нофилами обвинение их в привержен-

ности элементам «допетровской дико-

сти» – домостроевскому угнетению жен-

щины и церковному мистицизму. Еще 

одной сатирической реминисценцией 

окна становится зеркало, в котором от-

ражается издатель «Руси» в китайском 

халате с русскими кистями. Для непонятливых картина дополняет-

ся перечеркнутой картой Европы14.

Мотив возвращения домой встречается в целом ряде карикатур 

на Ивана Аксакова, относящихся к первым годам правления Алек-

Рисунок 2. 
Осколки. 1883. 22 января. № 4.
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сандра III. В сатирических изображе-

ниях меняется лишь рисунок, а подпи-

си часто идентичны: «Домой! К маме! 

К маме»; «Не пора ли нам, ребятушки, 

домой?»; «Домой! Домой!» и т. д.15 Осо-

бого внимания заслуживает рисунок в 

фельетонном словаре В. О. Михневи-

ча, на котором Аксаков изображен не-

пропорционально малого роста – как 

младенец, который тянет за подол 

статную Россию (рис. 3). Россия смот-

рит в сторону пограничного столба «в 

Европу», в небесах парит силуэт Мед-

ного всадника. Аллюзия на европей-

ский путь (и «окно в Европу») без-

условна; хорошо визуально выражена 

и позиция славянофильского публи-

циста – уйти с европейского пути16.

Не всегда сатириками образ «окна в Европу» обыгрывался в по-

лемических тонах, нейтральных визуальных репрезентаций также 

встречается немало; особенно часто 

они появлялись в юбилейные для Пе-

тербурга годы. Так, в год двухсотлетия 

петровской столицы журнал «Будиль-

ник» опубликовал карикатуру, в кото-

рой, отвечая на беспокойство Москвы, 

представленной в образе пышной куп-

чихи, Петербург – сухопарый чинов-

ник средних лет – объясняет, почему в 

нем нет московского дородства: «Это 

от того, маменька, что сижу я всегда у 

“прорубленного окна в Европу”, – 

разными культурами на меня дует, а с 

ними много беспокойства»17 (рис. 4). 

За спиной петербуржца, кстати, дейст-

вительно распахнуто окно, в котором 

видны Нева и корабли. 

Похожие персонажи действуют в другой карикатуре 1903 г., 

на которой Петербург в чиновном фраке, приставив лестницу с 

надписью «культурная жизнь» и держа под мышкой оконную 

Рисунок 3.
Михневич В. О. Наши знакомые. 

Фельетонный словарь. СПб, 1884.

Рисунок 4.
Будильник. 1903. № 18. 18 мая. С. 1.
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раму, взбирается на кремлевские 

стены. Из-за кремлевских зубцов 

смотрит на это 800-летняя Москва в 

кокошнике и приговаривает: «По-

смотрю-ка на сынка, как справил 

он 200-летний день своего рожде-

ния… Ишь, с “окном в Европу” 

шибко зашагал вверх! Чего доброго, 

скоро и через меня, старушку, пере-

шагнет»18 (рис. 5). Однотипно в 

журнале «Будильник» транслируют-

ся роли двух столиц – мать и сын, 

социальные статусы – прожив-

шая долгую жизнь купчиха и сред-

них лет чиновник; обязательно ис-

пользуются вербальные и визуаль-

ные отсылки к строкам Альгаротти.

Впрочем, и среди юбилейных пу-

бликаций, нейтральных по большей 

части, иногда встречаются примеры 

остро звучащей сатиры. Например, 

журнал «Шут» публикует карикатуру, 

на которой в массивном, со ставнями 

«окне в Европу» видна грузная спина 

подгулявшего купчика, придавивше-

го своей массой пронырливых жур-

налистов, которые, пытаясь выбрать-

ся, разглядывают в окне петербург-

ские проблемы: канализация, школы, 

больницы, мостовые, гигиена, пути 

сообщения – то, с чем город пришел 

к 200-летнему юбилею. Проблемы не 

решены, город бедствует, купечество 

жирует, а обществу можно только по-

глядывать из окна на то, как эти про-

блемы решаются в Европе19 (рис. 6).

По этому же принципу построена антисоветская карикатура 

1918 г. Из перекошенного окна выпирают слишком крупные обна-

женные ягодицы; ставни вот-вот сорвутся с петель. Со стороны 

улицы стоит Петр Великий, пропорционально меньше заткнувше-

Рисунок 5.
Будильник. 1903. № 19. 25 мая. С. 1.

Рисунок 6.
Шут. 1903. № 20. 17 мая. С. 1.
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го окно человека раз в пять. Император 

качает головой: «Ба, теперь вижу, что окно 

в Европу забито плотно!»20 (рис. 7). Таким 

образом «Новый сатирикон» в одном из 

последних номеров визуализировал свою 

печаль по поводу растоптанной больше-

виками многовековой культурной тради-

ции. Эпоха грядущего хама началась.

Закрыть окно можно одним способом, 

а показать этот способ в карикатуре – 

разными. 200-летний юбилей Полтавской 

победы дал повод карикатуристу «Огонь-

ка» показать лицо «Союза русского на-

рода». Петр Великий, увенчанный лавро-

вым венком (фигура скопирована с Мед-

ного всадника), с упреком обращается к 

черносотенцам с дубинками в руках:

– Ну-с… Я прорубил окно в Европу… А вы что делаете?

– А мы его заколачиваем!21 (рис. 8)

Следует отметить, что изображение 

Петра I крайне редко появляется в са-

тирической графике – даже так, как 

на карикатуре «Огонька», т. е. с пози-

тивной для императора коннотацией.

Петербург как символ культурного 

общения с Западом, как возможность, 

если точно следовать изначальной 

мысли Альгаротти, «России смотреть 

из этого окна на Европу», русской 

журналистикой порой транслировался 

и в обратной перспективе – как взгляд 

с той стороны окна, из Европы в Рос-

сию. И. С. Аксаков писал, что всей 

Европе «Россия известна только своей 

европейски принаряженной сторо-

ной, только в европейском костюме, 

надетом на нее Петром I; костюм или мундир был щеголеват, пояс 

перетягивал ее стан в рюмочку, и она в глазах европейцев пред-

ставлялась статным и красивым молодцом; но мы все хорошо по-

нимали и чувствовали, что этот мундир был тесен и узок, члены 

Рисунок 7.
Новый сатирикон. 1918. 

№ 6. Март. С. 1.

Рисунок 8.
Огонек. 1909. № 26. 27 июня. С. 1.
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отекали кровью, движения были несвободны и вялы… Европа зна-

ет Россию только со стороны государственной и воображает, что 

она создана Петром, существует единственно как мысль и дело 

Петра. Петербург называют окошком, прорубленным из России в 

Европу; действительно, только в это окошко и сквозь это окошко 

и глядит Европа на Россию, а потому и судит о России только по 

Петербургу. Она убеждена, что могучая Империя, которой она так 

долго и неутомимо боялась, жила только благодаря своему могуче-

му бюрократическому механизму и своим внешним материальным 

средствам»22. 

Вероятно, к концу XIX в. исследуемая нами метафора была в 

какой-то мере известна и по ту сторону окна – например, в амери-

канском сатирическом журнале Puck в 1885 г. была помещена ка-

рикатура, где русский бродяга, «не имея своих окон», бросает кам-

ни в окна британца23.

Продолжая взгляд «не из России в окно, а из окна в Россию», 

Аксаков дает удивительный ракурс образу Петербурга. Если весь 

Петербург – это не более как окно в Европу, то, стало быть, поме-

щением, комнатой, в стене которой это окно прорублено, была, 

по мысли Альгаротти и перефразировавшего его Пушкина, сама 

Россия. Но Аксаков описывает именно Петербург как помещение, 

в котором есть это самое европейское окно, но есть и стены, огра-

ждающие его, причем ограждающие в большей степени не от Ев-

ропы, а именно от России. Петербург для него – фортеция, откуда 

можно смотреть на Европу, оградившись от России: «Уразумеют 

ли, одним словом, что и кроме Петербурга есть Россия и что Рос-

сия даже вовсе не в Петербурге, что пора наконец выйти из этой 

ограды, некогда, может быть, на время и нужной, некогда нарочно 

сооруженной ради оплота для правительственной созидательной 

работы от национальной односторонности и исключительности, 

но уже давно обратившейся в какую-то фортецию коснеющего от-

рицания русской самобытности и даже жизни – в цитадель воин-

ствующего против русской народности европеизма!»24.

Взгляд с той стороны окна интересует, безусловно, и Достоев-

ского. По его мнению, с той стороны на русских глядят презри-

тельно: «В наших искусствах, в промышленности Европа нас гото-

ва хвалить, по головке гладить, но своими нас не признает, 

презирает нас втайне и явно, считает низшими себя как людей, 

как породу, а иногда так мерзим мы им, мерзим вовсе, особенно 
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когда им на шею бросаемся с братскими поцелуями. Но от окна в 

Европу отвернуться трудно, тут фатум»25.

Еще один обратный ракурс метафоры «окно в Европу» вполне 

очевиден: часто обыгрывался мотив возможности прервать начав-

шееся через окно культурное общение, заколотив, закрыв или за-

городив его решеткой. 

Так, еще в 1829 г., т. е. до зарождения славянофильских и запад-

нических кружков, в дневнике М. П. Погодина встречается иро-

нический комментарий в адрес одного из старших славянофилов, 

С. Т. Аксакова: «Петр прорубил окошко, а Аксаков его заколо-

тит»26. Размышляя о многих негативных последствиях того, что «не-

отразимою волною / К нам свежий воздуха приток / Ворвался — 

и принес с собою / Цивилизации итог», поэт и общественный дея-

тель А. Н. Яхонтов иронично предлагал: «До нового потопу / Не 

лучше ль силы поберечь? /Не завалиться ли на печь, / Заколотив 

окно в Европу?»27.

Если славянофилам традиционно приписывалось стремление 

заколотить окно, то миссия западников трактовалась как прорыв к 

европейскому окну, а порою и сквозь него, назло всем препонам. 

Например, известный журналист Серебряного века А. В. Амфи-

театров в очерке «Памяти А. И. Герцена» говорил про создателя 

русской эмигрантской печати так: «Значение Герцена в этом отно-

шении для русского человека настолько огромно, что имя его как 

выразителя русской культуры приходится поставить непосредст-

венно следом за Пушкиным и Петром Великим. Если последний 

прорубил окно в Европу, то Герцену суждено было выломать из 

окна этого решетку, прибитую к нему преемниками Петра Вели-

кого. Выломал – и сам ушел, и русское общество увел вон из 

мрачной николаевской тюрьмы»28.

Окна, двери, стены и бескрайний простор

Критика петровской европеизации велась преимущественно с 

точки зрения того, что ее единственным плодом оказалось доволь-

но поверхностное усвоение иностранных бытовых обычаев весьма 

узкой прослойкой русского общества. Такой взгляд был типичен 

для консерваторов, начиная с Н. М. Карамзина, однако и среди их 

оппонентов были те, кому результат европеизации представлялся 

малозначимым. Писарев высказывал убеждение, что «жизнь тех 

семидесяти миллионов, которые называются общим именем рус-



66

ского народа, вовсе не изменилась бы в своих отправлениях, если 

бы, например, Шакловитому удалось убить молодого Петра. Ко-

нечно, очень может быть, что у нас не было бы столицы на берегах 

Невы и, следовательно, не было бы ни кунсткамеры с раритетами, 

ни академии наук… Все это очень возможно, но скажите по совес-

ти, положа руку на сердце, какое дело русскому народу до всех 

этих общеполезных учреждений?»29.

Иронизируя по поводу журнальной битвы славянофилов и за-

падников, Писарев отмечает: «Деятельность Петра вовсе не так 

плодотворна историческими последствиями, как это кажется его 

восторженным поклонникам и ожесточенным врагам», среди ко-

торых «одни видят в нем исказителя народной жизни, другие — 

какого-то Самсона, разрушившего стену, отделявшую Россию от 

Европы»30. Поскольку задачей публициста «Русского слова» в дан-

ном случае было высмеять обе позиции, которые он считает преу-

величенными, Писарев дает юмористическую реминисценцию 

знаменитого «окна в Европу»: умышленно гротескный Петр в дан-

ном случае не прорубает окно в стене, а прямо рушит всю стену 

между патриархальной Московией и Западом. 

Образная игра с архитектурными элементами будет характер-

ной чертой данного аспекта осмысления роли Петербурга: в зави-

симости от оценки реального масштаба осуществившейся с его 

основанием европеизации в текстах публицистов будут появляться 

окна, балконы, стены, двери или ворота, символизирующие ха-

рактер отношений России с западноевропейской цивилизацией. 

В 1830 г. критиком и поэтом С. П. Шевыревым основание Петер-

бурга оценивалось восторженно: «Теперь в России к Западу сто 

врат настежь растворено — и просвещение Европейское разных 

столетий , разных племен так и хлещет в нем морем Атлантиче-

ским <…> Петр Первый прорубил первые врата, широкие, огром-

ные» (цит. по: Неклюдова, Осповат, 1997: 264). Это утверждение 

весьма симптоматично для того оптимистического представления 

о будущем культурном развитии России в семье европейских на-

родов, которое было свойственно части русского образованного 

общества рубежа 1820–1830-х гг. 

Далеко не столь позитивно оценивают плоды европейского 

просвещения публицисты почвеннических изданий второй поло-

вины XIX в. В программной статье журнала «Время» говорилось: 

«Все последовавшие за Петром узнали Европу, примкнули к евро-

пейской жизни и не сделались европейцами. Когда-то мы сами 
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укоряли себя за неспособность к европеизму. Теперь мы думаем 

иначе. Мы знаем теперь, что мы и не можем быть европейцами… 

Мы убедились наконец, что мы тоже отдельная национальность, в 

высшей степени самобытная»31. Почвенники манифестируют не-

обходимость создания сложного культурного синтеза через «сли-

тие образованности и ее представителей с началом народным и 

приобщение всего великого русского народа ко всем элементам 

нашей текущей жизни»32. Этот новый, в полной мере самобытный 

феномен объединял бы национальную культурную традицию, со-

хранившуюся на народной почве, и европейскую образованность 

высших классов. При этом соприкосновенность последних истин-

но европейским началам оценивается почвенниками порой до-

вольно критически: «Петровская реформа, хотя прорубила окно в 

Европу, хотя в это окно повеяло на нас цивилизаций, но слишком 

поверхностно, и реформа оставила народ разъединенным, разроз-

ненным»33. 

Метафора окна в Европу появляется в изданиях почвенников 

часто, в разных жанрах и разных темах, причем важно отметить, 

что именно здесь окно неизменно обыгрывается именно как окно 

в самом прямом смысле, без гротеска и сложных архитектурных 

реминисценций, оно сохраняет все традиционные оттенки смы-

сла. Окно – не более чем застекленная рама в стене, в него можно 

только глядеть и наблюдать то, что протекает независимо от твое-

го наблюдения, не соприкасаясь с происходящим, оставаясь ему 

внутренне чуждым. Именно это и важно было образно преподне-

сти своему читателю последователям и единомышленникам 

Ф. М. Достоевского. 

Публицисты почвеннических изданий характеризовали проник-

новение европейских веяний через прорубленное окно всегда пре-

небрежительно. В рецензии на опубликованные труды Н. М. Ка-

рамзина журнал «Время» писал: «С того времени как Петр прорубил 

для нас окно в Европу и заставил глядеть нас туда, хотя и указывал 

нам там вовсе не то, что действительно должно было бы привлекать 

на себя наше внимание, мы вступили в какую ни есть, но все-таки 

связь с жизнью западноевропейской»34. 

Петербуржец (разумеется, не конкретный, а обобщенный персо-

наж, традиционно в почвеннической публицистике символизирую-

щий лишенную опоры на национальную традицию псевдоевропей-

скую интеллигенцию) представляется критиком Д. В. Аверкиевым 

как «одинокий, заброшенный на болотистое невское побережье», 
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«завязнувший в своей зыбкой почве». Естественно, зыбкость почвы 

здесь является тонким каламбуром, одновременно играющим и с 

идеей культурной почвы как национальной традиции, и с действи-

тельно заболоченной почвой то и дело затопляемого города. «Наука 

не укрепляла, но разрушала его духовный организм, – продолжает 

Аверкиев, – наука требовала лишь смотреть в европейское окно, 

любоваться на западные идеалы»35. Снимая ответственность за 

культурную амнезию исключительно с Петра Великого, публицист 

подчеркивает общую ответственность за нее целого пласта русского 

общества, с такой готовностью отказавшегося от духовной само-

бытности национальной культуры: «У нас тоже своя жизнь была, 

своя история, – от которой отказался давно петербуржец. Он толь-

ко прорубил окно и у окошка сидит, смотрит во все глаза и на чужое 

зарится»36. 

В дальнейшем, уже после прекращения «Времени» и «Эпохи», 

накануне Русско-турецкой войны, Достоевский на страницах 

«Дневника писателя» подчеркивал: «Роль прорубленного окна в 

Европу кончилась, и наступает что-то другое, должно наступить 

по крайней мере, и это теперь всяк сознает, кто хоть сколько-ни-

будь в состоянии мыслить». Для Достоевского важно, что форми-

рование нового, полноценного, неподражательного самосознания 

русской нации, совершающееся на его глазах, очевидно, будет 

проходить проверку на состоятельность не через демонстрацию 

себя в пресловутом Европейском окне, а через новую форму взаи-

модействия с Европой, и, вероятно, конфликтную. «Одним сло-

вом, мы все более и более начинаем чувствовать, что должны быть 

к чему-то готовы, к какой-то новой и уже гораздо более ориги-

нальной встрече с Европой, чем было это доселе, – в Восточном 

ли вопросе это будет или в чем другом, кто это знает!..»37

Во многом разделяя мысль Достоевского о поверхностном ха-

рактере русской европеизации, скорее «подсмотренной в окно», 

чем полноценно пережитой русским образованным классом, чере-

ду архитектурных реминисценций продолжит В. В. Розанов, под-

мечавший, что со временем русским захотелось не только наблю-

дать в окно за чужой жизнью, но и продемонстрировать как 

можно показательнее собственную. В начале ХХ в. он показывал 

Петербург как «не столько окно в Европу, сколько размалеванный 

балкон, на который русские барчуки и барыньки “выпяливаются” 

перед Европой, – после сна, мордобитья, карт и водки “у себя 

дома”, во внутренних апартаментах»38. 
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В сатирическом преломлении звучит мотив псевдоевропеизма 

Петербурга и у М. Е. Салтыкова-Щедрина: «А в сущности, что та-

кое Петербург? — тот же сын Москвы, с тою только особенно-

стью, что имеет форму окна в Европу, вырезанного цензурными 

ножницами. Особенность, может быть, и пользительная, да жи-

вется при ней как-то уж очень невесело»39.

Между тем для полноценного взаимодействия с Европой и ре-

шения стратегических задач развития промышленности и нацио-

нальной экономики создателю Петербурга требовалась скорее 

дверь, а не окно. Но Петербург на страницах русской журналисти-

ки чаще всего фигурирует все-таки как символ абстрактно осмы-

сляемой культурной интеграции с Европой, а не практики поли-

тико-экономических взаимодействий с нею, лишь изредка встре-

чается упоминание его в этом аспекте. Так, например, Н. И. Пути-

лов, металлург и крупный заводчик, «мнил, что если Петр Вели-

кий “прорубил окно в Европу”, то он портом своим прорубит 

дверь, дав свободный доступ иностранным кораблям в самый Пе-

тербург, и тем самым достигнет огромных сбережений русским от-

правителям»40.

Петровская палка 

Русские публицисты неизменно ставили очевидный вопрос о 

цене петровских преобразований. Стоило ли прорубать окно в Ев-

ропу тем волевым и деспотическим образом, который во многом 

привел к искажению первоначального намерения? В первой трети 

ХХ в. писатель М. М. Пришвин, не отрицая важности просвети-

тельских целей петровской реформы, на первый план выносит 

все-таки осуждающую коннотацию: «Великий истязатель увлек с 

собою в это окно Европы мысли лучших русских людей, но тело 

их, тело всего народа погрузилось не в горшие ли дебри и топи бо-

лотные?»41. 

Наиболее явно ощущаемым негативным эффектом европеиза-

ции было то, что Россия неизбежно столкнулась как с лучшими 

чертами и лучшими представителями европейской культуры, так и 

с многочисленными маргиналами Европы, причем в первую оче-

редь в опасную варварскую страну хлынули именно последние. 

Лучшие люди Европы наведывались в Россию нечасто. Писатель и 

литературный критик М. В. Родевич так отзывался о наплыве ино-

странцев в Россию, называя окно «чухонским окошком»: «На про-
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лезших к нему чрез это окошко людей Европы, непонятных 

и чуждых ему», русский народ «смотрел точно так же, как дитя 

смотрит на незнакомых и незваных гостей, приехавших в дом его 

родителей»42. 

Сквозь призму иноземных вмешательств в национальную эко-

номику трактовал эту метафору и купец Момонов, герой романа 

А. Н. Толстого «Петр Первый»: «Иноземцы давно из нашей земли 

окно прорубили. А мы – в яме сидим»43. Не остались в долгу и ка-

рикатуристы, изобразив, как через оконный проем широко шага-

ют шкиперы-иностранцы и вьются дамы легкого поведения: 

«Через окно в Европу лазили первые европейские гости Петербур-

га – голландцы, но в воздухе уже и тогда витали призраки других 

европейских гостей, которые ныне заменили голландцев: фран-

цузские этуали»44.

Самым, пожалуй, последовательно и развернуто выраженным 

взглядом на позитивные и негативные стороны контактов с Евро-

пой является уже упоминавшееся стихотворение А. Н. Яхонтова. 

Как правило, широко цитируемым фрагментом этого произведе-

ния становится заключительное четверостишие, оканчивающееся 

строками: «Не завалиться ли на печь, / Заколотив окно в Евро-

пу?». Однако важно рассмотреть, какие именно элементы негатив-

ного влияния контактов с Европой заставляют автора дать такой 

саркастический совет.

Помимо общих для всех указаний, что европеизация была по-

верхностной и неполной, Яхонтов обращается и к важнейшему 

сюжету, который он, педагог, популяризатор, работник земства, 

т. е. представитель патриотически настроенной и деятельной ин-

теллигенции, воспринимал болезненно: «Как после страшного 

разгрома, / Не вдруг очнулись мы… Затем, / Благословясь, засесть 

бы дома / И дело делать бы? Зачем? / Нет! Мы бросаем наши 

нивы, / Сбираем скромный наш доход, / И быстро мчат локомо-

тивы / Нас в Запада круговорот. / В кредит добыв себе заране / 

Кредитных радужных надежд, / С дешевым паспортом в кармане, 

/ Мы грезим, не смыкая вежд; / На все глядим мы сплошь и ря-

дом, / Мотая русские рубли; / В Берлине запасясь нарядом, / 

В Париже — современным взглядом, / Мы рады плыть на край 

земли»45.

Стихотворение написано в 1863 г., вскоре после крестьянской 

реформы. В воспоминаниях одного из бытописателей России вто-

рой половины XIX в. этот трагический момент русской общест-
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венной жизни начала 1860-х гг. описывается довольно красочно: 

«“За границу” кинулись к 60-м годам все, кто только мог. Рухнули 

николаевские порядки, когда паспорт стоил пятьсот рублей, да и с 

таким неслыханным побором вас могли — и очень! — не пустить. 

Теперь это сделалось банально»46. Но главное – русское дворян-

ство получило в руки средства, собранные государством с помощью 

экономии и внешних займов и составлявшие почти три годовых 

бюджета Российской империи. Средства, которые в виде слож-

носоставного облигационного портфеля с бумагами государст-

венных обязательств разного срока погашения были выданы по-

мещикам в качестве необходимого оборотного капитала, ком-

пенсирующего переход помещичьих хозяйств от крепостной си-

стемы к вольнонаемному труду (Корнилов, 1905: 192). Таким обра-

зом «дворянство получило последний шанс сохранить за собой 

роль не только политической, но и экономической элиты стра-

ны» (Экштут, 2012: 78). Но часть русских дворян не воспользова-

лась этим шансом, ибо, вместо того чтобы, как предполагали ав-

торы реформы, последовательно инвестировать полученные 

средства в развитие своих поместий, бросилась проматывать их 

на европейских курортах: «Выкупные свидетельства после 1861 го-

да зудели в руках дворян-помещиков. Где же легче, быстрее и 

приятнее можно было их спустить, как не за границей»47. 

Безусловно, среди дворян были и те, кто повседневно трудился, 

облагораживая имения, как делали это Л. Н. Толстой, А. А. Фет, 

Д. Ф. Самарин и др. Но они были в меньшинстве, поэтому поме-

щик, проедающий свои выкупные свидетельства за границей, 

становился одним из типовых героев русской литературы 1870–

1880-х гг.48 

Поэтому строки стихотворения Яхонтова, с грустью задумыва-

ющегося, что окно в Европу, пожалуй, стоило бы и заколотить, яв-

ляются, в сущности, не призывом отгородиться от Европы, а горь-

ким обличением русского образованного общества.

Таким образом, вопрос ставился не только в плоскости того, 

насколько прав был Петр, деспотическим волевым толчком во-

дворяя русских на Балтийском побережье у метафорического ок-

на, но и о том, какой ход европеизации дали сами русские люди, 

как воспользовались столь дорогой ценой доставшейся возможно-

стью взаимодействия с Европой? «Того ли хотели те, кто прорубал 

окно?» – восклицает на страницах «Дневника писателя» Ф. М. До-

стоевский49.
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Выводы

Журналистский диалог XIX в. дал многочисленные оригинальные 

преломления метафорического высказывания Альгаротти, введенно-

го в литературный оборот Пушкиным. Однако при всем разнообра-

зии дискурсивных практик и специфических авторских интенций все 

эти примеры в целом могут быть систематизированы и проанализи-

рованы в рамках тех же аспектов общественно-политического 

дискурса, которые были свойственны более широкой теме – обсу-

ждению характера и последствий всего комплекса реформ Петра I и 

исторической роли петровской эпохи в развитии России. Активное 

использование этой метафоры можно считать также проявлением ха-

рактерной для общественно-политического диалога XIX в., испыты-

вавшего большое влияние литературного процесса, склонности к 

символизации и поэтизации публицистического текста. 

Однако важно отметить, что при «частом употреблении метафо-

ра неизбежно превращается в штамп, стандарт» (Гребенникова, 

2012: 144), и наиболее характерен этот процесс именно для журна-

листской речи, когда «недавняя свежая метафора становится надо-

едливым шаблоном, утратившим свою былую образность» (Там же: 

145). Единственный способ сохранить остроту и яркость звучания 

метафоры – постоянно продуцировать «метафорические аналоги» 

(Там же: 144). Неистощимость творческой фантазии публицистов 

XIX в., как мы видим, позволила метафоре «окно в Европу» почти век 

сохранять полемическое образное звучание в политическом дис-

курсе за счет разнообразных аналогий и сложных реминисценций.

В последующие исторические периоды метафора «окна в Европу» 

будет использоваться, не приобретая принципиально новых оттенков 

смысла, не порождая аналогов, а продолжая в большей степени разра-

батывать главную из заявленных тем – окно открытое или заколочен-

ное как символ либо культурного контакта с Европой, либо блокиро-

вания этих контактов. В сущности, остальные аспекты в полном кро-

вавых военных противостояний XX веке, когда советская и постсовет-

ская Россия то билась с Европой, как с кровожадным врагом, то тороп-

ливо бросалась в объятия западного мира, содержательно отступили на 

второй план. От однообразного употребления открытия/закрытия 

окна метафора постепенно опошлилась и затерлась, хотя несколько 

ярких примеров все-таки стоят более подробного рассмотрения.

Карикатуристы «Крокодила» в 1920-х гг. с помощью образа ок-

на демонстрировали превосходство советского образа жизни по 

сравнению с западным, загнивающим. На одной из карикатур евро-
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пеец, отдвигая занавеску, с завистью глядит сквозь стекло на ин-

дустриальный расцвет России50 (рис. 9). На другой карикатуре изо-

бражено, как в окно заглядывают истекающий бессильной злобой 

буржуй и рабочий с транспарантом «Помоги горняку»51 (рис. 10). 

Интересное осмысление образу окна придаст советский фоль-

клор 1939 г., создав частушку «Спасибо Яше Риббентропу, что он 

открыл окно в Европу». У. Ф. фон Риббентроп, министр ино-

странных дел Германии, заместил Петра Великого в статусе откры-

вателя окна, поскольку подписание знаменитого молотовского 

пакта в очередной раз, хоть и своеобразно, раздвинуло границы 

культурного взаимодействия с Европой. После периода идейного 

противостояния, когда вся буржуазная культура Запада подавалась 

в негативном ключе или игнорировалась, во время укрепления 

дружеских связей с новым союзником начались переводы на рус-

ский язык немецкой литературы, в театрах ставились оперы зна-

менитых немецких композиторов52. Разумеется, во время войны, 

когда тактический союз с Германией был далеко в прошлом, а 

нужды пропаганды потребовали извлечь из забвения военную сла-

ву великих предков (не следует забывать, что прорубание окна 

Петром было не столько мирным строительством, сколько резуль-

татом военной экспансии к берегам Балтики), И. Г. Эренбург вер-

нул Петру Великому приоритет открытия: «Окно, раскрытое Пет-

ром, было не только окном в Европу, оно было и окном в жизнь»53. 

Примерно в это же время (1943 г.) образ окна в Европу всплывет в 

Рисунок 9.
Крокодил. 1922. № 8 (20). 15 окт. С. 8.

Рисунок 10.
Красная нива. 1926. № 27. С. 18.
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анонимной эпиграмме на И. В. Сталина, в которой от лица вождя 

говорилось: «Что Петр сварганил начерно, / Я починил и перепра-

вил: / В Европу прорубил окно, / А я в него решетку вставил»54. 

В эпоху застоя заколоченное окно в Европу будет мелькать и в 

бардовской песне, и в творениях рокеров диссидентского анде-

граунда, но уже не будет иметь прежнего полемического звучания и 

символического потенциала, поскольку постепенно будет превра-

щаться в «навязчивое языковое клише», которым является и ныне. 
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тику французским критиком Ш. О. де Сент-Бёвом, не ограничивается пер-
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принципов догматической критики эпохи классицизма и интонация неприну-
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ческих статей Сент-Бёва и серии публикаций «Исследование литературной 
эволюции» (L’enquête sur l’évolution littéraire), опубликованных в 1891 г. за ав-
торством Жюля Юре в газете «Эко де Пари» (Écho de Paris). Полученные ре-
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Введение

Французская печать XIX в. характеризуется тесной связью меж-

ду журналистикой и литературой. В первой половине столетия 

французские писатели активно входят в мир журналистики: прак-

тически все романисты сотрудничают с газетами в тот или иной 

период своей творческой деятельности – появляются «гибридные» 

художники, одновременно писатели и журналисты. 

Подобная ситуация способствует возникновению новых жан-

ровых форм. Один из таких жанров — литературный портрет, раз-

работанный Ш.-О. де Сент-Бёвом на стыке художественной лите-
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ратуры и литературной критики. Его литературные портреты от-

ходят от традиции литературно-критических статей предшествую-

щего периода и сочетают в себе черты биографии, литературно-

критического анализа и доверительной беседы с читателем. Стара-

ясь реконструировать на страницах своих статей личность того 

или иного писателя, его правдивый образ, Сент-Бёв осознает «ги-

бридность» литературного портрета как жанра и колеблется при 

попытке определить, следует ли отнести его к художественной ли-

тературе или к литературной критике (Трыков, 1999: 149). 

Созданная Сент-Бёвом жанровая форма на протяжении XIX в. 

взаимодействует с другими газетными жанрами, в частности ре-

портажем и интервью. Примером этого взаимодействия может 

служить репортаж на литературную тематику, появившийся во 

французской периодике в конце века. Попытка проследить эти 

трансформации на материале цикла Ж. Юре для «Эко де Пари» и 

составляет цель данной статьи.

Обзор литературы

Проблема взаимодействия литературной критики и газетных 

жанров во Франции XIX в. в отечественной науке изучена доволь-

но фрагментарно. Большая часть исследований затрагивает виды и 

формы литературной рефлексии на страницах газеты, взаимоот-

ношения читателя и автора (Пахсарьян, 2013), а также то влияние, 

которое индустриализация оказывает на ежедневную прессу, как 

массовую, так и качественную (Аникеев, 1999; Аникеев, Захарова, 

Шарончикова, 2012; Захарова, 2013). Несколько диссертационных 

исследований посвящены проблеме развития жанров литератур-

но-художественной критики в творчестве отдельно взятых писате-

лей (Ниязова, 1976; Петраш, 1979; Солодовникова, 2000). Следует 

также упомянуть монографию Е. П. Кучборской «Эмиль Золя — 

литературный критик» (1978), в которой критическое наследие 

писателя рассматривается в контексте развития критической мыс-

ли во Франции на рубеже веков. Жанру литературного портрета во 

французской печати посвящены исследование В. П. Трыкова 

«Французский литературный портрет XIX века» (1999) и продол-

жающая его работа «Жанр литературного портрета в творчестве 

Андре Моруа» А. В. Поповой (2006).

Среди зарубежных исследователей можно выделить собственно 

историков литературной критики: профессора Сорбонны Роже 
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Файоля (Fayolle, 1964), Поля Моро (Moreau, 1964), Рафаэля Моло 

(Molho, 1963), а также целую группу исследователей, которые рас-

сматривают качественную и массовую парижскую прессу как «ла-

бораторию французской литературы XIX века» (Thérenty, 2003; Ka-

lifa, Régnier, Thérenty, Vaillant, 2011; Boucharenc, 2004). Детальный 

анализ трансформации всей системы жанров французской печати 

не позволяет уделить должного внимания все более активному 

участию писателей в жизни ежедневной газеты. Литературная 

критика в последние десятилетия XIX в. соединяет в уже сформи-

ровавшемся жанре литературного портрета методы репортажа и 

интервью.

Методика

Целью данного исследования стало освещение французскими 

репортерами литературного процесса во Франции 1890-х гг., 

в частности того, какую роль сыграл «биографический метод» 

Ш.-О. де Сент-Бёва в формировании новых для французской пе-

чати жанров. Мы считаем, что принципы литературного портрета, 

сформулированные Сент-Бёвом в качественных изданиях «Лё 

Глоб» (Le Globe) и «Ревю де Дё Монд» (Revue des Deux Mondes) в 

первой половине XIX в., были подхвачены и развиты в жанре ли-

тературного репортажа в 1890-е гг. Таким образом, демократиза-

ция литературной критики в конце столетия выходит на новый 

уровень, когда портреты писателей-современников создаются 

средствами репортажа и интервью, позволяющими не только со-

хранить авторский голос, но и вписать образ автора в эстетику со-

зданных им произведений.

Наиболее заметно, на наш взгляд, этот процесс проявляется в 

литературных репортажах, публиковавшихся на страницах качест-

венной прессы и фиксировавших существенные перемены в лите-

ратурном процессе эпохи. Эмпирическим объектом исследования 

стали две группы источников. Во-первых, мы опираемся на серию 

литературных портретов Сент-Бёва, которые наглядно демонстри-

руют черты «биографического метода» и посвящены преимущест-

венно фигурам минувших эпох («Пьер Корнель», «Лафонтен», 

«Дидро», «Монтень», «Альфред де Мюссе», «Франсуа Вийон»). 

Во-вторых, мы обращаемся к публикациям из цикла в газете «Эко 

де Пари» за март-июль 1891 г.: «Эмиль Золя», «Ж.-К. Гюисманс», 

«Ги де Мопассан», «Анатоль Франс», «Стефан Малларме», «Морис 
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Меттерлинк», «Поль Верлен», «Реми де Гурмон». «Исследование 

литературной эволюции» Жюля Юре, названное самим автором 

«экспериментальным репортажем», представляет собой серию из 

64 текстов, передающих впечатления журналиста от беседы с пи-

сателем, поэтом или критиком, представляющим одно из ведущих 

литературных направлений конца XIX в. Детально описывая 

внешность собеседника, его мимику, интонацию, даже интерьер 

места встречи, журналист задает заранее продуманные вопросы, 

имеющие одну цель — выяснить, какое место займет натурализм 

на литературной арене.

Методика исследования основана на сравнительном анализе 

двух разновидностей литературного портрета: галереи портретов 

классиков французской литературы, созданной Сент-Бёвом, и ре-

портажных зарисовок – интервью с современниками, взятых 

Юре. В основу компаративного анализа легли следующие крите-

рии: цели и задачи, которые ставит перед собой автор литератур-

но-критической статьи или интервью; структура текста; степень 

авторского присутствия; внимание к внешности героя портрета и 

к интерьеру (при наличии последнего); стилистические характе-

ристики портрета; а также место, отведенное автором читателю 

(нацеленность автора на монолог либо на диалог).

Сопоставив различные фрагменты литературного репортажа и 

выявив основные приемы, использованные автором, мы сможем 

проследить влияние литературного портрета, ставшего новой жан-

ровой формой во французской критике. Новизна работы заключа-

ется в том, что в научный дискурс вводится новый корпус журна-

листских текстов, которые ранее не переводились на русский язык 

и не использовались для изучения литературно-критического про-

цесса во Франции XIX в.

Жанр литературного портрета во французской печати XIX века 

Отечественные и зарубежные исследователи нередко относят 

литературный портрет к «младшим», или «гибридным», жанрам 

(Аверинцев, 1996: 213–214), подчеркивая изменчивость его формы 

и восприимчивость к влиянию различных жанровых традиций на 

перекрестке художественной литературы и литературной критики. 

Особенно отчетливо это проявляется в начале и конце XIX в. — 

в переходные для этого жанра периоды.
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В первой трети XIX в. в противовес принципам классицизма и 

на волне оформившейся школы романтизма многие критики стре-

мятся «делагарпизировать»1, то есть избавить от влияния норма-

тивной эстетики в духе Ж. Ф. де Лагарпа, свой стиль осмысления 

литературных произведений. Жанр портрета исключительной 

личности возник во французской традиции не позже XVII в., ми-

новав стадии портретов-масок как элемента светской игры XVII в. 

и моралистских «характеров» в духе Лабрюйера. Термин же «лите-

ратурный портрет» впервые встречается в творчестве Сент-Бёва, 

который назвал один из своих сборников Critiques et portraits 
littéraires (дословно: «Критика и литературные портреты», 1832). 

В своих статьях Сент-Бёв применяет новый подход к анализу ли-

тературного процесса, который впоследствии будет назван «био-

графическим методом». Критик предлагает рассматривать творче-

ство любого автора сквозь призму его жизни и перипетий 

биографии, под влиянием которых сложилась его творческая лич-

ность: «Для меня литература существует в неразрывной связи с че-

ловеком, по меньшей мере неотделима от остального в нем <…> 

Чтобы понять всего человека, то есть нечто иное, чем его интел-

лект, не помешает всесторонне изучить его»2. Подобный подход к 

литературным явлениям требовал разработки новых форм литера-

турной критики. Такой жанровой формой и становится литератур-

ный портрет. Взяв от светского портрета живую разговорную ин-

тонацию, от академической речи3 — умение сочетать анализ 

достижений творческой личности с рассказом о жизни человека, 

Сент-Бёв поставил перед портретом задачи литературно-критиче-

ской статьи. Важно отметить, что новаторство критика заключает-

ся именно в необычной, синтетической форме его портретов, в 

гибкости этого жанра.

На фоне становления «цивилизации газеты» и осмысления 

эстетики современности критика и литература приобщаются к 

культуре медиа. Наиболее заметным взаимопроникновение медиа 

и литературного процесса становится в последние десятилетия 

века, когда жанр портрета начинает испытывать влияние репорта-

жа и интервью. Хотя первые опыты репортажей связаны скорее с 

общественно-политической повесткой (о происшествиях в городе 

сообщал «малый репортаж», а о ходе войны, например, «большой 

репортаж»), литература довольно быстро попадает в поле зрения 

журналистов. Одной из первых попыток осмыслить современный 
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литературный процесс средствами журналистских жанров стало 

обширное «Исследование литературной эволюции» Юре, заду-

манное по примеру романа-фельетона и названное автором «эк-

спериментальным репортажем».

В течение четырех месяцев 1891 г. на страницах газеты «Эко де 

Пари» печатались разговоры Юре с крупнейшими писателями, 

поэтами и публицистами современности. Расследование, прове-

денное Юре, — это попытка создать «живую картину» противо-

борства ведущих литературных школ конца столетия, опираясь 

как на модель естественнонаучного или социологического иссле-

дования, так и на преимущества репортажа и интервью. Строгое 

деление собеседников на школы (64 беседы разделены на восемь 

групп, каждой из которых автор присвоил собственное название-

«ярлык»: «Психологи», «Маги», «Символисты и декаденты», «На-

туралисты», «Неореалисты», «Парнасцы», «Независимые», «Теоре-

тики и философы»), установление связей между ними (у каж-

дого из собеседников автор выясняет его отношение к дружест-

венному или враждебному ему лагерю литераторов) и предсказа-

ние их будущего на основе эмпирических данных — на таких 

принципах выстроено литературное расследование Юре. При том 

что серия публикаций Юре построена на принципах журналист-

ского расследования, в его текстах можно выявить черты, родня-

щие их с литературными портретами Сент-Бёва.

Литературный портрет и литературный репортаж: 
точки соприкосновения

Одним из жанровых признаков литературного портрета иссле-

дователи считают установку на создание образа художника (Ме-

зенцев, 1971; Кораллов, 1973; Сивогривова, 1975; Червяченко, 

1975). Литературные портреты Сент-Бёва и литературные репор-

тажи Юре роднит желание воссоздать перед читателем образ твор-

ца, творческого гения, будь то классик (в большинстве текстов 

Сент-Бёва) или современник журналиста (в публикациях Юре, а 

также некоторых очерках Сент-Бёва4). И Сент-Бёв, и Юре стре-

мятся сделать образ многогранным, объемным, живым: «проник-

нуть в его душу, освоиться с ним, показать его нам с самых разных 

сторон, заставить этого человека двигаться, говорить»5, поймать 

«чистое, свежее, как можно более непосредственное и непредвзя-

тое впечатление»6.
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Однако способы достижения этой цели у Сент-Бёва и Юре раз-

ные. Если Сент-Бёву это впечатление было доступно лишь через 

прочтение произведений писателя, то Юре – через живые встречи 

с авторами, через арсенал жанровых приемов репортажа и ин-

тервью, через стилистические приемы7. Следует отметить, что и 

Сент-Бёв при воссоздании образа того или иного писателя прош-

лого «изучает его, крутит-вертит, расспрашивает [курсив наш. – 
П.М. и А.С.] его не спеша»8. Таким образом, в случае литературных 

портретов можно также говорить о своего рода интервью, которое 

журналист берет у автора, вот только ответы критик получает из 

художественных произведений и свидетельств современников пи-

сателя, а не от живого собеседника. Не случайно ряд исследовате-

лей рассматривают Сент-Бёва как одного из «первооткрывателей 

критики интервью» (critique d’interview) (Moreau, 1964: 124). 

В литературных портретах Сент-Бёв формулирует свою перво-

степенную задачу как критический взгляд на творчество литерато-

ра: «Усвоив себе известные художественные и литературно-крити-

ческие принципы, мы стараемся осторожно и благожелательно 

следовать им в оценке знаменитых писателей двух предшествую-

щих веков»9. Главным условием создания наглядного литературно-

го портрета критик называет умение вжиться в образ портретируе-

мого автора, чтобы лучше понять его: «Критика для меня — это 

перевоплощение: я стараюсь раствориться в персонажах, которых 

я описываю» (Цит. по: Трыков, 1999: 52). Отсюда проистекают, 

возможно, некоторые стилистические особенности критических 

очерков Сент-Бёва: зачастую собственный стиль критика «окра-

шивается» в оттенки стиля анализируемого им писателя10 (Moreau, 

1964: 131). В жанре репортажа повествователь отказывается от по-

добного «протеизма» (Трыков, 1999: 51), чтобы «войти» в про-

странство произведения и стать одним из его действующих лиц. 

Уже в предисловии Юре подчеркивает специфику роли, которую 

он отводит себе в литературном репортаже. Репортер называет 

себя «импресарио», в увлекательной форме представляющим 

борьбу авторов на литературной арене, а «просвещенную публи-

ку»11 — свидетелем ожесточенного сражения. Литературный ре-

портаж предполагает осязаемое присутствие и равноправное учас-

тие в тексте автора, его собеседника и читателя. 

Фигура последнего важна как для литературного портрета, так 

и для литературного репортажа. Наиболее ощутимы интонации 

диалога в литературных портретах Сент-Бёва, который стремится 
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к непринужденной беседе (causerie) с читателем в своих текстах. 

Юре же «говорит» непосредственно с читателем в основном в 

предисловии к своим репортажам, когда он знакомит читателя с 

художником. В то же время часто в текстах Юре происходит своего 

рода отождествление автора и читателя, то есть автор пытается 

встать на его место. Так, в репортаже, посвященном Ги де Мопас-

сану, Юре смотрит на художника глазами заинтересованного и 

немного наивного читателя. Детальное описание переживаний ре-

портера перед встречей с писателем создает узнаваемый портрет 

писателя с репутацией «любимого ученика Флобера», в то же вре-

мя напоминающего «одного из героев Бальзака, нечто вроде квинт-

эссенции Растиньяка и д’Артеза»12. Автор описывает собственные 

чувства, вызванные встречей с писателем, нисколько не похожим 

на свой портрет: «Входит мэтр. Я смотрю на него с любопытством 

и ошеломлением: Ги де Мопассан! Ги де Мопассан! … я мысленно 

повторяю это имя и смотрю на маленького человека передо мной, 

с покатыми плечами, двухцветными усами — каштановыми со 

светлыми следами от алкоголя. Он вежливо предлагает мне сесть. 

Но стоит мне заговорить о литературе, как он принимает недо-

вольный вид, будто у него началась мигрень, и я тут же впадаю в 

немилость»13. В некоторых случаях повествователь и вовсе устра-

няется и текст представляет собой лишь голос самого художника 

(интервью с Р. де Гурмоном и Э. Золя). Тем самым происходит 

прямой диалог «художник – читатель».

С точки зрения композиции литературный репортаж лишь из-

редка следует примеру литературного портрета. Тексты Сент-Бёва, 

при легкости их интонации, субъективности оценки и пластиче-

ской выразительности, отличаются четкостью композиции14. В на-

чале литературного портрета он обычно излагает свой подход к 

литературной критике, цели и задачи своего очерка, стремится 

дать читателю представление о критических работах своих пред-

шественников и далее переходит к созданию непосредственно 

«литературного портрета», опираясь на биографию писателя. Та-

кое построение портрета обуславливает и некоторую гибкость это-

го жанра, поскольку повествование создается критиком каждый 

раз немного по-разному: где-то уделяется больше внимания юно-

сти писателя, где-то подробнее рассказывается о любовной линии 

в жизни художника («Пьер Корнель»).

Композиция литературного репортажа Юре не столь статична. 

Каждый репортаж имеет отдельную структуру. Иногда интервью 
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начинается сразу с беседы с писателем, без вступления журнали-

ста-импресарио (репортажи о встречах с Э. Золя и Э. де Гонку-

ром); чаще репортаж открывается описанием интерьера, в кото-

ром проходит беседа (репортажи о встречах с Гюисмансом, 

Малларме, Верленом). Лишь в некоторых случаях Юре начинает 

свои репортажи в духе литературного портрета Сент-Бёва – с рас-

сказа о влиянии автора в литературных кругах, о его творческом 

пути (репортажи о встречах с Р. де Гурмоном и Л. де Лилем). Тем 

не менее при всей гибкости композиции тексты Юре содержат об-

щие структурные элементы.

Внешности писателя особое внимание уделяется и в литератур-

ном портрете, и в литературном репортаже. Однако Юре делает ак-

цент на наглядности изображения: читатель должен увидеть автора-

современника собственными глазами. Такой портрет предшествует 

беседе репортера со Стефаном Малларме: «Средний рост, клино-

образная борода с проседью, большой прямой нос, длинные и за-

остренные уши сатира, широко распахнутые и удивительно блестя-

щие глаза»15. Одновременно репортер привносит в портрет пси-

хологизм, выявляя узнаваемый по произведениям образ поэта и его 

характер: «Когда он говорит, жест всегда сопровождает слово, жест 

плавный, полный грации, точности, выразительности; голос нем-

ного растягивает окончания слов, постепенно смягчаясь: сильное 

обаяние исходит от человека, в котором угадывается нескрываемая 

и возвышающая его надо всем гордость»16.

Схожие по композиции детальные описания внешности встреча-

ются и в литературных портретах Сент-Бёва. К примеру, критик по-

дробно описывает Дидро: «Большая, слегка лысеющая голова, высо-

кий лоб, не заросшие волосами виски, сверкающий или увлаж-

ненный крупной слезою взор»17. И заключает отрывок наброском 

характера философа: «смесь величия и тривиальности, необуздан-

ной порывистости, человечности и доброжелательства»18. Однако 

гораздо чаще предметом внимания критика в литературном пор-

трете становится внутренний мир писателя, который раскрывает-

ся Сент-Бёвом при помощи сравнения («В целом, Корнель <…> 

со своими высокими достоинствами и со всеми недостатками на-

поминает мне огромное дерево с обнаженным, узловатым, скуч-

ным и однообразным стволом, лишь на самой верхушке украшен-

ным ветвями и темной листвой»19), иронии («В наши дни Вийон 

совершенно так же любил бы хорошо поужинать и повеселиться, 

но он все же оставался бы приличным человеком»20) и наставле-
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ний в духе морализма («Чтобы отрешиться от страстей сегодняш-

него дня <…> давайте каждый вечер перечитывать по странице 

Монтеня»21).

Юре в своих репортажах детализирует окружающее писателя 

пространство, проникнутое психологизмом. В глазах репортера ра-

бочий кабинет писателя, кафе, улицы города, в котором он живет, 

становятся продолжением его характера. Будучи посредником меж-

ду читателем и писателем, журналист представляет кабинет худож-

ника, где были созданы знаменитые его произведения, как отраже-

ние наиболее узнаваемых черт его творчества. К примеру, детально 

описан дом Ж. К. Гюисманса: «Мы пересекаем крохотную гости-

ную, по стенам которой развешаны картины голландцев, рисунки 

Одиллона Редона, акварели Рафаэлли, Форена, полки с рядами ста-

ринных переплетов, библии ин-фолио <…> В соседнем с ней каби-

нете, тоже небольшом, огонь медленно затухает в камине; здесь 

множество средневековых статуэток, вырезанных из дерева, ста-

ринные изделия из меди, фрагменты библейских барельефов»22. 

Перечисление пестрого собрания экзотических артефактов, отно-

сящихся к разным эпохам и культурам, не просто воссоздает эсте-

тику декаданса, а напрямую отсылает читателя к роману Гюисманса 

«Наоборот» (1884). Практически все перечисленные артефакты 

упомянуты писателем на страницах этой книги, которая, по словам 

английского критика А. Саймонса, «как ни одно другое произведе-

ние своего времени, отразила <…> главные достижения направле-

ния декаданса в литературе» (Symons, 1893).

Точки соприкосновения, обнаруженные между литературным 

портретом и репортажем, позволяют говорить о жизнеспособности 

жанра портрета ввиду его гибридной, синтетической природы. Черты 

литературного портрета органично вписываются в логику прессы, 

стремящейся привлечь массового читателя на рубеже веков. Литера-

турный репортаж конца века продолжает традицию литературного 

портрета, усваивая его особенности и приемы, и развивает эти прие-

мы, сочетая их с элементами других журналистских жанров.

Трансформация «биографического метода» 
в литературном репортаже Ж. Юре

Юре пересматривает дистанцию, установленную жанром лите-

ратурного портрета между повествователем, рассказчиком и ху-

дожником. Поскольку репортажи Юре отражают современную 
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ему литературную среду, автор-журналист имел возможность 

встретиться с большинством своих собеседников напрямую. Это 

позволило ему выйти за границы портретного жанра при помощи 

репортажных зарисовок, удачно подмеченных деталей и, главное, 

живого голоса собеседника. К примеру, в репортаже о Поле Верле-

не журналист становится свидетелем будничной жизни поэта и 

предлагает читателю взглянуть на него глазами случайного прохо-

жего и завсегдатая кафе «Франциск Первый» на бульваре Сен-

Мишель: «В тот день он при каждой возможности отклонялся от 

темы и, поскольку я всеми способами старался вернуть его к раз-

говору о символизме, несколько раз выходил из себя, ударяя кула-

ками по мраморному столу, на котором подпрыгивали наш абсент 

и вермут»23. Разговор с Анатолем Франсом о будущем натурализма 

прерывает восьмилетняя дочь писателя. Зарисовка, с одной сторо-

ны, напоминает, что журналист — лишь случайный гость в чужом 

доме, а с другой — разрушает ставший привычным образ Франса 

как живого классика французской литературы. 

Стремление показать художника не только как творца, но и как 

человека прослеживается и в литературных портретах24. В текстах 

Сент-Бёва это передается через ироничные ремарки критика, опи-

сание привычек или личной жизни художника (литературные пор-

треты «Пьер Корнель», «Лафонтен», критический очерк о Вийо-

не). Тем не менее Юре удается выйти на новый уровень в 

воссоздании «живого» облика автора-человека благодаря инстру-

ментам репортажа. Художественная деталь, играющая важную 

роль в очерках Сент-Бёва, приобретает особое значение в репорта-

жах Юре. Жест, поза, поворот головы, выражение лица – журна-

лист внимательно подмечает детали и создает цельную картину 

путем наложения отдельных мазков, штрихов. 

По-новому в репортаже предстает и читатель. Если в литера-

турных портретах Сент-Бёва ему отведена роль слушателя, с кото-

рым критик делится занимательными и ироничными размыш-

лениями о писателе, отделенном от него столетиями25, то в репор-

тажах Юре читатель становится свидетелем, очевидцем разговора. 

В интервью с Верленом журналист показывает, как сложно вы-

страивать диалог с поэтом. Юре приводит разговор, сохраняя ин-

тонацию и логику речи собеседника: «— Символизм?.. не пони-

маю… Это какое-то немецкое слово, да? <…> Впрочем, плевать 

мне на это. Когда я страдаю, когда я радуюсь или когда я плачу, я 

точно знаю — это не символ…
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Он помрачнел и заговорил, медленно и строго произнося слова.

— Это не мешает видеть в моих стихах, — продолжил он, — те-

чение моей жизни, в котором холодные потоки встречаются с бур-

лящей водой, где есть место обломкам, пескам, конечно, цветам, 

возможно…»26. Композиция монолога производит впечатление не-

доработанной, как и фразы, обрывающиеся многоточием. При со-

поставлении с литературным портретом репортаж о встрече с Вер-

леном напоминает скорее эскиз портрета. Отсутствие отчетливой 

композиции и неровный ритм повествования позволяют репорте-

ру донести до читателя душевное состояние собеседника.

В литературных портретах Сент-Бёва также встречается попыт-

ка переосмыслить образ художника-современника сквозь призму 

его произведений. Отталкиваясь от одного из принципов литера-

турного портрета — романтического культа художника, личность 

которого неразрывно связана с его творчеством, Сент-Бёв наме-

ренно стирает границу между личностью Альфреда де Мюссе и 

миром его произведений. При помощи нарративного развертыва-

ния критик подчеркивает родство де Мюссе с его героями, кото-

рые стремились «все видеть, все знать» и «испытать решительно 

все»27. Сент-Бёв видит отражение этой ипостаси поэта в образе 

Лоренцо Медичи, главного героя знаменитой пьесы «Лорензач-

чо». В отличие от очерков Сент-Бёва, в литературном репортаже 

этому приему отводится уже центральная роль. Обращаясь к более 

массовой и, возможно, менее начитанной аудитории, Юре, будучи 

профессиональным журналистом, очерчивает образ писателя при 

помощи деталей и красок, напрямую заимствованных из его про-

изведений. Так, описание дождливого дня в Генте, созвучное ме-

ланхолии в творчестве Мориса Метерлинка («Чёрная грязь, лужи 

и небо им в тон, одиночество улиц, по которым редкие прохожие 

<…> скользят в тяжелой тишине <…> все казалось мне декорация-

ми, подходящими этой литературе страха: “Непрошенная”, “Сле-

пые”, “Принцесса Мален”»28), резко контрастирует с описанием 

внешности писателя, ради встречи с которым Юре приехал в 

Бельгию («Метерлинк своими румяными щеками и светлыми гла-

зами напоминал настоящего фламандца <…> Одетый в черное, с 

галстуком из белого шелка, он не пытался казаться ни юным гени-

ем, ни загадочным, ни равнодушным ко всему: передо мной был 

скромный и искренний человек»29). Наиболее показателен пример 

беседы Юре с Гюисмансом. В конце встречи писатель бросает в 

камин некий «красный пепел», подаренный ему одним из почита-
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телей творчества знаменитого представителя декаданса. Жест про-

изводит сильное впечатление на репортера: «Воцарилась тишина. 

Я понял дез Эссента и Жиля де Рэ, и в красных лучах заката, зали-

вавшего окна, мне почудился беспокойный бег искаженных эк-

зорцизмом форм…»30. Заимствуя наиболее узнаваемые и характер-

ные для творчества писателя приемы, детали, интонации, 

журналист привносит в «биографический метод» наглядность ре-

портажного повествования, позволяющего писателю участвовать в 

формировании собственного образа на страницах периодической 

печати.

Выводы

Жанр литературного портрета, созданный Сент-Бёвом как по-

пытка уйти от догматической критики XVII—XVIII вв. и вырабо-

тать иной подход к анализу литературного процесса, безусловно, 

оказал значительное влияние на французскую печать XIX века. 

Синтетическая природа литературного портрета обеспечила этой 

жанровой форме ту гибкость и подвижность, что позволяет ей с 

течением времени впитывать в себя черты других журналистских 

жанров, взаимодействовать с ними, способствуя взаимному обога-

щению. Созданный на стыке художественной литературы и лите-

ратурной критики литературный портрет все больше сближается в 

конце столетия с журналистскими жанрами, влияя на них и транс-

формируясь при этом сам. Так, жанр литературного репортажа 

конца XIX в., опираясь на литературный портрет, развивает его 

принципы и приемы, смешивая их с другими журналистскими 

формами, например интервью, что говорит и о тяготении к синте-

зу самого литературного репортажа. 

Важный для литературного портрета принцип создания цель-

ного и живого образа писателя реализуется литературным репор-

тажем на новом уровне, благодаря новым доступным журналисту 

техникам. При сопоставлении репортажей Юре и литературных 

портретов Сент-Бёва очевидна значимость серийности, которая 

организовывает весь цикл журналистских текстов. Очерки Сент-

Бёва не представляют собой связную серию, в связи с чем и созда-

ется для исследователей трудность их публикации, ведь их очеред-

ность во многом была обусловлена лишь сиюминутным 

настроением самого Сент-Бёва, хотя он и говорит о желании со-

брать «гербарий умов», чтобы «создать естественную историю ли-
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тературы» (Косиков (ред.), 1987: 51). В литературном расследова-

нии Юре прослеживается четкий лейтмотив, объединяющий его 

репортажи в единый цикл: журналист беседует с рядом писателей, 

критиков, поэтов, драматургов, публицистов, чтобы понять, в ка-

ком направлении будет развиваться литературный процесс. При 

этом необходимо обратить внимание на то, что при серийной ор-

ганизации цикла каждый репортаж строится по новой схеме. По-

скольку каждый разговор зависит от индивидуальности собесед-

ника, даже опытному журналисту трудно предсказать его развитие.

Интонация занимательной беседы, найденная и привнесенная 

в литературный портрет Сент-Бёвом, находит отклик и в репорта-

жах Юре. Журналист напрямую обращается к читателю в предис-

ловии к своим репортажам и в редких отступлениях в виде реплик 

в сторону. Вместе с тем взаимодействие автора и читателя в рамках 

репортажа строится несколько иначе, чем в литературном портре-

те: читатель становится непосредственным свидетелем беседы, 

журналист не скрывает от него ни радости, ни разочарования, ни 

каких-либо других эмоций, которые вызывает у него встреча с тем 

или иным автором. Чтобы встать на одну ступень с читателем 

и позволить ему увидеть художника своими глазами, репортер от-

казывается от амплуа критика и историка литературы, которое 

угадывается в портретах Сент-Бёва. Не случайно на рубеже ве-

ков первые репортеры парижских газет считали своей главной 

целью помочь миру взглянуть на себя глазами репортера, «ведь 

репортер — это лорнет для всего мира»31. Таким образом, Юре, 

перенимая многие приемы и стилистические особенности, свой-

ственные портретам Сент-Бёва, привносит в репортаж новый для 

французской печати взгляд на фигуру писателя и само понимание 

портрета художника как синтетического и гибкого жанра.

Примечания:

1 Martineau H. (éd.) (1928) Stendhal. Racine et Shakespeare [Стендаль. Расин и 

Шекспир]. Paris: Le Divan. P. 1. 
2 Статья Сен-Бёва от 22 июня 1862 г. Цит. по: Пруст М. Заметки об искусстве и 

литературной критике. М.: РИПОЛ классик, 2018. С. 55.
3 По традиции каждый вступающий в Академию наук должен был произнести 

речь в память об умершем предшественнике, на чье место избирался новый 

«бессмертный».



95

4 Поскольку критический очерк Сент-Бёва о Мюссе вышел в газете «Лё 

Монитер» 11 мая 1857 г., через девять дней после смерти поэта, можно сказать, что 

критик писал о своем современнике.
5 Цит. по изд.: Сент-Бёв Ш. О. Литературные портреты. Критические очерки. 

М.: Художественная литература, 1970. C. 47. 
6 Перевод наш. Sainte-Beuve Ch.-A. (1832) La Fontaine [Лафонтен]. In Sainte-

Beuve Ch.-A. Critiques et portraits littéraires [Критические статьи и литературные 

портреты]. Paris. P. 98. 
7 Например, через использование в текстах интервью Présent de narration, с 

целью приблизить описываемое к читателю, создать эффект присутствия.
8 Перевод наш. Sainte-Beuve Ch.-A. (1831) Diderot [Дидро]. Revue de Paris, le 26 

juin: 2.  
9 Сент-Бёв Ш. О. Литературные портреты. Критические очерки. М.: 

Художественная литература, 1970. С. 83.
10 См., напр., вступление к критическому очерку Сент-Бёва о Монтене.
11 Здесь и далее перевод наш. Цит. по изд.: Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution lit-

téraire [Исследование литературной эволюции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 11. 
12 Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Исследование литературной 

эволюции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 186. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).
13 Там же. P. 187. 
14 Как отмечает В. П. Трыков, Сент-Бёв – «романтик, стремящийся стать 

классиком» (1999: 61). Его идеал – «раскованность и пластическая выразительность 

в рамках классицистической строгости, ясности, лаконичности стиля» (Там же: 60).
15 Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Исследование литературной 

эволюции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. Pp. 55–56. Available at: https://fr.wiki-

source.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).
16 Там же. P. 56. 
17 Сент-Бёв Ш. О. Литературные портреты. Критические очерки. М.: Художест-

венная литература, 1970. С. 115. 
18 Там же. 
19 Сент-Бёв Ш. О. Литературные портреты. Критические очерки. М.: Художест-

венная литература, 1970. С. 64. 
20 Там же. С. 483. 
21 Там же. С. 351. 
22 Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Исследование литературной 

эволюции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. Pp. 176–177. Available at: https://fr.wiki-

source.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).
23 Там же. P. 68. 
24 Так, по мнению В. П. Трыкова, «Мысль о неразрывности автора-творца и 

автора-человека обусловила нерубрицированную структуру литературных портретов 

Сент-Бёва» (1999: 151).
25 Читателя литературных портретов Сент-Бёва можно сопоставить с 

посетителем аристократического салона, где его развлекают занимательной и 

светской беседой. Сент-Бёв высоко ценил «мастерство ведения светской, 

салонной беседы», умение привносить «в литературную критику и в литературный 

портрет интонацию рассказа, светского анекдота, непринужденного разговора о 

нравственных и литературных проблемах» (см.: Трыков, 1999: 72–73).
26 Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Исследование литературной эво-

люции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 67. Available at: https://fr.wikisource.org/

wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).



96

27 Сент-Бёв Ш. О. Литературные портреты. Критические очерки. М.: Художест-

венная литература, 1970. С. 468. 
28 Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Исследование литературной 

эволюции]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. Pp. 116–117. Available at: https://fr.wiki-

source.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).
29 Там же. P. 117. 
30 Там же. P. 182. 
31 Leroux G. (1901) Sur mon chemin [По пути]. Le Matin, le 1e février: 1. Available 

at: https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5584312.item (accessed: 24.04.2020). 

Библиография

Аверинцев С. С. Жанр как абстракция и жанры как реальность // Аве-
ринцев С. С. Риторика и истоки европейской литературной традиции. М.: 

Языки русской культуры, 1996.

Аникеев В. Е. История французской прессы (1830–1945): учеб. посо-

бие. М.: Изд-во Моск. ун-та, 1999.

Аникеев В. Е., Захарова М. В., Шарончикова Л. В. Создатели француз-

ских газет (XIX в.). М.: Фак. журн. МГУ, 2012.

Зарубежная эстетика и теория литературы XIX–XX вв. Трактаты, ста-

тьи, эссе / cост. и общ. ред. Г. К. Косикова. М.: Изд-во Моск. ун-та, 1987.

Захарова М. В. Эволюция массовой газеты во Франции: учеб. пособие. 

М.: Фак. журн. МГУ, 2013.

Кораллов М. Образ личности и облик эпохи: Штрихи к портретам и 

монографиям // Литературное обозрение. 1973. № 7. С. 79–84.

Кучборская Е. П. Эмиль Золя — литературный критик. М.: Изд-во 

Моск. ун-та, 1978.

Мезенцев М. Т. Литературный портрет как жанр критики: Филологи-

ческие этюды // Журналистика. 1971. Вып. 1.

Ниязова М. Б. Жюль Валлес — литературный критик: автореф. дис. … 

канд. филол. наук. М., 1976.

Пахсарьян Н. Т. Газетно-журнальная критика 1830–1850-х годов во 

Франции: виды и формы литературной рефлексии // Литературоведче-

ский журнал. 2013. № 33. С. 114–123.

Петраш Е. Г. Виктор Гюго — литературный критик (20-е и 30-е годы): 

автореф. дис. … канд. филол. наук. М., 1979.

Попова А. В. Жанр литературного портрета в творчестве Андре Моруа: 

дис. … канд. филол. наук. М., 2006.

Сивогривова A. A. Литературный портрет // Основы литературной кри-

тики: пособие по факультативному курсу для студентов филол. факульте-

тов. Ростов-н/Д, 1975.

Солодовникова Т. Ю. Шарль Бодлер и становление литературно-худо-

жественной журналистики Франции: первая половина — середина XIX в.: 

дис. … канд. филол. наук. Краснодар, 2000.

Трыков В. П. Французский литературный портрет XIX века: дис. … 

д-ра филол. наук. М., 1999.



97

Червяченко Г. А. Основные литературно-критические жанры // Осно-

вы литературной критики: пособие по факультативному курсу для сту-

дентов филол. факультетов. Ростов-н/Д, 1975.

Boucharenc M. (2004) L’écrivain-reporter au cœur des années trente [Писа-

тель-репортер в 30-х годах]. Lille: Presses Universitaires du Septentrion. 

Fayolle R. (1964) La critique littéraire [Литературная критика]. Paris: Ar-

mand Colin. 

Kalifa D., Régnier P., Thérenty M.-È., Vaillant A. (eds.) (2011) La Civilisa-
tion du journal. Une histoire de la presse française au XIXe siècle [Газетная циви-

лизация. История французской прессы XIX века]. Paris: Nouveau Monde 

éditions. 

Molho R. (1963) La critique littéraire en France au XIXe siècle [Литератур-

ная критика во Франции в XIX веке]. Paris: Buchet/Chastel. 

Moreau P. (1964) La Critique selon Sainte-Beuve [Критика по Сент-Бёву]. 

Paris: Société d’Édition d’Enseignement Supérieur. 

Symons A. (1893) The Decadent Movement in Literature. Harper’s New 
Monthly Magazine November. Available at: http://www.huysmans.org/criticism/

harpers.htm (accessed: 24.04.2020).

Thérenty M.-È. (2003) Pour une histoire littéraire de la presse au XIXe siècle 

[За литературную историю прессы в XIX  веке]. Revue d’histoire littéraire de 
la France 3: 625–635. 

Notes

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. Pp. 55–56. Available at: https://fr.wiki-

source.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020). 

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 56. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020). 

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 67. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 68. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. 116–117. Available at: https://fr.wiki-

source.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 117. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. Pp. 176–177. Available at: https://fr.

wikisource.org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020). 



98

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 182. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 186. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020). 

Huret J. (1891) Enquête sur l’évolution littéraire [Investigation of Literary Evo-

lution]. Paris: Bibliothèque-Charpentier. P. 187. Available at: https://fr.wikisource.

org/wiki/Enquête_sur_l’évolution_littéraire (accessed: 24.04.2020).  

Leroux G. (1901) Sur mon chemin [On My Way]. Le Matin, le 1e février : 1. 

Available at: https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k5584312.item (accessed: 

24.04.2020). 

Proust M. (2018) Zametki ob iskusstve i literaturnoy kritike [Notes on Art and 

Literary Criticism]. Moscow: RIPOL Klassik Publ. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1831) Diderot [Diderot]. Revue de Paris, le 26 juin. P. 2. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1832) La Fontaine [La Fontaine]. In Ch.-A. Sainte-

Beuve (ed.) Critiques et portraits littéraires [Critical essays et literary portraits]. 

Paris. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 47. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 64. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 83. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 115. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 351. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 468. 

Sainte-Beuve Ch.-A. (1970) Literaturnyye portrety. Kriticheskiye ocherki [Li-

terary Portraits. Critical Essays]. M.: Khudozhestvennaya literatura Publ. P. 483. 

Martineau H. (ed.) (1928) Stendhal. Racine et Shakespeare [Racine and 

Shakespeare]. Paris: Le Divan. 

References

Anikeyev V. (1999) Istoriya frantsuzskoy pressy (1830–1945): ucheb. posobiye 

[A History of the French Press (1830–1945): a Study Guide]. Moscow: Moscow 

St. Univ. Publ. (In Russian)

Anikeyev V., Zakharova M., Sharonchikova L. (2012) Sozdateli frantsuzskikh 
gazet (XIX v.) [Creators of French Newspapers (the 19th century)]. Moscow: 

Moscow St. Univ. Publ. (In Russian)

Averintsev S. S. (1996) Zhanr kak abstraktsiya i zhanry kak real’nost’ [Genre 

as an Abstraction and Genres as a Reality]. In S. S. Averintsev (ed.) Ritorika i is-



99

toki evropeyskoy literaturnoy traditsii [Rhetoric and Origins of European Literary 

Tradition]. Moscow: Yazyki russkoy kul’tury. (In Russian)

Boucharenc M. (2004) L’écrivain-reporter au cœur des années trente [The 

Writer-Reporter in the Heart of the 1930s]. Lille: Presses Universitaires du Sep-

tentrion. (In French)

Chervyachenko G. (1975) Osnovnyye literaturno-kriticheskiye zhanry [The 

Main Literary-Critical Genres]. In Osnovy literaturnoy kritiki: posobiye po 
fakul’tativnomu kursu dlya studentov filol. fakul’tetov [Fundamentals of Literary 

Criticism: a Study Guide on the Optional Course for Students of Philological 

Faculties]. Rostov-on-Don: Rostov St. Univ. Publ. (In Russian)

Fayolle R. (1964) La critique littéraire [Literary Criticism]. Paris: Armand 

Colin. (In French)

Kalifa D., Régnier P., Thérenty M.-È., Vaillant A. (eds.) (2011) La Civilisa-
tion du journal. Une histoire de la presse française au XIXe siècle [Newspaper Ci-

vilization. A History of the French Press in the 19th Century]. Paris: Nouveau 

Monde éditions. (In French)

Korallov M. (1973) Obraz lichnosti i oblik epokhi: shtrikhi k portretam i 

monografiyam [The Image of the Personality and the Image of the Era: Last 

Touches to the Portraits and Monographs]. Literaturnoye obozreniye 7: 79–84. 

(In Russian)

Kosikov G. K. (ed.) (1987) Zarubezhnaya estetika i teoriya literatury XIX–XX 
vv. Traktaty, stat’i, esse [Foreign Aesthetics and Theory of Literature in the 19th-

20th c. Treatises, Articles, Essays]. M.: Moscow St. Univ. Publ. (In Russian)

Kuchborskaya E. (1978) Emil’ Zolya — literaturnyy kritik [Emile Zola as a 

Literary Critic]. M.: Moscow St. Univ. Publ. (In Russian)

Mezentsev M. (1971) Literaturnyy portret kak zhanr kritiki: filologicheskiye 

etyudy [A Literary Portrait as a Genre of Criticism: Philological Studies]. Zhur-
nalistika 1. (In Russian)

Molho R. (1963) La critique littéraire en France au XIXe siècle [Literary Cri-

ticism in France in the 19th Century]. Paris: Buchet/Chastel. (In French)

Moreau P. (1964) La Critique selon Sainte-Beuve [Criticism According to 

Sainte-Beuve]. Paris: Société d’Édition d’Enseignement Supérieur. (In French)

Niyazova M. (1976) Zhyul’ Valles — literaturnyy kritik: avtoref. dis. … kand. 

filol. nauk. [Jules Vallès as a Literary Critic: extended abstract of PhD philol. sci. 

diss.] Moscow. (In Russian)

Pakhsar’yan N. (2013) Gazetno-zhurnal’naya kritika 1830–1850-kh godov 

vo Frantsii: vidy i formy literaturnoy refleksii [Newspaper Criticism of the 

1830s–1850s in France: Kinds and Forms of Literary Reflection]. Litera-
turovedcheskiy zhurnal 33: 114–123. (In Russian)

Petrash E. (1979) Viktor Gyugo — literaturnyy kritik (20-e i 30-e gody): 

avtoref. dis. … kand. filol. nauk. [Victor Hugo as a Literary Critic (the 1820s-

1830s): extended abstract of PhD philol. sci. diss.] Moscow. (In Russian)

Popova A. (2006) Zhanr literaturnogo portreta v tvorchestve Andre Morua: dis. 

… kand. filol. nauk. [Genre of Literary Portrait in the Works of André Maurois: 

PhD philol. sci. diss.] Moscow. (In Russian)



Sivogrivova A. (1975) Literaturnyy portret [A Literary Portrait]. In Osnovy 
literaturnoy kritiki: posobiye po fakul’tativnomu kursu dlya studentov filol. 
fakul’tetov [Fundamentals of Literary Criticism: a Study Guide on the Optional 

Course for Students of Philological Faculties]. Rostov-on-Don: Rostov St. 

Univ. Publ. (In Russian)

Solodovnikova T. (2000) Sharl’ Bodler i stanovleniye literaturno-khudozhest-
vennoy zhurnalistiki Frantsii: pervaya polovina — seredina XIX v.: dis. … kand. 

filol. nauk. [Charles Baudelaire and the Formation of Literary and Artistic Jour-

nalism in France: the First Half – Mid 19th Century: PhD philol. sci. diss.] 

Krasnodar. (In Russian)

Symons A. (1893) The Decadent Movement in Literature. Harper’s New 
Monthly Magazine November. Available at: http://www.huysmans.org/criticism/

harpers.htm (accessed: 24.04.2020).

Thérenty M.-È. (2003) Pour une histoire littéraire de la presse au XIXe siècle 

[For a Literary History of the Press in the 19th Century]. Revue d’histoire litté-
raire de la France 3: 625–635. (In French)

Trykov V. (1999) Frantsuzskiy literaturnyy portret XIX veka: dis. … dokt. filol. 

nauk. [French Literary Portrait of the 19th Century: Dr. philol. sci. diss.] Mos-

cow. (In Russian)

Zakharova M. (2013) Evolyutsiya massovoy gazety vo Frantsii: ucheb. posobiye 

[Evolution of the Mass Newspaper in France: a Study Guide]. Moscow: 

Moscow St. Univ. Publ. (In Russian)

Поступила в редакцию

28.04.2020



101

Турпалов Лема Абдоллаевич, кандидат исторических наук, ведущий научный 

сотрудник Комплексного научно-исследовательского института им. Х. И. Ибра-

гимова РАН, Грозный, Россия; e-mail: turpalov@list.ru 

ЖУРНАЛИСТИКА СЕВЕРНОГО КАВКАЗА 
В УСЛОВИЯХ ГРАЖДАНСКОЙ ВОЙНЫ

Значение идеологического обеспечения процесса установления советской 
власти возрастало на национальных окраинах в связи с тем, что социали-
стические идеи местным народностям были малоизвестны и непонятны. 
В статье выявлены особенности зарождения и становления политической 
прессы на Северном Кавказе в постоктябрьский период, рассматриваются 
вопросы, касающиеся тотального контроля большевистской партии над 
средствами массовой информации как эффективным инструментом мани-
пулирования массовым сознанием. Также представлены результаты иссле-
дования малоизученного сегмента местной прессы – журналистики Белого 
движения. В условиях захвата власти и гражданской войны большевики вы-
строили в крае пропаганду более изощренно, чем противники, используя по-
пулярный среди горцев лозунг права наций на самоопределение, что во многом 
стало причиной поражения антисоветских сил. Анализ формирования си-
стемы большевистской журналистики в регионе позволяет сделать вывод, 
что, вопреки утверждениям советской историко-журналистской науки, 
местная пресса не была массовой и эффективной.

Ключевые слова: история журналистики, Северный Кавказ, СМИ, то-
талитаризм. 
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JOURNALISM OF THE NORTH CAUCASUS 
IN THE CONDITIONS OF CIVIL WAR

Ideological support for establishing Soviet power was vitally important in the 
national outskirts because socialist ideas were not well known and understood by 
local peoples. The main tool of this support was the local press, which was set up 
under the direct supervision of the Bolshevik party. If, on the whole, the history of 
the development of the Soviet press during the years of building socialism has been 
studied quite fully, the specific problems of the formation of the press system in the 
republics of the North Caucasus, the features of its operation during the 
establishment of the Bolshevik authoritarian regime have been considered in 
scientific literature fragmentarily and not yet generalized. Most of the work 
performed during the Soviet period under the pressure of communist ideology 
contains biased assessments. In this regard, the task of systematizing the results of 
scientific research on the history of journalism in certain regions of the North 
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Caucasus remains urgent. The objectives of this work are to identify the main trends 
in the transformation of the journalistic system of the peoples of the North Caucasus 
in the context of the October Socialist Revolution and dispel the ideological 
misconceptions characteristic of Soviet historiography. Particular attention is paid to 
the policy of total control of the Bolshevik party over the media as the most 
important tool for manipulating the mass consciousness. An attempt was also made 
to investigate the poorly studied segment of the local press – journalism of the White 
movement. The research methodology is based on the principle of historicism, which 
makes it possible to identify the interconnectedness and interdependence of social 
processes and the operation of the press in specific historical conditions. An analysis 
of the processes of the formation of the Bolshevik journalism system in the region 
helps to conclude that, contrary to the claims of Soviet historical and journalistic 
science, the local press was neither mass nor effective.

Key words: history of journalism, the North Caucasus, media, totalitarianism.
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Введение

Становление большевистской прессы на Северном Кавказе по-

сле октября 1917 г. имело свои особенности. К началу социалисти-

ческого строительства регион отличался не только пестротой на-

ционального состава, но и неоднородностью экономического, 

социально-политического и культурно го развития различных рай-

онов. Специфика края предопределила дифференцированный 

подход к формированию системы журналистики в национальных 

регионах, находившихся на различных уровнях развития, в пере-

ломный для истории России момент.

Большая часть исследований, посвященных становлению печа-

ти на Северном Кавказе, была выполнена в советский период, в 

условиях идеологического монополизма, и потому страдает одно-

сторонностью: в частности, за пределами научного осмысления 

остались небольшевистские издания (Гуриев, 1965; Ошнокова, 

1971; Бутаев, 1975; Герандоков, 1989; Ахмедов, 1989). В них не уде-

лено должного внимания теоретическим проблемам, касающимся 

развития системы СМИ всего края, закономерностей и особенно-

стей ее станов ления и функционирования. Антисоветская печать 

послеоктябрьского периода вообще до сих пор не попадала в поле 

зрения исторической науки. Более того, документы, целые ком-

плекты изданий были «уничтожены и расхищены» как в ходе Гра-

жданской войны, так и в советский период, как ненужный хлам 
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(Шевелев, 1999). Не освободились в полной мере от «родимых пя-

тен» советской историографии и работы, вышедшие в постсовет-

ское время (Хуако, 1991; Каражаева, 2003; Ахмедов, Камалов, 

2006; Магулаева, 2010; Амерханова, 2013). Авторы не всегда после-

довательны в критике большевистского подхода к освещению на-

циональной политики советского авторитарного государства в из-

даниях края. В связи с этим остается актуальной задача пере-

осмысления и дополнения истории краевой журналистики. 

Цель данной работы – охарактеризовать формирование систе-

мы политической печати Северного Кавказа в ходе установления 

советской власти, обобщить и систематизировать результаты науч-

ных исследований журналистики в каждом отдельном регионе Се-

верного Кавказа. В статье впервые предпринята попытка осмы-

слить прессу Белого движения как сегмент краевой журналистики 

в условиях Гражданской войны, выявлены ранее неизвестные пе-

риодические издания. 

Теоретической базой статьи послужили труды Я. Н. Засурского,  

А. Л. Мишуриса, Р. П. Овсепяна (1975); Д. Н. Ахмедова (1963, 

1989); З. Ю. Хуако (1991); Е. В. Ахмадулина, А. И. Станько (2014). 

В основе методологии исследования лежат принцип историзма, 

позволяющий выявить взаимосвязь общественных процессов и 

функционирования прессы в конкретно-исторических условиях, и 

системный подход, характеризующий общие тенденции развития 

системы СМИ региона под воздействием общественно-политиче-

ских процессов, происходивших в исследуемый период.

Октябрьская революция и зарождение большевистской прессы 
в национальных регионах Северного Кавказа 

Большевистская партия с октября 1917 г. обладала монополией 

на все средства массовой информации и пропаганды, то есть осно-

ва для системы однопартийной журналистики была заложена уже 

в первые послеоктябрьские дни. К такому выводу пришла, иссле-

дуя тоталитарную модель журналистики в социалистическом госу-

дарстве, Н. М. Тобольцева: «Основополагающие принципы суще-

ствования журналистики как системы, максимально приближен-

ной к достижению основной цели, оптимального ее использова-

ния в качестве одного из инструментов государственного управле-

ния, были положены еще в первые годы большевистской власти в 

соответствии с директивами В. И. Ленина, определявшими курс 
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на создание печати совершенно нового типа, отвечающего требо-

ваниям «переходного периода» от «капитализма к коммунизму», – 

печать должна быть «орудием социалистического строительства». 

Это положение можно рассматривать в качестве фундаментальной 

основы строительства советской журналистики на протяжении 

всех семидесяти пяти лет правления коммунистической партии» 

(2004: 9). 

Большевики прекрасно понимали, что их окончательный триумф 

во многом будет зависеть от поддержки национальных движений. 

Для привлечения их на свою сторону нужно было выстроить си-

стему умелой пропаганды в национальных регионах. Вот почему 

местные периодические издания – еще до начала процесса нацио-

нально-государственного устройства Советской России – заняли 

важное место в системе партийно-советской прессы. Так, уже в 

I9I8–I920 гг. свыше 80 газет издавалось на языках народностей 

PCФCP (Засурский, Мишурис, Овсепян (ред.), 1975: 18). Выходи-

ло огромное количество национальных изданий и на русском язы-

ке. Бурное развитие печати требовало разработки системы изда-

тельского дела. «Большевики безусловно, – пишет А. А. Антонов-

Овсеенко, – отдавали себе отчет в том, что без обеспечения пре-

восходства на информационном поле оставался серьезный риск 

потери всех прочих организационно-политических завоеваний» 

(2013: 278). Поэтому сразу после октябрьского переворота стали 

закрываться печатные органы, не поддержавшие пролетарскую 

революцию. В немилость попали даже левые издания националь-

ных регионов Северного Кавказа. 

Так, Дагестанский военно-революционный комитет в марте 

1918 г. принял решение: «Принадлежащую частному лицу купцу 

Михайлову типографию отобрать для нужд Военревкома, запре-

тить в дальнейшем издание и печатание в этой типографии газеты 

«Вольный Дагестан», органа партии меньшевиков» (Ахмедов, 

1989: 28). Становление северокавказской прессы, как, впрочем, и 

всей печати в стране, происходило под пристальным наблюдени-

ем большевиков. На первых порах пресса выходила в основном на 

русском языке. 

Хотя национальная пресса создавалась с целью манипулирова-

ния массовым сознанием, она сыграла важную роль в культурном 

развитии горцев. До революции не во всех национальных районах, 

в том числе и на Северном Кавказе, были созданы условия для 

развития национальной письменности. Это и явилось главным 
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препятствием на пути развития национальной печати на местных 

языках. Чтобы решить проблему организации пропаганды в мно-

гоязычном крае, в июне 1918 г. при Народном комиссариате по де-

лам нацио нальностей был организован отдел горцев Кавказа с 

дагестан ским, черкесским, кабардинским, чеченским, ингуш-

ским, осетинским и другими подотделами на местах. Они занима-

лись созданием письменности, подготовкой выпуска газет на на-

циональных языках, организацией материально-технической базы 

печати (Хуако, 1991: 42). Нельзя не признать заслугу Советской 

власти в создании письменности подавляющего большинства бес-

письменных народов России. В. И. Ленин в 1919 г. писал, что не-

обходимо «содействие не только фактическому равноправию, но и 

развитию языка, литературы трудящихся масс угнетавшихся ранее 

наций» (1969: 111). 

Разумеется, система советской периодической печати форми-

ровалась с целью идеологического обеспечения диктатуры боль-

шевистской партократии, которая изначально только прикры-

валась лозунгом о реализации интересов рабочего класса и кре-

стьянства. Вместе с тем программа партии, направленная на прео-

доление отсталости малых народностей, сыграла позитивную 

роль. Так, в своем выступлении на II съезде коммунистических ор-

ганизаций народов Востока Ленин подчеркивал большое значение 

идеологической работы на национальных языках (1970: 330).

Десятый съезд партии также отметил важность помощи неве-

ликорусским народам в том, чтобы «развить у себя прессу, школу, 

театр <...> на родном языке»1. Процесс создания печати в нацио-

нальных районах – в силу неоднородности социально-политиче-

ского и культурного развития – был сложным и длительным. В од-

них областях еще до революции выходили издания на местных 

языках не только консервативного направления, но и прогрессив-

ные, демократические. В других, например на Северном Кавказе, 

национальная печать стала складываться только после победы со-

циалистической революции. 

В июле 1918 г. в структуре Народного комиссариата националь-

ностей РСФСР был создан отдел горцев Кавказа, в его задачи вхо-

дила «широкая агитация идей Советской власти среди горцев, что-

бы сделать ее близкой и понятной для них» (Каражаева, 2003: 20). 

Из-за сложной обстановки в октябре 1918 г. на Северный Кавказ 

была направлена чрезвычайная комиссия, которая должна была 

оказать содействие в укреплении советской власти и поднять уро-
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вень агитационно-пропагандистской работы среди горцев. Задача 

осложнялась тем, что из-за отсутствия письменности печатную 

пропаганду невозможно было вести на родных языках. Чтобы из-

давать периодику и книги, отдел горцев заказал соответствующие 

«шрифты для осетинского, ингушского, лезгинского языков, 

с целью распространения литературы среди горцев» (Каражаева, 

2003: 23). 

Попытки издания газет на языках народов края сразу после 

Октябрьской революции не имели особого успеха, так как среди 

горцев было очень мало людей, способных читать тексты, напеча-

танные в искусственно созданной графике, не хватало квалифи-

цированных кадров журналистов. У большинства народов даже 

разработка письменности находилась на зачаточном уровне. Меж-

ду тем издания на русском языке не могли оказывать должного 

воздействия на сознание горцев, а газеты на северокавказских 

языках в первый период советской власти были скорее исключе-

нием. 

Всей организационной работой по развитию северокавказской 

советской прессы в постоктябрьский период руководил С. М. Ки-

ров, который представлял большевистскую партию в крае в пер-

вые годы пролетарской диктатуры. В 1918 г. под его редакцией во 

Владикавказе, который стал центром Терской области, начала из-

даваться «Народная власть» – орган Терского Народного Совета 

(Бутаев, 1975: 68). В Терской республике выходили также «Рево-

люционный горец» и «Терский трудовой казак». Возникшая после 

февральской революции либеральная «Горская жизнь» продержа-

лась недолго, как и частная газета просветительской ориентации 

«Ирон газет» («Осетинская газета»). Владикавказские большевики 

предприняли попытки выпуска газет «Терская правда», «Кавказ-

ская газета». Однако их выход был нерегулярным (Каражаева, 

2003: 45). 

В Чечне ведущим большевистским органом оставались «Изве-

стия Грозненского отдельного исполнительного Комитета Советов 

рабочих, красноармейских и трудовых казачьих депутатов», осно-

ванные еще в марте 1917 г. Совнарком Терской области пытался 

наладить выпуск газеты на чеченском языке «Горская беднота». 

Областной орган «Народная власть» предоставил для выпуска но-

вой газеты типографию и бумагу, и с 9 апреля 1918 г. в каждом но-

мере стали публиковаться объявления о подписке на «Горскую 

бедноту». Первый номер увидел свет в июне 1918 г. Газета была 
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набрана шрифтом на основе арабской графики, что вызвало бурю 

протеста в среде религиозных деятелей Чечни. Они выступили 

против печатания газеты в таком виде, так как для мусульман яв-

лялась святой и могла быть использована только для священных 

писаний. После некоторого перерыва, 16 июля, вышел второй но-

мер «Горской бедноты» – на русской графической основе. Но на 

четвертом номере издание прекратило существование, поскольку 

на территории Терской области начались военные действия (Кара-

жаева 2003: 101). 

В марте 1918 г. по решению Порт-Петровского военно-револю-

ционного комитета открылся «Дагестанский труженик». Цель из-

дания была сформулирована по-ленински директивно: для «пра-

вильной информации трудящихся масс о происходящих как в 

Дагестане, так и вне его событиях, публикации своих распоряже-

ний и постановлений». О запросах аудитории речь не шла. Иссле-

дователь Д. Н. Ахмедов характеризует «Дагестанский труженик» 

как первую в области большевистскую газету (1989: 28), хотя отме-

чает, что попытки издавать местные социал-демократические ор-

ганы предпринимались уже в период между двумя революциями 

1917 г. Нельзя назвать эти попытки менее успешными, чем опыт 

выпуска трех номеров «Дагестанского труженика». 

Между тем в научной работе, изданной уже в период гласности, 

отмечается, что газета «пользовалась большой популярностью» 

(Ахмедов, 1989: 29) среди широких масс. И как подтверждение 

данного тезиса приводится цитата из публикации на ее страницах: 

«Товарищи! Интернациональный военно-революционный коми-

тет, стоящий на страже революции и завоеваний ее, призывает вас 

встать в ряды Красной Армии, вступить в Интернациональный 

полк, выступить в защиту интересов трудового народа»2. Малове-

роятно, что периодическое издание, жизнь которого продолжа-

лась всего четыре дня, могло стать популярным в регионе практи-

чески сплошной неграмотности и незнания русского языка. 

А «Дагестанский труженик» перестал выходить в связи с тем, что 

Порт-Петровск 13 марта захватили отряды дагестанских имамов 

Нажмудина Гоцинского и Узун-Хаджи. 

Большевики обещали удовлетворить требования местных рели-

гиозных повстанцев и использовали их против более серьезного 

противника – Добровольческой армии Деникина. Но, справив-

шись в конце апреля с так называемой «белогвардейской контрре-

волюцией» и восстановив в области большевистскую диктатуру, 
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первым делом занялись дискредитацией религиозных деятелей, 

прежде всего в печати.

Официальным органом новой власти после разгрома «религи-

озной» контрреволюции стали «Известия Дагестанского областно-

го военно-революционного комитета» (Ахмедов, 1989: 30). Почти 

одновременно с официальным изданием начали выходить газеты в 

более или менее крупных населенных пунктах области: «Красный 

Дагестан» (Порт-Петровск), «Известия Совета рабочих, солдатских 

и крестьянских депутатов и военно-революционного комитета 

г. Кизляра», «Известия Совета Народных Комиссаров г. Дербента». 

Были также учреждены большевистские газеты на национальных 

языках: «Ишчи халкъ» («Трудящийся народ») – на кумыкском, 

«ХалтIулел чIагIи» («Трудящийся народ») – на аварском. Дагестан-

ский ВРК стал финансировать также литературно-художественный 

журнал на кумыкском языке «Танг чолпан» («Утренняя звезда»), 

возникший еще до октябрьского переворота как либеральный ор-

ган, однако с 10 номера поддержавший советскую власть (Ахме-

дов, Камалов, 2006: 97). 

Эти издания имели небольшие тиражи (как правило, до 1 000 экз.), 

не отличались четкой периодичностью, часто прерывались или во-

обще прекращали выход (Ахмедов, 1989: 34), несмотря на то что 

пропагандистская работа была всегда в центре внимания больше-

вистских организаций. Военно-Революционный комитет Дагестана 

в июне 1918 г. провел совещание, на котором рассматривался во-

прос о местной печати (Ахмедов, 1989: 82). Вся пресса военно-рево-

люционных комитетов пропагандировала советскую власть (Ахме-

дов, 1989: 32), однако не оказывала должного воздействия, из-за 

того что строилась на пафосных лозунгах и призывах, а не на кон-

кретных делах. 

 Эта тенденция была характерна и для остальных регионов 

края. Второй съезд Советов Кубано-Черноморской области в 

апреле 1918 г. принял решение о создании при исполкоме комис-

сариата по горским делам, которому вменялось в обязанность 

обеспечить создание адыгейской письменности, выпуск учебни-

ков, издание периодической печати на адыгейском языке. Уже в 

мае стала выходить газета «Красне Кубань» («Красная Кубань») на 

основе арабского шрифта. Временное падение советской власти в 

крае, однако, привело к закрытию большевистских изданий. 

Карачаевская государственность тоже стала зарождаться в 1918 г. 

в составе Баталпашинского отдела Кубанской области. Первым 
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карачаевским изданием стала газета «Известия Советов народных 

депутатов Отрадного отдела», которая вышла 4 июля 1918 г. в ста-

нице Баталпашинской (Магулаева, 2010: 44). Возглавил редакцию 

член Совета народных депутатов Петр Ляхов. Газета вышла в свет в 

условиях начавшейся Гражданской войны и с первых номеров за-

щищала линию большевистской партии, призывая население к 

борьбе за упрочение советской власти. Выпуск газеты прекратился 

в августе 1918 г. на двенадцатом номере в связи с наступлением на 

восточные районы Кубани Добровольческой армии.

В систему большевистской печати не вписываласмь основан-

ная в ноябре 1917 г. первая кабардинская газета «Адыгэ макъ» 

(«Голос адыга»). Она выходила почти год периодичностью два раза 

в неделю, малым форматом и – в отличие от большей части изда-

ний, возникших после Октябрьской революции, – имела либе-

ральное направление. Учредил ее известный кабардинский про-

светитель Адам Абдул-Гафарович Дымов, который не разделял 

идеологии большевизма. Вместе со своим соратником Нури Цаго-

вым он и редактировал издание. «Не будучи большевистской, при-

держиваясь общедемократического направления, газета давала до-

вольно объективную информацию <…>, – характеризует «Адыгэ 

макъ» Ф. Ш. Ошнокова. – Она сыграла позитивную роль в пробу-

ждении самосознания кабардинского народа» (1971: 4–5). 

Работа Ф. Ш. Ошноковой увидела свет в 1971 г., когда у автора не 

было возможности объективно оценить издание: исследователь 

оценивает как недостаток небольшевистскую политическую ориен-

тацию газеты. Между тем на ее страницах нашли отражение многие 

актуальные проблемы горного края, в том числе просвещение наро-

да, экономическое и культурное возрождение, землепользование и 

др. (Ахмедов, 1989: 85). Как отмечает М. Х. Герандоков, в «Адыгэ 

макъ», наряду с материалами просветительского и литературно-ху-

дожественного характера, публиковались политические статьи и 

международные обозрения. После Октябрьской революции редак-

ция вынуждена была поддерживать пришедшую к власти пролетар-

скую партию и печатать статьи местных большевиков (1989: 28).

Захват белогвардейцами власти на Северном Кавказе в сентя-

бре 1918 г. прервал выход большевистских изданий. Большая их 

часть имела невысокие тиражи, выходила нерегулярно, часто ме-

нялись логотипы, поэтому утверждения советской исторической 

науки о широком их влиянии на горские массы по большей части 

являются идеологическими мифами. 
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Таблица 1

Система северокавказской советской прессы 
(октябрь 1917 – сентябрь 1918 гг.)

Издания Терского областного народного совета и общекраевые (Владикавказ)

«Народная власть» (Официальный орган Терского областного 

народного совета)

«Бюллетень областного Терского совета»

«Красное знамя» (Терский областной народный совет и Владикав. совет раб. 

и солд. деп.)

«Кооперативная мысль» (Союз кооператоров Терской области)

«Вперед», «Терский трудовой казак» (Терский областной народный совет 

и Терское казачье войско)

«Революционный горец» (Горская фракция Терского областного 

народного совета)

«Маяк труда» (Терский областной профсоюзный совет)

«Ломан къинхьегаманхой» («Горская беднота») – на чеченск. яз.

«Рабочий голос» (Горский профсоюзный совет)

«Горская жизнь» (ЦК Союза горцев)

«Кавказская правда» (Кавказский краевой 

и Владикавказский комитеты РКП(б))

«Терский вестник» (Терский гражд. исп. ком.)

Издания отдельных административных образований

Осетия

«Терек», (частная, С. Казаров)

«Ирон газет» («Осетинская газета») – на осет. яз. (частная)

«Кавказская газета» (частная)

«Терская правда» (Владикавказский комитет РКП(б))

Дагестан

«Вольный Дагестан» (Порт-Петровское городское самоуправление, 

меньшевистская)

«Петровская жизнь» (Порт-Петровск, частная, меньшевистская)

«Дагестанский труженик» (Дагестанский ВРК)

«Известия Дагестанского областного военно-революционного комитета»

«Красный Дагестан» (Порт-Петровск)

«Известия Совета рабочих, солдатских и крестьянских депутатов 

и военно-революционного комитета г. Кизляра»

«Известия Совета Народных Комиссаров г. Дербента»

«Ишчи халкъ» («Трудящийся народ») – на кумыкск. яз.
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«ХалтIулел чIагIи» («Трудящийся народ») – на аварск. яз.

«Танг чолпан» («Утренняя звезда») – литературно-худ. журнал, на кумыкск. яз.

Адыгея

«Красне Кубань» («Красная Кубань»)

Чечня

«Известия Грозненского отдельного исполнительного Комитета 

Советов рабочих, красноармейских и трудовых казачьих депутатов»

Кабарда

«Адыгэ макъ» («Голос адыга») – на кабардинск. яз.

Карачай

«Известия Советов народных депутатов Отрадного отдела»

Возникновение и развитие в крае антисоветской прессы 
в ходе Гражданской войны 

Контрреволюция вела борьбу с большевистским режимом не 

только вооруженным путем, но и на идеологическом фронте: в 

разных регионах края силами подразделений армии Деникина из-

давались антибольшевистские газеты и листки. Исследователь ка-

рачаевской журналистики Ф. А. Магулаева отмечает, что Добро-

вольческая армия на освобожденных от большевиков территориях 

Северного Кавказа развернула широкую агитационно-пропаган-

дистскую деятельность среди местного населения (2010: 46). Ко-

ординировало эту работу Осведомительное агентство (ОСВАГ) де-

никинского правительства, переименованное в январе 1919 г. 

в Отдел пропаганды. В его штате насчитывалось около десяти ты-

сяч штатных сотрудников (Мартыненко, 1986: 86). Летом 1919 г. 

отдел издавал более ста единиц печатных изданий белогвардей-

ского направления (Катков, 1977: 16). 

Однако их комплекты не сохранились, поэтому невозможно 

комплексно исследовать этот сегмент северокавказской печати. 

Предпринимались шаги для издания антибольшевистских газет и 

на языках народностей Северного Кавказа. «В истории прессы Ка-

рачая период деникинского правления является исключительно 

значимым, – пишет Ф. А. Магулаева, – поскольку именно в 1919 г. 

в Екатеринодаре под редакцией офицера Добровольческой армии 

Хызыра Биджиева вышла первая газета на карачаевском языке» 

(2010: 47). Называлась она «Карачай». Сама газета не сохранилась, 

однако Ф. А. Магулаева, опираясь на сохранившиеся рассказы 

Окончание таблицы 1
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очевидцев, характеризует это уникальное издание как антисовет-

ское. В частности, она ссылается на воспоминания Р. М. Байчоро-

вой, внучатой племянницы карачаевского просветителя Исмаила 

Акбаева, в семейном архиве которой еще 1930-е гг. хранились раз-

розненные номера газеты. По утверждению исследовательницы, 

«Карачай», рассчитанный на узкий круг духовенства, офицерства 

и княжеского сословия, не мог оказать влияния на массы карача-

евского населения (2010: 47–48). Белогвардейские власти выпу-

скали в Баталпашинске еще одну газету – «Эльбрус», стоявшую 

«на платформе воссоздания единой России» (Катков, 1977: 16). 

Во Владикавказе ОСВАГ наладил хорошо оснащенную типо-

графию, в которой печатались листовки, воззвания к населению 

Терской области с призывом поддержать Добровольческую ар-

мию. Издавало агентство газеты «Терский казак», «Кавказская га-

зета» и «Кавказ» (Каражаева, 2003: 89–90). 

Исследователь М. Х. Герандоков в своей работе упоминает бе-

логвардейскую газету «Кабардинец», выходившую недолго в 1919 г. 

в Нальчике. Но сведений о содержании издания, выходных данных 

он не приводит (Герандоков, 1989: 5).

Довольно разветвленная система антибольшевистской прессы 

сложилась в Дагестане, куда в период правления белогвардейцев и 

местных антисоветских движений князя Нух-Бека Тарковского, 

имамов Нажмудина Гоцинского, Узун-Хаджи Салтинского, гене-

рала Микаила Халилова переместились руководящие органы Гор-

ского правительства, созданного после февральской революции 

Союзом горцев Кавказа (Ахмедов, Камалов, 2006: 114). Отряды 

Тарковского захватили Темир-Хан-Шуру в сентябре 1918 г. Новые 

власти вели с большевизмом борьбу не только военными действи-

ями, но и широко поставленной пропагандой. Уже в октябре по 

распоряжению Н. Тарковского была учреждена газета «Дагестан». 

Издавал ее Д. Поцхверов на русском и арабском языках. Газета, в 

которой была рубрика «К борьбе с большевиками», выступала с 

осуждением октябрьского переворота большевиков, поддерживала 

Горское правительство. Между тем исследователи оценивают пу-

бликации в газете как крайне тенденциозные и основанные на вы-

думанных историях (Ахмедов, Камалов, 2006: 113). Представляет-

ся, что оценка эта не менее тенденциозна и не отвечает критериям 

научной объективности. До марта 1919 г. вышло 16 номеров. Вме-

сто газеты «Дагестан» стал выходить «Вестник Горской республи-

ки», который был заявлен как «беспартийное, прогрессивное, де-
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мократическое» издание, ставящее цели обслуживать духовные и 

экономические интересы всех граждан Горской республики, со-

действовать развитию и углублению их национального самосозна-

ния». Редактором стал И. Рувинский. Обращаясь к читателям, 

газета назвала своими идеалами «братство и солидарность наро-

дов, торжество идеи самоопределения малых народов и укрепле-

ние их независимости, равноправие, справедливость, мир, господ-

ство права, возрождение промышленности и товарообмена». 

«Свободным словом, как в набат, мы станем будить общественную 

мысль силой призывов своих, – заявила редакция уже в первом 

номере. – Мы с высоты газетной кафедры, подобно гласу с мина-

рета, станем призывать сынов гор молитвенно-священно отно-

ситься к величайшему из человеческих благ – свободе»3. 

О тематическом, жанровом разнообразии и широком охвате 

общественной жизни на полосах газеты свидетельствуют разно-

сторонние рубрики: официальный и литературно-театральный 

отделы, распоряжения правительства, злоба дня, обзор печа-

ти, последние вести, фельетон, торговля, промышленность, тех-

ника, кооперация, муниципальные вопросы, рабочая жизнь и 

другие. 

«Вестник Горской республики» позиционировал себя как орган 

народностей Северного Кавказа и выступал не только против 

большевистской власти, но и против Добровольческой армии. Га-

зета видела будущее края «не в Совдепии» и не в имперской Рос-

сии, а в создании единой и независимой Кавказской конфедера-

ции4. Нужно признать, что Горское правительство в условиях 

многовластия и хаоса, порожденных Гражданской войной, полно-

стью не контролировало ситуацию в крае. Враждебно к нему отно-

силась не только большевистская власть, требовал его роспуска и 

А. И. Деникин. Внутри правительства Республики возникли две 

оппозиционные силы: одна боялась пробелогвардейских сил и 

предлагала сближение с ними, другая пропагандировала больше-

вистские идеи. Кабинет, возглавляемый к тому времени Пшемахо 

Коцевым, вынужден был подать в отставку.

Коллизии в руководстве северокавказской конфедерации отра-

зились и на редакционной политике «Вестника». Газета с мая 1919 г. 

стала ориентироваться на проденикинские силы и вскоре стала 

официальным органом нового правительства Дагестана во главе с 

генералом Добровольческой армии М. М. Халиловым. Новый век-

тор газеты был направлен на белую гвардию, «которая приняла на 
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себя великую задачу излечения России от ужасной болезни – 

большевизма»5.

Свою прессу в Дагестане наладила и Добровольческая армия. 

В январе 1920 вышла еженедельная газета «Дагестанские област-

ные ведомости» на русском, кумыкском и аварском языках. Пер-

вый номер был отпечатан 5 января под редакцией Ю. А. Ромен-

ского в типографии М.-М. Мавраева, возвращенной хозяину еще 

в сентябре 1918 г. правителем Дагестана Н. Тарковским после из-

гнания советов. В передовой статье редакция заявила, что задача 

издания – разоблачать большевистскую пропаганду, а «временные 

военные успехи коммунистов ни на йоту не доказывают торжества 

коммунистической идеи»6. ОСВАГ на рубеже 1919–1920 гг. изда-

вал на русском, кумыкском и аварском языках еще одну газету – 

«Возрождение», которая провозгласила большевизм главным вра-

гом Российского государства и свободы. Вышло всего четыре 

номера с большими перерывами (Ахмедов, Камалов, 2006: 116). 

Антибольшевистской ориентации придерживалась газета «Рус-

ская мысль», выходившая в Порт-Петровске в типографии  

А. М. Михайлова, экспроприированной после октября 1917 г. 

ВРК Дагестана и возвращенной издателю с приходом в город де-

никинцев. Издавали ее студенты С. Малышев и А. Иванов. Пер-

вый был внуком и наследником купца Михайлова, в типографии 

которого и печаталась «Русская мысль». ОСВАГ оказало под-

держку «Вестнику Темир-Хан-Шуринского Совета и профсою-

зов» (с 21 июля 1919 г. переименован в «Эхо Дагестана»). 

Вряд ли можно согласиться с оценкой исследователями Д. Ах-

медовым и  А. Камаловым антисоветской северокавказской прес-

сы периода Гражданской войны как реакционной, выражавшей 

интересы угнетателей горцев (2006: 112). Преимущественно она 

принадлежала к либеральной модели журналистики, придержива-

лась принципов свободы слова, политического плюрализма. Под-

нимались на ее страницах и проблемы политического устройства 

национальных регионов Северного Кавказа. 

В то же время она формировалась при поддержке Добровольче-

ской армии, что обусловило ее антибольшевистскую политиче-

скую направленность. Между тем надо признать, что Белое движе-

ние на Северном Кавказе не пользовалось поддержкой населения. 

Лозунг «За Великую, Единую, Неделимую Россию!» отпугивал на-

циональные окраины. Большевики же обещали национальностям 
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право на самоопределение. Автор антологии «Красное и белое: pro 

et contra: Русская эмиграция о Гражданской войне 1917–1922 гг.» 

Петр Николаевич Базанов утверждает, что причина поражения 

белых в Гражданской войне заключается не только в том, что рус-

ская интеллигенция в 1917-ом была буквально больна социализ-

мом, но и в отсутствии продуманной идеологической работы сре-

ди населения. «У белых совсем не была налажена массовая 

пропаганда, – пишет он, – тогда как большевики ею занимались 

давно и масштабно. Крестьянам обещали землю, рабочим – завод, 

всем – мир, свободу, процветание, белым они приписывали такие 

цели, как восстановление монархической власти, крепостного 

права. <…> У тех не было цензуры, они восстанавливали порядок 

на отвоеванных территориях» (2018: 27). Надо признать, что ши-

рокой популярностью у местного населения белогвардейская 

пресса тоже не пользовалась.

Политотделы соединений Красной Армии и большевистское 

подполье в крае пытались наладить контрпропаганду. Так, в ин-

формации штаба Южного фронта Красной армии о положении в 

тылу белогвардейской армии на 18 июля 1919 г. «самым главным 

носителем духа мобилизованной армии Деникина» называлась 

«провокационная пресса, старающаяся всеми средствами затем-

нять сознание солдат» (Дикалова, Зарубина, Кузьменко, 1968: 

116). Политотдел Юго-Западного фронта выпускал газету «Луч 

правды» для распространения в подразделениях Добровольческой 

армии. Газета обращалась к солдатам враждебной стороны: «Опо-

зоренные, несчастные бойцы Врангеля! Ищите газету «Луч прав-

ды»! Она поможет вам разобраться в проклятом обмане, которым 

окружила вас свора помещиков и банкиров. Спрашивайте друг 

друга: читал ли ты газету «Луч правды»? Красные летчики бросают 

ее вам» (Магулаева, 2010: 47). Была предпринята попытка распро-

странить однодневную газету «День Красного Дагестана», датиро-

ванную 27 января 1920 г. По заключению А. Ахмедова и А. Кама-

лова, отпечатана она была в Баку. В опубликованном в газете 

«Воззвании», составленном в духе лозунговой пропаганды боль-

шевиков, говорится: «Седьмой уже месяц наши братья – дагестан-

цы борются с черной реакцией генерала Деникина, который хотел 

вновь накинуть петлю на шею освобождающегося горского наро-

да» (2006: 117). В газете содержится призыв собрать пожертвова-

ния для поддержки дагестанских большевиков. 
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Таблица 2

Антибольшевистские издания национальных регионов Северного Кавказа 
(1918–1920 гг.)7

Издания Издатель

«Карачай» (Екатеринодар, 1919) – 

на карачаевск. яз.
ОСВАГ Добровольческой армии

«Эльбрус» (Баталпашинск, 1919–1920 ?) ОСВАГ Добровольческой армии

«Терский казак» (Владикавказ, 1919) ОСВАГ Добровольческой армии

«Кавказская газета» (Владикавказ, 1919 ?) ОСВАГ Добровольческой армии

«Кавказ» (Владикавказ, 1919 ?) ОСВАГ Добровольческой армии

«Кабардинец» (Нальчик, 1919) ОСВАГ Добровольческой армии

«Дагестан» (Темир-Хан-Шуру, 

1918–1919) – на русск. и арабск. яз.
Прав-во князя Н.-Б. Тарковского

«Вестник Горской республики» 

(Темир-Хан-Шуру, 1919)

Горское правительство (с мая 1919 г. 

прав-во генерала М. М. Халилова)

«Дагестанские областные ведомости» 

(Темир-Хан-Шуру, 1920) – на русск., 

кумыкск., аварск. яз

ОСВАГ Добровольческой армии

«Возрождение» (Темир-Хан-Шуру, 

1919–1920)
ОСВАГ Добровольческой армии

«Русская мысль» (Порт-Петровск, 1919 ?) Частная (С. Малышев, А. Иванов)

«Вестник Темир-Хан-Шуринского 

Совета и профсоюзов» (1918–1919, с 21 

июля 1919 «Эхо Дагестана»)

Совет и профсоюзы Дагестана при 

поддержке ОСВАГ Добровольческой 

армии

Весной 1920 г. местные пробольшевистские военные отряды 

при поддержке частей Красной армии вытеснили белогвардейцев 

с Северного Кавказа, и антисоветские издания прекратили свое 

существование. 

В первые же дни после восстановления Советской власти ста ли 

выходить партийно-советские периодические издания во всех на-

циональных областях Северного Кавказа. Межу тем монополия 

коммунистической партии на идеологию стала называться под-

линной свободой. Передовая статья первого номера газеты «Крас-

ная Ингушетия» гласила: «Наряду со всеми благами жизни, как 

один из лучших даров, она (Советская власть. – Л.Т.) дала нам се-

годня и свободное слово в виде “Красной Ингушетии”»8.

Поражение Белого движения и укрепление советской власти 

положило начало созданию однопартийной национальной перио-

дической печати на Северном Кавказе. Полный контроль над сфе-
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рой журналистики стали осуще ствлять отделы и подотделы край-

комов и обкомов партии. «Все звенья этой структуры должны 

были обеспечить, – подчеркивает Н. М. Тобольцева, – идеологи-

ческое подкрепление системы диктата, насилия и террора, прояв-

лений политики военного коммунизма, ставшей явным противо-

речием декларируемым заявлениям большевиков, обещавшим 

массам создать свободное общество с равными для всех возмож-

ностями. Идея справедливости нашла свое увенчание в деспотии» 

(2004: 21). 

Ограничения свободы слова большевистское руководство свя-

зывало с чрезвычайным положением в период Гражданской вой-

ны. Но и после разгрома Белого движения и утверждения совет-

ской власти закрытие местных оппозиционных газет, по утвер-

ждению А. А. Антонова-Овсеенко, «приобрело массовый харак-

тер, и в дальнейшем закрытие всех небольшевистских и несовет-

ских изданий шло по нарастающей, причем новая власть не сте-

снялась в средствах» (2013: 294). Подавление же оппозиционной 

печати в провинции, по его мнению, осуществлялось системати-

чески и масштабно в рамках мер, предпринимавшихся большеви-

ками против оппозиции в целом (2013: 300).

На Северном Кавказе, где либеральная пресса и в дооктябрь-

ский период была развита слабо, этот сегмент журналистики, бла-

годаря жесткой ограничительной политике советской власти в 

сфере свободы слова, практически полностью исчез. 

Выводы

Большевистская партия придавала большое значение идеоло-

гическому обеспечению программы социалистического преобра-

зования национальных окраин страны, формированию единой 

общности, тотально подчиненной коммунистической идеологии. 

Однако в 1917–1920-е гг. выход периодических изданий в нацио-

нальных регионах Северного Кавказа был бессистемным и нерегу-

лярным. Это было вызвано тем, что в многонациональном крае 

еще не сложилась четкая административно-территориальная 

структура, народности не имели своей письменности, уровень об-

разования населения был низким, соответственно, не хватало 

журналистских кадров. Процессы зарождения большевистской 

прессы в различных национальных регионах Северного Кавказа 

были схожими.



118

В рассматриваемый период периодическая печать в крае, за 

редкими исключениями, преимущественно выходила на русском 

языке. Между тем эффективность ее воздействия на сознание гор-

цев была низкой из-за того, что подавляющее большинство горцев 

было неграмотным и не владело русским языком. Это позволяет 

не согласиться с утверждениями советских историков о ведущем 

вкладе большевистской прессы в мобилизацию горских масс в 

поддержку советской власти. С большой долей вероятности мож-

но утверждать, что не пользовалась популярностью в крае и анти-

большевистская журналистика местных национальных движений 

и Добровольческой армии. 

Вместе с тем опыт создания первых северокавказских партий-

но-советских изданий в условиях установления диктатуры проле-

тариата военными методами позволил победившей партии в даль-

нейшем сформировать систему местной печати как важный 

сегмент большевистского партократического режима. В то же вре-

мя создание национальной прессы явилось для народов Северного 

Кавказа событием большой исторической важности и дало толчок 

развитию культуры и образования.
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Notes

Dagestanskiye oblastnyye vedomosti [Dagestanskie Oblastnye Vedomosti] 

(1920) 5 January. 

Dagestanskiy truzhenik [Dagestansky Truzhenik] (1918) 9 (22) March.

Krasnaya Ingushetiya [Krasnaya Ingushetia] (1920) 29 April. 

Ob ocherednykh zadachakh partii v natsional’nom voprose: rezolyutsiya X 

s”yezda RKP(b), 8–16 marta 1921 g. [On the Party’s Next Tasks in the Ethnic 

Issue: Resolution of the X Congress of RCP(b), March 8–16, 1921] (1983) In 

Kommunisticheskaya partiya Sovetskogo Soyuza v rezolyutsiyakh i resheniyakh 
s”yezdov, konferentsiy i plenumov TSK (1898–1986). 9-e izd., dop. i  ispr. T. 2 

[The Communist Party of the Soviet Union in Resolutions and Decisions of      

Congresses, Conferences and Plenums of the Central Committee (1898–1986). 

9th ed., enlarged and revised. Vol. 2]. Moscow: Politizdat Publ. P. 366. 

Vestnik Gorskoy respubliki [Vestnik Gorskoy Respubliki] (1919) 28 March. 

Vestnik Gorskoy respubliki [Vestnik Gorskoy Respubliki] (1919) 5 April. 

Vestnik Gorskoy respubliki [Vestnik Gorskoy Respubliki] (1919) 1 June. 
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ИСТОЧНИКИ МЕЖДУНАРОДНОЙ ИНФОРМАЦИИ 
В КАЧЕСТВЕННЫХ ГАЗЕТАХ РОССИИ И США 1995 и 2015 гг.

В статье представлены результаты анализа источников информации в 
российской и американской международной журналистике 1995 и 2015 гг. 
В основе исследования – контент-анализ двух американских газет (The Los 
Angeles Times и The Philadelphia Inquirer) и четырех российских («Российская 
газета», «Известия», «Новая газета», «Коммерсантъ»). В рассматривае-
мый период не выявлены радикальные изменения в системе источников ин-
формации газет США, однако в российских изданиях заметна тенденция к 
более активному использованию национальных источников информации. 
Государственные источники стабильно доминируют в прессе обеих стран. 
За дополнительной информацией и комментарием российские журналисты-
международники чаще всего обращаются к этому типу источников, в то 
время как американские журналисты предпочитают получать информацию 
у очевидцев и участников освещаемых событий. На основе проведенного ана-
лиза также можем сделать вывод, что социальные медиа недостаточно 
востребованы в качестве источника информации в международной журна-
листике обеих стран.

Ключевые слова: международная журналистика, качественная пресса, 
источники информации, контент-анализ.
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NEWS SOURCES IN FOREIGN REPORTING: 
A CASE STUDY OF RUSSIAN AND US QUALITY NEWSPAPERS 
IN 1995 AND 2015

This article investigates the transformation of the journalistic sourcing practices 
in Russian and US foreign reporting in the course of 20 years. Content analysis of 
two American newspapers (The Los Angeles Times and The Philadelphia Inquirer) 
and four Russian ones (Rossiyskaya Gazeta, Izvestia, Novaya Gazeta and 
Kommersant) was conducted. Based on the results of the research, the author 
concludes that foreign correspondents from both countries prefer foreign news 
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sources to domestic ones. However, judging from the news items published in 2015, 
there is a notable shift towards the latter in Russian newspapers. Here, official 
sources are inalterably at the top of the hierarchy of newsworthiness. That is also 
partially the case for the US, where journalists rely on the officials while gathering 
information about the newsworthy event. At the same time, they prefer to get 
comments and additional information from the witnesses and participants of the 
covered events. It is also clear that foreign correspondents both in Russia and in the 
United States rarely resort to the use of social media as quotable sources.

 Key words: foreign reporting, quality press, information sources, content 
analysis.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.4.2020.123147

Введение

Цифровые технологии трансформировали процесс сбора ин-

формации журналистами, ускорили его и практически устранили 

проблему больших расстояний, что особенно актуально для меж-

дународной журналистики (Williams, 2011). Интернет, и, в частно-

сти, социальные сети, способен предложить журналистам доступ 

к самым разнообразным источникам информации (Bentley, 

2013): как к документам и результатам исследований, так и непо-

средственно к свидетелям и участникам освещаемых событий и 

экспертам. 

В свою очередь, сама специализация «международная журна-

листика», по практически единогласному признанию исследова-

телей медиа, оказалась не просто перед лицом перемен, но в со-

стоянии кризиса (Archetti, 2014; Hess, 2006; Williams, 2011; Seo, 

2020). Масштабные изменения во многом обусловлены глобализа-

цией (Anderson, 2018; Fraser, Oppenheim, 1997), развитием цифро-

вых технологий (Ghersetti, Westlund, 2018), а также становлением 

гражданской журналистики. В результате экономического кризиса 

в сфере журналистики медиаорганизации на протяжении послед-

них двадцати лет вынуждены сокращать не только количество со-

трудников, работающих в других странах, но и число зарубежных 

корпунктов (Sambrook, 2010). Кроме того, кризис в международ-

ной журналистике отчасти обусловлен тем, что аудитория, как 

правило, скорее заинтересована в новостях об отечественных со-

бытиях (Murrell, 2011).
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Обзор литературы

Тщательный подбор источников, используемых в журналист-

ской практике, их количество и эксклюзивность предоставленной 

информации – важнейшие показатели качества новостных мате-

риалов (Курышева, 2019; Altmeppen, 2010; Manninen, 2017). Одна-

ко исследования приоритетов журналистов при работе с источ-

никами недостаточно распространены в отечественной науке. 

Источники информации, их типы и характеристики использова-

ния в разных специализациях и форматах журналистики рассма-

триваются в нескольких отечественных работах (Курышева, 2019; 

Пашаева, 2017; Разумова, 2016; Ушникова, 2007; Шилина, 2019; 

Шкондин, Свитич, Смирнова, 2016). 

Намного активнее интересующая нас проблема исследуется за 

рубежом. Среди основных направлений исследований в данной об-

ласти выделяются темы, связанные с взаимодействием журналистов 

с элитными источниками информации. В эту категорию принято 

включать представителей государственной власти и крупных ком-

паний, а также ученых и экспертов (Albæk, 2011; Bennett, 2016; Carl-

son, 2009; Davis, 2000; Eldridge, 1993; Holland, Sweet, Blood, Fogarty, 

2014; Hallin, Manoff, Jeddle, 1993; Herman, Chomsky, 1994; Manoff, 

Schudson, 1986; Seo, 2020; Tiffen, 1989; Williams, 1993). 

Что касается международной журналистики, то практика сбора 

информации профессионалами этой области рассматривается лишь 

в одной работе отечественного исследователя и в ряде зарубежных 

публикаций. В частности, специфика источников зарубежной ин-

формации в материалах «Коммерсантъ.ru» рассматривается оте-

чественным исследователем Ю. В. Курышевой (2019). Автор при-

ходит к выводу, что источники зарубежной информации в «Ком-

мерсантъ.ru» «преимущественно вторичные» – российские ин-

формационные агентства и СМИ. Авторы часто используют и 

информацию, полученную в Интернете. Доля эксклюзивной зару-

бежной информации незначительна. 

Иерархия источников информации в международной журнали-

стике представлена в нескольких публикациях (Clausen, 2004; Gal-

tung, Ruge, 1965; Hallin, Manoff, Jeddle, 1993; León-Gross, Rivera-

Hernández, Redondo-Escudero, 2018; Mason, 2007; Seo, 2020). Как 

отмечают упомянутые выше исследователи, при рассмотрении жур-

налистских практик по работе с информацией становится очевид-

ным, что внимание журналистов распределено неравномерно (Seo, 

2020). В частности, исследования до сих пор демонстрировали, что 



126

журналисты чаще всего предпочитают обращаться именно к госу-

дарственным источникам (Bennett, 2016; Manoff, Schudson, 1986). 

Заявления официальных лиц в политической культуре воспринима-

ются как авторитетные и достойные освещения (Davis, 2000; Her-

man, Chomsky, 1988), именно поэтому они доминируют в новостях 

как о внутренней жизни каждой страны, так и о зарубежных собы-

тиях (Hallin, Manoff, Jeddle, 1993). Это объясняется, в частности, 

тем, что государственные источники легко доступны журналистам, 

в том числе благодаря деятельности пресс-служб. Кроме того, 

власть и авторитет государственных деятелей придают новостным 

материалам достоверность (Seo, 2020). Журналисты, в свою оче-

редь, предполагают, что при цитировании таких «элитных» источ-

ников можно пропустить какие-то из этапов поиска дополнитель-

ной информации или проверки собранных фактов (De Keyser, 

Raeymaeckers, Paulussen, 2011). По мнению ряда исследователей, в 

международной журналистике преобладание государственных и 

конкретно дипломатических источников еще более заметно, чем в 

других специализациях. Из-за материально-технических трудно-

стей и высокой стоимости освещения происходящего в других стра-

нах журналисты предпочитают авторитетные и легкодоступные оте-

чественные источники, например дипломатов, благодаря которым 

зарубежные события становятся более понятными для домашней 

аудитории (Clausen, 2004; Galtung, Ruge, 1965; Seo, 2020). Галтунг и 

Руж также пришли к выводу, что освещение зарубежных событий 

норвежской прессой напрямую зависит от международных инфор-

мационных агентств, которые являются главными источниками 

международной информации (Galtung, Ruge, 1965: 75).

Зарубежные исследования источников информации в СМИ так-

же указывают на то, что более востребованными становятся экспер-

ты, комментирующие освещаемые события (Kristensen, 2004 (цит. 

по: Albæk, 2011)). В частности, число материалов, в которых со-

держится цитирование экспертов, в 2001 г. было в семь раз боль-

ше, чем в 1961 (Albæk, 2011). Изменился и характер цитирования 

ученых. В частности, в настоящее время исследователи гораздо 

реже сообщают в СМИ о результатах исследований, чем раньше. 

Вместо этого они все чаще комментируют политические и другие 

вопросы повестки дня. Такие изменения в содержании коммента-

риев, в свою очередь, привели к изменению категорий исследова-

телей, востребованных СМИ (Albæk et al., 2001 (цит. по: Albæk, 

2011); Albæk, Christiansen, Togeby, 2003).
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Также зарубежные ученые, исследующие практики журнали-

стов по сбору информации, уделяют внимание тому, каким обра-

зом и как часто «обычные жители», не являющиеся представите-

лями организаций, выступают в роли источников (Reich, 2015). 

Например, исследователи признают, что обычные жители удиви-

тельно мало востребованы в качестве источников информации 

(Dimitrova, Strömbäck, 2009; Hopmann, Shehata, 2011; De Keyser, 

Raeymaeckers, Paulussen, 2011; Reich, 2015). Однако некоторые эк-

сперты в сфере медиа придерживаются более оптимистичного 

мнения и утверждают, что журналисты все чаще полагаются на 

данную категорию источников1 (Gillmor, 2006).

Если говорить конкретно о степени вовлечения простых гра-

ждан в освещение зарубежных событий, то, например, по данным 

сравнительного исследования телевизионных новостей в 17 стра-

нах, доля обычных жителей в качестве «поставщиков» информа-

ции составляет от 2 до 26% в зависимости от страны, темы, вре-

менного периода (Belo, Godo, De Swert, Sendin, 2013). Однако 

чаще всего этот показатель оказывается ближе к нижней границе 

(Reich, 2015).

Одно из новых направлений анализа – социальные медиа в ка-

честве источников, (Broersma, Graham, 2013; Manninen 2017; von 

Nordheim, Boczek, Koppers, 2018). В зарубежной научной литера-

туре, посвященной международной журналистике, эта проблема 

представлена в нескольких трудах. В коллективной монографии 

под редакцией Р. Самбрука содержится информация о некоторых 

аспектах использования социальных медиа журналистами-между-

народниками (Sambrook, 2010: 78), а также рассматриваются кей-

сы обращения журналистов к данным, опубликованным СМИ ос-

вещаемой страны (Sambrook, 2010: 82). Аналогичные темы 

упоминаются и в работе С. Бебави и М. Эванса (Bebawi, Evans, 

2019). По мнению многих исследователей медиа, развитие интер-

нет-технологий и конкретно способность в прошлом пассивной 

аудитории транслировать свое мнение онлайн сформировали иде-

альные условия для того, чтобы журналисты смогли разнообразить 

контент большим количеством комментариев об освещаемых со-

бытиях, не ограничиваясь заявлениями и идеями «уполномочен-

ных лиц» и «официальных источников» (Bennett, 2016; Broersma, 

Graham, 2013; Broersma, Herder, Schohaus, 2013). В практике жур-

налистов-международников особенно востребованы социальные 

сети Facebook и Twitter, при этом Twitter считается более полезным 
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ресурсом при работе с экстренными сообщениями. Социальные 

медиа были особенно востребованы, когда журналисты освещали 

события «Арабской весны», находясь за пределами освещаемого 

региона (Seo, 2020). Однако, несмотря на очевидное удобство ра-

боты с социальными сетями во время упомянутой выше кризис-

ной ситуации, для многих журналистов социальные сети недоста-

точно надежны для того, чтобы стать источниками инфор-

мации (Bebawi, Evans, 2019; Seo, 2020). Широкое распространение 

Twitter и других онлайн-инструментов в качестве канала публич-

ного общения между правительственными, институциональными 

и особенно медийными игроками в период между 2008 и 2011 гг. 

привело к тому, что, вопреки предсказаниям исследователей, со-

циальные медиа не используются журналистами для доступа к 

«голосу» аудитории (Bennett, 2016: 872). 

Очевидно, что конкретно источники международной информа-

ции в фокус внимания ученых попадают недостаточно часто и 

если в зарубежном научном дискурсе встречаются исследования в 

рамках этого направления, то в отечественной науке оно представ-

лено лишь одной работой. Соответственно, представляется акту-

альным анализ использования данного типа источников инфор-

мации журналистами, специализирующимися на освещении зару-

бежных событий. 

В данном исследовании представлены результаты анализа 

источников международной информации в качественной прессе 

России и США в 1995 и 2015 гг. Определены приоритеты журнали-

стов в выборе источников информационного повода и дополни-

тельной информации/комментария при освещении зарубежных 

событий; установлено соотношение национальных и зарубежных 

источников, а также получены данные о доле эксклюзивной ин-

формации в международной журналистике исследуемых газет. 

Также выявлены изменения характеристик в рамках выбранного 

промежутка времени.

Методика

В ходе исследования источников международной информации 

в качественной прессе России и США мы проанализировали кон-

тент следующих изданий: «Российская газета», «Известия», «Ком-

мерсантъ», «Новая газета», The Los Angeles Times и The Philadelphia 
Inquirer. 
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Под международной информацией мы подразумеваем новости 

о зарубежных событиях и процессах. В ходе нашего исследования 

мы обращали внимание на тексты, написанные авторами рассмат-

риваемых изданий, за исключением коротких новостных сообще-

ний, а также на те материалы, первоисточниками которых явля-

ются другие СМИ или информационные агентства. В выборку 

были включены все тексты, посвященные зарубежным событиям 

и процессам, соответствующие перечисленным параметрам.

Временные рамки исследования обусловлены тем, что рассмат-

риваемые годы представляют разные этапы технологического и 

экономического развития журналистики. В середине 1990-х гг. га-

зеты еще были ключевыми источниками новостной информации, 

финансовые показатели их деятельности росли, только начина-

лось внедрение в журналистику интернет-технологий. Это были 

последние годы «золотой эпохи» международной журналистики, 

которая, по мнению многих исследователей, начала «угасать» в 

1990-е, после окончания Холодной войны (Cole, Hamilton, 2008: 

805; Hess, 2012: 6). Современный же период ознаменован эконо-

мическим кризисом прессы, в результате которого многие СМИ 

оказались вынуждены отказываться от содержания зарубежных 

корпунктов и искать новые способы освещения зарубежных собы-

тий. Спустя 20 лет международная журналистика оказалась совсем 

в других технологических условиях, связанных с развитием мо-

бильных коммуникаций и социальных сетей. Эти и ряд других 

факторов продолжают действовать и в настоящий момент, поэто-

му показатели 2015 г., на наш взгляд, адекватно отражают самые 

современные реалии. 

В 1995 г. именно газеты были основными производителями 

журналистских текстов международной тематики, доступных мас-

совой аудитории – как по количеству, так и по объему материалов. 

К 2015 г. развитие Интернета значительно расширило выбор но-

востных ресурсов для массового пользователя, но обращение 

именно к газетам, которые и в новых технологических условиях 

остаются крупнейшими журналистскими организациями, при 

сравнительном анализе представляется оправданным. 

Среди российских изданий мы выбрали те, которые входили в 

2015 г. в десятку самых цитируемых газет России, согласно рей-

тингу федеральных российских СМИ службы мониторинга СМИ 

«Медиалогия», выходили в свет и в 1995 г., и в оба периода уделяли 

значительное внимание международной тематике. 
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Что касается американских изданий, то выбор The Los Angeles 
Times и The Philadelphia Inquirer обусловлен тем, что это заметные 

как в 1995, так и в 2015 г. газеты. В отечественных и международ-

ных исследованиях они практически не представлены, в отличие, 

например, от изданий условной «большой тройки» (The New York 
Times, The Washington Post, The Wall Street Journal), которые являют-

ся лидерами американской международной журналистики и од-

новременно крупнейшими национальными идеологическими и 

пропагандистскими институтами в вопросах международной ком-

муникации. 

В то же время The Los Angeles Times входит в десятку ведущих 

американских газет2, а The Philadelphia Inquirer – крупное регио-

нальное издание и одна из старейших сохранившихся в США газет 

(создана в 1829 г.)3. Выбранные американские СМИ  демонстриру-

ют разный подход к международной журналистике. Газета The Los 
Angeles Times в 2015 г. оставалась крупнейшим изданием за преде-

лами политической и деловой столиц страны, с собственным меж-

дународным отделом, и главным «поставщиком» новостей о зару-

бежной жизни для всех газет корпорации Tribune Company4, которой 

тогда принадлежала. А The Philadelphia Inquirer еще в 2006 г. лиши-

лась своего последнего иностранного бюро (Enda, 2010), однако 

представляется нам важным объектом, для того чтобы рассмо-

треть, какие источники международной информации используют-

ся изданиями, лишившимися традиционных ресурсов, ранее обес-

печивавших наполнение рубрик международной тематики.

Сравнение результатов, полученных в ходе анализа четырех 

российских и двух американских газет, представляется кор-

ректным, поскольку количество публикаций в рассматриваемых 

изданиях в выбранные периоды сопоставимо – за счет традицион-

но большего объема номеров американской ежедневной прессы. 

Кроме того, мы считаем обоснованным сравнение общенацио-

нальных российских и региональных американских газет. Выбор 

общенациональных российских газет обусловлен тем, что в отече-

ственных региональных изданиях отсутствуют рубрики, содержа-

щие международную информацию. В то же время в США практи-

чески отсутствуют общенациональные газеты: большая часть 

изданий являются региональными или местными, но при этом 

крупнейшие из них имели (а некоторые сохраняют до сих пор) хо-

рошие международные редакции. Как пишет отечественный ис-

следователь Б. А. Калягин, лишь одна газета, The USA Today, 
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создавалась как общенациональная (2012). К этому типу прессы 

можно отнести с некоторым допущением газеты The Wall Street 
Journal и The New York Times. Перечисленные издания неоднократ-

но изучались российскими исследователями медиа, в то время как 

выбранные нами газеты, имеющие значительный по американ-

ским меркам тираж, издающиеся в крупных городах и занимаю-

щие важное место в национальной медиасистеме, практически не 

рассматривались в научных работах.

Из годичной подшивки каждого из анализируемых изданий за 

1995 г. (52 недели) и 2015 г. (52 недели) мы выбрали по четыре не-

дели для проведения контент-анализа. Мы проанализировали пу-

бликации двух полных и двух сконструированных недель каждого 

года, наименее насыщенных крупными международными событи-

ями. Субботние и воскресные выпуски не рассматривались ввиду 

их очевидного отличия от стандартных.

Из публикаций 1995 г. в выборку попали материалы российских 

газет, опубликованные в следующие недели: с 28 ноября по 1 дека-

бря и с 4 по 7 апреля. В газетах 2015 г. мы анализировали тексты, 

опубликованные с 19 по 23 октября и со 2 по 6 марта. Для анализа 

публикаций американских газет 1995 г. были выбраны следующие 

недели: с 13 по 17 марта и с 4 по 8 декабря. В 2015 г. мы проанали-

зировали материалы, опубликованные в рассматриваемых газетах 

во временные промежутки с 6 по 10 апреля и со 2 по 6 февраля.

Для того чтобы сконструировать дополнительные недели, мы 

присвоили неделям номера от 1 до 52. С помощью генератора слу-

чайных чисел мы составили по две последовательности из 5 чисел 

для 1995 и 2015 г. соответственно, где каждое число – номер неде-

ли, из которой мы выбрали день для анализа. Для российских га-

зет в 1995 г. сконструированы следующие недели: вторник 14 фев-

раля, среда 20 сентября, четверг 2 ноября, пятница 8 декабря, 

вторник 31 января, среда 26 апреля, среда 7 сентября, пятница 

27 октября. Для 2015 г. сконструированные недели выглядят так: 

понедельник 16 февраля, вторник 31 марта, среда 15 апреля, чет-

верг 19 ноября, пятница 18 декабря, понедельник 2 февраля, втор-

ник 12 мая, среда 16 сентября, четверг 10 сентября, пятница 6 ноя-

бря. Поскольку с февраля по август 1995 г. «Новая газета» не 

выходила, а с августа 1995 г. стала еженедельным изданием, для 

анализа ее публикаций в этот период были выбраны январь и фев-

раль (в эти месяцы газета имела статус ежедневного издания). 

В выборку попали материалы, опубликованные с 7 по 10 февраля 
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и с 10 по 13 января. Кроме того, в выборку включены публикации 

14 и 17 февраля, а также 5, 18, 25, 27 и 31 января. 

В выборку для американских изданий 1995 г. попали следую-

щие дни: понедельник 13 февраля, вторник 13 июня, среда 30 ав-

густа, четверг 26 октября, пятница 1 декабря, понедельник 22 мая, 

вторник 15 августа, среда 13 сентября, четверг 23 ноября, пятница 

22 декабря. В 2015 г. в выборку были включены: понедельник 

12 января, вторник 24 марта, среда 13 мая, четверг 3 сентября, пят-

ница 16 октября, понедельник 5 января, вторник 28 апреля, среда 

19 августа, четверг 22 октября, пятница 18 декабря.

При определении классификации источников текстовой инфор-

мации, соответствующей целям нашего исследования, мы опира-

лись на классификацию, разработанную М. А. Разумовой (2016).

На основе материалов упомянутого исследователя мы опреде-

лили следующие категории анализа источников: 

1. источники информационного повода,

2. источники дополнительной информации/комментария. 

Анализируя тексты газет The Los Angeles Times и The Philadel-
phia Inquirer, мы пользовались следующей классификацией источ-

ников: 

- PR-источники (официальные заявления и ответы на вопросы 

в ходе пресс-конференций, материалы пресс-службы, заявление 

руководителей пресс-служб, пресс-релизы),

- государственные источники (законопроекты, заявления офи-

циальных лиц, министерства и ведомства, решения судов),

- результаты исследований/социологических опросов,

- другие СМИ и информационные агентства,

- интернет-ресурсы (базы данных, сайты и аккаунты в социаль-

ных сетях различных государственных, коммерческих и общест-

венных организаций, а также частных лиц),

- очевидцы/участники событий (чаще всего обычные жители),

- экспертный блок источников (для источников дополнитель-

ной информации / комментария).

Мы также выделили категорию эксклюзивных источников, в 

которую входят источники уникальной информации, полученной 

авторами материала лично в рамках интервью или беседы (не в 

ходе публичного мероприятия). Источники включаются в эту ка-

тегорию только в том случае, если автор материала обозначил спо-

соб получения эксклюзивной информации.
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Источники информационного повода и источники дополни-

тельной информации/комментария в ходе анализа мы также дели-

ли на зарубежные и национальные.

В рамках нашего исследования мы обращали внимание на 

крупные тексты, в том числе взятые из других СМИ или информа-

ционных агентств. В общей сложности в исследуемый период 

мы проанализировали 1 008 материалов. В российских газетах мы 

выявили 518 текстов международной тематики: 210 в 1995 и 308 в 

2015 г. В американских изданиях всего в рассматриваемый проме-

жуток времени обнаружено 490 материалов международной тема-

тики: 291 в 1995 и 199 в 2015 г.

В результате проведенного анализа мы обнаружили, что не во 

всех материалах указаны источники информационного повода. 

В публикациях российских газет 1995 г. мы обнаружили 336 

источников информации. Из них 66 – источники информацион-

ного повода и 270 – источники дополнительной информации/

комментария. В материалах 2015 г. мы насчитали 1 099 источни-

ков: 166 источников информационного повода и 933 – дополни-

тельной информации/комментария.

В публикациях американских газет 1995 г. мы выявили 902 источ-

ника информации. Из них 174 – источники информационного по-

вода и 728 – источники дополнительной информации/коммента-

рия. В материалах 2015 г. мы насчитали 702 источника: 111 источни-

ков информационного повода и 591 – дополнительной информации/

комментария.

Результаты исследования

Соотношение национальных и зарубежных источников 
Как видно из таблицы 1, соотношение национальных и зару-

бежных источников в российских изданиях радикально измени-

лось за рассматриваемый промежуток времени. На 20 процентных 

пунктов увеличилась доля национальных источников инфопово-

да. В то же время в работе американских журналистов-междуна-

родников с источниками информации о зарубежных событиях не 

выявлены значительные изменения. В 1995 и 2015 гг. авторы мате-

риалов предпочитали обращаться к зарубежным источникам ин-

фоповода, освещая события в других странах. В 2015 г. доля зару-

бежных источников возросла на пять процентных пунктов.
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Таблица 1

Соотношение национальных и зарубежных источников среди источников 
информационного повода (в % от общего числа источников данного типа, 

американские издания: N=174 (1995 г.), N=111 (2015 г.); 
российские издания: N=66 (1995 г.), N=166 (2015 г.))

Тип источника

Годы

Американские издания Российские издания

1995 2015 1995 2015

Национальные 

источники
13% (абс. 23) 8% (абс. 9) 6% (абс. 4) 26% (абс. 43)

Зарубежные 

источники
87% (абс. 151) 92% (абс. 92) 94% (абс. 62) 74% (абс. 123)

Национальные источники инфоповода в публикациях россий-

ских и американских газет, как правило, представлены заявления-

ми официальных лиц – президентов, руководителей внешнеполи-

тических ведомств, послов и сотрудников посольств в других 

странах и т. д. 

В российских газетах в рассматриваемый период в целом резко 

выросла культура использования дополнительных источников. 

Как и в случае с источниками информационного повода, в данной 

категории увеличилась доля национальных источников – на де-

сять процентных пунктов (см. табл. 2). Несмотря на заметные из-

менения в предпочтениях авторов относительно национальной 

принадлежности источников информации, зарубежные источни-

ки превалируют в российской международной журналистике как в 

1995, так и в 2015 г. При работе с дополнительной информацией и 

комментариями журналисты-международники, работающие в 

The Los Angeles Times и The Philadelphia Inquirer, в подавляющем 

большинстве случаев обращаются к зарубежным источникам. 

В рассматриваемый период соотношение национальных и зару-

бежных источников дополнительной информации фактически не 

изменилось. 
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Таблица 2

Соотношение отечественных и зарубежных источников среди источников 
дополнительной информации/комментариев (в % от общего числа 
источников данного типа, американские издания: N=728 (1995 г.), 

N=591 (2015 г.); российские издания: N=270 (1995 г.), N=933 (2015 г.))

Тип источника

Годы

Американские издания Российские издания

1995 2015 1995 2015

Национальные 

источники

16% 

(абс. 117)

14% 

(абс. 83)

16% 

(абс.44)

26% 

(абс.243)

Зарубежные 

источники

84% 

(абс. 611)

86% 

(абс. 508)

84% 

(абс.226)

74% 

(абс.690)

Типы источников информационного повода
Как следует из данных, представленных в таблице 3, в 1995 и 

2015 г. государственные источники информации стабильно лиди-

руют в российской международной журналистике. 

Таблица 3

Типы источников инфоповода в прессе 1995 и 2015 гг. (в % от общего числа 
источников данного типа, американские издания: N= 174 (1995 г.), 

N=111 (2015 г.); российские издания: N=66 (1995 г.), N=166 (2015 г.))

Тип источника

Годы

Американские издания Российские издания

1995 2015 1995 2015

Государственные 

источники
33% (абс. 58) 31% (абс. 34) 39% (абс.26) 52% (абс.87)

Другие СМИ и инфор-

мационные агентства
13% (абс. 22) 25% (абс. 28) 35% (абс.23) 19% (абс.31)

PR-источники 23% (абс. 40) 20% (абс. 22) 6% (абс.4) 16% (абс.26)

Очевидцы/участники 

событий
26% (абс. 46) 12% (абс. 13) 9% (абс.6) 2% (абс.4)

Результаты исследова-

ний/социологических 

опросов

2% (абс. 4) 5% (абс. 5) 3% (абс.2) 1% (абс.2)

Интернет-источники — 6% (абс. 7) — 6% (абс.10)

Другое 2% (абс. 4) 2% (абс. 2) 8% (абс.5) 5% (абс.9)
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Кроме того, в рассматриваемый промежуток времени доля дан-

ного типа источников выросла на 13 процентных пунктов. Что 

касается публикаций американских газет, то как в 1995, так и в 

2015 г. информация, полученная в государственных органах, лиди-

рует по востребованности в качестве источника инфоповода. По-

зиция этого типа источников осталась практически неизменной.

В российских газетах доля СМИ и информационных агентств, 

материалы которых используются в качестве источников инфопо-

вода, уменьшилась на 16 процентных пунктов. В американских из-

даниях, напротив, другие СМИ на первый взгляд стали более вос-

требованными, однако такой результат объясняется тем, что газета 

The Philadeplhia Inquirer, лишенная зарубежных корпунктов и досту-

па к эксклюзиву, восполняет дефицит собственных материалов 

международной тематики, перепечатывая материалы других СМИ.

Кроме того, в материалах российских газет 2015 г. PR-источни-

ки используются значительно чаще, чем двадцатью годами ранее, 

их доля увеличилась на десять процентных пунктов. В публикаци-

ях американских газет PR-источники стабильно входят в число на-

иболее цитируемых, при этом степень их использования практи-

чески не меняется со временем. В эту категорию в газетах обеих 

стран входят пресс-релизы, комментарии руководителей пресс-

служб, а также заявления официальных лиц, сделанные в ходе 

пресс-конференций. 

На семь процентных пунктов уменьшилась доля очевидцев и 

участников событий в материалах отечественных изданий. Эта ка-

тегория не представляется востребованной ни в 1995, ни в 2015 г. 

В американских газетах доля очевидцев и участников событий 

также уменьшилась, и более заметно – на 14 процентных пунктов. 

В целом степень вовлеченности этой категории источников в ос-

вещение зарубежных событий соотносится с упомянутым в обзоре 

литературы пессимистичным взглядом на готовность журналистов 

транслировать мнения и комментарии обычных жителей.

Что касается использования журналистами-международника-

ми относительно новых типов информационных ресурсов, то в 

2015 г. доля интернет-источников в публикациях российских газет 

небольшая – 6%. Однако данный тип источников инфоповода ци-

тируется чаще, чем очевидцы/участники событий и результаты ис-

следований. В категории источников инфоповода отсутствуют от-

сылки к социальным сетям. В одном из материалов источником 

инфоповода стал ролик, размещенный на видеохостинге YouTube.



137

В американских газетах доля интернет-источников также со-

ставила 6%. Использование данного типа источников, как и в рос-

сийских материалах, связано с обращением журналистов к видео-

записям с места событий, загруженным в социальные сети или 

размещенным на видеохостингах (например, YouTube.com).

Доля эксклюзивной информации среди источников инфоповода 

в публикациях российских газет стабильно низкая и не подверглась 

изменениям в рассматриваемый промежуток времени. Она состави-

ла 5% в оба года. В американских изданиях доля эксклюзива не-

сколько выше. В 1995 г. она составила 12%, а спустя 20 лет – 11%. 

Типы источников дополнительной информации и комментария 
Среди источников дополнительной информации и коммента-

рия в материалах отечественных изданий также наиболее востре-

бованы государственные источники, их доля практически не из-

менилась со временем (см. табл. 4). 

Таблица 4

Типы источников дополнительной информации в американской прессе 
1995 и 2015 гг. (в % от общего числа источников данного типа, 

американские издания: N=728 (1995 г.), N=591 (2015 г.); 
российские издания: N=270 (1995 г.), N=933 (2015 г.))

Тип источника

Годы

Американские издания Российские издания

1995 2015 1995 2015

Очевидцы/участ-

ники событий
33% (абс. 239) 33% (абс. 194) 18% (абс.48) 13% (абс.120)

Экспертный блок 

источников
16% (абс. 120) 17% (абс. 99) 14% (абс.38) 18% (абс.171)

Государственные 

источники
28% (абс. 201) 15% (абс. 88) 43% (абс.117) 41% (абс.382)

Другие СМИ 

и информацион-

ные агентства

9% (абс. 62) 13% (абс. 75) 13% (абс.36) 12% (абс.112)

PR-источники 10% (абс. 73) 13% (абс. 74) 5% (абс.13) 6% (абс.60)

Интернет-

источники
— 5% (абс. 31) — 3% (абс.28)

Результаты иссле-

дований/социоло-

гических опросов

4% (абс. 27) 5% (абс. 27) 4% (абс.12) 3% (абс.32)

Другое 1% (абс. 6) 1% (абс. 3) 2% (абс.6) 3% (абс.28)
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Если в 1995 г. на втором месте по числу цитирований были оче-

видцы и участники событий, то спустя двадцать лет журналисты 

рассматриваемых изданий стали чаще обращаться к экспертам. 

Доля очевидцев и участников событий уменьшилась на пять про-

центных пунктов. Позиции других типов источников стабильны в 

рассматриваемый промежуток времени. 

В американских газетах в качестве наиболее часто упоминаемо-

го источника дополнительной информации неизменно выступают 

очевидцы и участники зарубежных событий. В 1995 г. второй по 

числу цитирований ресурс – государственные источники, однако 

в 2015 г. доля информации, полученной у данного вида источни-

ков, заметно уменьшилась (на 13 процентных пунктов).

Очевидно, журналисты-международники в исследуемых рос-

сийских газетах редко обращаются к интернет-источникам при 

поиске дополнительной информации. Из общего числа процити-

рованных источников в 2015 г. только 3% относятся к данному 

типу. В случаях, когда информация получена в соцсетях, чаще 

всего авторы ссылаются на Facebook (три упоминания), в то вре-

мя как Twitter упоминается один раз. В публикациях американ-

ских газет 5% информации получено при работе с интернет-

источниками.

В публикациях российских и американских газет экспертный 

блок источников чаще всего представлен сотрудниками аналити-

ческих центров и учеными, а также активистами движений, по-

литиками, экономистами, журналистами и специалистами по 

анализу военных проблем. В ряде случаев журналисты исследуе-

мых изданий ретранслируют экспертную оценку, полученную не 

напрямую, а из других СМИ. На основе полученных нами дан-

ных можно сделать вывод, что востребованность экспертной 

оценки освещаемых событий и процессов, очевидно, не измени-

лась за 20 лет.

Доля эксклюзивной дополнительной информации и коммен-

тариев в российских газетах увеличилась на восемь процентных 

пунктов в рассматриваемый период: в 1995 г. она составила 26% 

(абс. 71), в 2015 г. – 34% (абс. 321). В публикациях американских 

изданий доля эксклюзива сократилась на 7%. В 1995 г. она состав-

ляла 53%, а в 2015 – 46%.
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Заключение

В рассматриваемый промежуток времени не выявлены ради-

кальные изменения в системе источников информации американ-

ских газет, однако в российских изданиях наметилась тенденция к 

более активному использованию национальных источников ин-

формации, что особенно заметно для категории источников ин-

фоповода. И все же в российской международной журналистике 

зарубежные источники по-прежнему более востребованы, чем на-

циональные.

В изданиях обеих стран доминируют государственные источни-

ки инфоповода. Кроме того, в числе часто цитируемых остаются 

PR-источники. 

Очевидцы и участники событий меньше цитируются журнали-

стами-международниками обеих стран в 2015 г. В категории допол-

нительной информации позиция очевидцев и участников событий 

не меняется в публикациях американских газет, в отличие от рос-

сийских, в которых доля источников данного типа уменьшилась.

Доля экспертов в публикациях российских и американских из-

даний фактически не меняется в рассматриваемый период, хотя в 

газетах России заметно ее незначительное увеличение. В 2015 г. в 

публикациях отечественных газет экспертные комментарии ока-

зываются вторым по востребованности типом источников допол-

нительной информации, что в целом соответствует упомянутым в 

обзоре литературы данным о том, что выражение экспертной 

оценки в СМИ становится все более частым явлением. 

В 1995 и 2015 гг. доля эксклюзива в категории источников ин-

фоповода в российских газетах стабильно низкая, в то же время 

для источников дополнительной информации/комментария заме-

тен рост числа источников, предоставивших эксклюзивную ин-

формацию. Что касается американской международной журнали-

стики, то за двадцать лет доля эксклюзива не изменилась для 

категории источников инфоповода, но уменьшилась для источни-

ков дополнительной информации и комментария.

Особенный интерес при обращении к теме источников инфор-

мации в международной журналистике для нас представила работа 

журналистов с интернет-источниками, и конкретно с социальны-

ми сетями. В частности, исходя из того, что соцсети способны 

обеспечить моментальный доступ к информации о событиях, про-

исходящих в любом уголке мира, можно предположить, что этот 
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тип источников способен оказаться в числе наиболее востребо-

ванных в работе журналистов-международников. Как показало 

наше исследование, публикации пользователей социальных сетей 

цитируются журналистами-международниками исключительно в 

тех случаях, когда надежность аккаунтов не вызывает никаких 

сомнений. Например, когда авторами публикаций являются офи-

циальные лица или когда материалы размещаются на официаль-

ных страницах организаций. Также, исходя из полученных дан-

ных, можем предположить, что интернет-источники недостаточно 

широко используются журналистами-международниками обеих 

стран для обогащения материалов дополнительными фактами и 

мнениями.

Примечания

1 Rosen J. (2005) Bloggers versus journalists is over. Available at: http://archive.press-

think.org/2005/01/21/berk_essy.html (accessed: 29.06.2020).
2 Cision Ltd. Available at: https://www.cision.com/us/2019/01/top-ten-us-daily-

newspapers/ (accessed: 31.03.2020). 
3 (Update) Inquirer, Daily News Continue Circulation Decline (2014) The Philadel-

phia magazine, 28 October. Available at: https://www.phillymag.com/news/2014/10/28/

inky-daily-news-circulation-continue-decline/ (accessed: 12.03.2020).
4 The Tribune Co. Controversy (2006) Pew Research Center, 20 June. Available at: http://

www.journalism.org/2006/06/20/the-tribune-co-controversy/ (accessed: 12.02.2017).

Библиография

Калягин Б. А. Характерные черты современной прессы США // Вестн. 

Моск. ун-та. Сер. 10: Журналистика. 2012. № 3.

Курышева Ю. В. Источники зарубежной информации в повестке дня 

ежедневной национальной прессы (на примере «Коммерсантъ.ru») // 

Медиаскоп. 2019. Вып. 1. Режим доступа: http://www.mediascope.ru/2527 

(дата обращения: 10.06.2020). DOI: 10.30547/mediascope.1.2019.7

Пашаева Я. Ф. Ежедневные городские газеты США в условиях конку-

ренции: дис. ... канд. филол. наук. М., 2017. 

Разумова М. А. Тематические приоритеты и база источников инфор-

мации деловых СМИ (на примере газет «Коммерсантъ» и «Ведомости»): 

дис. ... канд. филол. наук. М., 2016.

Ушникова Э. А. Ссылки на источники информации в аналитическом типе 

газетного текста // Вестн. Читинск. гос. ун-та. 2007. № 1 (42). С. 120–125.

Шилина А. Г. Специфика источников информации в журналистике 

данных // Медиаскоп (электронный журнал). 2019. № 2. DOI: 10.30547/

mediascope.2.2019.9 



141

Шкондин М. В., Свитич Л. Г., Смирнова О. В. Информационный потен-

циал общества и медиаресурсы городских газет (по итогам контент-ана-

литического исследования газет средних и малых городов) // Вестн. 

Волжск. ун-та имени В. Н. Татищева. 2016. Т. 1. № 1. С. 183–193.

Albæk E. (2011) The Interaction Between Experts and Journalists in News 

Journalism. Journalism-London-Sage Publication 3: 335. DOI: https://doi.

org/10.1177/1464884910392851

Albæk E., Christiansen P. M., Togeby L. (2001) Eksperter i medierne: Dag-
spressen brug af forskere 1961–2001 [Experts in the Media: Reference to Experts 

in the Daily News 1961–2001]. Århus: Aarhus Universitetsforlag. (In Danish)

Albæk E., Christiansen P. M., Togeby L. (2003) Experts in the mass media: 

Researchers as sources in Danish daily newspapers, 1961–2001. Journalism and 
Mass Communication Quarterly 80 (4): 937–48.

Altmeppen K. D. (2010) The Gradual Disappearance of Foreign News on 

German Television: Is there a Future for Global, International, World of For-

eign News? Journalism Studies 11 (4): 567–576. DOI: https://doi.

org/10.1080/14616701003638459

Anderson S. (2018) International Studies : An Interdisciplinary Approach to 
Global Issues. 4th edition. London: Routledge. DOI: https://doi.org/10.4324/

9780429495151

Archetti C. (2014) Journalism and the city: Redefining the spaces of foreign 

correspondence. Journalism Studies 15 (5): 586–595. DOI: https://doi.org/10.1

080/1461670X.2014.894354

Bebawi S., Evans M. (2019) The Future Foreign Correspondent. Palgrave 

Macmillan. DOI: 10.1007/978-3-030-01668-5

Belo A., Godo E., De Swert K., Sendin A. (2013) Actors in foreign news. In 

A. Cohen (ed.) Foreign news on television. New York: Peter Lang. Pp. 87–105. 

Bennett D. (2016) Sourcing the BBC’s Live Online Coverage of Terror At-

tacks. Digital Journalism 4 (7): 861–863. DOI: https://doi.org/10.1080/2167081

1.2016.1163233

Bentley C. H. (2013) The World at a Distance: Exploring Web-based Foreign Cor-
respondence. Available at: https://www.academia.edu/32381247/The_world_at_a_

distance_Exploring_Web-based_foreign_correspondence (accessed: 4.06.2020).

Broersma M., Graham T. (2013) Twitter as a News Source. How Dutch 

and British newspapers used tweets in their news coverage, 2007-2011. Jour-
nalism Practice 7 (4): 446–464. DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2013.

802481

Broersma M., Herder B. D., Schohaus B. (2013) A Question of Power. The 

changing dynamics between journalists and sources. Journalism Practice 7 (4): 

388–395. DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2013.802474

Carlson M. (2009) Dueling, Dancing, or Dominating? Journalists and Their 

Sources. Sociology Compass – Electronic Edition 3 (4): 526–542. DOI: https://

doi.org/10.1111/j.1751-9020.2009.00219.x

Clausen L. (2004) Localizing the global. Media, Culture & Society 26 (1): 

25–44. DOI: https://doi.org/10.1177/0163443704038203



142

Cole J., Hamilton J. M. (2008) The History of a Surviving Species. 

Journalism Studies 9 (5). 

Davis A. (2000) Public Relations, News Production and Changing Patterns 

of Source Access in the British National Media. Media, Culture & Society 22 (1): 

39–59. DOI: https://doi.org/10.1177/016344300022001003

De Keyser J., Raeymaeckers K., Paulussen S. (2011) Are citizens becoming 

sources? A look into Flemish journalists’ professional contacts. In B. Franklin, 

M. Carlson (eds.) Journalists, Sources, and Credibility: New Perspectives. Rout-

ledge. 

De Swert K., Wouters R. (2011) The coverage of China in Belgian television 

news: a case study on the impact of foreign correspondents on news content. 

Chinese Journal of Communication 4 (3): 331–347. DOI: https://doi.org/10.1080

/17544750.2011.594561

Dimitrova D. V., Strömbäck J. (2009) ‘Look Who’s Talking: Use of Sources 

in Newspaper Coverage in Sweden and the United States’. Journalism Practice 3 

(1): 75–91.

Eldridge J. (ed.) (1993) Getting the message: news, truth and power. London: 

Routledge.

Enda J. (2010) Retreating from the World. American Journalism Review 32 

(4): 14–29. Available at: http://ajrarchive.org/article.asp?id=4985 (accessed: 

17.10.2016).

Fraser J., Oppenheim J. (1997) What’s new about globalization? McKinsey 
Quarterly (2): 168–179.

Galtung, J., Ruge, M. H. (1965) The Structure of Foreign News: The Presen-

tation of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. 

Journal of Peace Research: 2 (1): 64–90. DOI: 10.1177/002234336500200104

Ghersetti M., Westlund O. (2018) Habits and Generational Media Use. 

Journalism Studies 19 (7): 1039–1058. DOI: https://doi.org/10.1080/146167

0X.2016.1254061

Gillmor D. (2006) We the media. Sebastopol: O’Reilly.

Hallin D., Manoff R., Jeddle J. (1993) Sourcing patterns of national security 

reporters. Journalism Quarterly 70 (1): 753–766. 

Herman E., Chomsky N. (1988) Manufacturing Consent. London: Vintage.

Herman E. S., Chomsky N. (1994) Manufacturing consent: the political econ-
omy of the mass media. New York: Random House.

Hess S. (2006) Through their eyes. Foreign correspondents in the United States. 

Washington: Brookings Institution Press.

Hess S. (2012) Whatever Happened to the Washington Reporters, 1978–2012. 

Brookings Institution Press.

Holland K., Sweet M., Blood R. W., Fogarty A. (2014) “A Legacy of the 

Swine Flu Global Pandemic: Journalists, Expert Sources, and Conflicts of In-

terest.” Journalism 15 (1): 53–71.

Hopmann N. D., Shehata A. (2011) The Contingencies of Ordinary Citizen 

Appearances in Political Television News. Journalism Practice 5 (6): 657–671. 

DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2011.603967



143

Kristensen N. N. (2004) Journalister og kilder – slinger i valsen? [Journalists 

and Sources – With a Hitch?]. Århus: Forlaget Ajour. DOI: https://doi.

org/10.1177/1464884910392851

León-Gross T., Rivera-Hernández A., Redondo-Escudero M. (2018) Inter-

national correspondents in Spain facing Government and information sources. 

Evaluation of problems by analytic hierarchy process (AHP). El profesional de la 
información 27 (4): 813–821. DOI: https://doi.org/10.3145/epi.2018.jul.10

Manninen V. (2017) Sourcing practices in online journalism: an ethno-

graphic study of the formation of trust in and the use of journalistic sources. 

Journal of Media Practice. 18 (2/3): 212–228. DOI: https://doi.org/10.1080/146

82753.2017.1375252

Manoff R. K., Schudson M. (1986) Reading the News. New York: Pantheon. 

Pp. 9–37. 

Mason A. (2007) Elite sources, journalistic practice and the status quo. Pa-
cific Journalism Review 13 (1): 107–123.

Murrell C. (2020) Foreign Correspondents and Bureaus. In T. P. Vos, F. Ha-

nusch, D. Dimitrakopoulou, M. Geertsema-Sligh, A. Sehl (eds.) The Interna-
tional Encyclopedia of Journalism Studies.

Reich Z. (2015) Why Citizens Still Rarely Serve as News Sources: Validating 

a Tripartite Model of Circumstantial, Logistical, and Evaluative Barriers. Inter-
national Journal of Communication 9: 773–794.

Riffe D., Charles F. A. (1993) The Effectiveness of Random, Consecutive Day 

and Constructed Week Sampling in Newspaper Content Analysis. Journalism 
Quarterly 70 (1): 133–139. DOI: https://doi.org/10.1177/107769909307000115

Sambrook R. (2010) Are Foreign Correspondents Redundant? The Changing 
Face of International News. Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism.

Seo S. (2020) ‘We see more because we are not there’: Sourcing norms and 

routines in covering Iran and North Korea. New Media and Society 22 (2): 283–

299. DOI: https://doi.org/10.1177/1461444819856927

Tiffen R. (1989) News and Power. Sydney: Allen and Unwin.

von Nordheim G., Boczek K., Koppers L. (2018) Sourcing the sources. An 

analysis of the use of Twitter and Facebook as a journalistic source over 10 Years 

in The New York Times, The Guardian, and Suddeutsche Zeitung. Digital Jour-
nalism 6 (7): 807–828. DOI: https://doi.org/10.1080/21670811.2018.1490658

 Williams K. (1993) The light at the end of the tunnel: the mass media, pub-

lic opinion and the Vietnam War. In J. Eldridge (ed.) Getting the message: news, 
truth and power. London: Routledge. Pp. 305–328.

Williams K. (2011) International Journalism. Journalism Studies: Key Texts. 

London: SAGE Publications. DOI: http://dx.doi.org/10.4135/9781446251133

Notes

Cision Ltd. Available at: https://www.cision.com/us/2019/01/top-ten-us-

daily-newspapers/ (accessed: 31.03.2020). 

Rosen J. (2005) Bloggers Versus Journalists Is Over. Available at: http://ar-

chive.pressthink.org/2005/01/21/berk_essy.html (accessed: 29.06.2020).



144

The Tribune Co. Controversy (2006) Pew Research Center, 20 June. Available 

at: http://www.journalism.org/2006/06/20/the-tribune-co-controversy/ (accessed: 

12.02.2017).

(Update) Inquirer, Daily News Continue Circulation Decline (2014) The 
Philadelphia magazine, 28 October. Available at: https://www.phillymag.com/

news/2014/10/28/inky-daily-news-circulation-continue-decline/ (accessed: 

12.03.2020).

References

Albæk E. (2011) The Interaction Between Experts and Journalists in News 

Journalism. Journalism-London-Sage Publication 3: 335. DOI: https://doi.

org/10.1177/1464884910392851

Albæk E., Christiansen P. M., Togeby L. (2001) Eksperter i medierne: 
Dagspressen brug af forskere 1961–2001 [Experts in the Media: Reference to 

Experts in the Daily News 1961–2001]. Århus: Aarhus Universitetsforlag. (In 

Danish)

Albæk E., Christiansen P. M., Togeby L. (2003) Experts in the Mass Media: 

Researchers as Sources in Danish Daily Newspapers, 1961–2001. Journalism 
and Mass Communication Quarterly 80 (4): 937–48.

Altmeppen K. D. (2010) The Gradual Disappearance of Foreign News on 

German Television: Is there a Future for Global, International, World of 

Foreign News? Journalism Studies 11 (4): 567–576. DOI: https://doi.

org/10.1080/14616701003638459

Anderson S. (2018) International Studies: an Interdisciplinary Approach to 
Global Issues. 4th edition. London: Routledge. DOI: https://doi.org/10.4324/

9780429495151

Archetti C. (2014) Journalism and the City: Redefining the Spaces of 

Foreign Correspondence. Journalism Studies 15 (5): 586–595. DOI: https://doi.

org/10.1080/1461670X.2014.894354

Bebawi S., Evans M. (2019) The Future Foreign Correspondent. Palgrave 

Macmillan. DOI: 10.1007/978-3-030-01668-5

Belo A., Godo E., De Swert K., Sendin A. (2013) Actors in Foreign News. 

In A. Cohen (ed.) Foreign News on Television. New York, NY: Peter Lang. 

Pp. 87–105. 

Bennett D. (2016) Sourcing the BBC’s Live Online Coverage of Terror At-

tacks. Digital Journalism 4 (7): 861–863. DOI: https://doi.org/10.1080/2167081

1.2016.1163233

Bentley C. H. (2013) The World at a Distance: Exploring Web-Based Foreign Cor-
respondence. Available at: https://www.academia.edu/32381247/The_world_at_a_

distance_Exploring_Web-based_foreign_correspondence (accessed: 4.06.2020).

Broersma M., Graham T. (2013) Twitter as a News Source. How Dutch 

and British Newspapers Used Tweets in Their News Coverage, 2007-2011. 

Journalism Practice 7 (4): 446–464. DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2

013.802481



145

Broersma M., Herder B. D., Schohaus B. (2013) A Question of Power. The 

Changing Dynamics Between Journalists and Sources. Journalism Practice 7 (4): 

388–395. DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2013.802474

Carlson M. (2009) Dueling, Dancing, or Dominating? Journalists and Their 

Sources. Sociology Compass – Electronic Edition 3 (4): 526–542. DOI: https://

doi.org/10.1111/j.1751-9020.2009.00219.x

Clausen L. (2004) Localizing the Global. Media, Culture & Society 26 (1): 

25–44. DOI: https://doi.org/10.1177/0163443704038203

Cole J., Hamilton J. M. (2008) The History of a Surviving Species. 

Journalism Studies 9 (5). 

Davis A. (2000) Public Relations, News Production and Changing Patterns 

of Source Access in the British National Media. Media, Culture & Society 22 (1): 

39–59. DOI: https://doi.org/10.1177/016344300022001003

De Keyser J., Raeymaeckers K., Paulussen S. (2011) Are Citizens Becoming 

Sources? A Look into Flemish Journalists’ Professional Contacts. In B. Frank-

lin, M. Carlson (eds.) Journalists, Sources, and Credibility: New Perspectives. 

Routledge. 

De Swert K., Wouters R. (2011) The Coverage of China in Belgian Televi-

sion News: a Case Study of the Impact of Foreign Correspondents on News 

Content. Chinese Journal of Communication 4 (3): 331–347. DOI: https://doi.or

g/10.1080/17544750.2011.594561

Dimitrova D. V., Strömbäck J. (2009) ‘Look Who’s Talking: Use of Sources 

in Newspaper Coverage in Sweden and the United States’. Journalism Practice 3 

(1): 75–91.

Eldridge J. (ed.) (1993) Getting the Message: News, Truth and Power. Lon-

don: Routledge.

Enda J. (2010) Retreating from the World. American Journalism Review 32 

(4): 14–29. Available at: http://ajrarchive.org/article.asp?id=4985 (accessed: 

17.10.2016).

Fraser J., Oppenheim J. (1997) What’s New About Globalization? McKinsey 
Quarterly (2): 168–179.

Galtung, J., Ruge, M. H. (1965) The Structure of Foreign News: the Presen-

tation of the Congo, Cuba and Cyprus Crises in Four Norwegian Newspapers. 

Journal of Peace Research: 2 (1): 64–90. DOI: 10.1177/002234336500200104

Ghersetti M., Westlund O. (2018) Habits and Generational Media Use. 

Journalism Studies 19 (7): 1039–1058. DOI: https://doi.org/10.1080/146167

0X.2016.1254061

Gillmor D. (2006) We the Media. Sebastopol: O’Reilly.

Hallin D., Manoff R., Jeddle J. (1993) Sourcing Patterns of National Secu-

rity Reporters. Journalism Quarterly 70 (1): 753–766. 

Herman E., Chomsky N. (1988) Manufacturing Consent. London: Vintage.

Herman E. S., Chomsky N. (1994) Manufacturing Consent: the Political 
Economy of the Mass Media. New York: Random House.

Hess S. (2006) Through Their Eyes. Foreign Correspondents in the United 
States. Washington: Brookings Institution Press.



146

Hess S. (2012) Whatever Happened to the Washington Reporters, 1978-2012. 

Brookings Institution Press.

Holland K., Sweet M., Blood R. W., Fogarty A. (2014) “A Legacy of the 

Swine Flu Global Pandemic: Journalists, Expert Sources, and Conflicts of In-

terest.” Journalism 15 (1): 53–71.

Hopmann N. D., Shehata A. (2011) The Contingencies of Ordinary Citizen 

Appearances in Political Television News. Journalism Practice 5 (6): 657–671. 

DOI: https://doi.org/10.1080/17512786.2011.603967

Kalyagin B. A. (2012) Kharakternye cherty sovremennoy pressy SShA 

[Characteristic Features of the Modern American Press]. Vestn. Mosk. un-ta. 
Ser. 10. Zhurnalistika 3. (In Russian)

Kristensen N. N. (2004) Journalister og kilder – slinger i valsen? [Journalists 

and Sources – With a Hitch?]. Århus: Forlaget Ajour. DOI: https://doi.

org/10.1177/1464884910392851

Kurysheva Yu. V. (2019) Istochniki zarubezhnoy informatsii v povestke dnya 

ezhednevnoy natsional’noy pressy (na primere «Kommersant.ru») [Foreign In-

formation Sources on the Agenda of the Daily National Press ( a case study of 

Kommersant.ru)]. Mediascope 1. Available at: http://www.mediascope.ru/2527 

(accessed: 10.06.2020). DOI: 10.30547/mediascope.1.2019.7 (In Russian)

León-Gross T., Rivera-Hernández A., Redondo-Escudero M. (2018) Inter-

national Correspondents in Spain Facing Government and Information Sourc-

es. Evaluation of Problems by Analytic Hierarchy Process (AHP). El profesional 
de la información 27 (4): 813–821. DOI: https://doi.org/10.3145/epi.2018.jul.10

Manninen V. (2017) Sourcing Practices in Online Journalism: an Ethno-

graphic Study of the Formation of Trust in and the Use of Journalistic Sources. 

Journal of Media Practice. 18 (2/3): 212–228. DOI: https://doi.org/10.1080/146

82753.2017.1375252

Manoff R. K., Schudson M. (1986) Reading the News. New York: Pantheon. 

Pp. 9–37.

Mason A. (2007) Elite Sources, Journalistic Practice and the Status Quo. 

Pacific Journalism Review 13 (1): 107–123.

Murrell C. (2020) Foreign Correspondents and Bureaus. In T. P. Vos, F. Ha-

nusch, D. Dimitrakopoulou, M. Geertsema-Sligh, A. Sehl (eds.) The Interna-
tional Encyclopedia of Journalism Studies.

Pashaeva Ya. F. (2017) Ezhednevnye gorodskie gazety SShA v usloviyakh 
konkurentsii: dis. ... kand. filol. nauk. [American Daily City Newspapers Under 

Competition: PhD philol. sci. diss.] Moscow. (In Russian)

Razumova M. A. (2016) Tematicheskie prioritety i baza istochnikov informatsii 
delovykh SMI (na primere gazet «Kommersant» i «Vedomosti»): dis. ... kand. filol. 

nauk. [Thematic Priorities and Information Source Base of Business Media (a 

Case Study of the Kommersant and Vedomosti Newspapers): PhD philol. sci. 

diss.] Moscow. (In Russian) 

Reich Z. (2015) Why Citizens Still Rarely Serve as News Sources: Validating 

a Tripartite Model of Circumstantial, Logistical, and Evaluative Barriers. Inter-
national Journal of Communication 9: 773–794.



Riffe D., Charles F. A. (1993) The Effectiveness of Random, Consecutive Day 

and Constructed Week Sampling in Newspaper Content Analysis. Journalism 
Quarterly 70 (1): 133–139. DOI: https://doi.org/10.1177/107769909307000115

Sambrook R. (2010) Are Foreign Correspondents Redundant? The Changing 
Face of International News. Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism.

Seo S. (2020) ‘We See More Because We Are not There’: Sourcing Norms 

and Routines in Covering Iran and North Korea. New Media and Society 22 (2): 

283–299. DOI: https://doi.org/10.1177/1461444819856927

Shilina A. G. (2019) Spetsifika istochnikov informatsii v zhurnalistike dan-

nykh [Information Sources in Data Journalism]. Mediascope 2. DOI: 10.30547/

mediascope.2.2019.9 (In Russian)

Shkondin M. V., Svitich L. G., Smirnova O. V. (2016) Informatsionnyy po-

tentsial obshchestva i mediaresursy gorodskikh gazet (po itogam kontent-anal-

iticheskogo issledovaniya gazet srednikh i malykh gorodov) [Societal Informa-

tion Potential and Media Resources of Urban Newspapers (Based on the 

Results of a Content Analytical Study of Newspapers in Medium and Small Cit-

ies]. Vestnik Volzhskogo universiteta imeni V. N. Tatishcheva 1 (1): 183–193. (In 

Russian)

Tiffen R. (1989) News and Power. Sydney: Allen and Unwin.

von Nordheim G., Boczek K., Koppers L. (2018) Sourcing the Sources. An 

Analysis of the Use of Twitter and Facebook as a Journalistic Source over 10 Years 

in The New York Times, The Guardian, and Suddeutsche Zeitung. Digital Jour-
nalism 6 (7): 807–828. DOI: https://doi.org/10.1080/21670811.2018.1490658

Ushnikova E. A. (2007) Ssylki na istochniki informatsii v analiticheskom 

tipe gazetnogo teksta [References to Information Sources in an Analytical Type 

of Newspaper Texts]. Vestn. Chitinsk. gos. un-ta. 1 (42): 120–125. (In Russian) 

Williams K. (1993) The Light at the End of the Tunnel: the Mass Media, 

Public Opinion and the Vietnam War. In J. Eldridge (ed.) Getting the Message: 
News, Truth and Power. London: Routledge. Pp. 305–328.

Williams K. (2011) International Journalism. Journalism Studies: Key Texts. 

London: SAGE Publications. DOI: http://dx.doi.org/10.4135/9781446251133

Поступила в редакцию

22.12.2019



148

ЭКОНОМИКА СМИ

Анисимов Игорь Владимирович, преподаватель кафедры фотожурналисти-

ки и технологий СМИ, факультет журналистики МГУ имени М. В. Ломоносо-

ва, Москва, Россия; e-mail: igor.anisimov@gmail.com

«МЕДЛЕННАЯ ФОТОЖУРНАЛИСТИКА». 
ФИНАНСИРОВАНИЕ ПРОЕКТОВ 
ПРИ ПОМОЩИ КРАУДФАНДИНГА

Статья посвящена современному состоянию фотожурналистики и тем 
изменениям, которые произошли в ней в связи с цифровизацией медиа. Широ-
кое распространение гражданской фотожурналистики привело к сокраще-
нию спроса на профессиональные снимки, вынудило фотожурналистов ис-
кать новые источники финансирования. Автор анализирует показатели 
проектов краудфандинга в фотожурналистике и приходит к выводу, что 
этот способ финансирования является востребованным инструментом реа-
лизации длительных фотопроектов. 

Ключевые слова: фотожурналистика, краудфандинг, медленная фото-
журналистика, гражданская фотожурналистика.

Igor V. Anisimov, Lecturer at the Chair of Photojournalism and Media Technologies, 

Faculty of Journalism, Lomonosov Moscow State University, Moscow, Russia; e-mail: 

igor.anisimov@gmail.com

“SLOW PHOTOJOURNALISM”. 
FINANCING PROJECTS THROUGH CROWDFUNDING

The purpose of this paper is to identify the characteristics of the present state of 
photojournalism and the changes in this profession in response to media digita-
lization. The increasing popularity of citizen photojournalism has led to a drop in 
demand for professional photographs making photographers seek new sources of 
financing. Having analyzed a number of indicators of crowdfunding schemes in 
photojournalism, the author concludes that this funding method is an attractive and 
sought-after tool for financing and implementing long photo projects, primarily for 
professional photojournalists.

Key words: photojournalism, crowdfunding, slow photojournalism, citizen 
photojournalism.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.4.2020.148169

ВЕСТН. МОСК. УН-ТА.  СЕР. 10. ЖУРНАЛИСТИКА. 2020. № 4



149

Введение 

Развитие технологий радикально изменило не только уклад жиз-

ни людей, но и их профессиональную деятельность. В частности, пе-

реход от аналоговых к цифровым фотокамерам привлек в процесс 

фотосъемки большое количество любителей. А появление смартфо-

нов с хорошими камерами привело к глобальному росту количества 

фотографий, размещаемых в сети Интернет. Так, по данным круп-

нейшей в мире платформы для размещения фотографий Flickr1, 
в 2007 г., когда компания Apple выставила на рынок первую модель 

мобильного телефона iPhonе, объем ежемесячных загрузок фотогра-

фий на сайт вырос, по информации из одних источников, с 6 до 

13 млн, по другим данным – с 18 до 37 млн (рис. 1). 

Рисунок 1. Количество загрузок фотографий на фотохостинг Flickr в месяц 
(2004–2019)

На рисунке мы видим две сильно отличающиеся друг от друга 

кривые. Кривая 1 демонстрирует показатели, опубликованные 

платформой Flickr до 2018 года. Но уже в следующем году компания 
SmugMug2 выкупает Flickr, после чего появляются обновленные дан-

ные за предыдущий период (кривая 2). Официальных причин таких 

кардинальных расхождений ни одна из сторон не назвала, но в ходе 

пользовательского расследования, проведенного профессиональ-

ным фотографом Франком Мишелем (Franck Michel)3, было уста-

новлено, что самой вероятной причиной является смена политики 

работы бесплатных учетных записей4, введенная новым собствен-
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ником Flickr, что привело к потере порядка 63% загруженных на 

сайт изображений. В любом случае для нашего исследования важ-

но не точное количество снимков, а динамика роста производимых 

и загружаемых в сеть фотографических изображений. При этом 

рост происходит в первую очередь не из-за увеличения количества 

съемок действующих фотографов, а из-за притока новых людей, 

начавших снимать благодаря произошедшим технологическим из-

менениям (Andén-Papandopoulos, Pantti, 2011). Это легко проследить, 

проанализировав другую платформу для размещения фотографий, 

главным образом сделанных при помощи смартфона, – Instagram. 

По данным компании Statista GmbH, за период с 2013 по 2018 г. 

количество активных пользователей социальной сети выросло с 

90 млн до 1 млрд в месяц (рис. 2)5. Столь динамичное развитие он-

лайн-площадок, предоставляющих фотографам-любителям воз-

можность размещать как отдельные фотографии, так и серии 

снимков, не могло не повлиять на положение профессионалов (Ба-

кулин, 2014; McChesney, Nichols, 2010). 

Рисунок 2. Кол-во активных пользователей платформы Instagram в месяц 
(2013–2018).

Гражданская фотожурналистика. Вызов профессионалам

Одним из результатов описанных изменений стало появление и 

распространение такого феномена, как гражданская фотожурна-

листика (Ганюшин, 2014; Yaschur, 2012). В эпоху «визуального де-

профессионализма» каждый, кто взял в руки камеру, может счи-
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тать себя специалистом (Mortensen, Jones, Keshelashvili, 2015; 

Панкеев, 2013). В научном сообществе еще не выработан единый 

подход для определения, что же такое «гражданская фотожурнали-

стика» (Greenwood, Thomas, 2015). Исследователи рассматривают 

данное явление и как направление в журналистике, и как деятель-

ность любителей в сети Интернет (Хлебникова, 2011). В нашем 

исследовании мы будем придерживаться той точки зрения, что 

гражданские фотожурналисты – это любители, не связанные жур-

налистскими кодексами, нормами и стандартами, создающие 

фото-, видео- и мультимедиаконтент и интегрирующие его в тра-

диционные медиасообщения (Brennen, Brennen, 2015). Также сто-

ит отметить, что мы акцентируем свое внимание на профессио-

нальных качествах и подготовке фотографов, а не на технике, 

которую они используют в процессе съемки. Это важно, так как 

все больше профессиональных фотожурналистов используют в 

своей работе смартфоны: например, в 2012 г. американский жур-

нал Time разместил на обложке фотографию, сделанную на iPhone. 

Ее автор, Бенджамин Лови (Benjamin Lowy) – профессиональный 

фотограф, обладатель большого количества международных пре-

мий, победитель конкурсов по фотожурналистике. В 2017 г. в том 

же издании был реализован фотопроект «Первые» (First)6, состоя-

щий из 12 обложек журнала, где каждая фотография была сделана 

на iPhone. Съемку осуществлял профессиональный фотограф – 

Луиза Дор (Luisa Dorr), сотрудничающая с такими изданиями, как 

Time, CNN, Vogue, Wired New Yorker и другие.

Гражданская фотожурналистика вышла за рамки социальных 

сетей и блогов, и все чаще в различных СМИ можно увидеть 

снимки, сделанные любителями. Одним из самых ярких и впечат-

ляющих примеров можно считать большое количество мгновенно 

появившихся в средствах массовой информации материалов, ко-

торые были сделаны очевидцами террористических атак в Нью-

Йорке и Лондоне (Pantti, Bakker, 2009). 

Одним из главных преимуществ любительской фотожурнали-

стики является ее оперативность (Guerrero García, Palomo, 2015; 

Allan, 2015), обусловленная постоянной связью смартфона с Ин-

тернетом, то есть возможностью постоянного доступа в социаль-

ные сети. «Размытые любительские видео или фото боев и пожа-

ров в новостях и в интернете, снятые на телефон, становятся более 

убедительными, потому что появляются мгновенно», – писал 

бывший фотожурналист Fairfax Крис Бэк (Chris Beck)7. В профес-
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сиональной фотожурналистике скорость передачи данных тоже 

сильно выросла и в ряде случаев может достигать нескольких ми-

нут, но с финансовой точки зрения это требует больших инвести-

ций в оборудование, поэтому не используется повсеместно. Кроме 

того, чаще всего фотожурналисты-любители оказываются очевид-

цами происходящий событий (Grayson, 2015) и потеря времени от 

получения сигнала до прибытия на место съемки сведена к нулю 

(Guerrero García, Palomo 2015; Pantti, Bakker, 2009).

Вторым преимуществом гражданской фотожурналистики явля-

ется охват тем, которые игнорируются профессиональными фо-

тографами (Greenwood, Thomas, 2015). Но данную позицию мож-

но назвать спорной, так как большая часть любительских 

фотоснимков, опубликованная в средствах массовой информа-

ции, относится к трем категориям: несчастья, воспоминания и 

природные явления (Pantti, Bakker, 2009). 

Тотальное распространение гражданской фотожурналистики 

не может не вызывать опасений по ряду причин, среди которых 

главными являются вопросы этики, фактчекинга и эстетики 

снимков. 

За время становления и развития профессии в фотожурнали-

стике были выработаны этические нормы, которые регулируют 

как поведение профессионалов во время съемки, так и последую-

щее использование снимков. Примером может служить этический 

кодекс национальной ассоциации фотокорреспондентов в США8. 

Ассоциации профессиональных журналистов разных стран играют 

большую роль не только в разработке этических норм, но и в 

контроле за их соблюдением (Маслов, 2010). В гражданской фото-

журналистике соблюдение норм, предусмотренных этическими 

кодексами как неотъемлемой составляющей профессии, осу-

ществляется далеко не всегда (Pogliano, 2015; Greenwood, Thomas, 

2015). Несоблюдение их при использовании фотографий с он-

лайн-платформ создает проблемы не только для журналистики, но 

и для других профессий. Так, Стюарт и ДиКампо поднимают во-

прос об этичности изображения девушки-подростка в медицин-

ском исследовании, посвященном инфекциям, передающимся 

половым путем (Stewart, DiCampo, 2019). 

Второй острой проблемой для любительских фотоснимков, 

опубликованных в средствах массовой информации, является во-

прос фактчекинга (Бакулин, 2019). Использование различных 

фильтров для наложения на фотографию, развитие программного 
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обеспечения, дающего возможность оперативно и без получения 

специальных профессиональных знаний вносить изменения в 

снимки, открывают широкие возможности для искажения реаль-

ной ситуации. Профессиональные фотожурналисты связаны 

жестким регламентом постобработки фотоматериалов, а на «гра-

жданском» уровне таких ограничений не существует и правила 

формируются людьми самостоятельно, в соответствии с их пони-

манием конкретной ситуации. 

Один из самых острых вопросов для фотожурналистов как про-

фессионалов – как наплыв любительских снимков влияет на эко-

номическую составляющую профессии и к каким изменениям это 

приведет в будущем (Brennen, Brennen, 2015). В условиях эконо-

мического кризиса, начавшегося в конце 2000-х гг., сопровождав-

шегося падением продаж печатных газет и журналов, все чаще из-

дательства с целью сокращения расходов увольняют штатных 

фоторепортеров, либо заменяя их снимки дешевым UGC-контен-

том (Mast, Hanegreefs, 2015), либо применяя другие способы полу-

чения фотоматериалов для публикаций. Так, в 2013 г. издание 

Chicago Sun-Times полностью сократило фотослужбу, поручив ав-

торам новостей использовать iPhone для проведения фото- и видео-

съемок при написании репортажей (Guerrero García, Palomo, 

2015). В 2011 г. из CNN было уволено большое количество фото-

графов, так как появилась возможность получения необходимых 

материалов от гражданских журналистов (Mortensen, Keshelashvili, 

2013). В январе 2015 г. Sports Illustrated в рамках реорганизации из-

дательства уволили всех штатных фотографов9. Безусловно, все 

эти издания не перешли на работу исключительно с гражданскими 

фотожурналистами. В ряде случаев заменой становятся фотоа-

гентства или фрилансеры. Так, в апреле 2017 г. крупнейший ав-

стралийский медиахолдинг News Corp провел массовое сокраще-

ние штата фотослужб, уволив более 140 человек. Такое решение 

было принято из-за необходимости сокращения расходов: в по-

следнем финансовом отчете компании говорится об убытках в 

размере 215 млн долларов США. При этом отмечается, что неко-

торые из уволенных фотографов, возможно, продолжат сотрудни-

чать с изданиями, где работали, но уже в качестве фрилансеров. 

Другие «фотографические потребности» газет будут удовлетворе-

ны покупкой снимков в фотоагентствах. Таким образом, в данном 

случае мы можем наблюдать использование гибридной схемы для 

получения необходимого контента10. 
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Краудфандинг и «медленная фотожурналистика»

В современных условиях, когда стала возможной практически 

мгновенная передача данных, когда требования к срокам публика-

ции новостей становятся все более жесткими, фотожурналистика 

становится более поверхностной, упрощается как эстетическая, 

так и смысловая ее составляющая (Paschalidis, 2015). У профессио-

налов больше не остается возможностей и времени для глубокого 

отображения ситуации и создания полноценных фотопроектов 

(Grayson, 2015). Стремительно растущий поток новостных изо-

бражений часто сравнивают с «фаст-фудом» в журналистике11, 12. 

В противовес этой тенденции в последние годы начинает набирать 

популярность «медленная фотожурналистика». К такому выводу в 

2015 г. пришли эксперты из BBC News, проанализировав ряд ста-

рых работ Юджина Смита (Eugine Smith) и работы современных 

фотографов, ставшие знаковыми в последнем десятилетии13. Сью-

зан Гринберг (Susan Greenberg) противопоставляет «медленную 

журналистику» новостям, «которые мы получаем на лету»: «И на 

противоположном конце должен быть растущий рынок эссе, ре-

портажей и других нехудожественных произведений. Их написа-

ние занимает время, которое на доскональное выяснение деталей, 

выявление историй, которые упускают другие. Таким  образом ре-

ализуются высшие стандарты «медленной журналистики»14. В на-

шем понимании, речь здесь идет не о возврате к пленочным каме-

рам и замедлении творческого процесса техническим путем, как 

это иногда трактуется самими фотографами15. Увеличение време-

ни на реализацию проектов связано с более глубокой рефлексией 

по поводу объекта: рассказ ведется при помощи нарративных ме-

тодов, а не путем механического отражения происходящих собы-

тий (Le Masurier, 2015). Таким образом, «медленная фотожурнали-

стика» основана на глубоком исследовании события, а не на 

сенсационном его освещении, требует длительного времени на 

подготовку и реализацию проекта. Данное направление является 

нишевым, обращенным к ограниченной аудитории и, соответст-

венно, со значительно меньшей долей на рынке. Более того, сам 

термин в научной литературе встречается редко, хотя в рамках се-

рии «Журналистские исследования: теория и практика» (Journalism 

studies: theory and practice) в 2019 г. вышло отдельное издание, по-

священное «медленной журналистике»16. Несмотря на ограничен-

ность применения и недостаточную академическую проработан-
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ность понятия, в рамках данного исследования мы можем его 

принять и использовать, так как он позволяет отделить основной 

объем производимых и публикуемых в последние годы фотомате-

риалов от качественных проектов, являющихся важной частью 

профессиональной фотожурналистики.

Рассматривая изменения, которые произошли в профессии фо-

тожурналиста благодаря цифровой революции, следует отметить 

ряд положительных новшеств. Например, появилась возможность 

снимать в самых сложных условиях. Другим важным моментом 

является развитие краудфандинга (англ. сrowdfunding, сrowd – тол-

па, funding – финансирование) как независимого способа реализа-

ции собственных фотопроектов (Aitamurto, 2011; Бакулин, 2014). 

Сама по себе схема финансирования проектов посредством сбора 

денежных средств от неограниченного числа людей не является 

новшеством. Так, в 1885 г. издатель Джозеф Пулитцер (Joseph 

Pulitzer) запустил на страницах своей газеты кампанию по сбору 

денег на постамент Статуи Свободы17. А в начале XV в. в Италии 

появились своеобразные кассы взаимопомощи, так называемые 

«горы благочестия», которые складывались из добровольных по-

жертвований и использовались для выдачи беспроцентных ссуд 

малоимущим18, что можно считать прообразом современного крауд-

лендинга.

Но массовое развитие краудфандинг получил уже в XXI в. бла-

годаря развитию Интернета и появлению онлайн-площадок для 

сбора средств. 

ИВ1: Насколько востребованными являются возможности крауд-

фандинга с точки зрения фотожурналиста? 

ИВ2: Какие виды проектов с точки зрения времени, требуемого 

для их реализации при помощи краудфандинга, являются наибо-

лее востребованными среди профессионалов?

Исследуемые краудфандинговые платформы 
и методика их анализа

Для проведения исследования нами были выбраны три крауд-

фандинговые площадки: 

• Kickstarter.com – одна из крупнейших платформ для сбора 

средств путем краудфандинга. Была запущена в 2009 г., и за 

10 лет было собрано более 4,7 млрд долларов США от более 

чем 58 млн инвесторов из разных стран мира19. В 2014 г. 
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Kickstarter.com выделяет журналистику в отдельную темати-

ческую категорию. На текущий момент на платформе также 

выделена подкатегория фотожурналистики, по которой бы-

ло запущено уже более 220 кампаний сбора средств;

• Planeta.ru – российский сервис для краудфандинга. Был соз-

дан в 2012 г. По данным на 2019 г., с его помощью было со-

брано более 1 млрд рублей на различные проекты. Облада-

тель «Премии Рунета» 2014 г. в номинации «Экономика, 

бизнес и инвестиции»;

• Emphas.is – специализированная онлайн-платформа для 

сбора средств на проекты по фотожурналистике. Была за-

пущена в 2011 г. известным фотожурналистом Каримом Бен 

Халифа (Karim Ben Khelifa), фоторедактором Тиной Аренс 

(Tina Ahrens) и специалистом по инвестициям Фанюль 

Дюэвер (Fanuel Dewever)20. За два года работы было собрано 

более 500 000 долларов США21. В 2013 г. Emphas.is был 

закрыт. 

Выбор платформ для анализа был обусловлен заданными нами 

критериями: 

- география: международные (Kickstarter.com, Emphas.is) и регио-

нальная (Planeta.ru);

- специализация: общая (Kickstarter.com, Planeta.ru), здесь раз-

мещаются проекты разных типов и направлений, и специализиро-

ванная, предназначенная только для проектов по фотожурнали-

стике (Emphas.is);

- наличие базы проектов, связанных с фотожурналистикой;

- являются крупнейшими в своей категории.

Таким образом, выбранные три площадки позволяют не только 

провести базовый анализ финансирования при помощи крауд-

фандинга, но и увидеть, есть ли различия в реализации кампаний, 

запущенных на платформах разного типа. 

Как уже было сказано, Kickstarter.com выделил отдельную под-

категорию для проектов по фотожурналистике. Мы не ограничи-

вали отбор проектов временными рамками и анализировали все, 

подходящие по тематике, с момента появления каждой из площа-

док. Поскольку самой компании Emphas.is и ее веб-сайта уже не 

существует, были использованы кэшированные копии, доступ к 

которым был получен через портал web.archive.org. 
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Для сбора информации был задействован метод парсинга22 – 

при помощи программного обеспечения ParseHub23. В перечень 

собираемых данных были включены: 

- название проекта;

- информация об авторах;

- гиперссылка на страницу проекта;

- требуемая сумма денег;

- объем полученных инвестиций;

- дата окончания сбора средств – как точка отсчета начала реа-

лизации проекта;

- дата начала передачи вознаграждений инвесторам – как точка 

окончания реализации проекта.

На наш взгляд, выбранные критерии позволят ответить на во-

просы о соотношении профессиональных фотожурналистов и 

любителей при финансировании проектов с помощью краудфан-

динга, сроках реализации проектов и так далее. В отдельных слу-

чаях были использованы данные о реализации фотопроекта, по-

лученные не с краудфандинговых платформ, а с сайтов самих 

проектов или из комментариев к ним. Например, при сборе де-

нег на проект “Вьюфайнд: помогите нам профинансировать 

фотожурналистику!” (ViewFind: Help us fund photojournalism!) сбор 

осуществляется в фиксированный период времени. Предусмот-

ренные донорам проекта вознаграждения обусловлены не объек-

том финансирования, а деятельностью самой организации 

ViewFind, при этом реализация проекта начинается только спустя 

180 дней после окончания сбора денег24. Другим примером явля-

ется кампания Into the Shadows, реализуемая совместно фотожур-

налистом агентства Noor Пепом Бонетом (Pep Bonet) и журнали-

стом Лайном Хадсбергом. Для определения точных временных 

рамок реализации проекта была использована информация, раз-

мещаемая на официальной странице Into the Shadows25 в социаль-

ной сети Facebook. Именно там были зафиксированы как дата 

окончания финансирования проекта, так и дата окончания ста-

дии пост-продакшена.

После проведения парсинга был осуществлен дополнительный 

отбор de visu, в рамках которого были отфильтрованы проекты, 

попавшие в первоначальную выборку, но de facto не относящиеся к 

интересующей нас категории. 
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Результаты исследования

Сформированный для анализа корпус проектов состоит из 352 

стартапов, запущенных на трех краудфандинговых платформах. 

Наибольшее количество кампаний было обнаружено на Kick-
starter.com (N=239) Впрочем, во многом это обусловлено как дли-

тельностью существования самих площадок, так и временем появ-

ления на них такого направления, как фотожурналистика. Коли-

чество отобранных проектов на Planeta.ru и Emphas.is составило 42 

и 71 соответственно.

Рисунок 3. Доля успешных проектов в общем количестве запущенных кампаний

Другим важным фактором для получения финансирования яв-

ляется соотношение общего количества запущенных и успешных 

проектов. Здесь мы можем отметить, что общая доля профинанси-

рованных и реализованных кампаний на Kickstarter.com намного 

ниже, чем на альтернативных платформах и составляет порядка 

15% от общего количества запущенных проектов (рис. 3). В свою 

очередь, как на Planeta.ru, так и на Emphas.is доля успешных про-

ектов составляет более 50%. 
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Рисунок 4. Соотношение профессиональных фотожурналистов и других авторов 
в рассматриваемом корпусе краудфандинговых проектов

Одной из поставленных нами задач было определение степени 

привлекательности краудфандинга как инструмента финансиро-

вания. В качестве критерия успешности проекта использовалось 

соотношение требуемой и полученной суммы. При этом в случае с 

Kickstarter.com и Emphas.is требовалось собрать 100% и более, а для 

Planeta.ru достаточно было получить хотя бы 50% необходимых 

средств. Разница в критерии оценки определяется алгоритмом ра-

боты самих платформ и их политикой в отношении квалификации 

кампаний как успешно профинансированных. В результате мы 

получили подтверждение нашей гипотезы о том, что краудфан-

динг интересен для профессиональных фотожурналистов и они 

прибегают к нему чаще, чем фоторепортеры-любители (рис. 4). На 

полученных результатах может сказаться то, что подсчеты были 

сделаны с учетом только профинансированных проектов. Тем не 

менее коррекция представляется незначительной, а более деталь-

ный анализ особенностей успешных и не собравших средств про-

ектов, а также причин неудач выходит за рамки данного исследо-

вания. 
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Последним вопросом, который ставился нами в рамках данной 

работы, является определение сроков реализации самих фотопро-

ектов. Для удобства анализа были выделены три типа проектов по 

срокам исполнения, и полученные данные были сгруппированы 

согласно этой классификации: 

- быстрые проекты – сроком выполнения до 30 дней;

- средние проекты – сроком выполнения от 30 до 180 дней;

- длительные проекты – срок выполнения свыше 180 дней. 

Такие временные рамки обусловлены мнением ряда опрошен-

ных нами профессиональных фотографов26 и позволяют достаточ-

но точно определить требования специалистов к собственным 

проектам. Как мы видим, среди профессионалов быстрые проек-

ты при краудфандинге не распространены (рис. 5). 

Рисунок 5. Распределение проектов фотожурналистики, 
финансируемых через краудфандинг по срокам их реализации

Большинство журналистов, прибегающих к краудфандингу, 

сосредоторчена  на длительных проектах, позволяющих раскры-

вать содержание нарративными методами. Если в полученных 

нами данных выделить исключительно Emphas.is как специализи-

рованную краудфандинговую платформу, то мы увидим, что вре-

мя, запланированное на осуществление фотопроекта, может пре-
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вышать 10 лет с медианой, равной двум годам (рис. 6). Здесь 

возникает конфликт, связанный с тем, что время существования 

самой площадки Emphas.is меньше заявленных сроков. Это об-

уславливается рядом причин. Например, сбор денег производится 

на каждый из этапов реализации проекта отдельной кампанией27 

или необходимо получить дополнительное финансирование для 

съемки, которая уже реализуется автором28.

Рисунок 6. Сроки реализации фотопроектов на платформе Emphas.is

Выводы и дискуссия 

К дискуссии в нашем исследовании можно отнести выборку 

только трех, пусть и разных по своему характеру и специализации, 

краудфандинговых платформ. Тем не менее мы полагаем, что вы-

бор платформ – лидеров в своем направлении – позволяет выя-

вить доминирующие тренды. 

Проведенный анализ показал, что, несмотря на небольшое ко-

личество проектов, финансируемых на платформах Kickstarter.com и 

Planeta.ru, краудфандинг привлекает внимание профессионалов. 

В свою очередь, доноры предпочитают инвестировать в проекты, 

создаваемые профессиональными фотожурналистами, среди кото-

рых много победителей самых престижных конкурсов, таких как 

World Press Photo, Sony World Photography Awards и другие. Часто ис-
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пользуется комбинированная схема финансирования, когда часть 

денег получена через гранты, а частьм финансируется «толпой». 

В условиях все большего распространения в СМИ материалов  

фотографов-любителей или пишущих репортеров, сокращения  

штата фотослужб, краудфандинг может стать идеальным способом 

финансирования длительных и качественных фотопроектов, когда 

автор сам определяет, сколько ему требуется на реализацию за-

мысла, не оглядываясь на сроки, устанавливаемые заказчиками. 

Краудфандинг открывает большие перспективы сбора средств для 

фотожурналистов. Наиболее убедителен в этом отношении при-

мер платформы Emphas.is, на которой медианный показатель тре-

буемого на проект времени составил 720 дней, а 57% кампаний, 

созданных на всех рассматриваемых нами площадках, относятся 

к категории длительных, т. е. требующих для реализации более 

180 дней, что кардинальным образом отличает их от быстрой фо-

тографии, доминирующей в онлайн-пространстве. 

Высокий процент авторов кампаний – профессиональных фо-

тожурналистов – позволяет считать краудфандинг не просто разо-

вым или случайным донором для реализации проектов, а при-

знанным способом монетизации деятельности фотожурналиста, 

пусть и находящимся в стадии становления. Пока остается откры-

тым вопрос, требуется ли появление специализированных площа-

док типа Emphas.is. Тем не менее сам по себе интерес к краудфан-

дингу, на наш взгляд, является очевидным. 
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ОСОБЕННОСТИ КРЕОЛИЗАЦИИ МЕДИАТЕКСТОВ 
О РЕСПУБЛИКЕ МОРДОВИЯ В НОВОСТНЫХ ПАБЛИКАХ 
СОЦИАЛЬНОЙ СЕТИ «ВКОНТАКТЕ» 

Развитие визуальных коммуникаций увеличило представление данных в 
виде иконических знаков. Автор впервые рассматривает особенности крео-
лизации медиатекстов о Республике Мордовия в новостных пабликах соци-
альной сети «ВКонтакте». Исследование проведено на материале девяти 
региональных новостных сообществ, которые сопоставлялись с крупными 
общероссийскими пабликами для выявления эффективности использования 
ими креолизованных текстов. Выявлены наиболее общие элементы креолиза-
ции текстов каждого паблика, основные функции креолизации медиатекста 
в сообществах, модели записей пабликов, а также двенадцать основных ви-
дов креолизации постов. Исследование показало, что социальные сети дают 
новостным пабликам возможность использовать широкий спектр различных 
видов креолизации медиатекста. Однако не все региональные сообщества 
используют эту возможность эффективно и продуманно. Региональные осо-
бенности можно назвать китчем, который проявляется в нагромождении 
лишних объектов, чрезмерном цветовом разнообразии, отсутствии единого 
узнаваемого стиля.

Ключевые слова: креолизация, креолизованный текст, медиатекст, па-
блик, «ВКонтакте», Республика Мордовия.
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CREOLIZATION FEATURES OF MEDIA TEXTS 
IN THE NEWS PUBLICS OF THE VKONTAKTE SOCIAL 
NETWORK (A CASE STUDY OF THE REPUBLIC 
OF MORDOVIA)   

The development of globalization and visual communications has increased the 
presentation of data in the form of iconic signs expressed in the creolization of texts. 
The author for the first time considers the creolization features of media texts in the 
news publics of the VKontakte social network (using the Republic of Mordovia as an 
example). The study was conducted on the material of nine regional news 
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communities; to assess the effectiveness of their use of creolized texts, they were 
compared with large national publics. The author identified the most common 
elements of text creolization of each public, the main functions of media text 
creolization in communities, the models of public records, as well as the twelve main 
types of post creolization. The study showed that social networks give news 
publishers the opportunity to use a wide selection of different types of media text 
creolization. However, not all regional communities use this opportunity effectively 
and thoughtfully. The phenomena observed in the media of the region can be called 
kitsch, which manifests itself in a heap of unnecessary objects, excessive color 
diversity, as well as the lack of a single recognizable style.

Key words: creolization, creolized text, media text, public, VKontakte, Republic 
of Mordovia.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.4.2020.170196

Введение

В современном мире передача и распространение информации 

стало мгновенным, что, в частности, обусловлено процессами гло-

бализации, которая привела к смене способа восприятия инфор-

мации и способа мышления – с линейного, или перцепции, на не-

линейное, или гиперцепцию (по М. Маклюэну (McLuhan, 1962). 

Современное общество стало основываться на коммуникациях, 

появилась теория «сетевого общества» М. Кастельса, делающая 

акцент на форму передачи и восприятия контента (Castells, 2000). 

Свобода выбора информации, способа ее получения, возможность 

понимания и переработки сразу нескольких ее аспектов – текста, 

аудио, видео – привели к распространению «клипового мышле-

ния», которое оценивается сегодня неоднозначно. 

Однако очевидным становится дальнейшее развитие визуаль-

ных коммуникаций и image-oriented общества. Это не будет карди-

нально новым витком развития, так как еще до появления пись-

менности иконические знаки играли большую роль в жизни 

общества (рисунки, гербы, символика).

Глобализация требует единых кодов, понятных для всех людей 

вне зависимости от географического положения и языка. Поэтому 

стала все больше развиваться визуализация информации: «Экран 

(ТВ, компьютеров, планшетов, букридеров, уличных рекламных 

щитов и т. д.) предстает в тройном обличии – как символ совре-

менности, как средство отображения социальных реалий и как 
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средство экранной коммуникации» (Уразова, 2015: 25). Увеличи-

вается и представление данных в виде иконических знаков, выра-

женное в креолизации текстов. 

Эффективность воздействия креолизованных текстов подтвер-

ждают и идеи постструктурализма о том, что означающее влияет 

на означаемое, то есть выражение напрямую влияет на содержа-

ние. А. Н. Баранов, П. Б. Паршин отмечают, что «влияние „техни-

ческой” стороны передачи речи на ее семантику особенно ярко 

проявилось в креолизованных текстах» (2018: 7). Существует ши-

рокий понятийный аппарат, описывающий данный термин: такие 

тексты называют семиотически осложненными, мультимодальны-

ми, поликодовыми, комбинированными, нетрадиционными, ви-

деовербальными и т. д. В. Е. Чернявская также вводит понятие 

коммуникат – «многоуровневый полимедиальный продукт ком-

муникативной деятельности, вербальное и невербальное – пара- и 

экстравербальное знаковое множество» (2009: 93).

Мы в данной статье примем за основу термины креолизация и 

креолизованный текст. Под креолизацией Н. С. Громова понимает 

«сочетание элементов различных семиотических систем, комби-

нирование которых зависит от целевой установки автора текста» 

(2014: 60). Определение креолизованному тексту впервые дали 

Ю. А. Сорокин и Т. Ф. Тарасов: «Это тексты, фактура которых со-

стоит из двух негомогенных частей: вербальной (языковой/рече-

вой) и невербальной (принадлежащей к другим знаковым систе-

мам, нежели естественный язык» (1990: 180).

В основном выделяют три вида отношений между языковой и 

неязыковой частями креолизованного текста: 1) невербальный 

компонент может дополнять предлагаемый текст, пояснять его и 

тем самым улучшать восприятие; 2) иконический элемент высту-

пает как самостоятельная часть, передавая свой объем информа-

ции, не отраженной в вербальной части; 3) изображение противо-

речит содержанию текста, сбивая читателя с толку (Тужилина, 

2012: 138). Чаще других, однако, встречаются и исследуются тек-

сты первого вида.

По степени спаянности элементов А. А. Бернацкая различает 

три типа креолизации текстов: 1) сильная (взаимная синсемантия 

участвующих систем); 2) умеренная (явное доминирование одной 

системы и вспомогательная роль другой); 3) слабая (традицион-

ные параязыковые средства коммуникации) (2000: 109).
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Используя различное соотношение языковой и неязыковой 

частей, разную спаянность элементов, автор текста выполняет 

свою основную задачу – «обеспечить реципиенту (в данном случае 

читателю) наиболее благоприятные условия для понимания текс-

та» (Валгина, 2003: 127).

З. Э. Саидова относит к креолизованным текстам «афиши, тран-

спаранты, листовки, комиксы, карикатуры, плакаты, кинотекст и 

электронные тексты» (2016: 1490). Ю. М. Тужилина пишет, что «не-

вербальная (иконическая) часть может быть представлена фотогра-

фиями, картинками, карикатурами, графиками, схемами, таблица-

ми или же графически выделена подписью, надписью» (2012: 138). 

Д. В. Бондаревский относит к креолизации текстов «иноязычные 

вкрапления», о значении смысла которых читатель может догадать-

ся из контекста (2010: 13). А Ю. М. Лотман даже говорит о факте 

«креолизации составных языков-компонентов кино» (1992: 41).

Креолизованные тексты стали широко изучаться в 1990-х гг., но 

позже, с развитием Интернета, расширением его аудитории, появ-

лением сообществ по интересам и пабликов в социальных сетях, 

исследования креолизации текстов стали касаться интернет-про-

странства, что вполне объяснимо, так как очевидным признаком, 

особенностью интернет-дискурса является мультимедийность, 

интерактивность, гипертекстуальность. Так, М. И. Сивцева изуча-

ет «Туристический интернет-сайт как тип гипертекста с частичной 

креолизацией», отмечая такие виды креолизации текстов, как гра-

фическое выделение жирным шрифтом, цветовое оформление, 

логотипы, шапка сайта, «содержащую вербальные и невербальные 

компоненты коммуникации (логотипы, фотографии, графические 

выделения гиперссылок, строка меню с названиями гиперссы-

лок)» (2013). 

О принципе монтажа, на котором «основаны все визуально-

вербальные формы современной интернет-коммуникации, вклю-

чающие в себя интернет-карикатуры, интернет-комиксы, мемы 

(эдвайсы), мотиваторы, демотиваторы и т. д.», пишет Н. В. Рабки-

на, выделяя как плюсы подобной коммуникации (простота созда-

ния и использования, творческие возможности), так и минусы, 

когда происходит потеря авторства и фиксированности в вирту-

альном хронотопе  (2014: 3). 

Также в сетевых текстах «наряду с орфографическими, пунктуа-

ционными и лексическими средствами используются аватары, 
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эмотиконы, мемы, различные шрифты» (Саидова, 2016: 1491). 

В других исследованиях в этот список видов креолизации текстов 

дополнительно включены видео- и аудиоэлементы, гиперссылки, 

меню, разделы (Деминова, 2018: 132–133), хештеги (Селеменева, 

2019: 132), техническое и графическое оформление текста, кер-

нинг, интерлиньяж (Трутнев, Мочалова, 2017: 66).

Исследования, посвященные креолизации текста в Интернете, 

направлены в основном на изучение рекламы (Горбачева, Камене-

ва, 2014; Печетова, Николаева, 2016), сайтов (Сивцева, 2013), в том 

числе и средств массовой информации (Деминова, 2018; Kress, 

Leeuwen, 2001), интернет-мемов (Кудашов, Спирин, 2016), соци-

альных сетей в целом (Зеленовская, 2014; Трутнев, Мочалова, 2017). 

При этом нет работ, которые бы рассматривали с этой точки зре-

ния новостные паблики социальных сетей. Значительный пробел 

обнаруживается и в изучении региональных новостных пабликов. 

Поэтому цель нашего исследования – изучение особенностей крео-

лизации медиатекстов в новостных пабликах социальной сети 

«ВКонтакте» (на примере Республики Мордовия). 

Методика исследования

Методика исследования основана на принципах системного, 

структурного и сопоставительного анализа. Были рассмотрены де-

вять региональных новостных пабликов в социальной сети «ВКон-

такте», лидирующих по количеству подписчиков и по вовлеченности 

аудитории: «Столица С», «Известия Мордовии», «Новости Саранска 

и Мордовии», «10 канал | ТелеСеть Мордовии», «НОС: Новости о Са-

ранске», «PRO ГОРОД Саранск», «НТМ || Народное Телевидение 

Мордовии», «Привет, сейчас, Саранск», «Саранск | Доска Позора».

Была сформирована сплошная выборка – около 5 000 записей с 

01.05 по 15.06.2020, был проведен анализ элементов креолизации 

постов, выявлены их основные особенности. 

Чтобы проследить, насколько эффективно региональные сооб-

щества используют креолизованные тексты, мы сравнили их с 

крупными пабликами с территорией распространения по всей 

России (далее – российские паблики): «Российская газета», РИА 

«Новости», «Коммерсантъ», «Новая газета», «Лентач», «Огонёк», 

«Эксперт», «Лента.ру», Esquire, «Медуза» (выборка составила n=500 

публикаций за период с 01.05 по 15.06.2020). 
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Полученные результаты и их обсуждение

С 2010 г. начался прирост сетевых изданий и их страниц в соци-

альных сетях. По состоянию на 1 января 2020 г. в Республике Мор-

довия зарегистрировано 43 сетевых издания, что на 65% больше 

аналогичного показателя 2019 г. Кроме того, большая часть но-

востных ресурсов сосредоточена в официально не зарегистриро-

ванных пабликах в социальных сетях. 

Паблик – это «информационный интернет-ресурс, выполняю-

щий сразу две функции журналистики: познавательную и развлека-

тельную, но специализирующийся в большей степени на распро-

странении полезной информации и отличающийся разнообразием 

структурных элементов внутри материалов, а также способом пода-

чи данных» (Мельничук, 2017: 197). Новостным пабликом мы счи-

таем не только страницы в социальных сетях официально зареги-

стрированных СМИ, но и сообщества, не зарегистрированные как 

СМИ, в том числе сетевые, при этом регулярно выкладывающие 

новостной контент и выполняющие, по сути, все функции медиа.

Крупнейшими по количеству подписчиков и по вовлеченности 

аудитории в рассматриваемом регионе являются следующие но-

востные ресурсы в социальной сети «ВКонтакте»: 

1. «Столица С» (сетевое издание и газета) – 112 229 подписчи-

ков (здесь и далее данные на 25.05.2020);

2. «Известия Мордовии» (газета) – 23 952 подписчика;

3. «Новости Саранска и Мордовии» (сетевое издание 

MORDOVMEDIA) – 18 245 подписчиков;

4. «10 канал | ТелеСеть Мордовии» (телеканал) – 23 963 под-

писчика;

5. «НОС: Новости о Саранске» (не зарегистрирован как 

СМИ) – 46 959 подписчиков;

6. «PRO ГОРОД Саранск» (сетевое издание) – 38 298 подпис-

чиков;

7. «НТМ || Народное Телевидение Мордовии» (телеканал) – 

16 589 подписчиков;

8. «Привет, сейчас, Саранск» (не зарегистрирован, есть пред-

ставительства в Facebook, «Одноклассниках», Instagram, 
Telegram) – 188 213 подписчиков;

9. «Саранск | Доска Позора» (не зарегистрирован, есть пред-

ставительства во всех социальных сетях) – 85 719 подпис-

чиков.
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Структура записей (постов) новостных пабликов примерно 

одинакова: заголовок + фотография или видео. Наиболее общими 

элементами креолизации текстов каждого сообщества являются:

1. Обложка. Почти во всех рассмотренных пабликах это узкое 

прямоугольное изображение вверху экрана. Исключением является 

паблик «Привет, сейчас, Саранск», где вертикальная картинка рас-

положена в правой части экрана и напоминает отзеркаленный ава-

тар обычной пользовательской страницы. В мобильной версии у 

ряда пабликов представлены живые обложки, запущенные «ВКон-

такте» в 2018 г. Это «до пяти фото или коротких видео, которые ав-

томатически сменяют друг друга»1. Живая обложка представлена у 

4 пабликов: «10 канал», «НТМ», «Известия Мордовии», «НОС». 

В некоторых сообществах обложка меняется регулярно – 3–4 раза 

в год. Это может быть полностью новый дизайн или отдельные эле-

менты, обновляемые, например, к праздникам. Так, за время нашего 

исследования обложка паблика «НОС» изменила свой дизайн – 

на рисунке 1 видно, что прежним остается только логотип – надпись 

«Новости о Саранске» на обоих рисунках сделана одинаковой гарни-

турой, заглавными буквами без засечек белым цветом. Однако есть и 

такие, где обложка в течение длительного времени не меняется 

(MORDOVMEDIA). Ни первый, ни второй вариант не сравнится с 

крупными российскими пабликами: например, сообщество «Лентач» 

на своей обложке отражает ежедневную статистику по коронавирусу.

Рисунок 1. Титульные изображения паблика «Новости о Саранске» 
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При сравнении всех обложек (рис. 2) также можно заметить, 

что они не перегружены большим количеством цветов. Основ-

ные используемые цвета – красный, синий, голубой, черный. 

Основные цвета надписей – белые во всех пабликах. При этом 

в 7 из 9 проанализированных сообществ надпись является одно-

временно и его логотипом. Обложка «Столицы С», в отличие 

от остальных, содержит не логотип, а надпись «САРАНСК. 

РОССИЯ. МИР», где каждое последующее слово написано все 

более бледным и тонким шрифтом. А обложка паблика «НТМ» 

предоставляет много дополнительной информации: сведения о 

вещании, указание на представительство в социальных сетях, 

адрес сайта. Последнее является скорее минусом, так как пере-

гружает лишней информацией, которая не может быть полезна: 

гиперссылка является некликабельной, переписывать ее вруч-

ную вряд ли кто-то станет.

У некоторых СМИ на обложке расположена эмблема: на-

пример, у «10 канала», «НТМ», MORDOVMEDIA. Графической 

эмблемой можно назвать и разбившийся помидор сообщества 

«Саранск | Доска Позора», подобные эмблемы используются в 

похожих пабликах для жалоб в других городах. Рука с телефоном 

и камерой сообщества «Привет, сейчас, Саранск» также является 

если не эмблемой в прямом смысле, то символом паблика, сим-

волизируя человека, всегда готового снимать необычное вокруг. 
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Рисунок 2. Обложки пабликов

2. Аватар. Чаще всего является частью логотипа, но при этом 

используется его краткий вариант – «НОС», «ДП», «ИМ», «PG13». 

В последнем случае латинской становится не только буква первого 

слова (Pro), но и второго – «Город». При этом аватары имеют свой 

дизайн: например, у газеты «Известия Мордовии» он сделан в 

форме выноски – спич-баббла, который используется в комиксах 

для иллюстрации речи героя.

Среди других выделяется графический аватар газеты «Сто-

лица С» – белая лиса на красном фоне. В целом использование 

красных и темно-синих цветов можно связать с их наличием на 

гербе Мордовии, красный цвет также используется в элементах на-

циональной одежды и вышивки. Синий и голубой цвета сочетают-

ся с основным оформлением сайта «ВКонтакте» и смотрятся гар-

монично. Кроме того, «цвет выполняет в медиатексте эстети-

ческую функцию, воздействует на сознание и подсознание челове-

ка» (Дементьева, 2018: 264). Так, «красный – теплый, вызывает 

раздражение, побуждает к активности, стимулирует работу мозга 

<…> Синий – концентрирует внимание на самом главном, важ-

ном. Синий цвет привлекает внимание» (Дик, Ковалев, 2017: 16). 

Это «самый популярный цвет для офисов и консервативных брен-

дов» (Богатырева, 2018: 21).
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Аватары пабликов крупных российских СМИ выполнены в си-

не-белой, сине-голубой гамме (РИА «Новости», «Новая газета»), в 

красно-белой («Огонёк», «Эксперт»), в черно-белой гамме, счита-

ющейся классической, символизирующей силу и уверенность 

(«Лента.ру», «Коммерсантъ», Esquire). Примечательно, что здесь 

комбинируются только два цвета, а в некоторых региональных па-

бликах – 3–4.

3. Информация. Данный раздел, как правило, содержит краткое 

информационное сообщение или приветствие, приглашение под-

писаться на сообщество, присылать свои новости, а также знако-

мит с правилами паблика, при наличии – адресом сайта, телефо-

ном. Из элементов креолизации текста здесь используются 

гиперссылки, хештеги (например, в паблике «Столица С»), заглав-

ные буквы («НОС»: «ЕСТЬ НЕ ТОЛЬКО КРИМИНАЛЬНЫЕ НО-

ВОСТИ, НЕСЧАСТНЫЕ СЛУЧАИ И ПРОЧИЙ „УЖАС”…»). 

Здесь же располагается интерактивная карта, которая является 

мультимедийным креолизованным элементом и позволяет по-

смотреть расположение редакции на карте города. Данный эле-

мент возможно установить только при наличии официального 

офиса, что автоматически исключает его для так называемых «на-

родных» пабликов, куда информацию присылают сами пользова-

тели («Привет, сейчас, Саранск», «Саранск | Доска Позора»). 

Таким образом, интерактивная карта размещается в пяти анализи-

руемых ресурсах – «Столица С», «Известия Мордовии», «НТМ», 

«10 канал», MORDOVMEDIA.

В российских новостных пабликах данный раздел более лако-

ничен – ограничивается одной-двумя строками информации. Ин-

терактивная карта обнаружена только у РИА «Новости».

4. Дополнительные разделы обычно расположены в правой ко-

лонке, реже – над записями сообщества. Информация о разделах 

в анализируемых пабликах обобщена нами в таблице 1.
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Таблица 1

Дополнительные разделы

Паблик
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Фотоальбомы + + + + + + + +

Видеозаписи + + + + + + + + +

Аудиозаписи + + + +

Обсуждения + + + + + + +

Статьи + + + + +

Ссылки + + + + + + + + +

Контакты + + + + + +

То есть во всех рассмотренных сообществах есть дополнительные 

разделы «Видеозаписи» и «Ссылки», реже всего встречаются «Аудио-

записи». В паблике «НОС» дополнительно над записями расположе-

ны «Интересные новости». Больше всего разделов представлено в 

паблике «Новости Саранска и Мордовии». Каждый такой раздел 

представляет дополнительные креолизованные элементы и может 

побудить пользователя подольше остаться на странице сообщества. 

Кроме того, в «народных» пабликах есть возможность за опре-

деленную сумму разместить свое сообщение. В паблике «Привет, 

сейчас, Саранск» такой раздел называется «Доска объявлений», а в 

«Саранск | Доска Позора» – «Пожертвования», выполняющий од-

новременно и фандрайзинговую функцию. Располагается раздел 

выше записей сообщества, то есть каждый, кто заходит в паблик, 

должен сначала ознакомиться с ним. 

В двух пабликах перед записями также располагаются прямо-

угольные цветные картинки-ссылки, открывающие дополнитель-

ные функции: например, «Открыть приложение», «Подписаться» 

(«PRO ГОРОД Саранск», рис. 3). Зеленый и красный цвета банне-

ров выделяются на фоне общего цветового оформления и привле-

кают внимание.
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Анализ российских пабликов показывает, что баннеры исполь-

зуются более активно, некоторые дополнены разделами «Подкас-

ты», «Наши мероприятия», «Приложения».

Рисунок 3. Баннеры в паблике «PRO ГОРОД Саранск»

5. Записи паблика или посты. Это основной элемент новостного 

сообщества. Структура постов в пабликах разная. Рассмотрим ос-

новные модели:

а) лаконичная – заголовок, лид, ссылка на сайт, фото или ви-

део. Подобной модели придерживаются издания «Столица С», 

«PRO ГОРОД Саранск», MORDOVMEDIA; 

б) расширенная – заметка, фото или видео.  Когда текст замет-

ки слишком длинный, он не отображается весь, а чтобы дочитать 

до конца, нужно нажать ссылку «читать полностью», что не всегда 

удобно и перегружает пост, делая его слишком объемным. Встре-

чается у пабликов «Известия Мордовии», «НТМ»; 
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в) редакционный комментарий – короткая фраза, сопровожда-

ющая картинку, мем, видео, gif-анимацию. Чаще всего применяет-

ся к записям развлекательного характера, например, в «Известиях 

Мордовии».

В записях региональных сообществ содержатся следующие 

виды креолизации медиатекста:

1. Гиперссылки. Л. В. Дубовицкая при классификации креолизо-

ванных текстов выделяет: по гипертекстовой осложненности – 

с гиперкодом (2013: 10). Сюда можно отнести ссылки на материал 

на сайте, адреса электронной почты, ссылки на рекламируемые 

ресурсы и на источник, откуда взята информация («Как сообщает 

Sportbox.ru…»). Цвет шрифта – синий, что привлекает к нему вни-

мание в тексте даже при беглом просмотре. 

2. Текст, написанный заглавными буквами. Во-первых, это 

могут быть несколько слов или предложений, например, заго-

ловки паблика «НОС». Необходимо отметить, что большое коли-

чество текста, написанного заглавными буквами, воспринимает-

ся с раздражением. Читателю кажется, что автор «КРИЧИТ» и 

проявляет агрессию. Во-вторых, это отдельные слова, на которых 

автор хочет сделать акцент, смысловое ударение. В данном слу-

чае внедрение таких креолизованных элементов вполне оправ-

данно.

3. Пустые строки. Креолизация в печатном тексте или на веб-

сайте позволяет использовать выделение текста жирным шрифтом 

или курсивом, интерлиньяж, однако во «ВКонтакте» такой функ-

ции нет. Поэтому эффективным средством разделения текста по 

смысловым блокам является использование пустых строк. Обычно 

они разделяют заголовок и последующий текст или разные части 

текста, а также позволяют отделить от основного вербального бло-

ка ссылку на сайт или хештеги.

4. Большой кернинг, или разреженный межзнаковый интервал. 

Также позволяет выделить некоторые слова в тексте. Используется 

крайне редко, бывает совмещен с заглавными буквами (рис. 4).
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Рисунок 4. Использование большого кернинга и заглавных букв, слово «ДРУЗЬЯ»

5. Эмодзи. Это «небольшие изображения лиц, предметов, жи-

вотных, явлений природы» (Китова, 2016: 658). На сайтах, в соци-

альных сетях, телефонах и мессенджерах сейчас можно встретить 

«несколько тематических вкладок, в которых сгруппированы пик-

тограммы. Можно условно назвать группы: смайлики и люди, жи-

вотные и природа, еда и напитки, активность, путешествия и 

местности, объекты, символы и флажки» (Крылов, 2017: 50). Ис-

пользование эмодзи в записях новостных пабликов можно поде-

лить на следующие категории:

а) частое использование. Так, в пабликах «10 канал | ТелеСеть 

Мордовии» и «НТМ» эмодзи используются для выделения значи-

мых моментов в тексте. А в сообществе «НОС» каждый новый аб-

зац может начинаться с пиктограммы (рис. 5), однако эмодзи мо-

гут меняться от поста к посту, поэтому сообщения выглядят 

разнородно. В «народных» пабликах, где записи часто и по стилю, 

и по грамотности напоминают интернет-переписку, кроме эмодзи 

также используются и наборы символов, их заменяющих, напри-

мер, скобочки, обозначающие улыбку))) или сожаление(((;

б) редкое использование («PRO ГОРОД Саранск», MORDOVMEDIA). 

В некоторых пабликах эмодзи встречаются преимущественно в сооб-

щениях развлекательного характера – мемах и изображениях природы, 

подчеркивая эмоциональность записи («Известия Мордовии»); 

в) только в рекламных постах («Столица С»), при этом в но-

востных записях эмодзи отсутствуют, что придает сообщениям 

классически строгий вид и не отвлекает от сути написанного.
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Рисунок 5. Эмодзи в текстах новостных записей пабликов «НОС» и «НТМ»

6. Хештеги. «Они представляют собой синкретичные образования, 

состоящие из вербальной части (слово, словосочетание или целая 

предикативная единица) и невербальной – символа «#» (решетка)» 

(Селеменева, 2019: 132). Также невербальный компонент может 

включать «пиктограммы, нижнее подчеркивание, цифры, отсутствие 

пробелов, шрифтовое варьирование (Селеменева, 2020: 176–177). 

Некоторые хештеги размещаются в самом начале записи и, по 

сути, заменяют заголовок – #Тревожная_кнопка («НТМ»), сразу 

же ориентируя пользователя, о какой рубрике будет идти речь. 

Также хештеги могут указывать на адресанта – #отподписчика 

(«Известия Мордовии») или, наоборот, адресата сообщения – 

#тултаевпомоги («Саранск | Доска Позора»). Кроме того, опреде-

ленное сочетание хештегов показывает отношение автора или па-

блика к написанному, даже если это не передано в основном 

тексте сообщения: #кириенко #администрацияпрезидента #вол-

ковуходи #саранскдыши #тултаевпочёмквартирадочери #милли-

арднакартесестры #обыскусушкова #оборотнивпогонах  #мер-

кушкинассемейкойкответу («Саранск | Доска Позора», 02.06.2020).

7. Репосты. Используются почти во всех пабликах и по структу-

ре и креолизации текста отличаются от остальных записей, чаще 

всего носят рекламный характер.
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8. Опросы. Возможности сайта «ВКонтакте» позволяют делать 

различные настройки фона опроса и разное количество вариантов 

ответов, что выделяет эту запись на странице, привлекает к ней 

внимание. На рисунке 6 представлен удачный вариант оформле-

ния опроса, однако чаще всего это варианты ответов на однород-

ном фоне, не совпадающем с общей цветовой гаммой паблика.

Рисунок 6. Пример опроса в паблике «PRO ГОРОД Саранск»
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9. Латинские буквы и иноязычные элементы. Это могут быть от-

дельные названия: «Tele2 запускает доставку SIM-карт с „Яндекс.

Такси” в Саранске» (MORDOVMEDIA, 04.06.2020). Или целые сочета-

ния: «Фольклорные ансамбли „Торама им. В. И. Ромашкина” и „Брат-

чина” Московского государственного института культуры (МГИК) 

специально к 30-летию ТОРАМЫ записали мокшанскую песню 

„Коса аварди Яшкань Марянясь” (Где плачет Якова Марьюшка)» 

(«Столица С», 17.05.2020). Данные элементы выделяются в тексте и 

привлекают внимание. 

10. Иллюстрации и видео. Являются обязательным элементом 

каждого поста. Иллюстрации можно разделить на несколько кате-

горий: а) фото с места событий; б) фото в тему; в) визуализация 

данных; г) gif-анимации; д) рисунки; е) мемы, мотиваторы, демо-

тиваторы; ж) фирменные заставки паблика (например, заставка 

паблика MORDOVMEDIA «Внимание! Розыск!», выполненная в яр-

ко-красных тонах и обращающая на себя внимание). 

Если вернуться к видам отношений между языковой и неязы-

ковой частями, рассмотренным в начале статьи, то в анализи-

руемых пабликах выявлено наличие первого и второго типа. Изо-

бражений, которые противоречат содержанию текста, сбивая чи-

тателя с толку, не найдено. 

Реже иллюстрация размещается самостоятельно, без вербаль-

ного сопровождения: например, рекламный баннер, на котором 

уже есть вся необходимая информация. 

Видео чаще всего используется в пабликах телеканалов, а также 

в сообществе «Саранск | Доска Позора», где пользователи должны 

прикладывать доказательства к своей жалобе. В паблике «Привет, 

сейчас, Саранск» нередко выкладывают присланные пользовате-

лями природные и урбанистические сюжеты. Так, 31.05.2020 в од-

ном посте было размещено сразу шесть видео от разных пользова-

телей, которые сняли крупный град, выпавший в Мордовии. 

Примечателен один из элементов креолизации видео в паблике 

«Саранск | Доска Позора»: по краям накладываются фигурки гла-

вы республики и/или мэра города (рис. 7). Таким образом пытают-

ся акцентировать, что затронутая проблема обращена именно к 

данным должностным лицам.

Кроме этого, фото и видео практически не обрабатываются и 

не дополняются никакими элементами.
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Рисунрк 7. Элемент креолизации видео – фигурки мэра города Саранска 
и Главы Республики Мордовия
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11. Знаки препинания, употребленные необычным образом. На-

пример, эмоциональность высказывания подчеркивают множест-

венные вопросительные или восклицательные знаки. А завуалиро-

ванная нецензурная брань выглядит как слово с пропущенными в 

середине или в конце буквами, замененными на точки или звез-

дочки. Причем встречаются подобные записи не только в «народ-

ных» пабликах, но и в официальных СМИ (рис. 8).

Рисунок 8. Завуалированная с помощью точек нецензурная брань

12. Аудио. Так, запись ко дню рождения А. С. Пушкина напоми-

нала скорее аудиоплеер, где была размещена и фотография поэта, 

и небольшой плейлист с музыкой и песнями на его стихи. В дан-

ном случае заголовок можно было выделить жирным шрифтом, 

что и было реализовано. Доступны функции «Слушать», «Доба-

вить», «Перемешать все» (рис. 9).
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Рисунок 9. Аудио в паблике «НОС»

При всем разнообразии видов креолизации медиатекстов в ре-

гиональных пабликах российские все же смотрятся более выиг-

рышно. Так, во многих новостных сообществах ставка сделана на 

визуализацию и свой узнаваемый стиль. Структура пабликов чет-

ко выверена, текстовая часть небольшая, все иконические элемен-

ты используются регулярно, а не меняются от поста к посту. Так, 

эмодзи в паблике «Лентач» встречаются только в ежедневных со-

общениях о статистике коронавируса и выполнены в виде его 

уменьшенного значка. В остальных сообществах эмодзи практиче-

ски не используются. Сильно отличаются иллюстрации и видео. 

Например, к посту прикрепляется фото по теме, чуть затемнен-

ное, на фоне которого располагается заголовок или цитата из ма-

териала. Здесь же – логотип СМИ и звездочка, дающая возмож-

ность добавить пост в закладки. При отсутствии фотографии те же 

самые элементы могут размещаться на фирменном баннере в ди-

зайнерском исполнении («Медуза», «Новая газета», «Лентач», 

Огонёк и др.). Кроме того, встречаются созданные редакцией 
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мемы, комиксы, инфографика, рисунки, интерактивные карты, 

скриншоты, визуализированные изображения по теме и т. д. То 

есть приложенная к посту иллюстрация имеет отдельную ценность 

и передает свой объем информации, зачастую воспринимаемую 

отдельно от вербальной части и полного медиатекста. Видео также 

более проработаны, чем в региональных пабликах. Так, в них при-

сутствуют субтитры, позволяющие просматривать видео без звука; 

ролики в основном небольшого объема или же переведены в фор-

мат gif-анимации. За счет единого стиля оформления посты не пе-

регружены лишним цветом, а в некоторых предельно минимизи-

рована как вербальная, так и невербальная часть.

Заключение

Подводя итоги, можно сказать, что иконический, невербаль-

ный компонент пабликов играет важную роль в восприятии ин-

формации пользователем. В рассмотренных региональных сооб-

ществах невербальный компонент либо дополняет предлагаемый 

текст, улучшая восприятие, либо выступает как самостоятельная 

часть. При этом наблюдается «взаимная синсемантия участвую-

щих систем» (Бернацкая, 2000: 109). 

Некоторые виды креолизации текста, доступные для печати и 

веб-сайта, не могут применяться в пабликах «ВКонтакте»: напри-

мер, шрифт, его жирное начертание, курсив, интерлиньяж, фон, 

подложка. Нельзя поменять и общую структуру паблика, действуя 

в рамках предложенного социальной сетью шаблона. 

Выявлены наиболее общие элементы креолизации текстов 

каждого паблика: обложка, аватар, информация, дополнительные 

разделы, записи паблика или посты. Важную функцию выполняет 

цветовое оформление. В основном обложка и аватар выполнены в 

красном, синем и голубом цветах, что привлекает внимание, побу-

ждает к активности и концентрации. Дополнительные разделы 

дают больше информации, а также могут увеличить время нахо-

ждения на странице сообщества. Несколько отличается структура 

«народных» пабликов, которая позволяет пользователям оставлять 

пожертвования и размещать объявления.

Основные функции креолизации медиатекста в сообществах 

следующие: 1) информирование; 2) привлечение внимания; 3) вы-

деление значимых моментов, постановка смыслового ударения; 

4) передача эмоций.
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На наш взгляд, основными моделями записей пабликов явля-

ются: лаконичная, расширенная, редакционный комментарий. 

Были также выявлены двенадцать основных видов креолизации 

постов новостных пабликов. Чаще всего используются эмодзи, 

пустые строки, хештеги, иллюстрации и видео. При этом свой 

четко выраженный стиль можно отметить у сообщества газеты 

«Столица С», где используется лаконичная модель, структура по-

ста всегда одинаковая, отсутствуют эмодзи и gif-анимации, ак-

цент сделан на равномерном соотношении вербальной и невер-

бальной частей. 

Также отличается разнообразием регулярно используемых крео-

лизованных элементов паблик «Саранск | Доска Позора»: узнавае-

мые хештеги, элементы креолизации видео, направленные на 

привлечение внимания не просто широкой аудитории, а конкрет-

ных должностных лиц, которые должны заняться решением затро-

нутой в посте проблемы. 

Таким образом, социальные сети дают новостным пабликам 

возможность использовать широкий выбор различных видов 

креолизации медиатекста. Однако не все региональные сообще-

ства используют эту возможность эффективно и продуманно.  

Региональные особенности можно назвать китчем, который про-

является в нагромождении лишних объектов на обложке, чрез-

мерном цветовом разнообразии, избыточном использовании в 

одном посте эмодзи. Также не всегда региональные новостные 

паблики следуют новым тенденциям постоянно развивающихся 

социальных сетей, надолго запаздывая с внедрением, например, 

живой обложки, а то и совсем не меняют ее длительное время. 

Многие посты не отличаются единым узнаваемым стилем, иллю-

страции представляют собой обычные фотографии без дополни-

тельных элементов и текста, видео даются без субтитров. Следо-

вательно, здесь открываются большие возможности совершен-

ствования как для работников медиасферы, так и для исследова-

телей новых медиа.

Примечания

1  Мазелюк А. Живые обложки в сообществах // ВКонтакте. 2018. Дек., 12. Ре-

жим доступа: https://vk.com/@vkdesigners-live-covers (дата обращения: 01.06.2020).
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УЧАСТИЕ МЕДИА В ПОЛИТИЧЕСКОЙ КАМПАНИИ 
ПО ВОПРОСУ ВЫХОДА ВЕЛИКОБРИТАНИИ 
ИЗ ЕВРОПЕЙСКОГО СОЮЗА

В статье представлен опыт участия медиа в политической кампании по 
поводу выхода Великобритании из состава Европейского союза в 2016–2019 гг. 
Выбор изданий The Sun и The Guardian обусловлен тем, что данные медиа – 
представители сторон «Выход» и «Остаться» соответственно – активно уча-
ствовали в политической кампании. Выделены три ключевых этапа реализации 
заявленной политической кампании и определены позиции The Sun и The Guardian 
на каждом этапе. В статье использован контент-анализ публикаций о Брекси-
те в британских газетах 2016–2019 гг., а также метод компаративного ана-
лиза, который позволил сравнить позиции редакционных коллективов двух попу-
лярных британских газет. Исследование показало, что в период политической 
кампании в большей степени проявляется позиция редакции как политического 
актора, ее восприятие себя как одного из участников политической кампании, 
чем как нейтрального наблюдателя.
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MEDIA PARTICIPATION IN THE POLITICAL CAMPAIGN 
ON THE ISSUE OF BRITAIN'S EXIT 
FROM THE EUROPEAN UNION

The role of media in influencing society is steadily increasing in modern political 
communication. Being part of this trend, authoritative media serve to inform citizens 
about current political events and processes within the framework of the political 
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agenda they form, and interpret political facts. The article shows the experience of 
media participation in the political campaign for Britain's withdrawal from the 
European Union, which took place mainly in 2016–2019. The authors chose the 
Sun and the Guardian newspapers because these media clearly represented the 
‘Leave’ and ‘Remain’ parties. As a result, they actively participated in the political 
campaign and had a significant influence on the outcome of the vote. Three key 
stages of the implementation of the declared political campaign are identified in the 
article and the positions of the Sun and the Guardian at each stage are determined. 
The article uses content analysis of publications on Brexit in the two popular British 
newspapers (which made it possible to clarify the main technologies used in public 
opinion formation), as well as the method of comparative analysis (which helped to 
compare the positions and actions of the editorial teams in the Sun and the 
Guardian). The research has shown that the success of a political campaign much 
depends on the activity of the publication’s newsroom positioning itself as a political 
actor.
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Введение

В XXI в. существенно возросло значение политической комму-

никации и роли традиционных и новых медиа в ней. Глобальный 

процесс медиатизации политики способствовал повышению ее 

открытости, переходу многих элитарных практик в публичную 

сферу. Свойственная предшествовавшим векам односторонняя 

коммуникация по линии «власть – общество» окончательно сме-

нилась двусторонней моделью взаимного влияния с растущим 

значением обратной связи.

Развитие информационных технологий привело к трансформа-

ции всей политической коммуникации: граждане получили воз-

можность активно участвовать в политических процессах за счет 

оперативной оценки решений властей и образования сообществ в 

интернет-пространстве, позволяющих эффективно координиро-

вать совместные политические действия, а политические деятели 

получили в медиа перспективный инструмент для поддержки сво-

их решений.

В новых исторических условиях для медиа открылся широкий 

спектр ролей в политической коммуникации: роль посредника 

между властью и обществом (передающего массовой аудитории 

решения властных элит и аккумулирующего для этих элит сведе-
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ния об интересах и запросах аудитории), роль информатора (ин-

формирующего аудиторию о действиях политических лидеров и 

институтов с журналистским комментарием либо без него), по-

литического консультанта или эксперта (разъясняющего суть по-

литических решений с позиции законов политической науки, 

предлагающего прогнозы), а также политического актора в ситу-

ации, когда медиа выступают в качестве влиятельного и активно-

го участника политической кампании. Примером может служить 

политическая кампания по поводу выхода Великобритании из 

состава Европейского союза (так называемый «Брексит»), прохо-

дившая в основном в 2016–2019 гг., когда крупные британские 

медиа, такие как газеты The Sun и The Guardian, существенно по-

влияли на исход голосования и фактически определили судьбу 

страны.

Новизна данного исследования заключается в том, что изучены 

особенности работы британских медиа на подготовительном этапе 

референдума о выходе Великобритании из Европейского союза, 

выявлена специфика их участия в реализации обязательств о вы-

ходе Великобритании из Евросоюза при Т. Мэй, дана оценка роли 

медиа в британской общественно-политической коммуникации 

после отставки Т. Мэй и до выхода из ЕС. 

Теория и методологические основы исследования

Изучением политических коммуникаций и медийных техноло-

гий в них занимались многие отечественные и зарубежные исследо-

ватели. Так, С. В. Володенков рассматривал различные технологии 

интернет-коммуникации в системе современного политического 

управления (2015), отмечал в совместной с Д. И. Чулковым статье, 

что, собирая и интерпретируя информацию, медиа конструируют 

социальную реальность особым образом, прибавляя к фактам 

информационные элементы, удовлетворяющие интересам поли-

тических центров силы или групп влияния (2018). Ю. Э. Григо-

нис изучала особенности политической коммуникации в контек-

сте современной политической теории (2017). Российская поли-

тическая действительность и применение в ней коммуникацион-

ных технологий получили отражение и в диссертационных ис-

следованиях: К. Л. Зуйкина делает акцент на особенностях поли-

тической коммуникации в блогосфере России и США (2017), 

Ю. Н. Макаров изучает воздействие, оказываемое интернет-ком-



200

муникаторами на социальные и политические процессы в совре-

менном российском обществе (2016). Из зарубежных трудов не-

обходимо отметить публикации об исследовании взаимосвязи 

политической информации и социальных медиа (Casero-Ripollés, 

2018), критический обзор взаимодействия между медиа и поли-

тикой (Geçer, 2018), исследование роли цифровых технологий в 

медиатизации демократических процессов (Hofmann, 2019), опи-

сание трансформации политической коммуникации под дейст-

вием интернет-технологий (Kutlu, 2018) и пр.

Роль современных медиа в политике нередко исследуется в 

рамках теории демократизации, поскольку демократия требует 

активного участия граждан в политических процессах посредст-

вом медиаплатформ. По мнению исследователя С. Джамил, это 

приводит к разрушению медийными технологиями доминирую-

щей коммуникационной сферы, что приводит к ее нежелатель-

ным для политических элит трансформациям; усиливается 

зависимость между использованием медиа и политической мо-

билизацией, в том числе во время избирательных кампаний, что 

характерно как для развитых демократий, так и для автократий, 

где медиа выступают в роли источника политических знаний и 

площадки для взаимодействия с общественностью (Jamil, 2018). 

В данном контексте закономерна актуализация вопроса о роле-

вых возможностях медиа в рамках политических процессов и 

кампаний, о наличии у редакционных коллективов выбора из 

широкого круга ролей: от роли посредников-информаторов, со-

бирающих и передающих массовой аудитории информацию по-

литического характера с журналистским комментарием либо без 

него (к примеру, в виде прямой трансляции выступления поли-

тического деятеля), до роли политического актора, когда редак-

ция медиа объявляет себя одним из участников политического 

процесса или кампании, занимается организационной и агита-

ционной деятельностью, оказывает влияние на процесс приня-

тия и осуществления политических решений. С точки зрения ис-

следователя Е. Г. Калугиной, роль медийных технологий в совре-

менной политической коммуникации сводится к выполнению 

традиционными и новыми медиа специфического набора функ-

ций, включая их способность выступать в роли политических 

акторов или инструментов, используемых другими акторами, 

посредников между политическими деятелями и обществом, 



201

а также транслировать актуальную политическую информацию, 

участвовать в формировании общественного мнения, представ-

лять общественные интересы, заниматься установлением повест-

ки дня (2017).

Следует отметить, что, несмотря на существование работ, ана-

лизирующих различные аспекты политической коммуникации и 

роли медиа в ее осуществлении, практические исследования ме-

дийного участия в масштабных политических кампаниях послед-

них лет, в особенности если те обусловлены не выборами, а рефе-

рендумами, проводятся значительно реже. В этом отношении 

интересен опыт Великобритании, когда в рамках кампании по 

поводу Брексита редакция газеты The Guardian, поддерживающая 

вариант «Остаться», выбрала роль посредника-информатора с 

ограниченным комментированием и выражением собственной 

позиции, тогда как редакция газеты The Sun, выступавшая за «Вы-

ход», предпочла стать политическим актором и регулярно заявля-

ла о себе как о полноправном участнике политической кампании 

в редакционных манифестах и статьях.

Методической основой нашего исследования является систе-

матизация; контент-анализ публикаций в британских газетах по-

зволил уточнить роль редакций в политической кампании по по-

воду Брексита и влияние их действий на конечный результат; 

метод компаративного анализа позволил сравнить позиции и дейст-

вия редакционных коллективов популярных британских газет The 
Sun и The Guardian, представляющих разные стороны политиче-

ского противоборства во время кампании.

Для исследования были выбраны две ведущие британские газе-

ты – правопопулистская The Sun и левоцентристская The Guardian, 

поскольку именно они стали основными представителями сторон 

«Выход» и «Остаться» соответственно. Хронологические рамки 

охватывают период с 10 ноября 2015 г., когда Д. Кэмерон объявил 

о начале политической кампании по поводу Брексита, по 31 янва-

ря 2020 г., когда Великобритания официально вышла из Европей-

ского союза. Поскольку суммарное количество статей о Брексите 

за этот период превысило 2 500 в The Sun и 22 600 в The Guardian, 

анализировались только публикации с тематической отметкой 

Brexit, которые в день их выхода публиковались на главной стра-

нице соответствующей газеты, т. е. были отмечены редакцией как 



202

важные для повестки дня (964 публикации в газете The Sun и 907 – 

в газете The Guardian). 

Участие медиа в подготовительном этапе референдума о выходе 
2016 г.

Движение за выход Великобритании из ЕС, получившее наи-

менование «Брексит» (Britain exit) стало наиболее масштабной 

кампанией референдумного типа последних лет. Первый этап про-

длился с 10 ноября 2015 г. по 13 июля 2016 г., были проанализиро-

ваны 294 статьи c отметкой Brexit в газете The Sun и 292 статьи в га-

зете The Guardian.

Основным медиа, поддерживавшим кампанию «Выход», стал 

таблоид The Sun c ежедневным тиражом около 7,7 млн экземпля-

ров. Стать политическим актором в рамках данной кампании и 

выступить на стороне «Выход» было внутренним решением редак-

ции, о котором она заявляла читателям в своих редакционных ма-

нифестах. Выбор стороны обуславливался общей политико-идео-

логической направленностью редакции, которой она придер-

живается на протяжении десятилетий. Выражая определенные по-

литические взгляды, сотрудники редакции считали оправданным 

называть себя участниками политической кампании и вести себя 

соответственно: не только освещать политические события, но и 

организовывать массовые публичные политические акции, вести 

агитацию от своего имени (а не только предоставлять пространст-

во для заявлений политиков), брать на себя роль модераторов в 

политических дискуссиях между оппонентами, дополнять выступ-

ления политиков своими аргументами, предлагать им варианты 

политических решений. The Sun регулярно публиковала материа-

лы о Брексите и получала сотни комментариев от читателей к ним 

в электронной версии, а потому проанализируем наиболее типич-

ные из них. 

Характерной формой публикаций The Sun перед референдумом 

стали политические манифесты редакции, обращенные к читате-

лям и призванные убедить их проголосовать за «Выход». Так, за 

три дня до референдума в The Sun вышел манифест «Голосование 

за Брексит – это все, что нужно для освобождения Британии», 

представляющий собой компиляцию тезисов из выступлений сто-

ронников Брексита. В нем подчеркивалось, что британцы имеют 

шанс пойти по стопам других крупных демократий, обретя под-
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линную независимость; освободиться от влияния сверхдержавы 

ЕС и т. д. В комментариях к манифесту читатели (более 90% ком-

ментаторов) активно высказывались в его поддержку и отмеча-

ли, что только The Sun верна себе и продолжает поддерживать 

Брексит1.

В ночь на 24 июня после объявления предварительных резуль-

татов референдума редакция The Sun отмечала победу сторонни-

ков «Выхода» как собственную и поздравляла с ней читателей. Она 

выпустила материал, где назвала победу результатом массового на-

родного восстания против лондонской элиты. В комментариях чи-

татели благодарили редакцию за поддержку, радовались тому, что 

Великобритания стала свободной, смогла занять место лидера и 

строить будущее без ограничений со стороны ЕС2.

Отдельная публикация The Sun посвящена высказываниям ли-

деров кампании «Выход» по поводу итогов Брексита. В ней при-

ветствовался «рассвет на независимой Британии». Также The Sun 

написала о знаменитостях, которые раскритиковали сторонников 

Брексита, назвав их «несмышлеными птенцами, не имеющими 

экономической грамотности». Цитаты выбраны журналистами на-

меренно, чтобы вызвать ответную реакцию читателей в адрес зна-

менитостей и дать им повод для самоутверждения3. В последую-

щие дни The Sun продолжила писать о негативной реакции со 

стороны знаменитостей, что можно расценивать как эмоциональ-

ную журналистскую реакцию и попытку взять реванш за то, что до 

Брексита в победу кампании «Выход» на официальном уровне по-

чти никто не верил. 

По мере обсуждения кандидатов на пост премьер-министра по-

сле Брексита и укрепления позиций Т. Мэй редакция The Sun про-

должила играть роль актора, являющегося участником политиче-

ской кампании «Выход» и выступающего в роли консультанта для 

британских политиков. 9 июля 2016 г. вышла статья «Тереза Мэй 

должна считать Брексит великим шансом, а не проблемой», в ко-

торой шансы политика стать эффективным следующим премьер-

министром Великобритании ставятся в прямую зависимость от 

того, насколько оптимистичным будет ее настрой по отношению к 

Брекситу. The Sun настойчиво советовала Т. Мэй показать готов-

ность уважать мнение тех, кто проголосовал за Брексит4.

Напротив, на первом этапе Брексита сторонников варианта 

«Остаться» активно поддерживала авторитетная газета The Guard-
ian. Ее редакция заняла позицию наблюдателя-эксперта, сосре-
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доточившись на публикации аргументов в пользу того, что выход 

Великобритании из состава ЕС приведет к значительным финан-

совым потерям и окажет неблагоприятное влияние на жизнь гра-

ждан. The Guardian стремилась представлять информацию обезли-

ченно, не претендуя на роль политического актора и ограничи-

ваясь ролью информатора, разъясняющего аргументы сторонни-

ков «Остаться» читателям.

На фоне роста популярности сторонников «Выхода» весной 

2016 г. стало меняться и отношение читателей к негативным про-

гнозам The Guardian. Позиция редакции формулировалась во все 

более определенно: редакционная статья «Кошмарный Брексит 

становится реальностью. Лагерь за «Остаться» пребывает в стадии 

отрицания» предупреждала о приближении шторма, способного 

вывести Великобританию из ЕС. Редакция обвиняла коллег из 

других медиа в евроскептицизме, указывая, что даже нейтральная 

компания ВВС начала колебаться. Негативное мнение редакции 

получило поддержку аудитории: около 15% комментариев регу-

лярно указывали на то, что Брексит усилит зависимость Велико-

британии от международного капитала и корпораций5.

Накануне голосования журналисты The Guardian утратили веру 

в победу, несмотря на то что по опросам имели небольшое преи-

мущество. Газета стала ежедневно писать о том, что 23 июня разо-

чарованные британцы получат шанс проголосовать назло прави-

тельству и используют Брексит для демонстрации недовольства 

политической и экономической ситуацией в стране, не связанного 

с членством в ЕС. В комментариях к таким публикациям более 

80% читателей соглашались с позицией редакции, подчеркивая, 

что Брексит превратился из референдума о членстве в ЕС в повод 

для разочарованных высказать свое недовольство6.

Экспертных оценок и прогнозов о последствиях Брексита, со-

ставивших 2/3 всех публикаций о нем в The Guardian, оказалось 

недостаточно, чтобы убедить многочисленную аудиторию прого-

лосовать против «Выхода». Референдум завершился победой сто-

ронников «Выхода» – победой газеты The Sun.

Участие медиа в реализации обязательств по Брекситу при Т. Мэй

Второй этап начался со вступления в должность премьер-ми-

нистра Т. Мэй 14 июля 2016 г. и продлился до 23 июля 2019 г. Были 

проанализированы 348 статей c отметкой Brexit в газете The Sun 
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и 322 статьи в газете The Guardian. В рамках второго этапа газета 

The Sun продолжила занимать позицию политического актора, вы-

ступая в роли представителя сторонников «Выхода» – как полити-

ческих деятелей, так и простых граждан, требующих исполнения 

Брексита. Ее основным лозунгом стал «Тереза Мэй не должна пре-

давать 17,4 миллиона людей, которые голосовали за Брексит, и не 

должна уступать Европе по требованию сторонников «Остаться»7. 

Мнение редакции разделяли около 85% читателей, считавших, что 

Т. Мэй не следует капитулировать перед Германией, соглашаясь на 

дополнительные платежи в бюджет ЕС во время переходного пе-

риода.

11 июня 2018 г., в преддверии очередной годовщины Брексита, 

редакция The Sun опубликовала манифест-обращение к Т. Мэй, 

всем британским министрам и членам парламента с требованием 

уважения к решению граждан о Брексите, с верой в способность 

страны процветать за пределами ЕС. Манифест The Sun собрал не-

сколько сотен одобрительных комментариев о том, что британцам 

не нужен второй референдум, что члены правительства покидают 

его в знак протеста против неисполнения обязательств по Брекси-

ту, что доверие к Т. Мэй неуклонно снижается8.

В политической кампании The Sun последующего полугодия 

можно выделить два основных тематических направления: пу-

бликация опросов, подтверждающих сохраняющееся в британ-

ском обществе желание выйти из ЕС, и критика Т. Мэй, не спо-

собной вывести страну из ЕС, сформулировать приемлемые 

условия сделок с ЕС. Так, Д. Вулдинг подчеркивал, что настрое-

ние нации становится все более депрессивным после двух лет 

бесплодных переговоров по поводу Брексита: по результатам 

воскресного опроса, 48% британцев считают, что политические 

элиты намеренно затягивают согласование сделки с ЕС в на-

дежде, что это заставит общественность изменить мнение. В этой 

связи редакция The Sun констатирует, что «опрос показал несо-

стоятельность идеи сторонников «Остаться» о необходимости 

второго референдума»9.

22 ноября 2018 г. The Sun опубликовала материал с резкой кри-

тикой предлагаемой Т. Мэй сделки с ЕС, назвав ее «продажей 

Британии Европе», поскольку по ее условиям Великобритания 

должна была выплачивать ЕС по 800 млн фунтов стерлингов еже-

месячно до 2022 г. и оставалась в подчиненном положении по от-

ношению к решениям Европейских судов10. Отрицательное отно-
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шение к этой новости выразили 87% читателей в комментариях о 

том, что Т. Мэй дискредитировала себя и нужно провести новые 

всеобщие выборы. 15 декабря 2018 г. в комментариях к статье 

Х. Картера, допускающего возможность второго референдума по 

Брекситу в контексте заявлений политика Н. Фараджа, читатели 

указали на то, что Т. Мэй хорошо понимает, «насколько плоха ее 

сделка, да она и не пыталась заключить более выгодную для Вели-

кобритании сделку… Политики затягивают переговоры о заключе-

нии сделки, чтобы отложить или отменить наше решение, которое 

не хотят выполнять»11.

Следующим значимым событием в политической кампании 

Брексита стало голосование против предложенной Т. Мэй сделки 

в Палате общин 12 марта 2019 г. В эмоциональном отчете о голосо-

вании, опубликованном в The Sun, журналисты Х. Гай, Н. Кларк 

и М. Датан назвали ситуацию с Брекситом «продолжающейся 

ужасающей мыльной оперой». Они процитировали Т. Мэй, вы-

разившую сожаление по поводу решения Палаты общин, по-

скольку, по ее мнению, «наилучшим результатом стало бы намере-

ние Великобритании покинуть ЕС упорядоченным образом, 

заключив сделку», но сразу после этого привели слова представи-

теля Либерально-демократической партии Великобритании 

Л. Моран: «Премьер-министр подвела страну. Три года спустя мы 

вернулись на круги своя. Это унизительно». Борис Джонсон при-

звал Великобританию «встать на путь самоуважения и выйти из 

ЕС без сделки». В комментариях к публикации более 90% читате-

лей поддержали журналистов12.

Таким образом, на протяжении всего второго этапа политиче-

ской кампании Брексита The Sun продолжала играть роль полити-

ческого актора, сторонника выхода Великобритании из ЕС, стре-

мясь оказывать давление на политических деятелей противо-

положного лагеря. Газета The Guardian, напротив, продолжила 

курс на поддержку сторонников «Остаться». Ее редакция не пре-

кращала критику самой идеи Брексита, однако отдельные авторы 

усмотрели в нем и некоторые плюсы. Так, Л. Эллиот написал о 

том, что Брексит «вынудил правительство пристально взглянуть 

на британскую экономику – чего не случилось бы без шока, вы-

званного референдумом». Следует отметить, что больше половины 

комментариев к этому материалу содержат экономические аргу-

менты против Брексита13.
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В рамках второго этапа редакция The Guardian лишь один раз 

опубликовала манифест о позиции сотрудников газеты в отноше-

нии переговоров по Брекситу, отметив, что вся нация переживает 

«период национально-демократических неудач, что люди глубоко 

разделены во многих отношениях, а не только из-за Брексита», а 

потому желает видеть «реформированную Великобританию в ре-

формированном Европейском союзе». Общий вывод редакции за-

ключался в том, что лучший Брексит для Великобритании – это 

его отсутствие14.

24 мая 2019 г., сообщив об отставке Т. Мэй, журналист The 
Guardian Й. Фридланд обвинил сторонников Брексита в равно-

душном отношении к разрушительным последствиям выхода из 

ЕС без согласованной сделки. Необычно эмоциональную для The 
Guardian статью одобрительно восприняли более 70% читателей: 

«Великобритании нужно 30 лет походить по пустыне, чтобы окон-

чательно избавиться от оставшейся имперской мании величия, но 

вместо этого она окажется придатком Америки»15. В целом можно 

констатировать неудачу редакционной политики The Guardian на 

втором этапе, ее неспособность добиться нового референдума, 

идея которого в этот период пользовалась широкой популярно-

стью в стране.

Роль медиа в дискуссиях по поводу Брексита 
после отставки Т. Мэй 

Третий этап начался со вступления в должность премьер-минис-

тра Б. Джонсона 24 июля 2019 г. и продлился до 31 января 2020 г. 

Были проанализированы 322 статьи c отметкой Brexit в газете 

The Sun и 293 статьи в газете The Guardian. В начале третьего этапа 

газета The Sun поддержала назначение Б. Джонсона, одного из 

самых активных сторонников Брексита, премьер-министром. 

В этот период заметно изменилась тональность публикаций: они 

приобрели вид дайджестов о разнородных политических событи-

ях. Так, журналист Т. Тахир с одобрением процитировал Б. Джон-

сона, заявившего, что «скорее умрет, чем станет унижаться в 

Брюсселе из-за условий Брексита». Комментарии показали, что 

настроение более 95% читателей заметно изменилось: выраженное 

недовольство, характерное для второго этапа политической кам-

пании, сменилось на позитивное ожидание сделки и уверенность 

в том, что теперь она состоится16.
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В рамках избирательной кампании, предшествующей выборам 

в парламент, The Sun выступила на стороне консерваторов и 

Б. Джонсона: к примеру, 29 ноября 2019 г. газета рассказала о 

встречах Б. Джонсона с ветеранами голосования за «Выход» с це-

лью призвать сторонников Брексита поддержать консерваторов на 

выборах. В комментариях к подобным публикациям читатели The 
Sun выражали осторожную надежду на исполнение Б. Джонсоном 

обещаний, указывали на то, что по-прежнему хотят, чтобы Вели-

кобритания вышла из ЕС17.

Очередной программный редакционный манифест The Sun вы-

пустила за пять дней до выхода Великобритании. В нем подчерки-

вается, что британцы вернут возможность управлять своими гра-

ницами, а сторонники «Выхода» и вся редакция The Sun станут 

«главным голосом разочарованных избирателей против вмеша-

тельства Брюсселя», но теперь «Британия будет процветать и раз-

виваться»18. В ночь на 1 февраля 2020 г. The Sun опубликовала ма-

териал, в котором подробно описала торжества по всей стране, 

многотысячный митинг на площади перед парламентом в Лондо-

не. Читатели The Sun в комментариях коллективно радовались вы-

ходу (положительные отзывы оставили 98% комментаторов), ощу-

щая превосходство над сторонниками «Остаться» и повторяя: 

«Британия правит волнами. Британцы никогда, никогда, никогда 

не будут рабами»19.

Политическая кампания The Sun на коротком третьем этапе 

прошла в позитивном ключе, редакция активно использовала 

опросы общественного мнения и выступала с открытой поддерж-

кой политики Б. Джонсона. Позиция и настроение The Guardian в 

этот период имели выраженно негативный характер: после из-

брания Б. Джонсона премьер-министром The Guardian подгото-

вила серию статей, основными идеями которых стало отсутствие 

реальной народной поддержки Брексита; смена курса Консерва-

тивной партии Великобритании, вследствие которого она стала 

представлять интересы лишь небольшой части капиталистов; не-

обоснованная надежда сторонников Брексита на то, что ЕС 

сдастся и продолжит торговлю с Великобританией, словно ниче-

го не изменилось20. Комментарии читателей The Guardian оказа-

лись крайне разнообразными. Часть из них (около 55%) продол-

жила писать, что Брексит не приносит Великобритании никаких 

преимуществ. Другая группа (12%) сосредоточилась на аргумен-

тах в пользу того, что Брексит показал всю важность ЕС для 
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страны. Третья группа (8%) указывала, что создание националь-

ной бюрократической системы вместо общеевропейских инсти-

тутов обойдется дороже членства в ЕС. Четвертая (7%) обвиняла 

правительство Великобритании в некомпетентности и неже-

лании конструктивно взаимодействовать с представителями ре-

альной экономики. Пятая (6%) называла сторонников Брексита 

мошенниками, поскольку жесткий Брексит приведет к финансо-

вым убыткам и т. д. 

После окончательного выхода Великобритании из ЕС The 
Guardian опубликовала статью «День Брексита: конец эпохи, 

Великобритания покидает ЕС», в которой негативно оцениваются 

последствия Брексита и приводятся цитаты политических лидеров 

ЕС: «Брексит покажет всем, что сила вовсе не в великолепной 

изоляции». Около 82% комментариев под ней – негативные от-

клики разочарованных читателей21.

Заключение

Сравнение участия в политической кампании двух популяр-

ных изданий – The Sun и The Guardian – на этапе подготовки к 

Брекситу показало, что популистский, эмоциональный подход и 

риторика в кампаниях референдумного типа являются более ре-

зультативными, чем сдержанно-отстраненная публикация оце-

нок и прогнозов. Деятельность редакции как политического ак-

тора, ее активное участие в политической кампании могут 

способствовать победе, доказательством чего служит итог кампа-

нии The Sun, способствовавшей победе на референдуме сторон-

ников Брексита. Она получила и более выраженную реакцию чи-

тателей на публикации, поскольку соотношение комментариев к 

статьям о Брексите между The Sun и The Guardian составило в 

среднем 10 к 1.

В рамках второго этапа редакция The Sun продолжила высту-

пать в роли политического актора, выступающего за практиче-

скую реализацию результатов референдума 23 июня 2016 г., кри-

тикующего попытки политических деятелей замедлить эту 

реализацию, осуждающего инициативы дополнительных рефе-

рендумов. Со своей стороны, редакция The Guardian, которая по-

началу придерживалась сдержанно-отстраненной позиции неза-

висимого политического комментатора, с течением времени 

позволила себе большую вовлеченность и стала публиковать бо-
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лее эмоциональные статьи с критикой сторонников Брексита. 

Произошла радикализация The Guardian, ее переход с позиции 

внешнего наблюдателя на позицию политического актора, жела-

ющего, чтобы его мнение учитывалось избирателями и полити-

ческими деятелями.

В рамках третьего этапа The Sun осталась полноправным участ-

ником кампании в составе группы «Выход», оказывая поддержку 

Б. Джонсону в подготовке Брексита и в участии в парламентских 

выборах, публикуя данные опросов, чем помогла его победе. Газе-

та The Guardian стала чаще отходить от роли независимого полити-

ческого эксперта в пользу роли политического актора и пытаться 

помешать Брекситу и избранию Б. Джонсона, но не сумела реали-

зовать свой потенциал.
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