
74

ЯЗЫК СМИ

Алевизаки Ольга Ростиславовна, доктор филологических наук, заведую-
щая кафедрой теории и методики редактирования, факультет журналистики 
МГУ имени М. В. Ломоносова, Москва, Россия; e-mail: olgafl@yandex.ru

Александрова Ирина Борисовна, кандидат филологических наук, доцент 
кафедры стилистики русского языка, факультет журналистики МГУ имени 
М. В. Ломоносова, Москва, Россия; e-mail: irina.aleksandrova7@yandex.ru

Кара-Мурза Елена Станиславовна, кандидат филологических наук, до-
цент кафедры стилистики русского языка, факультет журналистики МГУ име-
ни М. В. Ломоносова, Москва, Россия; e-mail: kara-murza-elena@yandex.ru

Славкин Владимир Вячеславович, кандидат филологических наук, доцент, 
заведующий кафедрой стилистики русского языка, факультет журналистики 
МГУ имени М. В. Ломоносова, Москва, Россия; e-mail: vladimir-slavkin
@yandex.ru

НОВОСТНОЙ МЕДИАНАРРАТИВ В СОЦСЕТИ «ВКОНТАКТЕ»: 
ДИСКУРСИВНЫЕ ОСОБЕННОСТИ

Особую роль на современном этапе развития журналистики играют со-
циальные сети, которые используются как площадка для размещения мате-
риалов СМИ. Свои страницы в разных соцсетях имеют многие ведущие рос-
сийские СМИ. Поскольку пользователи соцсетей прежде всего обращаются 
к новостным материалам, объектом данного исследования стал новостной 
дискурс, представленный в наиболее популярной в России соцсети – «ВКон-
такте». На примере размещенных здесь материалов РБК, РИА Новости и 
«Комсомольской правды» исследуются лингвистические особенности совре-
менного новостного медиатекста и медиадискурса, в частности вырази-
тельные возможности новостного медианарратива как одного из способов 
организации повествования в медиатексте. Качественный новостной кон-
тент формирует устойчивый интерес к потреблению информации посред-
ством данной соцсети и, следовательно, повышает индекс вовлеченности 
представленного здесь СМИ. В статье используются такие теоретические 
понятия, как медиатекст, медианарратив, нарративная организация но-
востного текста. Новостной медиатекст рассматривается в свете кате-
горий нарративности, дискурсивности, гипертекстуальности, поликодово-
сти и вовлеченности. 

Ключевые слова: новостной дискурс, социальная сеть, медианарратив, 
макронаррация, вовлеченность, СММ-продвижение СМИ.
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NEWS MEDIA NARRATIVE IN THE VKONTAKTE 
SOCIAL NETWORK: DISCURSIVE FEATURES

Social networks play a special role at the present stage of journalism 
development being used as platforms for posting media materials on the Internet. 
Leading Russian media outlets have their own pages on different social networks. As 
social network users primarily turn to news materials, the object of this research was 
the news discourse presented in the most popular social network in Russia, 
VKontakte. In a case study of materials from RBC, RIA Novosti and 
Komsomolskaya Pravda, the authors of the article examined the linguistic features 
of a modern news media text and media discourse, in particular the expressive 
possibilities of the news media narrative as one of the ways to organize narrative in a 
media text. High-quality news content generates a steady interest in information 
consumption through the VKontakte social network and therefore increases the 
engagement index of the media outlets that are represented there. The article uses 
such theoretical concepts as media text, media narrative, and narrative 
organization of a news text. A news media text is considered in the light of the 
categories of narrativeness, discursiveness, hypertextuality, polycodeness, and 
engagement.

Key words: news discourse, social network, media narrative, macronarration, 
engagement, mass media’s SMM.
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Введение

По данным проведенных в 2020 г. исследований британского 
аналитического агентства We Are Social и SMM-платформы Hoot-
suit, количество пользователей Интернета в мире составляет 
4,54 млрд, пользователей соцсетей – 3,80 млрд, абонентов мобиль-



76

ной связи – 5,19 млрд1. Согласно исследованию «Диджитал-трен-
ды в России 2019», также предпринятому We Are Social и Hootsuite, 
число абонентов мобильной связи в России достигло 248 млн, 
пользователей Интернета – 109 млн, пользователей соцсетей – 
70 млн2. Эти данные предопределяются стремлением человека к 
социальной реализации и связаны с усложнением понятия «лич-
ностный капитал»: «Учитывая, что цифровые медиакоммуника-
ции и построение социальных сетей в цифровом пространстве се-
годня невозможны без наличия у человека соответствующих 
цифровых компетенций и навыков <…> значимость цифрового 
капитала для социальной реализации человека сложно переоце-
нить» (Вартанова, Гладкова, 2020). 

Приведенные цифры ярко отражают изменения, произошед-
шие в социальном и технологическом развитии общества. Эти 
факторы повлияли на все сферы бытия общества, в частности на 
медиасферу. 

В XXI в. медиаполе претерпело существенные изменения, свя-
занные с развитием Интернета. Появились интернет-издания, ряд 
традиционных СМИ перешли исключительно в электронную сре-
ду, образовались медиаварианты у печатных/электронных средств 
массовой информации – сайты СМИ, ведется телетрансляция ра-
диопередач – происходит углубление медиаконвергенции. Кон-
вергенция различных медиаплатформ привела к глобализации 
контента СМИ. Как пишет М. А. Пильгун, «принципиальное из-
менение среды коммуникации привело к интегрированию различ-
ных сфер нa различных уровнях. Политические, экономические, 
культурные и социальные процессы соединяются в единое гло-
бальное единство. Локальные и национальные информационные 
потоки растворяются в глобальном информационном пространст-
ве» (2015: 196). 

Наряду с собственными сайтами медиа используют и другие 
способы продвижения в электронную среду. Особую роль на со-
временном этапе развития журналистики играют социальные сети, 
которые нередко используются как площадка для размещения ма-
териалов СМИ в Интернете. Свои страницы в разных соцсетях, 
в частности «ВКонтакте», Facebook, Twitter, имеют такие СМИ, как 
«Аргументы и факты», «Ведомости», «Газета.ру», «Дождь», «Евро-
ньюс», Интерфакс, ИТАР-ТАСС, «КоммерсантЪ», «Комсомоль-
ская правда», «Космополитен», «Медуза», «Наука и жизнь», 
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«Новая газета», «Нэшнл Джиогрэ фик», Первый канал, РБК, РИА 
Новости, «Российская газета», «Форбс», «Эхо Москвы» и др. 

Современные исследователи (Дьяченко, 2016) отмечают, что 
пользователи соцсетей прежде всего обращаются к новостным ма-
териалам. Не случайно в августе 2019 г. Facebook предложила ряду 
американских СМИ (например, ABC News, The Washington Post, 
Bloomberg, The Wall Street Journal) размещать свои материалы в но-
востном разделе за вознаграждение до 3 млн долл. в год. Качест-
венный новостной контент способен сформировать устойчивый 
интерес к соцсети, к потреблению информации посредством имен-
но этого канала, а следовательно, серьезно повысить его индекс 
вовлеченности. Размещение брендированного контента в соц-
сетях, в том числе специально подготовленного в соответствии с 
их профилем, позволяет совмещать журналистскую функцию ин-
формирования и маркетинговую функцию продвижения медиа-
бренда, то есть SMM (Alevizaki, Kara-Murza, Lomykina, Agafonova, 
2019: 238–247).

В связи с этим очевидна актуальность исследования способов 
репрезентации новостного дискурса в соцсетях. В нашей статье 
на примере материалов РБК, РИА Новости и «Комсомольской 
правды» мы исследовали лингвистические особенности совре-
менного новостного медиатекста, в частности выразительные 
возможности новостного медианарратива (как одного из спосо-
бов организации повествования в медиатексте), представленного 
в интернет-коммуникации и репрезентирующего гипермедиаль-
ные отношения исходного текста и его «отражений» в соцсети 
«ВКонтакте». 

Методика

Как пишет М. Ю. Казак, «современная текстовая действитель-
ность <…> требует интегративных интерпретаций, способных объ-
яснить новые аспекты или новые типы текстов массовой комму-
никации – смешанных, креолизованных, поликодовых, гипертекс-
тов, мультимедиатекстов, сущностные характеристики которых 
связаны с развитием информационных технологий и конверген-
цией средств массовой коммуникации» (2012: 31). Главная цель 
нашего исследования – выявить лингвистическую специфику раз-
мещенных в соцсетях новостных медиатекстов (в нашем случае 
это материалы РБК, РИА Новости и «КП»), в основе организации 
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которых лежит нарративный принцип. Мы ставили перед собой 
задачу исследовать, как проявляются при этом базовые характери-
стики журналистского текста – диалогичность и антропоцентрич-
ность (отражение особенностей авторского мировосприятия, 
трактовки событий и явлений), а также свойства, релевантные для 
медиаречи, – фрагментарность, гипертекстуальность и интертек-
стуальность (метатекстуальность), поликодовость и полифонич-
ность, мультимедийность, креолизованность, интерактивность, 
дискурсивность, которые являются следствием влияния экстра-
лингвистических факторов, в частности появления новых техно-
логических возможностей в жизни современного общества. Кроме 
того, мы отметили и факультативные признаки медиатекста, раз-
мещаемого в Интернете, – юзабилити (легкость доступа к тексту, 
простота его «использования»), вовлеченность аудитории (нали-
чие комментариев к материалу), орализация (стилистическая 
адаптация письменной коммуникации к устному дискурсу, свой-
ственная медиаречи соцсетей), гипермедиальность – «связывание 
отдельных элементов медиа друг с другом для создания шлейфа 
индивидуальных ассоциаций» (Кастельс, 2004: 17). 

Эмпирическим объектом исследования являлись медиатексты 
соцсети «ВКонтакте», а также публикации, относящиеся к новост-
ному дискурсу, на сайтах указанных выше СМИ. Сопряжение этих 
текстов как компонентов единого дискурсивного пространства 
позволило выявить их коммуникативное своеобразие. Всего было 
проанализировано 288 постов «КП», РБК, РИА Новости в соцсети 
«ВКонтакте», выгрузка по каждому из указанных медиа делалась 
трижды в день, во всех случаях проводилось сопоставление текста 
в соцсети с текстом на сайте СМИ.

Методика исследования базируется на применении дискурс-
анализа как основного способа исследования новостного 
дискурса и нарративного анализа с учетом сопоставления тексто-
вого пространства соцсети и интернет-сайтов СМИ. Объектив-
ность результатов основывается на использовании статистиче-
ской информации и на применении лингвистического анализа 
медиатекстов.

Учитывались следующие факторы: 1) конфигурация новостно-
го материала – присутствие только текста или текста и мультиме-
дийных элементов; наличие текста перед постом, а также текста на 
самом посте (на фото/видео/презентации); 2) наличие или отсут-
ствие нарративной последовательности; 3) характер нарративной 
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стратегии (диегетической, экстрадиегетической); 4) наиболее яркие 
коммуникативные особенности текста, усиливающие его аттрак-
тивность для читателя (риторическая организация текста, наличие 
элементов мультимедийности, креолизации и пр.); 5) диалогич-
ность поста и новостного текста в СМИ и полифоничность ново-
сти, размещенной на разных платформах, вызванная наличием вто-
ричных и третичных текстов; 6) отмечалось, указан ли заголовок 
материала на сайте уже в тексте ссылки, представлена ли в публи-
кации прямая ссылка на материал на сайте (кликабельна ли она); 
7) информационный показатель эффективности новости – коли-
чество лайков, шеров, комментариев, что позволило оценить сте-
пень вовлеченности аудитории.

История вопроса (обзор литературы)

Нарратология – ветвь науки, которая появилась после того, как 
в 1969 г. Цветан Тодоров ввел термин «нарратология», знаменовав-
ший собой зарождение новой, мультидисциплинарной «науки о 
повествовании», способной стать основой для исследований в раз-
личных областях.

Этап, предшествовавший кодификации нарратологии как нау-
ки, определяется работами К. Леви-Стросса (2001), изучавшего 
миф, исследователя русской сказки В. Я. Проппа (1928), Р. Якоб-
сона (1975) и русских формалистов, которые исследовали литера-
туру на основе структуралистской парадигмы. Эти исследования 
способствовали расширению структурализма, включившего в себя 
антропологию К. Леви-Стросса (2001), лингвистику Н. Хомского 
(1972) и исследования литературы Р. Барта (1975), Ц. Тодорова 
(1975) и Ж. Женетта (1998), стремившихся создать поэтику, кото-
рая стала бы универсальным инструментом для изучения текстов, 
подобно тому как лингвистика объясняет многочисленные рече-
вые явления. 

Очевидно, что в современной науке существуют разные трак-
товки термина «нарратив». В социально-философском контексте 
нарратив – это метафора, которая отражает базовый принцип бы-
тия человека – его диалогичную природу (см.: Бахтин, 1972: 45). 
Образ мира в этом случае складывается из множества «неслиян-
ных голосов», из диалога смыслов, из «хора рассказов». 

Социально-философская основа нарратива предопределяет по-
явление когнитивной нарратологии. В своей книге «Основные 
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особенности нарратива» Д. Хёрман представляет нарратив как 
когнитивный стиль, жанр дискурса и ресурс для письма, что по-
зволяет, по мнению автора, видеть в нем серьезный потенциал для 
структурирования и осмысления жизненного опыта (Herman, 
2009).

С точки зрения ученых-структуралистов (Ж. Пуйон, Ц. Тодо-
ров, Ж. Женетт и пр.), нарратив – это тип текста, в основе которо-
го лежат «события, сюжет, образуемый этими событиями, и точка 
зрения – позиция (пространственно-временная, персональная, 
речевая и модально-оценочная), с которой представляется мир 
истории» (Бозрикова, Татару, 2012: 7). 

Существует и коммуникативная парадигма в изучении нарра-
тива, который воспринимается как дискурсивная матрица, пред-
полагающая наличие истории-денотата (исходных фактов, 
фабулы), нарратора (повествователя), который субъективно вос-
принимает эту фабулу и облекает в сюжетную форму истории, 
адресованной наррататору – читателю/слушателю/зрителю, тоже 
по-своему декодирующему ее содержание, проблематику. В рам-
ках этого подхода рассматриваются типология повествований и 
повествователей (о системе рассказчиков подробно см.: Шмид, 
2003), система фокализаций (точек зрения), стратегии «рассказы-
вания».

Еще одно направление – это дискурсивная нарратология. 
Предметом ее изучения стали характеристики текстов (дискур-
сов), в которых «история» может быть представлена в разной сте-
пени: это и сюжетный (с интригой, конфликтом), динамично 
развивающийся текст, выстроенный в хронологической последо-
вательности, детерминированный пространственными характе-
ристиками, но это и «тексты, в которых фабула «размывается» 
дискурсом героев или повествователей (их восприятиями про-
странства и времени, мыслями-ассоциациями, потоками созна-
ния, внутренними монологами и пр.), а события лишь «просве-
чиваются» через этот дискурс» (Бозрикова, Татару, 2012: 8). 
Нарратив понимается в широком смысле  как «рассказывание» 
посредством разных типов текста. Психологическим сюжетом 
становятся внутренние изменения личности. В рамках этого вида 
нарратологии находится гипотеза Джона Пира, отражающая 
идею исследования, в основе которого лежит дискурс-анализ 
(2013).
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Развитие нарратологии оказало влияние не только на поэтику 
и дискурсологию, но и на теорию журналистики, которая по тра-
диции трактует нарратив как повествовательный текст значи-
тельного объема, предполагающий наличие сюжета, выстраива-
ющегося вокруг жизненной истории. При этом факты, 
подобранные для повествования, собраны журналистскими ме-
тодами (Kramer, Call, 2007). Считается, что родоначальником 
термина «нарративная журналистика» стал Дж. Пулитцер, кото-
рый вначале был владельцем газеты The St. Louis Post-Dispatch, 
затем – The NewYork World. Именно он явился инициатором со-
здания журналистских материалов в форме динамично развива-
ющейся истории, основывавшейся на сенсационных фактах. На 
страницах его изданий впервые появились «репортажи, в кото-
рых материал, добытый путем погружения, излагался в нарратив-
ном стиле» (Бозрикова, Татару, 2012: 21). Благодаря Дж. Пулит-
церу начало развиваться движение «разгребателей грязи» 
(muckrakers; 1880–1890 гг.). Эта форма повествования оказалась 
интересна читателю, вот почему она стала проникать в разные 
жанровые формы, в том числе и в новость. Кроме того, журнали-
сты использовали нарративные заголовки, задающие определен-
ный сценарий новостного материала.

Нарративные принципы документального и в то же время 
образного показа событий, информация о которых была получена 
благодаря журналистской деятельности, стали характерной чертой 
и «новой журналистики» (1960–1970 гг.). Этот принцип использу-
ется в журналистике и сегодня, а для обозначения журнализма та-
кого рода в западной теории используется термин «новая новая 
журналистика» (см.: Boynton, 2005) 

По мнению российских исследователей Л. В. Татару и С. А. Боз-
риковой (Бозрикова, Татару, 2012), нарративная журналистика (в 
частности, такие жанры, как очерк, фельетон, памфлет, житейская 
история) является частью художественной публицистики. Но она 
очевидно не исчерпывается этой ролью, поскольку процесс нарра-
тивизации жанров коснулся также и такого сегмента, как новост-
ной дискурс. Вот почему одна из задач нашего исследования – 
рассмотреть, какие дискурсивно-прагматические (жанрово-
композиционные) формы может принимать взаимодействие нар-
ратива и информации.
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Нарратология и медиадискурс

Теория медиатекста и медиаречи динамично развивается. Как 
отмечала М. Ю. Казак, «в настоящее время медиатекст приобрел 
статус базовой категории в медиалингвистике, медиастилистике, 
медиакультуре, медиаобразовании – новых направлениях лингви-
стической, философской, педагогической науки (работы Т. Г. До-
бросклонской, Н. Б. Кирилловой, Г. Я. Солганика, А. В. Федорова 
и др.)» (2012: 30). В качестве основных характеристик медиатекста 
указываются «медийность (воплощение текста с помощью тех или 
иных медиасредств, его детерминация форматными и технически-
ми возможностями канала), массовость (как в сфере создания, так 
и в сфере потребления медиапродуктов), интегративность, или 
поликодовость, текста (объединение в единое коммуникативное 
целое различных семиотических кодов), открытость текста» (Там 
же: 32). Другие исследователи называют «вторичность текста»: 
«Тексты массовой коммуникации отличаются от других видов тек-
стов тем, что в них используются, систематизируются и сокраща-
ются, перерабатываются и особым образом оформляются все 
другие виды текстов, которые считаются “первичными”» (Рожде-
ственский, 1979: 166; Матвеева, 2010: 201). А. В. Болотнов предла-
гает выделять вторичные тексты, имея в виду тексты – реакции 
экспертов на первичный текст, и третичные, прямо или косвенно 
связанные с исходными текстами (2017: 41–42). Важными призна-
ками медиатекста являются дискурсивность (van Dijk, 1991; Ана-
лиз новостей…, 2003); диалогичность (Дускаева, 2012: 16); гипер-
медиальность (Кастельс, 2004: 17); фреймированность (Минский, 
1979: 23). Важность контента и канала информации отмечает 
Т. Г. Добросклонская: «Медиатекст – это сообщение плюс канал» 
(2009: 138). Об основной – синергетической – форме существова-
ния медийного текста в Интернете пишет М. М. Лукина: «Теоре-
тически в таком синергетическом журналистском тексте в разных 
сочетаниях могут быть использованы все семь медийных плат-
форм — вербальный текст, графика, инфографика, видео, аудио, 
анимация, фотография. А конфигурации этих платформ могут 
варьироваться от мономедийных, когда для донесения смыс-
лов используется одна медийная платформа (например, только 
слова или только фотографии), до мультимедийных сочетаний» 
(2009: 68–69). 

Разностороннее теоретическое осмысление параметров медиа-
текста, который оказался в фокусе внимания не только лингви-
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стов, но и психологов, социологов, закономерно дополняется 
вниманием и к его нарратологическим характеристикам. В наше 
время можно говорить уже о появлении «медианарратологии, ко-
торая рассматривает в качестве объекта исследования нарратив-
ный медиатекст, дискурс, интердискурс» (Александрова, 2018: 21). 
Она основывается на присутствии повествовательной структуры, в 
которой отражена субъективная образная картина мира автора, 
создаваемая на основе данных, полученных журналистскими ме-
тодами. Можно было бы предложить для исследования таких 
структур понятие «медианарратив», который может быть пред-
ставлен как на уровне отдельно взятого текста (представленного 
разными жанровыми формами – репортаж, очерк, документаль-
ная повесть, роман нон-фикшн и пр.), так и ряда текстов, объеди-
ненных единой темой, т.е. дискурса, а также нескольких дискур-
сов, взаимодополняющих друг друга или оппозиционных друг 
другу, – иначе говоря, на уровне макронаррации, интердискурса. 

Как пишет В. Шмид, «нарратология — это «теория повествова-
ния»» (2003: 9). Таким образом, предметом исследования совре-
менной медиатекстологии закономерно становятся и нарратоло-
гические текстовые категории – в частности, нарратологическая 
последовательность, построенная из пяти основных макропропо-
зиций (исходная ситуация, осложнение, действия, разрешение, 
финальная ситуация), которая обретает аксиологическое осмы-
сление благодаря имплицитной или эксплицированной оценоч-
ной макропропозиции. Следовательно, одним из признаков 
современного медиатекста можно считать «сценарность», субъек-
тивную сюжетность конструируемой в тексте истории (интерпре-
тации диегезиса). 

Интересны и другие, более поздние исследования в области 
нарратологии. Так, К. Ошац и К. Маркер в статье «Долгосрочные 
эффекты убеждения в исследованиях, посвященных нарративной 
коммуникации: метаанализ», отмечая высокую эффективность 
нарративных конструкций, указывают, что «нарративы – это осо-
бенно эффективный тип сообщения, который часто имеет боль-
ший убедительный эффект, чем не-нарративы» (Oschatz, Marker, 
2020). 

Особенно важными представляются работы, посвященные из-
учению интерактивного цифрового повествования, и в частности 
книга «Интерактивный цифровой нарратив: история, теория и 
практика». Авторы одной из ее глав Н. Ноллер и У. Бен-Ари 
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(Knoller, Ben-Urie, 2015) отмечают изменение типа интерфейса в 
современных гаджетах. Теперь он способен «считывать» физиоло-
гические реакции пользователей (к примеру, движение глаз) и на 
основании этой информации, свидетельствующей о предпочтени-
ях пользователей, составлять дискурс для каждого участника ком-
муникации на его дисплее. Вот почему развитие интерактивного 
цифрового нарратива обусловливается и технологическими воз-
можностями современных коммуникационных устройств. Таким 
образом, известное определение медиатекста как совокупности 
канала и информации, предложенное Т. Г. Добросклонской, те-
перь дополняется еще одним компонентом – интерфейсом, кото-
рый способен воспринимать реакции пользователя и корректиро-
вать медианарратив в его гаджете в соответствии с ними. 

В последние два десятилетия к категории нарратива обраща-
лись и российские исследователи. Так, В. Тюпа обобщает опыт 
нарратологических исследований XX в. и формулирует категории 
и принципы нарратологического анализа, релевантные для лин-
гвистики нашего времени (2002). Д. А. Малышев рассматривает 
нарратив в соотношении с событием в теленовостях, посвящен-
ных деятельности политиков, отмечая, что «нарративные при-
знаки просматриваются в новостной журналистике» (2015: 132). 
С. А. Бозрикова пишет о криминальном новостном дискурсе, 
указывая, что нарративная стратегия в криминальных материа-
лах сближается со стратегемой в художественном произведении: 
в них тоже есть «драматическая структура композиции, художе-
ственный стиль, ярко выраженная точка зрения <…>» (2012: 21). 
Д. Г. Качанов, цитируя Е. Прасолову, отмечает, что «мультиме-
дийная нарративность характерна в том числе и для информаци-
онной заметки, так как содержит занимательную историю с кон-
фликтом, сюжетом, системой персонажей» (2020). Его позиция 
близка гипотезе А. И. Милостивой, которая, дискутируя с 
Л. В. Татару, отмечает, что новостной дискурс нарративен, по-
скольку «невозможно создать текстовую ткань, полностью ли-
шенную знаков авторского присутствия, которое может быть им-
плицитным и выражаться не в форме выбора тех или иных 
лексем и синтаксических средств из синонимического ряда, а 
посредством фокусирования отдельных деталей описываемой  
референтной ситуации и избегания других» (2015). Мы также по-
лагаем, что новостной медиадискурс может включать тексты, 
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имеющие признаки нарративности, и прежде всего композици-
онное построение в рамках нарративной последовательности.

Как именно выстраивается нарративная последовательность в 
новостном медиатексте (дискурсе)? Совпадает ли она с той, кото-
рую мы видим в художественном тексте?

Вспомним историю структуралистских исследований в России, 
в частности работы В. Я. Проппа о структурных особенностях вол-
шебной сказки, о которых ученый писал в монографии «Морфо-
логия сказки»: «Можно самому создавать новые сюжеты искусст-
венно в неограниченном количестве, причем все эти сюжеты 
будут отражать основную схему, а сами могут быть не похожими 
друг на друга» (1928: 122).

Обратимся также к идее Фредерика Чарльза Бартлетта, пола-
гавшего, что, запоминая информацию, облекая в слова свой жиз-
ненный опыт, человек использует некие стереотипные фоновые 
пропозиции (знания), которые позволяют ему при помощи во-
ображения заполнить лакуны памяти. Он назвал их схемами 
(Bartlett, 1932; Бартлетт, 1959). Позже, в исследованиях Роджера 
Шенка и Роберта Пола Абельсона, появился термин «скрипт» 
(Schank, Abelson, 1977). Затем понятие «скрипт» благодаря рабо-
там Р. Шенка, Л. Бирнбаума, Дж. Мей (Schank, Birnbaum, Mey, 
1989), а также английских психологов А. Сэнфорда и С. Гэррода 
(Sanford, Garrod, 1981) все чаще начинает заменяться термином 
«сценарий» (scenario). 

Напомним точку зрения Уильяма Лабова, который определил 
основные компоненты нарративного дискурса, выстраиваемого 
по следующей схеме: тезис (краткое содержание нарратива) – 
ориентация (время, место, ситуация, действующие лица) – ослож-
нение – оценка (значимость и смысл действия, отношение рас-
сказчика к этому действию) – разрешение (как завершилась 
история) – кода (связь с настоящим) (Labov, Waletzky, 1997). Отме-
тим, что все авторы отмечают наличие постоянных компонентов 
«сюжета» и «сценарность», драматургичность нарративного дис-
курса. 

Вопрос о нарративной последовательности, как мы видим 
из приведенного анализа научной литературы, подробно рас-
смотрен прежде всего для художественного дискурса. Таким 
образом, сегодня одна из задач исследователей медианарра-
тива – определить, существует ли в медиадискурсе, в частности 
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в новостных материалах, представленных в соцсети «ВКонтак-
те», такая же строгая последовательность повествования, как в 
художественном тексте, изучить, какой может быть нарративная 
последовательность (сценарий, скрипт) для новостных медиа-
текстов.

Результаты исследования

Для оценки эффективности новостного материала, организо-
ванного по законам нарративного сегментированного гипертек-
стуального повествования, были проанализированы посты «Ком-
сомольской правды», РБК, РИА Новости, размещенные в соцсети 
«ВКонтакте» в конце марта–апреле 2019 г. (период март–апрель, 
как указывают исследователи современного медиапространства 
(Курилов, 2016: 72), характеризуется наибольшим количеством 
новостных материалов, размещаемых на лентах новостных 
агентств, что связано с ростом социальной активности россиян в 
это время года. Он весьма показателен для планирования страте-
гии размещения новостных материалов в СМИ). Эти данные по-
могли выявить наиболее востребованный читателем материал и 
проанализировать особенности его построения и стилистического 
оформления. 

Кроме того, для иллюстрации организации новостного матери-
ала по принципу нарративной последовательности были исполь-
зованы и материалы «Комсомольской правды» от 28.03.2019 и от 
28.10.2020 г.

Выбор указанных СМИ в качестве источника эмпирического 
материала обусловлен тем, что это авторитетные информацион-
ные ресурсы, имеющие весьма значительную аудиторию и пред-
ставляющие собой разные типы СМИ (информационные агентст-
ва, массовая общенациональная газета). Были рассмотрены 
способы репрезентации новости в постах соцсети «ВКонтакте» и 
на сайте соответствующего СМИ (статичная фактография или 
сценарность, динамичная событийность, наличие нарративной 
последовательности – подробнее об этом см. в разделе «Цели, за-
дачи, методы»). 

«ВКонтакте» – наиболее популярная социальная сеть в России. 
В отечественном сегменте она опережает Facebook, которая зани-
мает наивысшие позиции в США и Западной Европе. Это и по-
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служило причиной выбора ее для проведения исследований но-
востного медиадискурса.

В результате исследования была составлена таблица, которая 
помогла обобщить информацию о подаче новостей в соцсети 
«ВКонтакте». Объем получившейся таблицы – 32 листа.

Пример анализа данных в таблице.

Дата Комсомольская 
правда РБК РИА Новости

24.04.19 Текст перед постом: 
Лидер КНДР уже в 
России. Первой его 
остановкой стал 
Хасан. Текст заго-
ловка можно назвать 
динамичным. 
Логично, что тема 
будет развиваться и в 
последующих постах. 
Далее следует ссылка 
на сайт издания. 
Текст на фото: Ким 
Чен Ын прибыл в 
Приморье.  

Кол-во шеров
5

Кол-во комментариев
25

Кол-во лайков
222

Текст перед постом: 
Лидера КНДР Ким 
Чен Ына на пригра-
ничной станции Хасан 
встретили российские 
дипломаты, чиновники 
и девушки с хлебом 
и солью. Новостные 
агентства расходятся 
во мнении по поводу 
того, принял ли лидер 
КНДР традиционное 
угощение или отказал-
ся от каравая. Текст 
представлен в разви-
тии, динамичен, несет 
в себе интригу. 
Текст на самом посте 
(на фото/видеомате-
риале/презентации) 
отсутствует.

Кол-во шеров
7

Кол-во комментариев
67

Кол-во лайков
112

Текст перед постом 
в ВК: Ким Чен Ын 
прибыл в Россию (текст 
сопровождается gif). 
Далее следует ссылка. 
Заголовок фактогра-
фичен, представляет 
собой констатацию 
новости. Gif привле-
кает читателя, явля-
ется визуализацией 
новости.  

Кол-во шеров
20

Кол-во комментариев
120

Кол-во лайков
897

Мы рассмотрели соотношение «истории» и дискурса в пред-
ставленных материалах. Исследуя тексты, мы применяли принци-
пы дискурсивного анализа, которые являются базовыми в медиа-
лингвистике. 

В дискурсивном построении новостного сюжета участвуют 
«ядерные» тексты, которые распространяются в соцсетях, образуя 
информационную «паутину», включающую в себя как исходный, 
диегетический текст, так и вторичные (третичные) тексты, сопро-
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вождаемые комментариями. Как правило, новость подается при 
помощи экстрадиегетической стратегии: журналист выступает в 
роли «всеведущего автора», не участвующего в событии. Текст при 
этом может быть поликодовым, если иллюстрируется фотогра-
фией или видео. Но если текстовой материал сопровождается 
аудио- или видеоинтервью и журналист становится участником 
описываемых событий и повествует о них именно с позиций одно-
го из действующих лиц, то используется интрадиегетическая стра-
тегия, которая помогает выстроить поликодовый дискурс, способ-
ствующий усилению аттрактивности материала для читателя. 
Таким образом, журналист, как пишет А. А. Леонтьев, «описывает 
не событие как таковое или не сценарий как таковой, а их психи-
ческий образ <…> Образ события описывается им при помо-
щи текста, причем конечная задача этого текста – в идеале – со-
здать аналогичный образ того же события у реципиента» (2008: 
149–150). 

Для теоретического описания новостного медианарратива, 
представленного в рамках дискурса, необходимо провести разли-
чие между понятиями «факт» и «событие». Факт – это статичное 
описание происходящего, элемент реальной действительности, 
наличие которого может быть верифицировано. Он не содержит в 
себе сюжетности. Событие же предполагает наличие ряда фактов, 
скомпонованных таким образом, что выстраивается динамичное 
повествование. 

В основе новостного повествовательного текста/дискурса мо-
жет лежать и факт, и событие (цепь событий), которое организует 
собой факты, объединенные драматургией повествования. При 
событийной подаче новостного материала хронология изложения 
может быть прямой и обратной: завязка, кульминация и развязка 
могут меняться местами в зависимости от того, насколько «но-
вым», эксклюзивным оказывается фактический материал. Этот 
вывод подтверждается и теоретическим осмыслением процессов, 
характерных для событийного дискурса: «Факты принадлежат к 
области знания и не обладают процессуальностью, событие же 
происходит во времени и пространстве. Из этого следует, что одно 
и то же событие может быть представлено в виде разных фактов в 
зависимости от трактовки сути события. Такое понимание собы-
тия приобретает особую значимость при исследовании специфики 
референтной соотнесенности текстов медиадискурса» (Воронцо-
ва, 2017: 22). 
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Описывая «образ события», журналист может использовать 
разные типы речи (повествование, описание, рассуждение, опре-
деление), создавая в тексте «вторую реальность» в соответствии со 
своими аксиологическими принципами, своей картиной мира. 
В этом отношении его деятельность оказывается родственной 
творческой работе автора художественных текстов. Различие за-
ключается в том, что писатель создает целиком вымышленный 
мир, который строится по законам того или иного литературного 
направления и жанра, журналист же, выстраивая определенную 
нарративную последовательность, оперирует фактами.

Заключение/выводы 

При исследовании новостных материалов использовались пре-
жде всего дискурсивный и нарратологический анализ, а также ста-
тистический метод, дескриптивно-сопоставительный метод, осно-
ванный на выборочном анализе лингвистических явлений, 
относящихся к сфере исследования. Кроме того, применялся ме-
тод лингвистического анализа текста. 

Новостной дискурс фактографичен, но не всегда факты орга-
низованы в медиатексте как события. Зачастую информация пере-
дается при помощи традиционной «перевернутой пирамиды», 
причем самая «широкая» сторона пирамиды в соцсетях заполняет-
ся текстом на фото- или видеоматериале, представляющем собой 
кликабельную ссылку, отсылающую к основному материалу. 
В главном тексте на сайте новость представлена более подробно – 
это часть «пирамиды», отсутствующая на ссылке. 

Чтобы читатель сразу понимал, к какому тематическому блоку 
относится материал, используется рубрикация текстов. Так 
обеспечивается еще одно важное свойство современных 
новостных материалов – юзабилити (удобство использования).

В новостных материалах РИА, представленных в соцсети «ВКон-
такте», как правило, факты представлены традиционно, статично:
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Не случайно текст на ссылке содержит глагол несовершенного 
вида: упоминается именно факт, а не событие, – и он в будущем 
станет составной частью событийного медианарратива о победе 
Зеленского на выборах. 

Новость оформлена при помощи глаголов совершенного вида: 
новостное сообщение представляет собой информацию о 
свершившемся факте.
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К событийному показу последовательности фактов, не только 
хронотопичному, то есть определяемому такими параметрами, как 
привязка ко времени, месту, но и драматургичному (сюжетному) и 
репортажному, РИА обращается прежде всего в том случае, когда 
повествует о происшествии. Сама по себе структура рассказа о 
происшествии представляет собой цепь фактов, объединенных в 
событие посредством композиции сюжета (там присутствует за-
вязка, кульминация, развязка, и эти компоненты журналист мо-
жет перемещать, создавая собственный нарратив о криминальном 
казусе). Даже если используется только диегетическая стратегия, а 
журналист играет роль «всеведущего автора», «рассказ» получает 
движение за счет редуцированной нарративной последовательно-
сти, содержащейся в тексте. 

Другим типом нарративных материалов становится жанр ре-
портажа, изображающего масштабное событие, имеющее кросс-
культурное значение. Так была представлена картина пожара 
Нотр-Дам в Париже.
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Как видим, текст поликодовый (присутствует видео), гипертек-
стуальный (есть кликабельные ссылки), он изображает событие в 
процессе развития, что способствует повышению аттрактивности 
медианарратива о пожаре для читателя. Интрадиегетическая стра-
тегия повествования (автор находится непосредственно на месте 
события, участвует в нем, что подтверждается видеоматериалом) 
помогает придать тексту репортажный характер и способствует 
усилению коммуникативной эффективности новости (термин 
«коммуникативная эффективность» показывает степень вовлечен-
ности читателя в процесс восприятия новости, его интерес к ней. 
Коммуникативная эффективность медиаматериала измеряется та-
кими метриками, как Love Rate, Talk Rate, ER Post, ER View). Пей-
зажные детали, представленные в тексте радом с фото, способст-
вуют усилению образности повествования. Этот медианарратив 
объединяет в себе черты таких типов текста, как повествование и 
описание (оно создает ретардацию в сюжетном изложении собы-
тий, но необходимо для создания яркого, эмоционального «рас-
сказа» о величайшей культурной трагедии нашего времени). По-
скольку рассказ создается разными способами, можно говорить о 
возможности включения в повествовательный текст описательных 
фрагментов для создания убедительной картины реальности (по-
добная практика была характерна, как мы отмечали выше, для ма-
териалов «новой журналистики»).

Не менее интересны с точки зрения приемов нарративной орга-
низации повествования представленные в соцсети «ВКонтакте» 
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новостные материалы «Комсомольской правды», которые стремят-
ся воссоздать образ события, вследствие чего в ряде постов (гипер-
текстов, ориентирующих читателя на материалы «Комсомолки») 
появляется начало нарративной последовательности – исходная 
ситуация и завязка действия. В ряде материалов на сайте (03.04, 
08.04, 11.04, 15. 04, 24.04) присутствуют не только исходная ситуа-
ция, но и такие компоненты, как осложнение и действия, направ-
ленные на разрешение сложной ситуации, а также кода (развязка). 
Такая драматизация повествования способствует усилению привле-
кательности текста для читателя. 

В других материалах «КП» нарративная последовательность 
присутствует в каноническом виде. Так, материал от 28.03.2019 г. о 
мальчике, спасшем собаку, организуется как классическая нарра-
тивная последовательность: 1) исходная ситуация: 13-летний 
мальчик и его мама гуляли в парке Александрия (Петергоф);
2) осложнение: подросток увидел, как собака, попавшая под лед, 
не может выбраться (сложность ситуации подчеркивается описа-
нием равнодушия смотревших на происходящее мужчин); 3) дей-
ствия: мальчик вытащил ее на лед, вместе с мамой они вывели ее 
на берег, затем с другими очевидцами, дочерью и мамой, отвезли в 
ветеринарную клинику (благородство мальчика оттеняется фото, 
на котором он укутывает собаку в свою куртку); 4) разрешение: 
собака обследована, врачи признали ее состояние удовлетвори-
тельным; 5) финальная ситуация: собака находится в приюте, со-
трудники пытаются найти ее прежних хозяев или подобрать но-
вых. Это поликодовый текст, так как повествование ведется на 
основе вербальной (текст) и визуальной (фото) семиотических си-
стем, которые в этом случае дополняют идею автора, воссоздаю-
щего портрет благородного подростка, которому небезразличен 
окружающий мир. 

В ряде примеров новостной материал подается как события в се-
риале (романе): каждый фрагмент локального новостного дискурса, 
выстроенного вокруг развивающегося события, может включать та-
кие элементы нарративной последовательности, как исходная ситу-
ация, осложнение, действия, разрешение, и в то же время он спосо-
бен становиться элементом этой последовательности в макронар-
рации, состоящей из нескольких журналистских материалов (тако-
ва, например, серия материалов об экс-министре М. Абызове, кото-
рая состоит из 39 (!) новостных материалов с 26.02 по 30.12.2019 г.). 
Зачастую используется экстрадиегетическая стратегия, когда жур-
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налист является сторонним наблюдателем, комментатором, а не 
участником события (см., к примеру, пост о Кокорине и Мамаеве). 
Автор современного медийного текста сближается с «всеведущим 
автором» текста художественного – реалистического романа, кото-
рый, как писал Стендаль в романе «Красное и черное», есть зерка-
ло, с которым идешь по большой дороге, отражающее то лазурь не-
босвода, то грязные лужи и ухабы.

Наконец, в новостном дискурсе РБК преимущественно сооб-
щается о событии как о свершившемся факте, отчего новости вы-
глядят более статично не только по сравнению с новостными ма-
териалами «КП», но и в сопоставлении с текстами РИА Новости.

Таким образом, новостной дискурс может включать в себя опи-
сание факта, повествование о событии, построенное по законам 
нарративной последовательности, а также дискурсивное фрагмен-
тарное (факультативно – гипертекстуальное поликодовое) воссо-
здание «образа события», объединенное общей макронаррацией, в 
которой составными частями будут медиаматериалы на разных 
платформах, – это и обусловливает полифоничность новости (по-
разному поданный материал вступает в сложные, «многоголо-
сные» смысловые отношения с самим собой). 

В медиалингвистических исследованиях журналистского ди-
скурса значимым становится понятие «медианарратив», который 
может существовать в качестве как повествовательного текста раз-
ных жанров, так и ряда текстов, объединенных единой темой, 
представляющих единую «историю», т. е. дискурса, а также – не-
скольких дискурсов, комплементарных друг для друга или оппози-
ционных, – иными словами, как макронаррация, интердискурс. 

Примечания
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