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ФЕЙКОВЫХ НОВОСТЕЙ В ИНТЕРНЕТЕ 
И НА ТЕЛЕВИДЕНИИ

В данной статье представлены результаты первого этапа исследования 
фейковых новостей. Авторы концентрируют внимание на особенностях кон-
тента популярных фейковых новостей, вышедших в российских интернет-СМИ 
и на телевидении за последние пять лет. На основании полученных результатов 
сделан вывод о мимикрии фейковых сообщений под реальные новости: популяр-
ные фейковые новости схожи с новостями реальными и структурно их повто-
ряют. Отличия фейка от реальной новости проявляются только на содержа-
тельном уровне. Источником распространения фейковых новостей являются не 
только социальные сети и подозрительные сайты, но и федеральные СМИ.
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CONTENT SPECIFICS OF RUSSIAN FAKE NEWS 
ON THE INTERNET AND ON TELEVISION

Fake news has widely spread over recent years, especially during the Brexit 
process, Ukrainian conflict and US presidential election campaign. Collins English 
Dictionary chose the word “fake” as the word of the year 2017. This study looks at the 
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content specifics of fake news on the Internet and on Russian television. The sample 
consists of 22 pieces of fake news that spread in social networks and online media (the 
audience for each piece amounted to more than 1 million people). The authors draw a 
conclusion about fake news mimicry to real news (structural similarity). The 
difference appears only at the level of content. The major means of spreading fake 
news are not only social networks and dubious websites but also the federal media.

Key words: fake, fake news, online news, the Internet, online communication, 
television.
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Введение

Фейки, как продукт медиаресурсов, стали предметом широкого 
обсуждения в последние несколько лет, получив особое распро-
странение в период Брексита (выхода Великобритании из Евросо-
юза), военных столкновений на территории Украины и президент-
ских выборов в США. Конечно, использование недостоверной 
информации не ново: дезинформацию в качестве метода воздей-
ствия на врага советовал использовать еще китайский полководец 
Сунь-Цзы. Однако именно в последние два года слово фейк стало 
употребляться на 36,5% чаще1. Повсеместное распространение 
Интернета, возросшая популярность социальных сетей обуслови-
ли частичный переход коммуникации, в том числе политической, 
в онлайновую среду, что стимулировало распространение фейков. 
Мета-анализ цифровых ресурсов США показывает, что активны 
свыше 100 сайтов, которые регулярно публикуют фальсифициро-
ванную информацию (Shao, Ciampaglia, Flammini, 2016: 746). А в 
России распространение фейковых новостей приняло такой мас-
штаб, что Государственная Дума ввела наказание за распростране-
ние недостоверной общественно значимой информации. 

Исследователями высказывается предположение, что алгорит-
мическое производство контента позволяет сайтам, специализи-
рующимся на распространении недостоверной информации, ав-
томатизировать производство новостей (Vargo, Guo, Amazeen, 
2017: 16). В некоторых исследованиях первопричиной распростра-
нения подобного контента называют погоню за сенсацией (Ис-
серс, 2014: 117).

Кроме того, публикация фейковых новостей может приносить 
неплохой доход владельцам сомнительных ресурсов. Во время 
президентской гонки в США в 2016 г. около 150 англоязычных 
сайтов, поддерживающих Дональда Трампа, были зарегистрирова-
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ны в небольшом македонском городе Велес. Ресурсы ежедневно 
публиковали множество фейковых сообщений о кандидате в пре-
зиденты, поскольку те были востребованы у аудитории. Новости о 
Трампе оказались самым прибыльным способом генерировать 
трафик, «причем, настолько выгодным, что если сначала новости 
просто копировались с американских консервативных сайтов, то 
потом македонцу пришлось нанимать американских авторов» 
(Козловский, 2018).

Понятие и сущность фейка

Один из ведущих словарей английского языка – британский 
Collins English Dictionary – выбрал фейк главным словом 2017 г. 
И действительно фейки стали предметом пристального внимания 
как зарубежных, так и российских исследователей. Было предло-
жено множество определений фейка и фейковой новости, однако 
до сих пор не принято единой дефиниции. Фейк определяют как 
журналистское сообщение, опубликованное в СМИ, содержащее 
недостоверную и непроверенную информацию, не соответствую-
щую реальным фактам и эмпирической действительности (Иль-
ченко, 2016). Также фейковыми называют «сфабрикованные но-
востные материалы, ложь в которых можно распознать и 
разоблачить, хотя она и способна ввести аудиторию в заблужде-
ние» (Распопова, Богдан, 2018: 5). Аналогичное определение пред-
лагают профессора Олкотт и Генцкау (Allkott, Gentzkow, 2017: 213).

Другие исследователи предлагают употреблять термин фейк-но-
вости для «маркировки незаконных коммуникативных действий в 
пространстве Интернета, создания поддельных сайтов, которые 
почти невозможно отличить от настоящих» (Синельникова, 2014: 
97). Фейковые новости также отождествляют с дезинформацией 
(Самошкин, 2017: 180).

В данном исследовании под фейком понимается намеренное 
искажение или конструирование действительности, а под фейко-
вой новостью – новостные сообщения, основанные на намерен-
ном искажении фактов, созданные для извлечения определенной 
выгоды (например, увеличения трафика или цитируемости).

С. Эдсон, Ж. Лим, Р. Линг на основе анализа научных статей, 
опубликованных в период 2003–2017 гг. и посвященных распро-
странению фейковых новостей, предлагают следующую типоло-
гию фейков: сатира в новостях, пародия, фабрикация, манипуля-



6

ция, пропаганда и реклама (Edson, Zheng, Ling, 2018: 141). Таким 
образом, к фейкам относят пародийные программы, использую-
щие юмор или преувеличение для презентации аудитории ново-
стей. Подобные сатирические программы «играют важную роль в 
медийной экосистеме. Использование юмора не поверхностно. 
Отнюдь, юмор часто используется, чтобы критиковать политиче-
ские, экономические и общественные события» (Там же). Класси-
фикация, предложенная отечественными медиаисследователями, 
основана на манипулятивных приемах, заложенных в фейковых 
сообщениях: интернет-утка, псевдоновости, фотоподделка, видео-
подделка, аккаунты в «Твиттере» заведомо ложного содержания, 
мошеннические сайты с фальшивыми комментариями от несуще-
ствующих пользователей (Павлютенкова, Маркова, 2017: 142).

Кроме того, фейковые сообщения могут создаваться и распро-
страняться для достижения различных целей: развлечения аудито-
рии, повышения трафика, достижения политических или конку-
рентных преимуществ, дискриминации определенных групп лиц, 
привлечения внимания к отдельной личности или компании, мо-
шеннического завладения деньгами или имуществом пользовате-
лей, нанесения ущерба информации, хранящейся в компьютерах 
пользователей (Суходолов, Бычкова, 2017: 160–162).

При этом аудитория зачастую не в состоянии отделить настоя-
щую новость от фальшивой из-за низкого уровня медиаграмотно-
сти. Так, по данным Национального агентства финансовых иссле-
дований (НАФИ), индекс медиаграмотности россиян, т. е. проверка 
достоверности новостей, поиск новостей в разных источниках, по-
нимание того, что новости могут освещаться не полностью, состав-
ляет 65% из 100 возможных. Более того, 51% опрошенных не сопо-
ставляют сведения из разных источников СМИ2, а значит, склонны 
доверять одной точке зрения, которая может оказаться фейком.

Даже спустя время примерно половина аудитории помнит фей-
ковые сообщения и продолжает им верить (Allcott, Gentzkow, 
2017).

Недостоверная информация в эпоху новых медиа появляется 
не только в мейнстримных медиа, но и в социальных сетях – оп-
тимальном канале для распространения фейков (Vosoughi, Roy, 
Aral, 2018: 1146–1151). По мнению некоторых исследователей, 
пользователи распространяют информацию низкого качества, 
чтобы она стала виральной в соцсетях, поскольку считают, что они 
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заслуживают большего доверия, чем мейнстримные медиа (Al-
Rawi, 2018: 2).

Фейковые посты с высоким уровнем вовлечения аудитории за-
частую воспринимаются пользователями как достоверная инфор-
мация. Так, пользователи «Фейсбука» (Facebook), которые указы-
вают эту сеть в качестве основного источника получения 
новостей, более восприимчивы к фейковым заголовкам: в 83% 
случаев недостоверные новости не вызывают сомнений в подлин-
ности (Silverman, Singer-Vine, 2016). Фальшивые новости получа-
ют широкое распространение во многом благодаря особенностям 
аудиторного поведения: пользователи делают репосты для уве-
личения интеракции с собственной аудиторией, в некоторых слу-
чаях – для формирования социальной перцепции. По данным ис-
следовательского центра Pew Research Center, около четверти аме-
риканцев делились на своей странице в «Фейсбуке» фейковыми 
новостями, хотя знали, что заявленная информация не соответст-
вует действительности3.

Теоретико-методологическая основа исследования

Актуальная тема фейков привлекает внимание все большего 
числа исследователей. Однако по большей части изучается приро-
да фейковых новостей (Vargo, Guo, Amazeen, 2017; Vosoughi, Roy, 
Aral, 2018; Ильченко, 2016; Котова, Дукян, 2016; Синельникова, 
2014). Данное исследование сосредоточено на выявлении особен-
ностей контента популярных фейковых новостей в российской 
интернет-среде и на телевидении. Это первый этап исследования, 
целью которого является выявление ключевых характеристик кон-
тента фейковых новостей, благодаря которым они становятся схо-
жими с реальными новостями и привлекают внимание пользова-
телей. 

Среди задач исследования: 
- подготовка необходимого исследовательского инструмента-

рия для реализации цели исследования; 
- определение ключевых характеристик фейковых новостей, 

механизмов их распространения;
- характеристика структуры, портрета фейковых новостей в 

сравнении с реальными новостями.
Объектом исследования являются российские фейковые новости, 

получившие большой общественный резонанс (с 2014 по 2018 г.), 
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благодаря распространению в ведущих российских СМИ и соцсе-
тях. Предметом – специфика контента данных новостей. 

В качестве рабочей гипотезы служит предположение о том, что 
популярные фейковые новости действительно схожи с новостями 
реальными и структурно их повторяют (наличие визуальных эле-
ментов, что характерно для интернет-коммуникации в целом, по-
рядок написания новости – перевернутая пирамида). Однако на 
содержательном уровне проявляются отличия фейка – прежде 
всего, ложная аргументация сообщения (к примеру, ссылка на не-
существующее исследование) или отсутствие таковой. 

Среди основных работ, которые были использованы при подго-
товке нашего исследования, можно выделить три группы:

- работы, связанные с вопросами происхождения фейков, их ви-
дами, механизмами распространения (Edson, Lim, Ling, 2018; 
McNair, 2017; Распопова, Богдан, 2018; Суходолов, Бычкова, 2017);

- работы, посвященные изучению контента новых медиа, в том 
числе фейкового (к примеру, Al-Rawi, 2018; Иссерс, 2014);

- работы, в которых предприняты попытки изучить восприятие 
аудиторей фейковых новостей (Nelson, Taneja, 2018; Silverman, 
Singer-Vine, 2016).

Выборка. Для проведения исследования были отобраны фейко-
вые новости, значительно распространившиеся на телевидении, в 
российских интернет-СМИ и социальных сетях (топ-10). Выбор 
телеканалов и интернет-СМИ обусловлен характером медиапо-
требления в России: по данным медиаметрических исследований, 
ключевыми источниками новостей для жителей страны являются 
Интернет (79%) и телевидение (67%)4. По уровню медиаохвата в 
России лидируют также Интернет и телевидение5. Отметим, что 
фейковая новость, заявленная на телевидении, далее получала 
распространение именно в Сети, поэтому акцент в исследовании 
сделан на рассмотрении сетевого контента. 

Выборка формировалась в несколько этапов. Вначале авто-
ры рассмотрели рейтинги фейковых новостей за выбранный пе-
риод исследования (рейтинги «Медиалогии», «Би-би-си» (ВВС), 
«ТиДжорнал» (TJournal), а также фактчекинговых ресурсов 
«СтопФейк» (StopFake) и «Лапшеснималочная»), при формирова-
нии которых учитывалось значительное распространение новости, 
а также высокий уровень цитирования. 

Далее фейки были разделены по тематике. Первичный анализ 
фейковых новостей показал, что большинство из них связано с 
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политической тематикой, в частности политическими событиями 
на Украине. Стоит отметить, что сообщения, касающиеся других 
тем, так или иначе затрагивают внешнюю и внутреннюю политику 
Российской Федерации. Например, фейковое сообщение о том, 
что Украина хочет обменять Крым на Приднестровье, напрямую 
затрагивает внешнеполитические интересы России. Выдуманные 
сообщения об отъезде А. Макаревича из России и огромной толпе 
у американского посольства в Москве также имеют политический 
подтекст. Полученные данные относительно тематики фейковых 
новостей можно соотнести с данными исследования профессора 
Технологического университета Квинсленда (Австралия) Б. Мак-
Нейра (McNair, 2017), выявившего, что фейки стали центральным 
элементом политической коммуникации в последние годы.

На следующем этапе с использованием автоматизированной 
системы мониторинга социальных сетей и СМИ BrandAnalytics 
были отобраны фейки, аудиторный охват которых в Сети был 
больше 1 млн чел. В конечном итоге выборка составила 22 фейко-
вых новости, включая 7 фейков, посвященных политике, и по 
3 новости на темы экономики, общества, культуры, спорта и науки. 

Авторы с помощью новостных агрегаторов «Гугл.Новости» 
(Google News) и «Яндекс.Новости», а также ручного поиска опреде-
ляли распространение того или иного сообщения и выявляли пер-
воисточник фальшивой новости. Новостные сообщения иденти-
фицировались как фейковые на основании опровержения в 
публичном пространстве (см. табл. 1). Если же опровержения не 
последовало, информация проверялась авторами исследования 
самостоятельно. 

Подчеркнем, что в выборку вошли только крупные фейки, со 
значительным охватом аудитории, отсюда и небольшой объем вы-
борки. Кроме того, исследование является пилотным, выборка не 
претендует на репрезентативность, однако предполагается, что по-
лученные результаты позволят сделать некоторые выводы, касаю-
щиеся контента, которые лягут в основу второго этапа исследова-
ния, посвященного вопросам восприятия фейков. 

Основным методом исследования послужил контент-анализ, 
позволяющий выделить и охарактеризовать ключевые особенно-
сти фейковых новостей. Для исследования был разработан коди-
фикатор, включающий пять категорий: внешняя структура, аргу-
ментация, жанр, тональность и главный субъект.
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Таблица 1

Выборка исследования

Фейк Источник 
фейка

Распространение публикации 
на сайтах СМИ и в соцсетях

Опровер-
жение

Политика

В одном из ресто-
ранов Нью-Йорка 
появился «пяти-
этажный» бургер, 
названный в честь 
В. В. Путина

RT*
ТАСС, ИА Regnum, 
Эхо Москвы, НТВ, КП, 
URA.RU, Ридус +соцсети

Лапшесни-
малочная6

Появление 
В. В. Путина на фо-
тографии с саммита 
G-20 (фотомонтаж)

Инстаграм-
аккаунт 
Дмитрия 
«Гоблина» 
Пучкова

Только социальные сети, 
включая аккаунт журналиста 
В. Соловьева и писателя 
И. Меркури 

TJournal7

Попытка суицида 
Родченкова

ИА 
«Панорама» 
(https://
panorama.
pub/)

RT, РИА Новости (2 публи-
кации), РСпорт, 
СпортЭкспресс, Sports.ru, 
Championat.com, Звезда, 
Вести.ру, Известия, Life.
ru, Gazeta.ru, АиФ, Dni.
ru, Говорит Москва, МК, 
Вечерняя Москва, URA.RU, 
радио «Маяк» +соцсети

TJournal8

Политика (подтема Украины)

Украина хочет 
поменять Крым 
на Приднестровье

Аккаунт 
в соцсети 
«Фейсбук» 
Ирины 
Фриз*

Lenta.ru, Рамблер.Новости, 
Московский комсомолец, 
риа ФАН, Свободная прес-
са, dni.ru, pravdanews.info

СтопФейк9

В Славянске 
украинские 
военные распяли 
мальчика

Первый 
канал Только социальные сети Рипаблик10

П. Порошенко 
предложил вывести 
Крым из состава 
Украины

Известия

Рамблер.Новости, 
ИА «Амител», Русская 
правда, 
Антимайдан+соцсети

Крым.
Реалии 
(украинская 
редакция 
«Радио 
Свобода»)11

Украинцы 
расплачиваются 
в общественном 
транспорте солью

Первый 
канал  Только социальные сети Вести 

Украина12
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Общество

Около американ-
ского консульства 
в Москве выстро-
илась огромная 
очередь

РИА 
Новости

Парламентская газета, РЕН 
ТВ, Звезда, lenta.ru, life.ru, 
Деловой Петербург, Вести.
ФМ, телеканал 360, РИА 
МО, Сплетник, inforeactor.
ru, mosday.ru +соцсети

Посольство 
США13

Интервью «погиб-
шей» в Керчи 
девочки в эфире 
программы 
«60 минут»

Россия 1 Только социальные сети Ольга 
Скабеева14

Девушка предлага-
ет интим в обмен 
на новую модель 
Iphone

ВКонтак-
те*, Лента.
ру

Метро, РИА «ФАН», Rsute.
ru, Vladtime.ru, Informing.ru, 
VistaNews.ru +соцсети

TJournal15

Культура

А. Макаревич 
заявил, что 
покидает Россию

ИА 
«Амител»

АиФ Украина, Ura.ru, 
Novayagazeta-UG.ru, 
SahaPress.ru, Informvest.
net, Comandir.com, vg-news.
ru+соцсети

TJournal16

Роскомнадзор 
запретил показ 
мультфильма «Трое 
из Простокваши-
но»

 ИА 
«Панорама», 
поддержал 
продюсер 
М. Фадеев 
в своем 
аккаунте в 
«Фейсбуке»

70 публикаций (Kurgan.ru, 
Сиб.фм, Vlasti.net, Империя, 
ИА «Версия») +соцсети, 
включая аккаунт продюсера 
М. Фадеева 

Роском-
надзор17

Конкурс «Еврови-
дение» перенесут 
из Киева в Берлин

Фейсбук-
аккаунт 
Алексея 
Столярова

Life.ru, Inforeactor.ru, Finam.
info, Mos.news+соцсети

Крым.Реа-
лии18

Спорт

Н.Валуев станет 
главным тренером 
ФК «Зенит»

Аккаунт в 
«Твиттере» 
Николая 
Валуева

Комсомольская правда, 
радио «Балтика» +соцсети

Официаль-
ного опро-
вержения не 
последовало, 
поскольку 
это была 
перво-
апрельская 
шутка бок-
сера

Продолжение таблицы 1
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Болельщик ЦСКА 
пришел на матч с 
«Ромой» с ножевым 
ранением

Комсо-
мольская 
правда

Спортэкспресс, Вести.ру, 
Нева спорт+соцсети

Чемпио-
нат19

Украина не будет 
транслировать 
чемпионат мира 
по футболу-2018

Урядовi 
курiр

RT, Коммерсант FM, Парла-
ментская газета, Спорт
Экспресс, Труд, Gazeta.
ru, АиФ Украина, Росбалт, 
Экономика сегодня, Новый 
день, Свободная пресса, 
Глас народа, Nation-news.
ru, ivbg.ru, newinform.
com+соцсети

Стоп.
Фейк20

Наука

Гены космонавтов-
близнецов 
изменились после 
полета в космос

Хайтек

РИА Новости, 
Российская газета, 
Комсомольская правда, 
Московский комсомолец, 
Пятый канал, Спутник, 
Афиша.Daily, Метро, 
Моя планета, Вести.ру, 
телеканал 360, Пикабу, 
gazetadaily.ru, paranormal-
news.ru+соцсети

TJournal21

Российские ученые 
клонировали 
египетского 
фараона

Smixer  Maxpark.com, 
dgzzz.ucoz.ru+соцсети

Сайт 
специали-
зируется на 
фейковых 
новостях

А. Гитлер был
похоронен 
в Парагвае 
в 1973 году

Звезда
Спутник, vsevesti24.ru, 
rodina.news, 
nazireich.net+соцсети

Официаль-
ного опро-
вержения 
не было, 
серьезные 
СМИ игно-
рировали 
сообщение

Экономика

В Германии 
приравняли 
криптовалюту 
к платежным 
средствам

РБК

Телеканал «Мир», Вести.
Экономика,  banki.ru, 
investfuture.ru, socportal.info, 
bloomchain.ru, 
mining-cryptocurrency.ru, 
Роскомсвобода+соцсети

Герман 
Клименко22

Продолжение таблицы 1
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Дж.Сорос заявил, 
что Европе 
не выжить 
без России

РИА 
Новости

АиФ, телеканал «Звезда», 
РЕН ТВ, РИА ФАН, 
Правда-тв, Красноярские 
новости, dni.ru, rodina.
news+соцсети

Лапшесни-
малочная23

Угроза финансового 
краха: Атлантиче-
ский океан впервые 
в истории свободен 
от грузовых судов

Блогер 
Алексеич

 Пикабу, maxpark.com, 
newsland.com, Оккультные 
новости+соцсети

Лапшесни-
малочная24

* Оригинальная публикация удалена

Результаты

Результаты анализа показали, что источником распростране-
ния фейковых новостей являются не только социальные сети и 
подозрительные сайты, но и федеральные СМИ, в которых дол-
жен быть налажен механизм фактчекинга и верификации инфор-
мации («Первый канал», «Россия 1», «Звезда», RT, «Известия», 
РИА Новости, РБК). Это подтверждается и данными проведенно-
го ранее исследования (Соколова, 2018: 15).

Федеральные СМИ искажают реальные факты. К примеру, 
«Известия» некорректно интерпретировали интервью депутата 
Верховной Рады, приписав его слова П. Порошенко, якобы дав-
шему распоряжение вывести Крым из состава Украины. В некото-
рых случаях СМИ сознательно дезинформируют аудиторию (на-
пример, история о распятом мальчике на Украине от «Первого 
канала» или новость о нью-йоркском «Путинбургере» от RT). 
Конструирование альтернативных фактов вписывается в концеп-
цию постправды, при которой не имеет значения, реальна новость 
или нет, важно, чтобы она соответствовала эмоциональному на-
строю аудитории и политическим целям коммуникатора (Чугров, 
2017: 46).

В сообщениях подобного рода коммуникатор апеллирует к 
эмоциям, поскольку восприятие информации, содержащей гото-
вые выводы, формирует мотивы и установки, определяя поведе-
ние аудитории. При этом 8 из 22 проанализированных текстов во-
обще не содержали какой-либо ссылки на источник. Как показал 
анализ, для подтверждения достоверности транслируемых сооб-
щений авторы фейковых новостей дополняют реальность отдель-

Окончание таблицы 1
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ными выдуманными фактами или придумывают событие. Как 
пример искажения, дополнения реальности можно привести фо-
томонтаж снимка с саммита G-20: фотография реальная, соответ-
ствует событию, но с помощью компьютерной обработки был до-
бавлен новый участник – президент России. 

Часто СМИ используют реальных людей или реальные органи-
зации, но приписывают им мифические слова или вкладывают в 
уста спикеров информацию, не соответствующую действительнос-
ти. Например, РИА Новости приводят слова Дж. Сороса, что Ев-
ропе не выжить без России, инвестор видит спасение в «плане 
Маршалла» и призывает Евросоюз сотрудничать с Москвой. 
Агентство ссылается на реально существующее издание «Немец-
кие экономические новости» (Deutche Wirtschafts Nachrichten), 
взявшее интервью у Дж. Сороса во время Давосского форума. 
В реальности Сорос участвовал в форуме и давал интервью, но 
только агентству Bloomberg и говорил о России в другом контексте.

Стоит выделить случаи намеренного искажения информации, а 
порой и откровенной фабрикации фактов, якобы озвученных ре-
ально существующими людьми, чьи высказывания транслировали 
федеральные СМИ. В эфире «Первого канала» лидер мелитополь-
ского «Бессмертного полка» Екатерина Уманец заявила, что в 
стране нищета и украинцы расплачиваются в маршрутном такси 
солью. Данное сообщение не соответствует действительности, но 
телеканал не опроверг слова гостьи эфира.

При распространении фейков используются информационные 
жанры, крайне редко – аналитические (21 текст к 1). Данное соот-
ношение можно объяснить тем, что фейки направлены на макси-
мальный охват аудитории, а большей популярностью пользуются 
короткие информационные жанры, не отнимающие много време-
ни у читателей. Федеральные новостные интернет-издания выпу-
скают преимущественно короткие, до 126 слов, материалы (83% от 
общего числа материалов в месяц), а аудитория охотнее вовлекает-
ся в чтение коротких материалов, нежели длинных25. Данные на-
шего исследования также подтверждают, что длинные тексты, в 
том числе аналитические, менее востребованы. Создатели фейко-
вых сообщений ориентируются на более популярный у аудитории 
контент.

Внешняя структура фейковой новости, как правило, не отлича-
ется от структуры обычной новостной заметки и строится по типу 
текст и изображение или текст без иллюстративного сопровожде-
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ния. Практически не используется видеоконтент, что объясняется 
большей трудоемкостью его фальсификации по сравнению с дру-
гими типами контента. Исключением являются материалы теле-
каналов, где фальсификация может проводиться намеренно (на-
пример, сюжет «Первого канала» о том, что в Славянске 
украинские военные «распяли» мальчика). Полученные эмпири-
ческие данные подтверждаются результатами предыдущих иссле-
дований: композиционно фейковые новости ничем не отличаются 
от новостного дискурса (Панченко, 2013: 166). Структурно они 
построены как обычные новости с аналогичной композицией, 
стилистикой, диалектическими ответами на триаду вопросов – 
Что? Где? Когда? (Ефанов, 2018: 163).

Что касается тональности материалов, то превалируют нейтраль-
ные сообщения, не содержащие оценок, экспрессивной или эмо-
ционально окрашенной лексики (нейтральных материалов – 13, от-
рицательных – 6, положительных – 3). Выбор тональности также 
соотносится с внешней структурой фейковых сообщений, мими-
крирующих под обычные новости в Сети. Использование нейтраль-
ной тональности направлено на то, чтобы ввести в заблуждение ря-
довых интернет-пользователей, не имеющих профессионального 
журналистского образования и не обладающих навыками фактче-
кинга. Таким образом, пользователь видит перед собой новостную 
заметку, практически ничем не отличающуюся от реальных ново-
стей, и может принять содержащуюся в ней информацию за правду.

Главным субъектом фейковых новостей становятся реальные 
личности или известные организации (18 новостей). К созданию 
фейковых личностей для распространения ложной информации 
прибегают редко (авторы фейка о запрете Роскомнадзором мульт-
фильма «Трое из Простоквашино» ссылаются на несуществующее 
исследование выдуманного профессора). Предполагаем, что этот 
факт связан с психологическим восприятием информации: но-
вость, в которой есть известная личность или организация, вызо-
вет больше доверия, сочувствия, нежели новость с субъектом, о 
котором читатель слышит впервые. 

Выводы

Интернет позволяет практически каждому человеку стать субъек-
том информационного пространства, при этом большинство не 
осознает свою ответственность за распространение сведений, ко-
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торые не имеют под собой и доли истины. Проблему усугубляет 
наличие у людей определенных стереотипов и мифологем, что по-
зволяет в открытом информационном пространстве больших данных 
принимать на веру информацию, которая просто отвечает их инте-
ресам, тем самым освобождая от проблемы выбора. В итоге общест-
во постправды формируется за счет стереотипизации восприятия 
реальности, а ключевую роль в данном процессе играют медиа.

В данной статье представлена первая часть результатов иссле-
дования популярных фейковых новостей в Интернете и на телеви-
дении, которые позволяют сделать некоторые выводы.

- Ключевым источником распространения фейковых новостей яв-
ляются не только социальные сети и подозрительные сайты, но и фе-
деральные СМИ, в которых должен быть налажен механизм фактче-
кинга и верификации информации («Первый канал», «Россия 1», 
«Звезда», RT, «Известия», РИА Новости, РБК). При этом новость, по-
явившиеся в федеральных СМИ, активно подхватывается социальны-
ми сетями, что позволяет за несколько минут распространить фейк 
среди нескольких сотен тысяч человек. Мы предполагаем, что причи-
ной сложившейся ситуации становится редакционная политика, на-
правленная на оперативность публикации в ущерб фактчекингу.

- Фейковая новость мимикрирует под новость реальную и по-
вторяет ее внешнюю структуру: строится по типу текст, дополнен-
ный изображением, или текст без иллюстративного сопровождения. 

- Схожесть с реальными новостями наблюдается и на уровне жан-
ра и тональности фейковых публикаций. Так, в большинстве случаев 
фейковая новость подготовлена в формате новостной заметки. При 
этом информация представляется в нейтральной тональности, что 
характерно для публикации новостных материалов в Сети (Зуйкина, 
2017: 84). Возможно, авторы фейковых сообщений намеренно отка-
зываются от использования экспрессивной и эмоционально окра-
шенной лексики, поскольку данная лексика чужда новостным сооб-
щениям и ее использование может служить первичным маркером 
поддельности транслируемой информации. Данное умозаключение 
авторы планируют верифицировать на втором этапе исследования.

- Кроме того, главными субъектами в фейковых публикациях 
выступают реальные люди, которым приписывают выдуманные 
слова, или организации, о которых сообщается информация, не 
соответствующую действительности.

- Значимым отличием фейка от реальной новости зачастую яв-
ляется отсутствие какой-либо аргументации, подтверждающей за-
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явленную информацию. В сообщениях подобного рода коммуника-
тор апеллирует к эмоциям, поскольку восприятие информации, 
содержащей готовые выводы, формирует мотивы и установки, 
определяющие поведение аудитории. Другой вариант – ссылка на 
выдуманный источник, несуществующую личность или же ссылка 
на несуществующий результат деятельности известной личности 
или организации. 

Фейковая новость, таким образом, это симулякр – копия, у кото-
рой нет оригинала, сформулированная Жаном Бодрийяром (Бод-
рийяр, 2017). В эпоху постправды новостные сообщения не отража-
ют реальность, а маскируют ее, подменяя вымыслом отсутствие 
факта, что приводит к потере связи с реальностью. Реальность пере-
насыщена мнимыми событиями и персонажами, которых не в со-
стоянии идентифицировать как фейковые не только аудитория, но и 
профессиональные производители информации. В данном контек-
сте уместно вспомнить эксперимент по внедрению в повестку рос-
сийских медиа вымышленного спикера – В. Габриакова, эксперта 
по урбанистике. За два месяца продвижения несуществующего эк-
сперта в СМИ вышли 19 оригинальных публикаций, было получено 
3 приглашения к участию в мероприятиях (Милославская, 2018: 96–
97). Даже после уведомления журналистов о фейковизации спикера 
многие СМИ не удалили статьи и комментарии Владимира Габриа-
кова, в том числе до сих пор на сайте ТАСС можно обнаружить про-
файл эксперта и его комментарии26, хотя эксперимент был проведен 
еще в 2014 г. Подобная ситуация в российской медиасфере не уни-
кальна: из 22 отобранных авторами для анализа фейков лишь в трех 
случаях были удалены оригинальные публикации, хотя новостные 
сообщения были признаны не соответствующими действительности 
и опровергнуты в публичном пространстве.

Полученные авторами результаты позволили определить неко-
торые особенности контента популярных фейковых новостей. На 
втором этапе исследования планируется изучить специфику вос-
приятия фейковых новостей, выделить структурные и лексиче-
ские элементы новостных сообщений, влияющие на принятие по-
требителями информации решения об их истинности или 
ложности, а также понять, в состоянии ли аудитория отличить вы-
мысел от правды, какие факторы влияют на эту способность. Вто-
рой этап позволит, во-первых, верифицировать результаты первой 
части исследования, а во-вторых, определить, какие факторы вли-
яют на доверие к фейковой информации в Сети.
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