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В настоящей статье анализируются особенности освещения топливно-энер-
гетического комплекса России в информационных агентствах «Интерфакс», 
РИА Новости, ТАСС, а также в газетах «Ведомости», «Коммерсантъ» и РБК. 
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информагентствах и газетах с точки зрения источников информации, темати-
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СМИ уделяют наибольшее внимание нефтегазовому сектору и журналисты пи-
шут наиболее «глубокие» материалы по этой теме. В информационных агентст-
вах проблемы ТЭК освещаются поверхностно, основываясь только на фактиче-
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Введение

Деловая пресса освещает все сферы экономики, финансов и 
бизнеса, при этом одной из наиболее популярных отраслей явля-
ется топливно-энергетический комплекс (ТЭК), который включа-
ет такие тематические направления, как нефть, газ, электроэнер-
гетика и нефтехимия. Вполне логично, что журналисты уделяют 
пристальное внимание этой отрасли, поскольку ТЭК обеспечива-
ет существенную часть дохода бюджета Российской Федерации и 
именно он является базисом национальной экономики.

При этом влияние публикаций в СМИ на бизнес-процессы 
растет. Так, сообщения СМИ о больших убытках энергетической 
компании могут существенно снизить котировки акций на бирже, 
информация из доклада Управления по энергетической информа-
ции (EIA) о запасах нефти США может подтолкнуть цены на 
нефть к резкому росту или падению, что автоматически сказыва-
ется на финансовых показателях нефтетрейдеров. 

Темой деловой журналистики занимались многие авторитетные 
ученые. Известный исследователь Д. А. Мурзин в работе «Деловая 
пресса» (2001) отмечал, что деловая пресса – это в целом «специ-
альный взгляд на информацию». В. Л. Иваницкий (2007) описал 
проблемы становления экономической темы в деловых изданиях. 
Интересная статья К. Мамиконяна «Основные типологические 
характеристики российской деловой журналистики» (2012) была 
опубликована в журнале «МедиаАльманах». 

Ряд работ посвятил деловой прессе А. В. Вырковский. Так, ис-
следователь описал экономический, организационный, творче-
ский аспекты деловых СМИ в России и за рубежом в период кри-
зиса (2010), а также изучил развитие деловой прессы в пост-
советской России (2007).

Некоторые исследователи рассматривали непосредственно то-
пливно-энергетический комплекс как объект внимания журнали-
стов. Так, авторы работы «Деловая журналистика» под редакцией 
А. В. Вырковского (2012) описали специфику работы корреспон-
дента при освещении ТЭК. Исследователи выделили пять основ-
ных информационных поводов для написания материалов о 
нефтегазовой отрасли: конъюнктура мировых сырьевых рынков, 
изменения в порядке налогового и таможенного регулирования 
отрасли, распределение новых сырьевых запасов, ценовая ситуация 
на внутреннем рынке нефтепродуктов, чрезвычайные ситуации тех-
ногенного характера. 



25

М. А. Разумова в диссертационной работе «Тематические прио-
ритеты и база источников информации деловых СМИ» (2016) до-
казала, что тематические доминанты деловых газет напрямую не 
связаны с изменениями в экономической системе страны. Также 
она пришла к выводу, что основными для деловых СМИ являются 
источники информации в самой компании. 

Особенности отражения в российской медиасистеме работы 
топливно-энергетического комплекса подробно не изучены, хотя 
представляют большой интерес. 

Для начала определимся с предметом исследования: топливно-
энергетический комплекс (ТЭК) включает группу отраслей, кото-
рые занимаются добычей, переработкой и доставкой потребителю 
энергоресурсов. ТЭК в целом можно разделить на две большие 
группы: топливную промышленность (добыча и переработка не-
фти, газа, угля) и электроэнергетику (генерация электроэнергии 
на ТЭС, ГЭС, ГРЭС, АЭС, передача электроэнергии по линиям 
электропередачи и ее сбыт). При этом в состав ТЭК входят не 
только сама добыча и переработка энергоресурсов, но и ее распре-
деление.

Наше исследование охватывает материалы, посвященные всем 
элементам ТЭК. 

Методология исследования

Данная статья является лишь первым этапом в эмпирическом 
изучении того, как современные СМИ освещают базовую для на-
циональной экономики отрасль: какие темы предпочитают кор-
респонденты, какие источники используют, какие темы редакция 
предпочитает ставить в печатные версии газет и на открытые лен-
ты информагентств. 

Объект исследования в данном случае — публикации по теме 
ТЭК в деловых газетах «Коммерсантъ», «Ведомости», РБК, а так-
же в «большой тройке» информагентств: ТАСС, РИА Новости 
(«Россия Сегодня»), Интерфакс. Предметом исследования являет-
ся специфика тематических доминант, источников информации и 
подачи публикаций по теме ТЭК. 

Целью работы стало выявление различий в освещения тем ТЭК 
в деловых газетах и информационных агентствах. 

Гипотезой нашего исследования стало предположение о том, 
что современные деловые СМИ при освещении ТЭК основное 
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внимание уделяют нефтегазовой отрасли, при этом при выборе 
формата и способа подачи материала на первый план выходит 
эксклюзивность информации. 

В качестве базового исследовательского подхода был выбран ко-
личественный контент-анализ. Мы, прежде всего, отмечали, какие 
темы доминируют в публикациях в разделе ТЭК, какие источники 
информации используются, какие материалы чаще редакция ставит 
на открытые ленты информагентств и печатные версии газет. 

В нашем исследовании мы проанализировали по 8 номеров 
«Ведомостей», «Коммерсанта» и РБК – итого 24 номера (с 1 января 
2015 г. по 31 декабря 2016 г.). Восемь номеров были отобраны по 
принципу случайной выборки, в которую попадал номер, вышед-
ший 15 числа во втором месяце квартала (т. е. I кв. – 15 февраля, 
II кв. – 15 мая, III кв. – 15 августа, IV кв. – 15 ноября). Таким обра-
зом, мы получили 24 номера, каждый из которых представляет кар-
тину происходящего в определенный момент времени. В каждом но-
мере мы вручную отбирали материалы, посвященные ТЭК. Так, в 
нашу выборку попало 27 статей и 92 новости из «Ведомостей», 18 ста-
тей и 66 новостей из «Коммерсанта», 12 статей и 53 новости из РБК. 

При выборке материалов информационных агентств мы прибе-
гали к механическому отбору новостей: в выбранные дни мы отби-
рали из общих закрытых лент новости, посвященные ТЭК. Так, 
в нашу выборку попали 534 новости агентства ТАСС, 576 новостей 
агентства «РИА Новости» и 482 новости «Интерфакса». Итого – 
1592 новости и 57 статей.

Все материалы, опубликованные в выбранных номерах, рас-
пределялись по тематикам внутри большого тематического блока 
ТЭК. При этом мы использовали корректирующий коэффициент 
для учета материалов, в которых та или иная тема упоминается 
вскользь, притом что сам текст может быть сфокусирован на дру-
гой отрасли. Так, каждый материал, в котором тот или иной 
аспект деятельности ТЭК затрагивался частично, учитывался при 
итоговых подсчетах с понижающим коэффициентом 0,5. 

Кроме того, в ходе исследования выявлялись источники ин-
формации, на которых построен текст: пресс-релиз, официальный 
документ, материалы для инвесторов, статистика/данные торгов, 
спикер на мероприятии, аналитики, другое СМИ. 

Отдельным направлением было изучение того, насколько вы-
соко редакция оценивает качество и значимость материала. Базо-
вым инструментом в данном случае был подсчет текстов, публику-
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емых либо в печатной версии (для газет), либо в открытой ленте 
новостей (для информагентств).

Результаты исследования

Первой задачей нашего исследования было определение тема-
тических доминант в теме ТЭК в выбранных нами изданиях. При 
анализе контента газет мы по отдельности рассматривали новости 
и статьи, поскольку значимость этих материалов для газет разная: 
более существенными оказываются аналитические статьи, напи-
санные профильными корреспондентами, что и является целевым 
продуктом газет. Новостями в деловых изданиях занимается от-
дельное подразделение, которое отслеживает и отражает общий 
информационный фон.

В 2015–2016 гг. лидирующие позиции в публикациях газеты 
«Ведомости» занимает тема нефть: 67% от общего количества ста-
тей и 74% от общего числа новостей. Затем по количеству ново-
стей идет тема газ – с долей 16%, а по количеству статей на втором 
месте стоит электроэнергетика – с долей 22%. 

Большая доля нефти в общем количестве новостей обусловлена 
высокой ее волатильностью на биржевых торгах. Поскольку цена 
на нефть является определяющим фактором для развития базовых 
российских компаний, налоги которых формируют большую часть 
дохода федерального бюджета, любые изменения стоимости 
нефти моментально освещаются СМИ. Большая часть подобных 
публикаций остается в формате новостей. Объемные аналити-
ческие статьи пишутся только в исключительных случаях, когда 
принимаются глобальные решения на уровне ОПЕК и независи-
мых производителей нефти, что напрямую влияет на рынок.

При освещении газовой тематики «Ведомости» редко публику-
ют аналитические статьи. В нашей выборке всего две статьи были 
связаны с деятельностью «Газпрома». Количество новостей по 
теме газ у «Ведомостей» занимает 16% от общего числа новостных 
материалов, посвященных ТЭК. 

Что касается электроэнергетики, то в «Ведомостях» на эту тему 
приходится 22% аналитических статей и 8% от общего количества 
новостей топливно-энергетического комплекса. Аналитические 
статьи по энергетике часто касаются сугубо отраслевых тем – 
освещение ценовых зон или оптового рынка электроэнергии и 
мощности. 
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Таблица 1

Доля статей определенной тематики от общего количества статей 
по теме ТЭК в газетах (%)

Тема Ведомости Коммерсант РБК Итого

Нефть 67 28 67 54 

Газ 4 44 17 19 

Электроэнергетика 22 22 (0) 18 

Атомная энергетика 4 (0) (0) 2 

Прочее 
(нефтехимия, уголь) 4 6 17 7 

Итого 100 100 100 100 

Таблица 2

Доля новостей определенной тематики от общего количества новостей 
по теме ТЭК в газетах (%)

Тема Ведомости Коммерсант РБК Среднее 
значение

Нефть 73 50 57 62 

Газ 16 42 26 27 

Электроэнергетика 8 22 8 6 

Атомная энергетика  (0) 5 4 2 

Прочее 
(нефтехимия, уголь) 2 3 6 3 

Итого 100 100 100 100 

В газете «Коммерсантъ» долевая структура материалов по теме 
ТЭК очень близка к ситуации в «Ведомостях». Нефтегазовое на-
правление существенно превалирует над энергетикой, в том числе 
и ядерной (72% материалов). Просматривается интересная тен-
денция: доля статей про нефть ниже доли статей про газ (28% и 
44% соответственно), при этом в новостях картина меняется с точ-
ностью до наоборот: 50% новостей по теме нефть против 42% но-
востей по газовой тематике.

В номерах, попавших в выборку, отсутствовали аналитические 
статьи посвященные нефтехимии и углю, однако традиционная 
электроэнергетика заняла 22%. 
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В газете РБК не оказалось статей про электроэнергетику и 
атомную энергетику. Большая часть статей посвящена нефти. Это 
отчасти объясняется тем, что в газету попадает небольшая доля 
материалов, поскольку РБК ориентирован на аудиторию в Интер-
нете и формат издания позволяет публиковать материалы сразу, по 
мере их готовности. В этом выражается существенное отличие 
РБК от двух газет («Ведомости» и «Коммерсантъ»), которые пу-
бликуют материалы на сайтах в ночь, а утром выпускают печатный 
вариант.

Особенностью лент по теме ТЭК в информационных агент-
ствах является освещение деятельности зарубежных компаний, в 
частности эта особенность относится к нефтегазовому сектору. 
Агентства анализируют отчетность крупнейших компаний: Shell, 
Enel, ExxonMobil, Total. Такая характеристика нефтегазового на-
правления объясняется влиянием мирового рынка, а также реали-
зацией многих инвестпроектов с участием иностранных компа-
ний. 

Тематический разброс информационных поводов по теме ТЭК 
более нагляден при анализе лент информационных агентств, по-
скольку они ориентированы на охват всего информационного 
поля, а не только на поиск эксклюзивной информации. Вместе с 
тем здесь превалирует контент о нефтяной отрасли: в среднем этот 
показатель составляет 49%. Причем показатели у всех трех 
агентств практически на одном уровне: разница не превышает 2%. 
На лентах информационных агентств на долю электроэнергетики 
приходится в среднем 17% от количества новостей по темам ТЭК. 

Таблица 3

Доля новостей определенной тематики от общего количества новостей 
по теме ТЭК у информационных агентств (%)

Тема ТАСС РИА 
Новости Интерфакс Среднее 

значение

Нефть 50 48 49 49 

Газ 27 21 23 24 

Электроэнергетика 14 18 20 17 

Атомная энергетика 7 8 6 7 

Прочее 
(нефтехимия, уголь) 2 4 3 3 

Итого 100 100 100 100 
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Итак, и у информационных агентств, и у газет превалирует 
нефтяная тематика. У газет на долю нефтяной информации в но-
востях приходилось 62% материалов, в статьях – 54%. Средний 
показатель по информагентствам составляет 49% материалов. 

Деятельность газовой промышленности занимает второе место 
по количеству новостей, при этом средние показатели у информа-
ционных агентств и на новостных лентах газет примерно одинако-
вы – 24% и 27% соответственно. Однако доля материалов по газо-
вой тематике именно в статьях меньше и составляет 19% – более 
чем в два раза меньше материалов по нефтяной теме. Возможно, 
это связано с трудностью получения эксклюзивной информации 
по газовой тематике (что часто является определяющим фактором 
при написании статей в газетах). Кроме того, на газовом рынке 
всего два крупных игрока – «Газпром» и «Новатэк», в то время как 
в нефтяной промышленности этот список можно расширить до 
шести. 

 При сравнении количества публикаций по теме электроэнер-
гетики в газетах и информационных агентствах выяснилась инте-
ресная подробность: в аналитических статьях газет эта тема зани-
мает в среднем 18%, что сравнимо с количеством статей по газу 
(19%). Но при этом лишь 6% новостных сообщений в газетах по-
священы электроэнергетике.

Деятельности атомной энергетики информационные агентст-
ва посвящают небольшую долю сообщений (7%), а газеты о ней 
практически не пишут. В нашей выборке обнаружилась лишь одна 
статья, посвященная атомной энергетике.

По итогам проведенного анализа мы можем сделать вывод, что 
и у информагентств, и у газет существенно превалирует нефтяная 
тематика, газовая ей уступает почти вдвое. Но если отойти от 
усредненного показателя, мы увидим, что у «Ведомостей» доля 
статей про нефть составляет 67%, в то время как у «Коммерсанта» 
этот показатель составляет 28%. 

При освещении электроэнергетики показатели газет и информ-
агентств сопоставимы, но вместе с тем есть и существенное отли-
чие. Выбранные нами издания пишут небольшое количество (6%) 
новостных сообщений по электроэнергетике, предпочитая формат 
статей (18%), информационные же агентства из-за особенностей 
своего формата публикуют в основном новости. 
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Источники информации по теме ТЭК

В нашем исследовании мы разделили источники информации 
на две большие группы. В группу неэксклюзивных источников мы 
включили: пресс-релизы (сообщения и официальные анонсы ком-
паний), официальные документы ведомств (распоряжения прави-
тельства, приказы министерств, Росимущества), материалы для ин-
весторов (информацию на сайтах обязательного раскрытия 
информации для публичных компаний, отчеты), статистику/дан-
ные торгов (биржевые данные, данные ЦДУ ТЭК, ГИС ТЭК), заяв-
ления спикеров (заявления спикеров на мероприятиях, брифингах, 
официальных пресс-подходах), аналитику (материалы рейтинговых 
агентств, исследования экспертов), а также другие СМИ. 

В группе эксклюзивных источников лишь три категории: спикер 
(официальное заявление одному СМИ), материалы (официальные 
документы, которые недоступны другим СМИ), анонимные 
источники (спикеры, сообщившие информацию на условиях ано-
нимности). 

Таблица 4 

Источники информации по темам ТЭК в газетах (%)

Источник 
информации «Ведомости» «Коммерсант» РБК Средний 

показатель

Неэксклюзивная информация 

ВСЕГО 75 76 85 78 

Пресс-релиз 15 24 9 16 

Документ - - 6 2 

Материалы 
для инвесторов 15 14 12 14 

Статистика/
данные торгов 4 10 15 9 

Спикер 
на мероприятии 11 14 9 11 

Аналитики 15 - 6 7 

Ссылка 
на другое СМИ 15 14 29 19 

Эксклюзивная информация

ВСЕГО 25 25 15 22 

Спикер 11 4 5,9 6,97 
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Документ 10 9 5,9 8 

Анонимный 
спикер 4  12  3 6 

ИТОГО  100 100 100

При анализе источников информации газетных материалов, 
посвященных темам ТЭК, выяснилось, что газета «Ведомости» в 
качестве базы для статьи обычно берет исследования или опрос 
аналитиков. Доля этих источников информации в газете достигла 
15%, в то время как в других изданиях этот показатель составил 
2–6%. В частности, материалы на основе исследований аналити-
ков часто касались конъюнктуры мировых рынков нефти, а также 
рынка Европы по СПГ. 

Другой особенностью эксклюзивных материалов «Ведомостей» 
стали статьи на основе официальных документов, которые доступны 
только этой газете. Доля таких источников составила 11%, в то время 
как у «Коммерсанта» этот показатель составил 5%, а у РБК – 6%. 

Наш анализ показал, что газета «Коммерсантъ» на рынке дело-
вых изданий является лидером по получению информации от не-
названных источников. Доля таких материалов у «Коммерсанта» 
составляет 19% от общего количества, в то время как у «Ведомо-
стей» этот показатель составляет всего 4%, у РБК – 9%, а у инфор-
мационных агентств – 2%.

Таблица 5

Источники информации по темам ТЭК в информагентствах

ТАСС РИА Новости Интерфакс Средний 
показатель

Неэксклюзивная информация 

ВСЕГО 94 93 87 91 

Пресс-релиз 32 27 25 28 

Документ 8 13 9 10 

Материалы 
для инвесторов 15 14 13 14 

Статистика/
данные торгов 9 9 8 9 

Окончание таблицы 4 
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Спикер 
на мероприятии 26 20 26 24 

Аналитики 2 6 4 4 

Ссылка 
на другое СМИ 3 4 2 3 

Эксклюзивная информация

ВСЕГО 6 7 13 9 

Названный 
спикер/
представитель

2 4 5 4 

Документ 2 1 3 8 

Анонимный 
спикер 2 2 5 2 

ИТОГО  100 100 100

Что касается информационных агентств, самым эксклюзивным 
из них оказался «Интерфакс» (доля эксклюзивной информации 
13%). Причем здесь мы можем говорить не только об официаль-
ных запросах, на которые агентству ответили эксклюзивно, но и о 
спикерах, которые на условиях анонимности сообщают важную 
информацию корреспондентам «Интерфакса». 

У остальных информагентств работа с эксклюзивной информа-
цией не столь активна, все сводится к запросам, личному обще-
нию со спикером на мероприятии, а новости от неназванных 
источников практически отсутствуют. 

Безусловно, доля эксклюзивной информации в газетах, которая 
в среднем составляет 22%, превышает долю эксклюзивных ново-
стей в информационных агентствах (средний показатель – 9%), 
поскольку у информагентств стоит другая задача – охватить пол-
ностью информационное поле, в отличие от газет, заостряющих 
внимание только на важном и значимом. 

Что касается неэксклюзивной информации, то частота исполь-
зования разных источников у газет и у информационных агентств 
несколько разнится. У агентств частота использования информа-
ции с пресс-релизов (28%) в два раза превышает использование 
материалов для инвесторов (14%). Газеты же при написании ста-
тей обращаются к материалам для инвесторов (16%) почти так же 
часто, как используют пресс-релизы (14%).

Окончание таблицы 5 
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Стоит обратить внимание на такой важный для информ-
агентств источник информации, как спикер (топ-менеджер компа-
нии, представитель власти), который на открытом для СМИ меро-
приятии может поделиться интересной информацией. У агентств 
доля публикаций, источником информации для которой выступа-
ет спикер на мероприятии, составляет 24%, в то время как у газет 
средний показатель составляет 11%. Из этого мы можем сделать 
вывод, что значимость информации для газет напрямую зависит 
от ее эксклюзивности. В то время как информагентства пишут но-
вости с публичного мероприятия, журналист из газеты может со-
средоточиться на поиске эксклюзивной информации, на общении 
в кулуарах с потенциально новыми источниками. 

Здесь следует привести данные, касающиеся ссылок на другие 
СМИ. У информагентств средний показатель составляет – 3%, а у 
газет – 19%. Причины такой существенной разницы мы видим в 
принятых внутриредакционных стандартах. Информагентствам 
запрещено ссылаться на конкурирующие агентства, но газетам в 
крайних случаях разрешается давать ссылки. Если у конкурентов 
вышла важная новость на основе информации, которой не владеет 
журналист агентства, он обязан подтвердить и развить тему через 
свои источники. Газеты же вполне могут ссылаться на информ-
агентства, дав двойную ссылку. 

Материалы по темам ТЭК в открытых лентах ИА 
и печатных версиях газет

Перед тем как журналистский материал увидит аудитория, его 
оценивает редактор. В зависимости от важности, ценности, 
эксклюзивности информации редактор принимает решение о пу-
бликации и о том, в каком виде это лучше сделать. Материал 
может попасть в печатную версию газеты или на открытую ленту 
(т. е. на сайт) информационных агентств.

У информагентств большой тройки есть закрытые ленты, где 
публикуются абсолютно все новости, при этом на открытую лен-
ту из этого потока попадает в среднем 12% материалов по теме 
ТЭК. Меньше всего публикаций попадает в открытую ленту 
«Интерфакса» – 9%. У РИА Новости показатель составляет 13%, 
у ТАСС – 14%. 
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Таблица 6

Доля новостей информагентств по теме ТЭК, попавшая на сайт, 
от общего количества новостей на закрытых лентах  (%)

Тема ТАСС РИА 
Новости Интерфакс Среднее 

значение 

Нефть 7 7 5 7 

Газ 6 5 3 5 

Электроэнергетика 1 < 1 < 1 < 1 <

Атомная 
энергетика 1 < 1 < 1 < 1 <

Прочее 
(нефтехимия, уголь) 1 < 1 < 1 < 1 <

Общая доля* 14 13 9 12 

* Общее количество новостей по ТЭК, попавшее на сайт, а также их доля в 
процентном выражении по отношению к общему количеству новостей по 
ТЭК на закрытой ленте. 

На открытые ленты попадают по большей части материалы по 
нефтяной промышленности – особенно часто тексты посвящены 
ценам на нефть марки Brent. На открытой ленте одного и того же 
агентства читатель за день может увидеть 2–3 новости типа «Цена на 
нефть Brent упала ниже $52 за баррель», и через два часа: «Цена 
на нефть Brent поднялась выше $52 за баррель». Здесь мы говорим о 
количественном доминировании темы, поскольку наше исследова-
ние не предполагало анализа значимости событий, которые осве-
щаются в этих новостях. Повышенное внимание к нефтяной отра-
сли обусловлено ее важностью для российской экономики. Россия, 
будучи одной из крупнейших нефтедобывающих стран мира, вовле-
чена в мировой рынок нефти и существенно зависит от мировых 
цен. Это приводит к тому, что любые изменения на рынке оказы-
вают воздействие на российский внутренний рынок и – впослед-
ствии – на федеральный бюджет. 

Лидером среди информагентств по количеству газовых ново-
стей в открытой ленте является ТАСС, при этом здесь высока доля 
материалов, посвященных зарубежным проектам «Газпрома» 
и взаимодействию с ЕК. Если сравнить газовую отрасль с нефтя-
ной, то при экспортных поставках газа заключаются долгосроч-
ные контракты с фиксированными стоимостными параметрами, 
что исключает фактор волатильности цен. А это, в свою очередь, 
влияет на внимание со стороны прессы. 
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 «Интерфакс» отличается от РИА Новости и ТАСС: агентство 
чаще ставит в открытую ленту новости, которые касаются напря-
мую российского рынка и российских потребителей (например, 
про загрязнение воздуха Московским НПЗ и т. д.).

Несмотря на то что доля новостей по атомной теме в закрытых 
лентах ТЭК является самой маленькой, новости про «Росатом» 
почти всегда попадают в открытые ленты. Так, из 3 новостей за 
день про «Росатом» в открытую ленту попадают 2. Однако средний 
показатель по попаданию на сайт этой темы составляет менее 1%, 
поскольку доля новостей про атомную энергетику в общем потоке 
публикаций по теме ТЭК очень мала.

Электроэнергетика по частоте попадания на открытые ленты 
стоит не на первых местах. Новости, посвященной этой отрасли, 
можно увидеть на сайтах информационных агентств, если прои-
зошли существенные изменения в топ-менеджменте компаний 
или если произошла какая-либо авария. Следует также учесть вы-
сокую зарегулированность рынка. Электроэнергетика не подвер-
жена внешнему влиянию, энергосистема работает практически са-
мостоятельно, экспортные и импортные поставки незначительны. 
Цены для населения строго контролируются и индексируются в 
пределах инфляции, что минимизирует количество резонансных 
новостей, которые были бы интересны массовому читателю. 

Таблица 7

Доля статей по темам ТЭК, попавших в печатную версию газет (%)

Тема «Ведомости» «Коммерсант» РБК Средняя 
доля

Нефть 19 22 17 19 

Газ 11 11 8 10 

Электроэнергетика 7 17 - 8 

Атомная энергетика - - - -

Прочее 
(нефтехимия, уголь) 4 6 8 6 

Общая доля ТЭК 
в печатной версии 
газеты по отноше-
нию к количеству 
материалов на сайте

41 56 33 43 



37

Для газеты «Ведомости» при отборе материалов в печатную вер-
сию издания основным критерием является значимость статьи для 
экономики в целом. Так, из четырех материалов, опубликованных в 
ночь, в печатную версию может попасть, например, один. 

В газете «Коммерсантъ», в отличие от «Ведомостей», в одном 
номере могут быть размещены 2-3 материала по теме ТЭК. И в 
данном случае доли материалов, основанных на эксклюзивной и 
общедоступной информации, примерно равны. 

Сравнительный анализ показал, что газеты чаще ставят в пе-
чатную версию статьи по теме ТЭК, чем информационные агент-
ства выставляют в открытом доступе на сайте. Так, в нашей вы-
борке 43% материалов от общего количества статей попадают в 
печатную версию газеты, в то время как лишь 12% новостей ин-
формагентств попадают с закрытой ленты в открытую, т. е. на 
сайт. По большей части это касается публикаций по темам нефтя-
ной и газовой промышленности. При освещении электроэнерге-
тики мы видим расхождения в подходах: газеты чаще ставят в пе-
чатную версию статьи, посвященные электроэнергетике (8%), что 
сопоставимо с долей материалов, посвященных газовой промыш-
ленности (10%), в то время как у агентств из закрытых лент на 
сайт попадают менее 1% электроэнергетических новостей. 

Выводы

Тематически газеты и информагентства схожи в предпочтениях: 
превалирующая доля материалов приходится на нефтегазовую от-
расль, а точнее на нефтяную. Минимальное количество материа-
лов посвящено нефтехимической промышленности и ядерной 
энергетике. При освещении электроэнергетики газеты и информ-
агентства различаются: агентства чаще пишут про эту отрасль, чем 
деловые издания. 

Столь пристальное внимание к нефтяной отрасли обусловлено 
несколькими факторами. Во-первых, нефтяная отрасль приносит 
бюджету РФ наибольший доход. При этом она сильно вовлечена в 
мировой рынок нефти и существенно зависит от мировых цен. 
В связи с этим любые изменения на рынке оказывают сильное 
воздействие на российский внутренний рынок и, как следствие, 
на федеральный бюджет. В частности, котировки цены на нефть 
на международной бирже влияют на российские нефтекомпании и 
рынок. В газовой же отрасли при экспортных поставках заключа-
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ются долгосрочные контракты и цены не варьируются, что исклю-
чает фактор непредсказуемости для рынка. А это, в свою очередь, 
влияет на внимание со стороны прессы. Что касается другой от-
расли ТЭК – электроэнергетики, тут следует учесть, что рынок 
совсем не подвержен внешнему влиянию, энергосистема работает 
автономно, экспортные и импортные поставки незначительны. 

Кроме того, нефтяных российских компаний существенно боль-
ше, чем газовых или нефтехимических. В частности, из 12 крупней-
ших компаний, которые журналисты пристально отслеживают, 
2 являются газовыми, 1 – нефтехимической, 1 – нефтетранспорт-
ной, а остальные 8 – крупными нефтяными компаниями. Соответ-
ственно, они генерируют заметно больший поток информации. 

Международной бизнес-среде также интересны именно нефтя-
ные компании, поскольку, во-первых, они большой объем продук-
ции поставляют на экспорт, во-вторых, у них много зарубежных 
проектов (разработка крупных месторождений, строительство 
нефтепроводов и т. д.). А например, электроэнергетические ком-
пании, про которые журналисты пишут существенно меньше, в 
основном работают на внутреннем рынке, производят товар, ко-
торый поставляют и потребляют в России.

У газет, в отличие от информационных агентств, намного боль-
ше эксклюзивной информации, полученной от неназванных 
источников. Также газеты чаще получают доступ к готовящимся, 
обсуждаемым, закрытым документам, которые сформированы в 
различных ведомствах. Информационные агентства же обычно 
пользуются официальной информацией, исходящей от самих 
компаний: пресс-релизы, обязательное раскрытие информации, 
названный спикер – представитель компании. 

Газеты чаще ссылаются на информацию в других СМИ, в част-
ности на те же информагентства. Сами агентства никогда не ссы-
лаются друг на друга, в редких случаях – на газеты, если речь идет 
об эксклюзивной информации, которую нельзя подтвердить или 
опровергнуть. 

Материалы, посвященные нефтяной отрасли, чаще попадают в 
открытые ленты информагентств и печатные версии газет, про эту 
отрасль в целом чаще пишут и агентства, и газеты. Аналогичная 
ситуация с публикациями, посвященными газовой промышлен-
ности. У обоих типов СМИ газовые материалы стоит на втором 
месте по частоте попадания на сайты агентств и в печатные версии 
газет. 
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