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ПОЛИТИЧЕСКАЯ КАРИКАТУРА В ЗАРУБЕЖНЫХ МЕДИА1

Актуальность представляемой теоретической работы обусловлена 
растущей популярностью разнообразных форм визуального контента со-
временных СМИ, в которых традиционные мультимодальные тексты кон-
курируют с новыми формами. Таким образом, цель исследования заключа-
ется в необходимости продемонстрировать уникальность и непреходящую 
актуальность жанра политической карикатуры. В рамках работы было 
проведено сравнение карикатуры и мема, представлен перечень социально 
значимых событий, триггером которых явились карикатуры, а также об-
зор современных зарубежных исследований по теме. Результаты исследо-
вания показывают, что карикатура – сатирический жанр, обладающий 
политическим потенциалом, – сегодня занимает свою нишу в СМИ. Таким 
образом, несмотря на разнообразие средств визуализации современных 
СМИ, возможность дальнейшего развития жанра карикатуры в сети Ин-
тернет не вызывает сомнений.

Ключевые слова: политическая карикатура, мем, визуализация, мобили-
зация, карикатурный скандал.

Julia V. Balakina, PhD in Philology, Associate Professor, Department of Literature 
and Cross-Cultural Communication, National Research University Higher School of 
Economics, Nizhny Novgorod, Russia; e-mail: julianaumova@gmail.com

POLITICAL CARTOONS IN FOREIGN MEDIA

The timeliness of the present theoretical study is determined by the growing 
popularity of various forms of visual content in modern media, where traditional 
multimodal texts compete with emerging new forms. Thus, the article aims at 
revealing the uniqueness and undying relevance of political cartoons as a traditional 
genre of media communication. To achieve the aforementioned goal, a comparative 
analysis of cartoons and memes was conducted, a list of socially important events 
triggered by cartoons was presented, and a review of foreign research on this subject 
was made. Taking into account the results achieved, the author concludes that 
despite a wide variety of visualization means, cartoons as a genre fill their own niche 
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in the media as a complex mechanism of satire production, possessing political 
potential. Therefore, there seem to be no obstacles on the way to further 
development of this genre on the Internet. 

Key words: political cartoon, meme, visualization, mobilization, cartoon 
scandal.
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Введение 

В эпоху Интернета, интенсивного развития современных тех-
нологий и непрерывно увеличивающегося потока информации 
основная задача СМИ – представить данные максимально просто, 
быстро и наглядно. Этому способствуют современные формы ви-
зуализации: рисунки, инфографика, фотографии, типографика и 
многие другие.  Визуальный контент непрерывно обновляется, 
пополняется все более замысловатыми формами, способными 
удовлетворить потребности современной аудитории, которой 
свойственно «клиповое мышление» – «познание действительно-
сти через мгновенное выделение главного» (Симакова, 2017: 136), 
а именно по принципу «изображение – заголовок – текст». 

Смещению акцента с текста на изображение способствовал так 
называемый «иконический», или «визуальный», поворот (Boehm, 
Mitchell, 2009), когда языковых ресурсов перестало хватать для 
отображения действительности. Однако поворот вовсе не означает 
замещения текста графическими объектами. Иконический пово-
рот расширил возможности языка, позволив представлять факты в 
соответствии с вызовами времени новых технологий и растущего 
объема информации, а также наделив аудиторию эффективным 
инструментом для обработки сообщений. Кроме того, со смеще-
нием акцента с текста на изображение частично был снят вопрос 
языкового барьера, что представляется особенно актуальным в 
эпоху глобализации и доступности информации. Таким образом, 
для первичной обработки сообщения и выделения смысла читате-
лю достаточно декодировать изображение, которое берет на себя 
основную смысловую нагрузку. Данная возможность позволила 
существенно расширить аудиторию современных СМИ.

При этом следует отметить, что производство изображений в 
современных СМИ поставлено на поток. В итоге утрачивается уни-
кальность, индивидуальность, которую мы так ценим в изобрази-
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тельном искусстве или, например, в фотографии. Это приводит к 
тому, что некоторые виды визуализации утрачивают популярность 
из-за невозможности тиражирования, а также значительных фи-
нансовых затрат. Одним из таких уникальных авторских жанров, 
вытесняемых более современными аналогами, является карикатура, 
первые упоминания которой датируются XVII в., а У. Хогарт, гравю-
ры и картины которого созданы в ХVIII в., считается основополож-
ником нового жанра в журналистике2. 

С появлением Интернета карикатура как жанр традиционных 
печатных СМИ перекочевала в онлайн-издания, составив конку-
ренцию новым формам визуализации информации политическо-
го характера, таким как, например, мемы. Однако, принимая во 
внимание тенденцию сокращения количества карикатур в изда-
ниях, а также тот факт, что должности штатных карикатуристов 
были упразднены в большинстве изданий, как экономически не-
выгодные, зададимся следующими вопросами: устарела ли кари-
катура как жанр, утратила ли популярность, какую функцию вы-
полняют карикатуры в жизни социума? Для ответа на них в 
представляемой обзорной статье с элементами критического 
анализа будет проведен сравнительный анализ карикатуры и ви-
зуальной формы мема, набирающей популярность, представле-
ны факты, подтверждающие действенность политической кари-
катуры, а также обзор современных зарубежных исследований, 
посвященных политической карикатуре.

Политическая карикатура и мемы: 
конкуренция и/или сосуществование

Чтобы ответить на вопрос о сосуществовании двух жанров в со-
временном медиапространстве, необходимо обратиться к их осо-
бенностям, выделив общие черты и различия. При этом мы будем 
опираться на работы О. А. Никитиной, О. А. Гудковой, Ф. Зандер 
(2018), П. Колозариди (2016), Е. М. Лысенко (2016), С. В. Канаши-
ной (2016),  содержащие классификации анализируемых жанров. 

Карикатура – уникальный авторский продукт, представляю-
щий собой мультимодальный текст с выраженным комическим 
эффектом, основанный на преувеличении за счет вербально-визу-
альных метафор и «узнаваемости» изображения.

Мем – мультимодальный текст, единица интернет-комму-
никации, чаще юмористической направленности, реализуемой 
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с помощью разнообразных стилистических приемов или графи-
ческих средств, обладающий способностью к мимикрии и реду-
пликации.

С точки зрения формальных признаков и свойств карикатура 
и мем имеют много общего. Так, карикатуры и мемы можно най-
ти как в онлайн-изданиях, так и в печатных СМИ.  Оба жанра 
отличает то, что они позволяют создавать серии со схожей тема-
тикой. Несомненно, оба жанра интерпретируют актуальные 
события общественной и политической жизни, в некоторых слу-
чаях транслируя определенную идеологию. Политические кари-
катуры и мемы политической направленности, обладают интен-
цией – оказывают воздействие на адресата и побуждают его к 
определенным действиям. Эмоциональность и экспрессивность 
обоих жанров реализуется с помощью различных лингвистиче-
ских средств, например концептуальных метафор (Lakoff, John-
son, 1980), основанных на взаимодействии вербальной и визуаль-
ной составляющих текста. 

Традиционно считается, что для понимания информации, 
представленной в мемах и карикатурах, необходимо учитывать 
контекст. Так, Гузаерова отмечает, что «мемы бессмысленны вне 
общественного и культурного контекстов» (2017: 52). Колозариди 
(2016) утверждает, что правильное декодирование возможно толь-
ко с учетом культурного подтекста, и в своей работе приходит 
к выводу, что для расшифровки карикатур необходимо деталь-
ное знание социальной и культурной информации (см. также: 
О. А. Никитина, О. А. Гудкова, Ф. Зандер, 2018; Цакона (Tsakona), 
2009: 1186). Очевидно, что юмор карикатур и мемов контекстуаль-
но и культурно обусловлен. Обусловленность эта описывается по-
нятиями прецедентности и интертекстуальности (Караулов, 1987; 
Kristeva, 1986) – неотъемлемыми элементами жанров карикатуры 
и мема. Однако в настоящее время, в ходе глобализации, происхо-
дит размывание национальных границ культуры и обуславливае-
мых ими контекстов, вследствие чего границы прецедентности и 
интертекстуальности расширяются и декодирование заложенного 
в карикатурах и мемах юмора становится доступно любому реци-
пиенту независимо от культурно-языковых характеристик (cultural 
background).

Кроме того, оба жанра характеризуются привлекающей внима-
ние визуальной составляющей с сопроводительной надписью, что 
относит их к категории мультимодальных текстов (Kress, van Leeu-
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wen, 2001) с одновременным использованием текстового и визу-
ального семиотических модусов в рамках одного продукта.

О взаимоотношениях текстовой и визуальной составляющей 
Самсон и Хубер (Samson, Huber, 2007: 14) пишут следующее:

- картинка может быть иллюстрацией словесной шутки без до-
бавления юмористического эффекта; следовательно, только текст 
отвечает за юмористический эффект;

- изображение содержит вспомогательную информацию, не со-
держащуюся в юмористическом тексте; следовательно, и текст, и 
изображение способствуют юмористическому эффекту;

- картинка необходима для создания юмора; следовательно, юмор 
основан только на картинке, а не на тексте, если таковой имеется.

Абрахам (Abraham, 2009: 159) отмечает, что, хотя карикатуры 
считаются преимущественно визуальным жанром, косвенный ха-
рактер визуальной составляющей, а также отсутствие однозначно 
трактуемого синтаксиса требует, чтобы изображение было соотне-
сено с текстом для уточнения конструируемых смыслов. 

Однако с развитием обоих жанров появляются другие типы 
взаимоотношений вербального и визуального текста. Здесь в пер-
вую очередь стоит отметить гибридное взаимодействие, основыва-
ющееся на теории блендинга (теории концептуальной интегра-
ции), разработанной Ж. Фоконье и М. Тернером (Fauconnier, 
Turner, 1998). Каждый компонент привносит часть своего значе-
ния в общий смысл, для успешного декодирования бленда необхо-
димо обладать знаниями о всех компонентах, однако простая сум-
ма компонентов не идентична значению бленда. Здесь хотелось 
бы привести дополнительную классификацию взаимодействия 
смыслов, предложенную Канашиной (2016: 152–167), которая 
представляется актуальной как для мемов, так и для карикатур. 

• Гибридная модель, основанная на дополнении/достраива-
нии (completion) смысла бленда: изображение дополняет 
смысл вербального компонента и предоставляет дополни-
тельную информацию.

• Гибридная модель, основанная на соединении (composition) 
вербального и визуального компонентов: вербальный и не-
вербальный компоненты играют равнозначную роль в фор-
мировании смысла бленда, их содержание как бы «соединя-
ется» в бленде.

• Гибридная модель, основанная на наращивании (elabo-
ration) смысла визуальным компонентом под воздействием 
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вербального компонента, позволяющая расширить значе-
ние изображения, или наоборот. 

Далее будут представлены уникальные характеристики, позво-
ляющие проиллюстрировать тот факт, что каждый из жанров в на-
стоящий момент занимает собственную нишу в СМИ.

Карикатура и мем представляют собой целостные продукты, 
однако зачастую мем рождается путем переноса визуальной со-
ставляющей в новый ситуативный контекст, где текст является 
прецедентным феноменом или наоборот. Таким образом, мем 
обладает определенной степенью вариативности с возможностью 
модифицировать компоненты мема (изображение или текст) и тем 
самым редуплицировать его бессчетное количество раз (Канаши-
на, 2016; Никитина, Гудкова, Зандер, 2018). Росс и Риверс в своей 
работе отмечают, что создатель мема может изменить его значе-
ние, внеся изменения в вербальную составляющую, и, таким 
образом, получить новую итерацию или же подвергнуть измене-
нию вербальную и визуальную составляющую, что в итоге приве-
дет к появлению совершенно нового деривата (Ross, Rivers, 
2017: 2). В отличие от мема, карикатура – это уникальный автор-
ский продукт, вербальный и визуальный компонент которого при-
надлежат к одному и тому же контексту. Сложно себе представить 
вариативность карикатуры, так как и вербальная, и визуальная со-
ставляющие представляют собой реакцию на конкретное событие 
«здесь и сейчас». Перенос карикатуры в другой ситуативный кон-
текст приведет к потере ее основных свойств, а именно способно-
сти разоблачать сущность проблемы, критического осмысления 
ситуации, остроты юмора и сатиры.  

Также необходимо отметить способность мема к распростране-
нию путем переадресации, создания ссылок и копирования (Shif-
man, 2013: 365). Пользователи применяют к мемам следую-
щие стратегии, способствуя их распространению и поддержанию 
вариативности, – мимикрия и ремикс (Ibid). Однако далеко не все 
мемы становятся вирусными. В процессе конкурентной борьбы за 
внимание пользователей выделяются мемы, порождающие тысячи 
своих вариантов, и просто трендовые мемы (Marwick, 2013: 13). 

Вирусность не типична для карикатуры, однако стоит отметить 
исключения из этого правила: 12 карикатур на пророка Мухамме-
да, а также некоторые карикатуры С. Елкина. 

Если в некоторых случаях можно сказать, что «мем – это 
просто смешно» (Колозариди, 2016: 225) и запустить мем может 
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по сути любой, наложив на смешную картинку смешной текст, 
то создание карикатуры – это сложный процесс, что подтвер-
ждается значительным количеством исследований, посвящен-
ных юмору в карикатурах (Sanina, 2019; Tsakona, 2009; Yingchi 
Chu, 2020; Середина, 2017 и др.) Так, карикатуры сложны для 
понимания из-за разнообразия и взаимодействия механизмов, 
порождающих юмор. Юмористические сценарии основаны на 
явных знаниях и общепринятых убеждениях, которые известны 
читателям заранее. Если сценарии не являются легко узнавае-
мыми и широко известными, то юмор может быть не понят 
(Tsakona, 2009).

Возвращаясь к теме актуальности и политизированности обоих 
жанров, в первую очередь стоит отметить политический характер 
интернет-мемов. Так, Абдель-Рахим отмечает, что «мемы – это 
мультимодальная форма, которая приобретает все более полити-
ческий характер и используется самими политиками для передачи 
и распространения информации» (Abdel-Raheem, 2020: 306). 
Мемы являются популярной формой цифрового политического 
участия (Ross, Rivers, 2017). Кроме того, исследования подтвер-
ждают роль мемов в протестных движениях. Мемы конструируют 
протестный дискурс, становятся символами мобилизации различ-
ных слоев населения, ставят под сомнения властный дискурс 
(Shomova, 2021; Moreno-Almeida, 2021).

Однако основная роль мемов в политике – подхватывание и 
распространение идеи, что способствует формированию опреде-
ленного образа мышления, формы поведения и действий социаль-
ных групп (Knobel, Lankshear, 2007).

 Карикатуры же на протяжении всей своей истории зарекомен-
довали себя как чрезвычайно мощное средство высмеивания и кри-
тики режимов и социальных обычаев. Например, они использова-
лись общественными и политическими движениями во время 
арабской весны (Borjabad, Ruiz del Olmo, 2020). Карикатуры не 
только были транслятором определенного мнения, но и мотивиро-
вали людей на борьбу, выступили в качестве мирного оружия для 
победы над режимом. Или, например, в своей работе А. Крстиć, 
Г. Аиелло, Н. Владисавлэвиć (Krstić, Aiello, Vladisavljević, 2020) ис-
следуют, как политические карикатуры отражали и стимулировали 
сопротивление растущему авторитаризму власти в современной 
Сербии. Авторы заключают, что карикатуры служат контрдис-
курсом и инструментом противодействия режиму и лояльным 
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ему СМИ. Еще один пример – работа Нойбергера и Кремара (Neu-
berger, Kremar, 2008). Исследование показало, что карикатуры могут 
иметь важное значение для принятия политических решений: 
участники экспериментального исследования изменили свое мне-
ние о проблемах, после того как подверглись воздействию полити-
ческой карикатуры. 

Таким образом, можно заключить, что и мемы, и карикатуры 
являются непременными «участниками» современных политиче-
ских процессов. Однако, несмотря на растущую популярность ме-
мов, до настоящего момента они не были вовлечены ни в один 
скандал такого масштаба, как карикатуры, и их публикации не ас-
социируются с человеческими жертвами. Далее будет представлен 
краткий обзор реальных событий, триггерами которых послужили 
карикатуры. 

Реальность воздействия политической карикатуры: 
карикатуры как триггеры.

Несмотря на кажущуюся неактуальность политической карика-
туры, невозможно отрицать силу воздействия, которую она оказы-
вает на общество при определенных обстоятельствах. 

Например, 30 сентября 2005 г. произошел «карикатурный скан-
дал» (conflict  –  Olesen, 2009; crisis  – Kuipers, 2011; Gregersen, 2009; 
the global scandalisation  – Jahn, 2015), после того как в крупнейшей 
датской газете «Юлландс-Постен» (Jyllands-Posten) было опубли-
ковано несколько карикатур на пророка Мухаммеда. Публикация 
повлекла за собой беспорядки и протесты. Это был не просто ло-
кальный конфликт: в течение нескольких месяцев полемика пере-
росла в полномасштабное транснациональное явление. Протесты 
достигли кульминации в феврале 2006 г., когда были совершены 
поджоги датских представительств в Ливане и Сирии (Olesen, 
2009). То, что начиналось как локальный сюжет в маленьком евро-
пейском государстве, превратилось в итоге в конфликт между ис-
ламом и Западом (Wetherly, 2012).

Далее, 12 февраля 2008 г. датская полиция арестовала троих по 
подозрению в планировании убийства Курта Вестера-Гаарда, кари-
катуриста, автора «человека в тюрбане в форме бомбы». 17 крупных 
газет в Дании переиздали карикатуры, что повлекло за собой новые 
демонстрации и новые бойкоты (Gregersen, 2009).
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7 января 2015 г. в редакции французской газеты «Шарли Эбдо» 
(Charlie Hebdo) было расстреляно 12 сотрудников. Предпосылкой 
послужил комикс на пророка Мухаммеда. 

14 и 15 февраля 2015 г. в Копенгагене произошел теракт с «ка-
рикатурной подоплекой». На мероприятии был убит шведский ху-
дожник Ларс Вилкс, который предположительно являлся главной 
целью террористов из-за его рисунков Мухаммеда.

16 октября 2020 г. был убит французский учитель Самюэль 
Пати, после того как на лекции продемонстрировал карикатуры 
на пророка Мухаммеда.

Так, казалось бы, простое графическое изображение явилось 
триггером межнациональных и межконфессиональных конфлик-
тов и повлекло за собой человеческие жертвы.

В главе под названием «Карандаш сильнее автомата Калашни-
кова» Леггатт (Leggatt, 2021) отмечает, что карикатуры, кажется, 
предполагают, что можно бороться с терроризмом и победить его с 
помощью силы изображения. Но такая гегемонистская демон-
страция карикатур в первую очередь провоцирует террористиче-
ское насилие. 

Нет никаких сомнений в способности карикатуры упорядочи-
вать социальные проблемы и задействовать коллективное созна-
ние сообщества. Очень важно попытаться понять, как этот визу-
альный способ коммуникации конструирует смыслы, как 
карикатурам удается включаться в социальную критику, способ-
ную направлять общественное понимание проблем (Abraham, 
2009: 162).

Стоит также отметить, что трагические события и конфликты, 
триггерами которых послужили карикатуры, побудили обществен-
ность к переосмыслению таких вопросов, как свобода слова и 
международные отношения (Kuipers, 2011; Wetherly, 2012), межго-
сударственная политическая активность (Olesen, 2009) и многие 
другие. 

Современные исследования политической карикатуры за рубежом

Политические карикатуры, являющиеся объектом исследова-
ний за рубежом, не ограничиваются религиозной тематикой. Ши-
рокий спектр актуальных событий, освещаемых через сатириче-
скую призму карикатуры, является эффективным инструментом 
разоблачения социальных проблем. 
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Лингвистические исследования с использованием количест-
венных и качественных методов демонстрируют реализуемые в ав-
торских карикатурах стереотипы и клише, циркулирующие в об-
ществе, а также акцентируют внимание на глобальных проблемах, 
выходящих за рамки национальных контекстов.

Однако метаанализ, проведенный Чен, Пхиддиан, Стюарт 
(Chen, Phiddian, Stewart, 2017), показывает, что место исследова-
ний политической карикатуры в науке до сих пор четко не опреде-
лено, так как их изучением занимаются разные специалисты, а 
также проводятся междисциплинарные исследования.

Результаты проведенного нами анализа зарубежной литературы 
в целом совпадают с результатами метаанализа, в результате кото-
рого авторы выделили шесть подтем: метаисследования политиче-
ских карикатур, свойства политических карикатур, политичес-
кая карикатура как зеркало культуры, влияние политических ка-
рикатур, восприятие аудиторией и экосистема политической ка-
рикатуры. 

Далее будет представлен краткий обзор современных зарубеж-
ных исследований карикатурного жанра как средства отражения в 
СМИ процессов, происходящих в обществе. 

Целый ряд исследований посвящен гендерным стереотипам, 
транслируемым при помощи карикатур.

В. Чикаипа (Chikaipa, 2019) в своем исследовании карикатур на 
Джойс Банду, первую женщину-президента Малави, приходит к 
выводу, что серии карикатур изображают ее как нерешительного, 
неэффективного, невежественного и слабого политика, основыва-
ясь на укоренившихся в обществе гендерных стереотипах, а не на  
действиях президента, управляющего страной. 

К похожим выводам приходит и Джонсон-Майерс (Johnson-
Myers, 2019), заключая, что гендерные стереотипы и концепции 
присутствовали в оценке лидерских качеств премьер-министра 
Симпсон-Миллер. Карикатуристы высмеивали ее склонность к 
расходам, сравнивая с прошлыми премьер-министрами (мужчи-
нами), а также высказывали преувеличенные опасения по поводу 
уровня ее образования.

Однако исследователи гендерных карикатур в Европе, точнее в 
Испании, не обнаружили систематической «травли» женщин, 
впервые занимающих тот или иной высокий политический пост. 
Напротив, женские политические прорывы чаще получают при-
знание, чем игнорируются или высмеиваются, но изображение 
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женщин-политиков не лишено тривиальных черт, особенно со 
стороны консервативных карикатуристов (Pastor,Verge, 2021).

Карикатуры также являются эффективным инструментом 
трансляции этнических стереотипов и идентичности.

Исследование Леннон, Килби (Lennon, Kilby, 2020) посвящено 
политическим карикатурам на тему референдума в Великобрита-
нии о членстве в Европейском Союзе и последующего голосова-
ния за выход в 2016 г. В фокусе работы – риторика карикатур, сви-
детельствующая о конструировании национальной идентичности 
и инаковости. Утверждается, что такие карикатуры можно рас-
сматривать как микропримеры закрепления Брексита как саморе-
ференциального политического разрыва, определяемого оппози-
ционными дискурсами и сопутствующим им интеллектуальным 
наследием.

Зайнутдин, Махамуд (Zainuddin, Mahamood, 2018) в своем ис-
следовании анализировали карикатуры Лэта, известного малазий-
ского карикатуриста, раскрывающие уникальность многонацио-
нального малазийского общества, необходимость сохранения 
национального наследия. В работах Лэта всегда отражаются осо-
бенности малазийской культуры, социальная, экономическая и 
политическая системы страны. 

Стоит также выделить большой пласт исследований карикатур, 
посвященных экологическим проблемам.

В исследовании Манзо (Manzo, 2012) карикатура предстает 
способной эффективно представлять геополитику изменения кли-
мата. Изучив карикатуры, представленные в 2008 г. на междуна-
родном политическом конкурсе карикатур Earthworks, автор за-
ключает, что они способны обеспечивать более полное понимание 
проблем изменения климата, чем другие визуальные формы (ри-
сунки, фотографии). Разнообразие, наряду со способностью кари-
катуры представить сложные вопросы в упрощенной и доступной 
форме, дает им возможность играть существенную роль в дискурсе 
изменения климата.

В исследовании  Айнзидель, Ремиллард, Гомаа, Зеаитер (Einsie-
del, Remillard, Gomaa, Zeaiter, 2017) изучались изображения био-
топлива в политических карикатурах в Интернете. Результаты ис-
следования показывают неослабевающую роль карикатуры на 
политической арене.

Особо стоит отметить исследования, посвященные прикладно-
му использованию карикатур в сфере образования. В работе Вавра 
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(Wawra, 2018) рассматривается тема мультимодальной грамотно-
сти. Автор утверждает, что анализ политических карикатур может 
быть применен в качестве учебного пособия по обучению чтению 
на уроках английского языка в средней и высшей школе. Автор 
отмечает, что карикатуры можно использовать для улучшения по-
нимания учащимися взаимодействия различных модусов (тексто-
вого и визуального) и того, как основные риторические стилисти-
ческие средства, такие как метафора, метонимия и персони-
фикация, конструируются в разных модусах. 

Оуэнс (Owens, 2016) также отмечает, что эффективность поли-
тических карикатур в преподавании теоретического и концепту-
ального материала и улучшении навыков критического мышления 
явно недооценена. Изучение политических карикатур помогает 
студентам отточить свои аналитические навыки, оживляя дискус-
сии в классе.

Также в работах зарубежных исследователей предлагается ряд 
теоретико-методологических подходов к исследованию карикатур 
как сложившейся экосистемы.  

Так, в своей работе Абдель-Рахим (Abdel-Raheem, 2020) утвер-
ждает, что визуальный и мультимодальный дискурс выиграет от 
принятия теории ментальных моделей ван Дейка в качестве базо-
вой модели для анализа. Автор отмечает, что изучение политиче-
ских карикатур как дискурса все еще остается маргинальной обла-
стью в исследованиях массовых коммуникаций и журналистики, в 
то время как кино, комиксы, реклама и другие жанры изучены не-
сравненно глубже. Особенно актуален тот факт, что политические 
карикатуры практически не изучались с эпистемологической точ-
ки зрения. Систематический анализ способов интерактивного 
«управления» знаниями (выражаемыми, предполагаемыми, фор-
мулируемыми, организованными, подразумеваемыми и т. д.) в 
рамках структуры и стратегий мультимодального текста может 
быть определен как эпистемический мультимодальный анализ 
дискурса. 

Свейн (Swain, 2012) в своей работе использует теорию оценки 
для интерпретации оценочного значения, конструируемого слож-
ными визуальными и вербальными ресурсами в политических ка-
рикатурах. Автор вводит понятие «оценочного ключа», или стиля 
межличностного общения. В итоге было обнаружено два типа 
конфигурации: «голос репортера» и «голос писателя». Голос ре-
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портера поддерживает видимость объективности, приписывая 
оценочные высказывания внешним источникам, избегая, таким 
образом, авторской оценки любого рода. Голос писателя далее 
подразделяется на голос «корреспондента» и голос «комментато-
ра». Оба эти ключа используют авторское отношение, но голос 
комментатора имеет тенденцию к использованию авторского су-
ждения чаще. Голос корреспондента имеет тенденцию вызывать 
уважение и признательность со стороны общества.  

Исследование Ингчи (Yingchi Chu, 2020) посвящено вопросам 
понимания юмора в политической карикатуре. Автор утверждает, 
что мейнстримные политические карикатуры уникально сочетают 
в себе три черты иконичности: прямое сходство, диаграмматиче-
скую схематизацию и метафорическое смещение, что Чарльз С. 
Пирс (Pierce, 1992) называл концепцией гипоиконичности. Соот-
ветственно, потребители карикатур (the readers) реконструируют 
прямое сходство карикатуры с реальными историческими лично-
стями и ситуациями посредством метафорического искажения, 
представленного в карикатуре, и тем самым восстанавливают схе-
матическое, визуальное структурное мышление автора, чтобы в 
итоге прийти к пониманию сатирического послания автора кари-
катуры. 

Заключение и выводы: о будущем политической карикатуры

Подводя итоги, можно заключить, что, несмотря на разнообра-
зие доступных средств визуализации, в СМИ конкурентов у кари-
катуры нет. Это связано прежде всего с тем, что ни один жанр до 
сих пор не продемонстрировал такую силу воздействия и такой 
политический потенциал, как карикатура. 

При том что большое количество работ посвящено тонкой са-
тире и юмору карикатуры, до сих пор остается открытым вопрос 
«правильного» декодирования смысла, заложенного автором. 
Комплексный механизм производства юмора карикатуры включа-
ет в себя взаимодействие визуальной и текстовой составляющей, в 
основе которых лежат концептуальные метафоры, приемы преуве-
личения и противопоставления. Таким образом, в зависимости от 
того, насколько читатель знаком с представляемыми в карикатуре 
сценариями, зависит его способность интерпретировать смысл ка-
рикатуры. При исследовании влияния карикатуры на аудиторию 
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следует принимать во внимание тот факт, что из одной карикату-
ры можно извлечь разные смыслы, 

Почему мемы не заменят карикатуры? Использование шаблон-
ных изображений упрощает порождаемые смыслы. Задача мема, 
смешного и понятного самой широкой аудитории, – распростра-
нять идеи. Карикатура – комплексный феномен, «штучный то-
вар», создаваемый под конкретное событие, максимально точно и 
злободневно представляющий социальную проблему. С другой 
стороны, нельзя не отметить тот факт, что карикатуры, как и ново-
сти, быстро утрачивают актуальность. 

Смогут ли карикатуры идти в ногу со временем и адаптиро-
ваться к требованиям современных СМИ? Для этого не сущест-
вует никаких видимых препятствий. Несмотря на кажущееся 
сокращение присутствия, благодаря Интернету жанр политиче-
ской карикатуры продолжает развиваться: создаются глобальные 
платформы, где художники со всего мира делятся своими произ-
ведениями, например cartoonmovement.com, gocomics.com, politico.
com и другие.

Примечания 

1 Исследование выполнено при финансовой поддержке РФФИ и АНО ЭИСИ 
в рамках научного проекта № 21-011-31335. 

2 Энциклопедия «Всемирная история». Режим доступа: https://w.histrf.ru/arti-
cles/article/show/karikatura (дата обращения: 23.06.2021).
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