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Статья посвящена особенностям репрезентации искусственного интеллек-
та в двух ведущих региональных газетах КНР – «Дачжун Дейли» (провинция 
Шаньдун) и «Вечерние новости Янчэна» (провинция Гуандун). Были проанализи-
рованы 343 материала, опубликованные в 2024 г. и отобранные из электронных 
архивов изданий. Для выявления тематических приоритетов применялся моди-
фицированный алгоритм TF-IDF, а для анализа устойчивых семантических свя-
зей – показатель точечной взаимной информации (PMI). Дополнительно прове-
ден дискурс-анализ подвыборки из 49 материалов. Результаты свидетельству-
ют о различиях в региональных моделях репрезентации искусственного интел-
лекта: «Вечерние новости Янчэна» формируют глобально ориентированный тех-
нологический дискурс с акцентом на рыночной логике развития ИИ, «Дачжун 
Дейли» интерпретирует искусственный интеллект как инструмент модерниза-
ции промышленности и реализации государственной политики. Эти различия 
отражают специфику социально-экономического развития регионов и подчерки-
вают значимость регионального контекста в исследованиях медиадискурса.
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This article analyzes the representation of artificial intelligence (AI) in regional 
media in China. The study aims to identify key themes, interpretations, and models 
of AI representation in two leading regional newspapers in China (Dazhong Daily, 
Shandong Province, and Yangcheng Evening News, Guangdong Province) and to 
analyze how regional media adapt the national discourse on AI to local 
socioeconomic conditions. The empirical base of the study consisted of 343 
materials published in 2024 and selected from the electronic archives of these 
publications. A modified TF-IDF algorithm was used to identify thematic priorities, 
and the point-wise mutual information (PMI) indicator was used to analyze stable 
semantic relationships. A discourse analysis of a subsample of 49 materials was 
additionally conducted. The results reveal differences in regional models of AI 
representation: the Yangcheng Evening News promotes a more globally oriented 
technological discourse, emphasizing international technological trends and the 
market logic of AI development, while the Dazhong Daily interprets AI primarily as 
a tool for industrial modernization and the implementation of government policy. 
These differences reflect the specific socioeconomic and institutional development of 
Guangdong and Shandong provinces and highlight the importance of regional 
context in media discourse studies.
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Введение

Цифровая индустрия КНР в современных условиях становится 

важнейшим двигателем экономического развития, охватывая ши-

рокий спектр областей, таких как цифровая экономика, цифровая 

наука и техника, цифровая культура и т. д., и оказывая огромное 

влияние на модернизацию экономической структуры, повышение 

инновационного потенциала, оптимизацию и развитие всех отра-

слей народного хозяйства страны.

Государственная поддержка цифровой трансформации и интег-

рация информационных технологий во все отрасли промышлен-

ности и сельского хозяйства, в свою очередь, стимулируют бы-

строе развитие цифровой промышленности. Уже сейчас в КНР 

создана полноценная экосистема цифровой экономики, включа-

ющая электронную коммерцию, облачные вычисления, большие 

данные, искусственный интеллект и многие другие элементы 

(Мельникова, 2024: 447). Широкое использование электронной 

коммерции способствует повышению уровня потребления и эко-

номическому росту. Китай также достиг значительных результатов 

в области технологических инноваций и развития цифровой куль-

туры, а китайская индустрия цифровых медиа переживает настоя-

щий бум.

В росте цифровой индустрии КНР важнейшую роль играет раз-

витие технологий искусственного интеллекта. Развитию ИИ при-

дается стратегическое значение на государственном уровне, ИИ-

технологии рассматриваются как наиболее актуальный фактор 

модернизации экономики, повышения международной конкурен-

тоспособности и укрепления технологического суверенитета. Еще 

в 2017 г. был опубликован «План развития искусственного интел-

лекта нового поколения», определяющий стратегические цели и 

дорожную карту развития КНР до 2030 г., а также предложен ряд 

конкретных мер его реализации2. В августе 2025 г. Государствен-

ный совет Китая утвердил стратегический документ «Мнения 

об углублении реализации инициативы “Искусственный интел-

лект+”», направленный на стимулирование развития ИИ и его 

интеграции во все ключевые отрасли экономики и социальной 

сферы на период с 2025 по 2035 г.3 

Таким образом, искусственный интеллект в Китае рассматри-

вается как один из ключевых драйверов социально-экономиче-

ских трансформаций, что обусловило устойчивый интерес к нему 
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со стороны государства, бизнеса и СМИ, что предполагает не 

только технологическое и институциональное сопровождение, 

но и активное участие массмедиа в качестве ключевого посредни-

ка между государственной политикой, технологическими разра-

ботками и обществом.

Международные исследования подчеркивают значительные 

региональные различия в медиарепрезентации искусственного 

интеллекта в зависимости от политического, экономического и 

культурного контекста (Ittefaq, Zain, Arif, Ala-Uddin и др., 2024). 

На уровне отдельных национальных медиасистем различия про-

являются особенно отчетливо. Например, анализ американских 

СМИ выявил заметные колебания между риторикой технологи-

ческого оптимизма и пессимизма, переходящего в разочарова-

ние: ИИ одновременно представлен как источник экономиче-

ского роста и как угроза социальной стабильности (Vicsek, Fehér, 

Nguyen, 2026). Германские СМИ уделяют значительное внима-

ние различиям между абстрактными представлениями об искус-

ственном интеллекте как универсальной технологии и более 

конкретными нарративами, связанными с прикладными сцена-

риями его использования в промышленности, науке и государст-

венном управлении (Lammar, Horst, Müller, 2025). Исследования 

англоязычной прессы также показали, что медиа нередко кон-

струируют образ искусственного интеллекта как технологии, 

способной предложить решение широкого круга социальных 

проблем будущего (Brennen, Howard, Nielsen, 2022). Заметное ме-

сто в медиаповестке заняло освещение этических аспектов ИИ, 

которые нередко рассматриваются поверхностно и без достаточ-

ной конкретизации (Ouchchy, Coin, Dubljević, 2020). Обзорные 

работы, в свою очередь, показывают, что, несмотря на быстрое 

расширение исследовательского поля, в центре внимания по-

прежнему остаются новостные материалы западных медиаси-

стем, тогда как визуальные форматы, социальные медиа и вну-

тренняя региональная вариативность освещения искусственного 

интеллекта изучены значительно слабее (Brause, Zeng, Schäfer, 

Katzenbach, 2023; Sanguinetti, 2025).

Исследования российских ученых показывают, что ИИ-

дискурс характеризуется сочетанием технооптимистических и, на-

против, настороженных интерпретаций, а также активным ис-

пользованием метафорических и оценочных стратегий (Пузанова, 

Тертышникова, Павлова, 2024). Корпусные и лингвистические 
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исследования указывают на то, что медиа играют ключевую роль в 

медиатизации искусственного интеллекта как концепта, форми-

руя устойчивые тематические кластеры и семантические связи, 

которые оказывают влияние на общественное восприятие техно-

логий (Ильинова, Кочетова, 2024; Северская, Туркина, 2024). 

В условиях цифровизации медиасферы искусственный интеллект 

все чаще рассматривается не только как технологический инстру-

мент, но и как фактор, трансформирующий структуру медиатек-

ста, журналистские практики и способы общественного осмысле-

ния реальности (Бодрунова, Нигматуллина, 2025; Вартанова, 

Вырковский , Загидуллина, 2024).

В свою очередь, специфика китайского медиаконтекста об-

условлена национальными особенностями политической систе-

мы и модели медиарегулирования. В китайских СМИ искус-

ственный интеллект освещается преимущественно как стратеги-

ческий ресурс развития страны и символ модернизации, встро-

енный в более широкий нарратив национального прогресса 

(Zeng, Chan, Schäfer, 2022). В сравнительном анализе китайских 

и американских изданий искусственный интеллект также оказы-

вается включенным в геополитический фрейм как элемент тех-

нологического соперничества между КНР и США (Nguyen, 

Hekman, 2022). Кроме того, исследования показывают, что в ки-

тайском ИИ-дискурсе доминируют государственные институты 

и технологические корпорации, а социальные акторы представ-

лены значительно слабее (Huang, Gadavanij, 2025). Существую-

щие работы характеризуют главным образом макроуровень ки-

тайского ИИ-дискурса, акцентируя внимание на нарративах 

национального развития, геополитической конкуренции и пред-

ставленности ключевых акторов. 

Региональное измерение медиарепрезентации искусственного 

интеллекта в Китае изучено существенно меньше. Между тем 

именно региональные СМИ обеспечивают адаптацию общена-

циональных технологических приоритетов к локальным соци-

ально-экономическим условиям и тем самым формируют специ-

фические тематические акценты и интерпретационные рамки. 

Исследовательская проблема предлагаемой статьи состоит в вы-

явлении того, каким образом китайские региональные СМИ 

репрезентируют искусственный интеллект в зависимости от 

особенностей регионального развития. Сопоставление двух реги-

ональных газетных кейсов позволяет выявить, как различия 
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в экономической структуре и институциональных особеннос-

тях провинций влияют на тематические приоритеты интерпрета-

ции ИИ.

Теоретическую основу исследования составляют теория повест-

ки дня, концепция медиафрейминга, а также концепция регио-

нальных инновационных систем. Теория повестки дня позволяет 

анализировать значимость и иерархию тем искусственного интел-

лекта в региональной прессе, выявить, какие технологические ас-

пекты получают приоритет и с какой интенсивностью воспроиз-

водятся (McCombs, 2014). Концепция фрейминга применима для 

анализа того, как именно технологии искусственного интеллекта 

интерпретируются и оцениваются (Entman, 1993; Reese, 2007). 

Концепция региональных инновационных систем, в свою оче-

редь, позволяет связать медиадискурс с институциональными и 

экономическими особенностями регионов (Cooke, 1992; Asheim, 

Gertler, 2005).

Важную роль в построении теоретико-методологической рамки 

сыграли подходы российских ученых. В частности, мы опирались 

на исследование, в котором использовалась методика экономе-

трического анализа для изучения медиасистемы городов-милли-

онников РФ в контексте демографических, экономических и со-

циокультурных особенностей регионов. Авторами было высказано 

предположение о том, что географическое положение, историко-

культурные особенности, структура и дина мика населения, произ-

водственная инфраструктура, экономическое состояние и др.  мо-

гут иметь как позитивную, так и негативную корреляцию с 

развитостью медиасистемы города и региона и с ее базовыми 

структурными и содержательными характеристиками (Вартанов, 

Свитич, Смирнова, Шкондин, 2018). 

Целью предпринятого авторами исследования является выяв-

ление ключевых тем, способов интерпретации и моделей репре-

зентации искусственного интеллекта в ведущих китайских регио-

нальных СМИ на примере газет «Дачжун Дейли» и «Вечерние 

новости Янчэна»: каким образом они адаптируют общенацио-

нальный ИИ-дискурс в зависимости от локальных социально-

экономических условий. Для достижения поставленной цели 

были сформулированы следующие задачи: выявить тематические 

приоритеты освещения искусственного интеллекта в двух регио-

нальных газетах Китая; определить основные интерпретацион-

ные рамки его репрезентации; выделить и сопоставить основные 
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модели медиарепрезентации искусственного интеллекта; устано-

вить их связь с особенностями социально-экономического разви-

тия регионов. В качестве рабочей гипотезы выдвигается предполо-

жение о том, что в региональных СМИ Китая ИИ получает 

различные формы репрезентации, связанные с особенностями 

социально-экономического развития соответствующих регионов.

«Дачжун Дейли» (Dazhong Daily, кит. 大众日报, Dàzhòng Rìbào) – 

официальная газета Комитета Коммунистической партии Китая 

провинции Шаньдун – является одной из старейших и наиболее 

влиятельных провинциальных газет. Она представляет регион с 

высокой долей индустриального производства и структурой эко-

номики, в которой традиционные отрасли (энергетика, машино-

строение и металлургия) дополняются высокотехнологичными 

секторами, такими как производство промышленных роботов и 

электронных компонентов4. Шаньдун занимает третье место среди 

провинций Китая по объему валового регионального продукта и 

активно модернизирует свою производственную базу, постепенно 

перемещая акцент с тяжелой промышленности на более сложные 

технологические цепочки5. На территории этой провинции распо-

ложены крупные предприятия, играющие ключевую роль в произ-

водственном секторе Китая, в том числе такие как Shandong Energy 
Group, Weichai Holding Group, China Hongqiao Group, Haier.

«Вечерние новости Янчэна» (Yangcheng Evening News, кит. 羊城
晚报, Yángchéng Wǎnbào) является одной из ведущих региональных 

вечерних газет страны и издается в провинции Гуандун – наиболее 

инновационно активном регионе Китая. На современном этапе 

эта провинция устойчиво лидирует по уровню экономического 

развития6. Регион отличается развитой цифровой и высокотехно-

логичной инфраструктурой, широким присутствием компаний из 

сфер телекоммуникаций, электроники, ИТ-услуг и финансов. 

Здесь находятся штаб-квартиры глобальных корпораций, форми-

рующих технологическую повестку страны, таких как Huawei, 
Tencent, BYD, ZTE.

В отличие от предшествующих исследований, сосредоточенных 

главным образом на общенациональных медиа, в данной статье 

рассматривается региональное измерение ИИ-дискурса – связи 

между особенностями регионального развития и моделями медиа-

репрезентации искусственного интеллекта.
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Методика исследования

Методологический дизайн исследования сочетает алгоритми-

ческий контент-анализ и дискурс-анализ медиатекстов. Эмпири-

ческой базой послужили публикации двух ведущих региональных 

газет КНР – «Дачжун Дейли» (Шаньдун) и «Вечерние новости 

Янчэна» (Гуандун), полученные из официальных электронных пол-

нотекстовых архивов. Временные рамки  – с 1 января по 31 декабря 

2024 г. – рамки обусловлены тем, что в этот период в КНР заметно 

активизировалось публичное обсуждение прикладного использо-

вания ИИ: в марте 2024 г. в правительственном докладе была заяв-

лена инициатива AI Plus («Искусственный интеллект+»), направ-

ленная на внедрение искусственного интеллекта в различные 

отрасли экономики, а в течение года усилилось внимание к гене-

ративному ИИ и большим языковым моделям, включая модели 

DeepSeek. Это позволяет считать 2024 г. показательным для анали-

за медиарепрезентации искусственного интеллекта в контексте го-

сударственной и технологической повестки. Исследование носит 

срезовый характер и не ставит задачу анализа внутригодовой ди-

намики публикаций.

Отбор текстов осуществлялся в несколько этапов. На первом 

этапе был сформирован массив публикаций на основе расширен-

ного набора ключевых слов, включающего общеупотребительные 

и специализированные термины: «искусственный интеллект», AI, 
GPT, «нейронные сети», «генеративные нейросети», «машинное 

обучение», «большие данные», «большая языковая модель (LLM)», 

«анализ данных (Data Mining)» и др. Для повышения точности 

поиска использовались операторы булевой логики (OR/AND), 

применяемые к заголовкам, аннотациям и основному тексту пуб-

ликаций.

Первичный корпус составил 532 текста (296 – «Дачжун Дейли», 

236 – «Вечерние новости Янчэна»). Далее были исключены дубли, 

рекламные и справочные материалы, а также тексты с формаль-

ным упоминанием ключевых слов. Итоговую выборку сформиро-

вали 343 публикации (198 – «Дачжун Дейли», 145 – «Вечерние 

новости Янчэна»). 

Для обеспечения корректности анализа итоговая выборка прошла 

процедуру очистки и нормализации. Были удалены технические эле-

менты (HTML-разметка, служебные символы, редакционные под-

писи), выполнена стандартизация формата и сегментация текста. 
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Предобработка данных осуществлялась с использованием инстру-

ментов обработки естественного языка на базе языка программиро-

вания Python. 

Контент-анализ медиатекстов осуществлялся с применением 

модифицированного алгоритма TF-IDF, адаптированного для ана-

лиза специализированного технологического дискурса. В отличие 

от стандартной версии алгоритма, использованная модель вклю-

чает взвешивание доменных терминов ИИ и временной коэффи-

циент затухания, что позволяет учитывать динамику значимости 

технологических понятий в течение исследуемого периода.

Анализ совместной встречаемости терминов осуществлялся 

на основе показателя точечной взаимной информации (PMI); 

применялось скользящее окно из 10 слов, что позволило зафикси-

ровать близкие семантические ассоциации на уровне предложе-

ний и абзацев.

Результаты количественного анализа были дополнены качест-

венным дискурс-анализом, выполненным на материале 49 публи-

каций, отобранных из итогового корпуса методом простой случай-

ной выборки без предварительной стратификации по месяцам, 

рубрикам и типам публикаций. На этом этапе анализировались 

контексты употребления ключевых понятий, типы акторов и цен-

ностно-оценочные компоненты медиатекстов. Полученные в ходе 

исследования частотные и семантические данные были соотнесе-

ны с социально-экономическими и институциональными контек-

стами регионов7.

Одной из дополнительных целей исследования стала апроба-

ция оригинальной методики анализа медиарепрезентации темы 

ИИ с целью оценки ее аналитической применимости при изуче-

нии региональных СМИ.

Результаты исследования

Анализ медиатекстов, выполненный на основе модифициро-

ванного алгоритма TF-IDF, позволил выявить тематические прио-

ритеты при освещении искусственного интеллекта в газетах 

«Дачжун Дейли» и «Вечерние новости Янчэна». Полученные дан-

ные отражают не только частотность употребления отдельных тер-

минов, но и их относительную значимость в повестке каждого 

издания (см. табл. 1).



125

Таблица 1

Ключевые термины медиаповестки об искусственном интеллекте 
в региональных газетах Китая (TF-IDF)

Термин / 
выражение

TF-IDF
«Дачжун 
Дейли»

«Вечерние 
новости 
Янчэна»

Интерпретация

AI 2,0145 1,0508 2,9782
Международная 

технологическая терминология

Большие 

языковые 

модели (LLM)

1,8721 0,9001 2,8441 Фокус на генеративный ИИ

GPT 1,5876 1,1590 2,0162
Глобальные технологические 

тренды

DeepSeek 1,6552 1,3089 2,0015
Корпоративные 

и инновационные сюжеты

Генеративные 

нейросети
1,6218 1,0515 2,1921 Передовые направления ИИ

Большие 

данные
1,7643 1,4437 2,0849 Индустриальная цифровизация

Искусствен-

ный 

интеллект

1,4987 1,0023 1,9951 Институциональный контекст

Анализ 

данных
1,4321 1,9887 0,8755 Производственные сценарии

Государствен-

ная 

поддержка

0,6543 0,9771 0,3315
Политико-административный 

акцент

Этические 

разногласия
0,8765 0,6479 1,1051

Вторичный контекстуальный 

сюжет

Полученные результаты показывают, что издание «Вечерние 

новости Янчэна» систематически использует англоязычные тер-

мины (AI, GPT, LLM), формируя дискурс, ориентированный на 

глобальный рынок технологий и инноваций. В «Дачжун Дейли», 

напротив, доминирует лексика, связанная с государственным 

регулированием и прикладным использованием искусственного 

интеллекта («государственная поддержка», «большие данные» 

и «анализ данных»).

Различия в тематических приоритетах можно также наглядно 

проиллюстрировать в виде облаков наиболее частотных слов, упо-

требляющихся в публикациях исследуемых изданий (см. рис. 1).
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Рисунок 1. Облака слов, построенные на основе частоты употребления 30 наиболее 
частотных слов и словосочетаний в публикациях газет «Дачжун Дейли» (слева) 

и «Вечерние новости Янчэна» (справа) за 2024 г.; 
размер шрифта отражает частоту употребления единицы в корпусе текстов

В газете «Дачжун Дейли» ИИ-повестка структурируется вокруг 

лексики, связанной с государственным регулированием, промыш-

ленной политикой и институциональными инструментами под-

держки. Наиболее частотными являются такие лексические еди-

ницы, как «искусственный интеллект», «поддержка политики», 

«государственные субсидии», «финансовые фонды», «снижение 

налогов», «промышленные кластеры», «внедрение», «модерниза-

ция», «производство» и «сельское хозяйство». Совокупность этих 

понятий формирует устойчивый тематический профиль, в кото-

ром искусственный интеллект предстает, прежде всего, как объект 

целенаправленного государственного управления и инструмент 

модернизации производственной сферы.

«Вечерним новостям Янчэна» присущи иные тематические до-

минанты. Здесь преобладают такие слова и сочетания, как AI, 
DeepSeek, GPT, «блокчейн», «открытый исходный код», «сообще-

ства», «алгоритмы», «данные», «интеллектуальные сети», «умные 

вычисления», «венчурный капитал» и «инновации». Искусствен-

ный интеллект, таким образом, включается в контексты развития 

цифровых экосистем, технологического предпринимательства и 

глобальных рынков, что указывает на преобладание рыночной 

и инновационно ориентированной логики репрезентации.

Анализ совместной встречаемости терминов на основе показа-

теля точечной взаимной информации (PMI) дополнил выявлен-

ные различия и позволил зафиксировать, какие ключевые поня-

тия систематически соотносятся друг с другом в публикациях 

двух газет. Наиболее значимые семантические пары, выявленные 

в ходе исследования, представлены в таблице 2.
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Таблица 2

Ключевые семантические ассоциации 
в публикациях региональных газет Китая (PMI)

Семантическая пара PMI Издание Интерпретация

Искусственный интеллект – 

производство
4,32 «Дачжун Дейли»

ИИ как инструмент 

индустриальной 

модернизации

Государственные субсидии – 

поддержка политики
3,21 «Дачжун Дейли»

Административная 

логика внедрения

Искусственный интеллект – 

этика
3,99

«Вечерние 

новости Янчэна»

Социально-норматив-

ный контекст

GPT – большая языковая 

модель
3,65

«Вечерние 

новости Янчэна»

Следование 

глобальным трендам

Глубокое обучение – 

DeepSeek
2,88

«Вечерние 

новости Я нчэна»

Корпоративные инно-

вационные сюжеты

Результаты анализа показали, что в «Дачжун Дейли» ИИ чаще 

всего ассоциируется с производственными процессами (пара 

«искусственный интеллект – производство»), государственными 

программами и механизмами поддержки («государственные суб-

сидии – поддержка политики»), тогда как в «Вечерних новостях 

Янчэна» ИИ-повестка соотносится с генеративными моделями 

(«GPT – большая языковая модель»), конкретными технологиче-

скими компаниями («глубокое обучение – DeepSeek») и этически-

ми вопросами («искусственный интеллект – этика»), что в боль-

шей мере отражает рыночную и корпоративную логику репре-

зентации.

Таким образом, можно выделить два устойчивых интерпрета-

ционных фрейма. В «Дачжун Дейли» доминирует фрейм полити-
чески управляемой индустриальной модернизации. Искусственный 

интеллект здесь связывается с цифровой трансформацией тради-

ционных отраслей промышленности (угольной, энергетической, 

машиностроительной, аграрной) и интерпретируется как объект 

целенаправленной государственной поддержки и инструмент 

повышения эффективности производства8.

В «Вечерних новостях Янчэна» преобладает фрейм технологи-
ческого фронтира, в рамках которого искусственный интеллект 

представлен как часть глобального рынка технологий и инноваци-

онного процесса. Так, в публикациях газеты, посвященных гене-
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ративным ИИ и крупным языковым моделям, распространена ри-

торика «прорыва», «революции» и «технологического лидерства»9, 

что формирует образ «открытой технологии без границ», встроен-

ной в международную конкуренцию.

Выводы

Проведенное исследование позволило выявить особенности 

репрезентации искусственного интеллекта в двух ведущих регио-

нальных газетах Китая. Первая задача заключалась в определении 

тематических приоритетов освещения ИИ в изданиях «Дачжун 

Дейли» и «Вечерние новости Янчэна». В ходе исследования было 

установлено, что в «Дачжун Дейли» доминируют темы, связанные 

с государственной поддержкой, цифровизацией производства, 

промышленной модернизацией и прикладными внедрением 

искусственного интеллекта. В «Вечерних новостях Янчэна», на-

против, основное внимание уделяется генеративному искусствен-

ному интеллекту, крупным языковым моделям, технологическим 

компаниям и глобальным инновационным трендам. Это показы-

вает, что уже на уровне медиаповестки региональные СМИ КНР 

по-разному акцентируют значение искусственного интеллекта.

 Вторая задача состояла в определении интерпретационных ра-

мок репрезентации искусственного интеллекта. Результаты пока-

зали, что в «Дачжун Дейли» преобладает фрейм политически 

управляемой индустриальной модернизации: ИИ рассматривает-

ся, прежде всего, как инструмент повышения производственной 

эффективности, реализации государственных программ и техно-

логического обновления традиционных отраслей промышленно-

сти. В «Вечерних новостях Янчэна» доминирует фрейм технологи-

ческого фронтира, в рамках которого искусственный интеллект 

представлен как часть глобального рынка технологий и инноваци-

онного процесса. Следовательно, различия между изданиями про-

являются не только в выборе приоритетных тематических направ-

лений, но и в самой логике интерпретации проблематики ИИ.

Третья задача состояла в выделении и сопоставлении моделей 

медиарепрезентации искусственного интеллекта. Проведенный 

анализ позволил выделить две различные модели. Первая, харак-

терная для «Дачжун Дейли», основана на прикладной и институ-

циональной интерпретации, в рамках которой ИИ-технологии 

рассматриваются как инструмент реализации государственной по-
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литики и модернизации промышленности. Вторая модель, пред-

ставленная в газете «Вечерние новости Янчэна», ориентируется на 

рыночные и инновационные процессы и акцентирует внимание 

на технологических компаниях, глобальных трендах и этических 

аспектах. Сопоставление данных моделей показало, что регио-

нальные СМИ Китая не только транслируют общенациональную 

повестку в сфере искусственного интеллекта, но и адаптируют ее 

к локальному контексту.

Четвертая задача заключалась в установлении связи между вы-

явленными различиями и особенностями социально-экономиче-

ского развития регионов. Полученные результаты позволяют сде-

лать вывод о том, что модели репрезентации искусственного 

интеллекта в значительной степени обусловлены спецификой ре-

гионального контекста. Для Шаньдуна, как индустриально разви-

того региона с высокой степенью государственного участия в эко-

номике, более характерна интерпретация ИИ как инструмента 

промышленной модернизации и реализации государственной по-

литики. В провинции Гуандун, которой свойственны высокая ин-

новационная активность, развитая цифровая инфраструктура и 

включенность в глобальные технологические процессы, акцент 

делается на рыночных механизмах, технологическом предприни-

мательстве и международных трендах в сфере искусственного 

интеллекта. Таким образом, проведенное исследование демон-

стрирует значимость регионального контекста в формировании 

медиаповестки и интерпретационных рамок репрезентации искус-

ственного интеллекта в китайских СМИ.

При обобщении результатов работы важно учитывать ограни-

чения данного исследования: анализ охватывает только два регио-

нальных издания и один календарный год. Материал исследова-

ния отражает особенности газетного сегмента региональных СМИ 

и не включает аудиовизуальные и социальные медиа, которые так-

же активно участвуют в формировании представлений об искусст-

венном интеллекте. Кроме того, исследование не предполагало 

анализа внутригодовой динамики медиаповестки в 2024 г., вклю-

чая возможные изменения публикационной активности в связи с 

отдельными событиями политического и технологического харак-

тера. В дальнейшем исследование может быть расширено за счет 

включения других регионов, различных типов медиа и более дли-

тельного временного периода.
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В целом результаты исследования показали, что медиаповестка 

об искусственном интеллекте в Китае не является однородной: ре-

гиональные издания формируют собственные интерпретацион-

ные модели, отражающие специфику регионального развития. 

Полученные результаты расширяют понимание роли медиа в про-

цессах общественного осмысления технологий искусственного 

интеллекта и создают основу для дальнейших сравнительных 

исследований региональных медиасистем.
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