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В статье представлены результаты исследования коммуникативных па-
раметров журналистских текстов о культуре, созданных в СМИ Крымского 
полуострова. Эмпирическую базу составили 3 478 медиатекстов, представ-
ленных в материалах 11 крымских СМИ в течение 2015–2017 гг. В ходе кон-
тент-анализа было предпринято изучение авторства, субъектов выражен-
ного мнения, источников информации, фактического местоположения 
освещаемых событий, текстообразующих (заголовок, жанр) и визуальных 
(тип иллюстрации, объект изображения) компонентов журналистского 
произведения. Исследование показало, что деятельность крымских журна-
листов по созданию текстов нуждается в ряде улучшений – деанонимиза-
ции авторства, повышении внимания к культуре других регионов России и 
других стран, расширении жанрово-заголовочной палитры и увеличении раз-
нообразия визуальных элементов публикаций.
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COMMUNICATION TOOLS IN TEXTS ON CULTURAL TOPICS 
BY CRIMEAN JOURNALISTS

The paper presents the results of a study which examines communication tools 
applied to texts by Crimean journalists covering cultural topics. These results were 
received through content analysis of the total of 3 478 media texts presented by 11 
Crimean media outlets during 2015–2017. In the course of this work, the following 
communication tools were studied: authorship, experts expressing their opinions in 
the texts, information sources, actual location of the covered events, the text-
forming elements (the headline, the genre) and the visual elements (the type of 
illustration, the object of description) of the journalistic text. On the basis of this 
study, the author made a conclusion that Crimean journalists’ work requires a 
number of improvements such as author de-anonymization, paying more attention 
to the culture of other Russian regions or other countries, enrichment of the genre 
palette and an increase in the diversity of illustrations.
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Введение

Журналистский текст является результатом профессиональной 
деятельности работника СМИ. Посредством него журналист не 
просто фиксирует информацию об окружающей действительности, 
но и осуществляет коммуникацию со своим читателем, зрителем 
или слушателем. Речь идёт об информационно-коммуникативной 
функции, которая выделяется исследователями в качестве фунда-
ментального признака журналистского текста. Е. П. Прохоров, го-
воря о сущности взаимодействия журналиста и аудитории, отмечает 
следующее: «Текст произведения выступает материальным посред-
ником в информационном процессе» (2011: 44). Г. В. Лазутина ви-
дит предназначение журналистского текста «в удовлетворении пер-
востепенных человеческих потребностей» (2010: 38). И. Д. Фоми-
чёва подчёркивает, что передаваемое в СМИ содержание «актуаль-
но для широкой по социальному составу аудитории» (2012: 26). Та-
ким образом, за текстом и его смысловым наполнением признаётся 
важная роль в реализации отношений между СМИ и аудиторией.

Вместе с тем инструментарий журналистского произведения, 
позволяющий автору текста выстраивать эффективную коммуни-
кацию с адресатом, пока не находит единого понимания ни в со-
временном научном дискурсе, ни среди работников медийной ин-
дустрии. Исследователи различных аспектов журналистики 
полагают, что нужно направлять усилия на изучение социальных 
функций (Свитич, Смирнова, Ширяева, Шкондин, 2016), воз-
можностей психологического воздействия (Пронин, Пронина, 
2013), экономических факторов создания (Основы медиабизнеса, 
2009), историко-культурного фона (Саенкова, 2009), языковых 
средств (Клушина, 2018), источников информации (Фролова, 
2015) и визуальных компонентов медиатекста (Бакулин, 2017). 
Практикующие же журналисты считают целесообразным обра-
щать внимание на реализацию следующих аспектов при подготов-
ке текста: роль журналистики как «четвёртой власти»1, социальная 
направленность освещаемых тем2, этически корректное отображе-
ние событий в СМИ3. Представленный выше спектр мнений отра-
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жает запрос на поиск относительно универсальных коммуника-
тивных параметров текста, благодаря которым процесс передачи 
информации от коммуникатора к аудитории будет максимально 
успешным. 

Однако даже существующее многообразие теоретических пред-
ставлений о журналистском тексте (Гуревич, 2004; Добросклон-
ская, 2008; Коломийцева, 2012; Назаров, 2014; Aalberg, Curran, 
2012; Hanusch, 2016; Smith, Higgins, 2013; Van Hout, Burger, 2015) 
не даёт исчерпывающего ответа на вопрос о том, какие именно 
коммуникативные средства традиционно используются при ото-
бражении конкретной тематики. Положение осложняется доволь-
но небольшим количеством работ, связанных с рассмотрением ак-
туальных журналистских практик по их применению (Ильченко, 
Лебеденко, Плаутина, 2017; Колесниченко, 2018; Вырковский, 
Галкина, Колесниченко, Образцова, Вартанов, 2017). Исходя из 
этого, актуализируется необходимость изучения коммуникатив-
ных параметров текста в контексте отдельных тематических обла-
стей современного медиадискурса (в том числе и культуры).

Культура как предмет отображения в медийных текстах облада-
ет колоссальным информационно-коммуникативным потенциа-
лом. С одной стороны, в неё можно включить любой объект, кото-
рый был создан человеком в ходе освоения и осознания окру-
жающего мира (Ивин и др., 2004). С другой стороны, культура 
представляет собой особый язык, в котором закодированы резуль-
таты творческой деятельности человека (Доброхотов, Калинкин, 
2010). В рамках данного исследования мы определяем культуру 
как целостную систему, состоящую из произведений искусства 
(архитектура, изобразительное искусство, кино, музыка, театр, хо-
реография, фотография, литература, декоративно-прикладное 
искусство) и объектов культурного наследия как в материальной, 
так и в нематериальной (язык, устные традиции, религиозные об-
ряды, этнические обычаи и празднества) формах. Именно этот 
круг тем определил выбор журналистских текстов для анализа.

Статья нацелена на выявление характера коммуникативных 
средств, которые используют журналисты Крымского полуострова 
при создании текстов на культурную тематику. Выбор Крыма в ка-
честве региона исследования обусловлен особым географическим 
положением полуострова (крымская медиасистема имеет ослаб-
ленную связь с остальной частью России в силу ряда физико-4 и 
политико-географических5 условий) и необходимостью изучения 
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специфики актуальной журналистской практики в отдельных ре-
гионах России. Кроме того, на территории Крыма как туристиче-
ского региона расположено значительное количество объектов 
культурного наследия (2 786 наименований)6, каждый из которых 
может стать предметом освещения в СМИ. Этим отчасти и обус-
ловлен выбор культуры в качестве темы изучаемых материалов.

В ходе исследования основное внимание было уделено следую-
щим вопросам:

1. Какие способы создания текстов по культурной тематике на-
иболее часто используются крымскими журналистами?

2. Сбалансированно ли представлены разные коммуника-
тивные средства в журналистских материалах о культуре в СМИ 
региона?

3. Как часто используются визуальные компоненты при созда-
нии медийного текста, посвящённого культуре, и насколько они 
разнообразны?

4. В чём проявляются сходства и различия коммуникативного 
инструментария журналистов, работающих с темой культуры в 
СМИ разных типов – в прессе, на телевидении и в рамках интер-
нет-изданий?

Характеристика структуры медиасистемы Крымского полуострова

За годы после присоединения к России медиасистема региона 
заметно трансформировалась: одни СМИ прекратили свою дея-
тельность в Крыму7, другие, напротив, начали работу на террито-
рии полуострова8. На протяжении этого периода исследователи 
пытались зафиксировать как качественные, так и количественные 
параметры структуры крымской медиасистемы.

Так, в 2015 г. на территории Республики Крым было зарегистри-
ровано 232 СМИ, среди которых 163 представляли сегмент печатных 
периодических изданий и информационных агентств, 19 относились 
к телевизионному сегменту, были зарегистрированы 42 радио-
станции и 8 онлайн-СМИ (Пушкарёва, 2016). В свою очередь, 
Г. Г. Щепилова говорит уже о 250 СМИ в пределах Республики 
Крым (по состоянию на 15.05.2015 г.), среди которых 184 печатных 
изданий, 19 телеканалов, 28 радиостанций, а также 12 интернет-из-
даний и информационных агентств (Щепилова, 2017). Несложно 
заметить определённые различия в количественных оценках иссле-
дователей, которые наблюдаются в большинстве сегментов медиа-
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системы региона. Подобные расхождения можно объяснить отсут-
ствием единого реестра с полным перечнем наименований СМИ 
крымского региона и сведениями об их количестве. Всё это создаёт 
объективные трудности для проведения исследований СМИ Крым-
ского региона.

Прямой подсчёт названий СМИ в реестре Роскомнадзора9 и в 
каталоге-справочнике, размещённом на сайте крымского новост-
ного портала «Таврика.су»10, показал, что в пределах Крымского 
полуострова зарегистрировано 312 СМИ (по состоянию на 
01.09.2017 г.). Из этого перечня 239 наименований относятся к 
СМИ Республики Крым, а 73 являются СМИ города Севастополя 
(см. табл.1).

Таблица 1

Структура системы СМИ Крымского полуострова

Сегменты 
медиасистемы

Республика Крым Город федерального значения 
Севастополь

Количество 
СМИ

(Абс. знач.)

Доля в медиа-
системе 

Крыма (%)

Количество 
СМИ

(Абс. знач.)

Доля в медиа-
системе

Крыма (%)

Газетная 
периодика 139 44,6 38 12,2

Журнальная 
периодика 36 11,5 7 2,2

Телевидение 16 5,1 6 1,9

Радиовещание 25 8 9 2,9

Интернет-СМИ 18 5,8 11 3,6

Информацион-
ные агентства 5 1,6 2 0,6

ИТОГО 239 76,6 73 23,4

Таким образом, для всей территории Крымского полуострова11 

показатели по каждому из рассмотренных сегментов медиасис-
темы принимают следующие значения: 177 газет, 43 журнала, 
22 телеканала, 34 радиостанции, 29 онлайновых СМИ и 7 инфор-
мационных агентств. Данное соотношение представляет собой ге-
неральную совокупность, с помощью которой была составлена 
выборка крымских СМИ для проведения последующих этапов ис-
следования. 
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Необходимо оговориться, что представленные выше данные не 
претендуют на абсолютную точность или завершённость. Система 
СМИ Крыма в настоящее время активно развивается, вследствие 
чего описанная структура могла уже устареть. Тем не менее ука-
занные характеристики актуальны для изучаемого периода (ян-
варь 2015 – декабрь 2017 г.) и были учтены при формировании вы-
борки журналистских текстов.

Методология

На первом этапе контент-аналитического исследования был 
проведён отбор СМИ из генеральной совокупности согласно их 
количественному соотношению в структуре крымской медиа-
системы. В итоге в перечень анализируемых СМИ вошли семь га-
зет («Крымская правда», «Крымская газета», «Южная Губерния», 
«Твоё слово», «РИО-Крым», «Удача всегда рядом» и «Литератур-
ный Крым»), два журнала («Лично в руки» и «Крым»), один теле-
канал («Первый Крымский») и одно интернет-издание («Лента 
новостей Крыма»). Далее в доступных для онлайнового просмотра 
архивах перечисленных выше СМИ проводился поиск журналист-
ских материалов (по всем рубрикам, независимо от их тематиче-
ской специализации), посвящённых культурной тематике (более 
50% объема текста). В результате поиска было обнаружено 3 478 
медийных текстов (среди них – 2 152 печатных текста, 52 телесю-
жета и 1 274 онлайновых публикации), соответствующих указан-
ным выше критериям отбора. Они и сформировали эмпирическую 
базу исследования (сконструирована сплошная выборка).

В проведённом исследовании единицей анализа стали отдель-
ные медиатексты, единицей счёта – частота проявления призна-
ков категории в журналистском тексте. 

В основу кодификатора были заложены категории, примени-
мые для изучения контента газет средних и малых городов России 
(Свитич, Смирнова, Ширяева, Шкондин и др., 2016). В частности, 
в рамках текущего исследования мы используем разработанную 
авторами коллективной монографии жанровую систему. Помимо 
традиционных, она включает в себя специфические жанровые 
группы – коммуникативные (письмо в редакцию, обсуждение 
культуры, обращение редакции), справочно-консультационные 
(приглашения турфирм, советы по способам приобщения к искус-
ству) и досуговые (кроссворд, сканворд, гороскоп, викторина).
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Первая в кодификаторе категория отражает авторство журна-
листских произведений, позволяющее установить профессиональ-
ную принадлежность коммуникатора и степень его компетентно-
сти в сфере культуры. Вторая категория ориентирована на опре-
деление субъекта мнения в журналистском тексте, который может 
существенно отличаться по социальному статусу от инициа-
тора коммуникации или оставаться вовсе не выраженным на про-
тяжении всего сообщения. Не менее важным представляется и 
анализ источников информации, которые были использованы при 
создании медиатекста. Работа с источниками является фундамен-
тальным компонентом журналистской деятельности по созданию 
текста и во многом определяет восприятие материала аудиторией. 
Фактическое местонахождение объекта освещения в публикации 
или телесюжете позволяет определить географические ориентиры, 
которые предпочитают журналисты при отборе тем для своих 
произведений. Анализ текста по данному критерию нацелен на 
получение сведений о степени географической близости для 
крымской аудитории культурной тематики, предлагаемой работ-
никами СМИ. 

Наконец, в ходе проводимого анализа значительное внимание 
уделяется текстообразующим компонентам (жанр, разновидность 
заголовка или титра) и визуальным элементам журналистских 
материалов (тип иллюстрации, объект отображения). Жанр и заго-
ловок представляют собой базовые коммуникативные параметры, 
посредством которых аудитория получает первичное представле-
ние о тексте, и также требуют изучения. Иллюстративный матери-
ал может усиливать или ослаблять концентрацию внимания ауди-
тории на тематических аспектах журналистского произведения, 
трансформируя характер его восприятия. 

Результаты исследования

Изучение авторства журналистских текстов показало, что ра-
ботники крымских печатных и интернет-изданий часто оставляют 
свои произведения без подписи (см. табл. 2).
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Таблица 2
Авторы материалов12

(в % к числу публикаций/телесюжетов)

Авторы
публикаций

Газетные издания Журнальные
издания Среднее

значение
(пресса)
N= 2152

КП
N=
398

КГ
N=
213

Р-К
N=
221

УВР
N=
156

ТС
N=
30

ЮГ
N=
78

ЛК
N=
645

«Крым»
N=
161

ЛВР
N=
250

Без подписи/
не ясно 3,8 5,2 100 86,5 23,3 79,5 66,5 0,0 26,8 44,0

Журналист 86,9 92,4 0,0 2,6 56,3 9 0,0 0,0 16,4 28,5

Деятель 
культуры 5,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 33,5 100 17,2 20,6

Граждане, 
жители 3,5 0,0 0,0 0,0 20,3 5,1 0,0 0,0 7,2 2,0

Специалисты, 
эксперты 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 16,4 1,9

Общественные 
организации 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10 1,2

Информа-
ционное 
агентство

0,0 0,0 0,0 10,9 0,0 6,4 0,0 0,0 0,0 1,0

Представители 
власти 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6 0,7

Редакция 
СМИ 0,0 2,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2

Авторы
телесюжетов

ТВ
Среднее 
значение

(ТВ)
Авторы 

публикаций

Онлайн-СМИ Среднее 
значение 
(онлайн-

СМИ)

Первый 
крымский

N= 52

Лента ново-
стей Крыма 

N=1274

Журналист 100,0 100,0 Без подписи/
не ясно 100,0 100,0

Специалисты, 
эксперты 0,0 0,0 Специалисты, 

эксперты 0,0 0,0

Граждане, 
жители 0,0 0,0 Граждане, 

жители 0,0 0,0

Информа-
ционное 
агентство

0,0 0,0 Информацион-
ное агентство 0,0 0,0

Представители 
власти 0,0 0,0 Представители 

власти 0,0 0,0

Редакция 
СМИ 0,0 0,0 Редакция СМИ 0,0 0,0

Общественные 
организации 0,0 0,0 Общественные 

организации 0,0 0,0

Деятель 
культуры 0,0 0,0 Деятель культуры 0,0 0,0

Без подписи/
не ясно 0,0 0,0 Журналист 0,0 0,0
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В ходе анализа телевизионных сюжетов «Первого Крымского» 
была отмечена абсолютная прозрачность авторства. Во всех пере-
дачах упоминаются журналисты, которые принимали участие в 
создании выпуска и его реализации в прямом эфире. Благодаря 
этому у телезрителя есть сведения о коммуникаторе, что может 
способствовать возникновению обратной связи и обмену мнения-
ми о представленных событиях, проблемах, явлениях.

Вместе с тем было обнаружено, что почти половина газетных и 
журнальных текстов (44%) была опубликована без указанного ав-
тора. Доля же материалов, для которых удалось идентифицировать 
работника СМИ в качестве автора, составляет 28,5% от совокуп-
ности изученных печатных публикаций. Очевидно, что в подоб-
ной ситуации обратная связь читателя с создателем текста без ав-
торской подписи становится неоправданно трудной, требующей 
значительных временных затрат и организационных усилий. 

Аналогичная ситуация характерна и для онлайновых крымских 
СМИ, где автор не был указан ни в одном из проанализированных 
текстов. В некоторых случаях публикации интернет-изданий были 
калькой материалов с сайтов других СМИ полуострова, в которых 
также невозможно было найти информацию об авторе13. 

Изучение представленности и характера субъектов мнения в 
журналистских материалах также показывает существенные отли-
чия крымского телевидения от прессы и интернет-изданий. Теле-
канал часто предоставляет медийную площадку для высказываний 
местным жителям (38,5% от всех сюжетов), специалистам-культу-
рологам (21,1%) и деятелям культуры (15,4%) в прямом эфире пе-
редачи. 

Совершенно другая картина выявилась в ходе анализа произве-
дений, созданных в печатных и онлайновых СМИ. Подавляющее 
большинство текстов газетно-журнальной периодики (73,8%) и 
публикаций интернет-изданий (74,1%) не характеризуются нали-
чием субъекта мнения, что говорит о тяготении журналистов к 
фактологическому изложению информации без вовлечения лиц, 
которые могли бы придать тексту эмоциональный оттенок. 

Для прессы и интернет-СМИ стоит отметить расширенный по 
сравнению с телевидением ряд субъектов мнения. В онлайновых 
медиатекстах участниками коммуникативного акта, помимо жур-
налистов и их аудитории, выступали представители власти (13,5% 
случаев), деятели культуры (9%), эксперты (2,1%) и активисты об-
щественных организаций. В газетных и журнальных текстах своё 
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мнение мог выражать автор (8,5% от всех печатных публикаций), 
культурный деятель (7,2%), житель полуострова (6,5%), а также 
представители властных структур (1,9%), общественных организа-
ций (1,3%) и научного сообщества (1%). Подобное разнообразие 
свидетельствует о возможном стремлении изданий повысить инте-
рес к журналистским материалам со стороны различных по своему 
профессионально-должностному статусу сегментов аудитории.

Анализ характера используемых в медиатекстах источников ин-
формации показал существенные различия между разными типами 
крымских СМИ, что может свидетельствовать о разной методике 
работы журналистов.

Источниками информации для всех телесюжетов выступали их 
же авторы, несмотря на частые случаи предоставления слова мест-
ным жителям и другим субъектам, которые выражают своё мнение 
в прямом эфире. Несколько иная ситуация характерна для масси-
ва печатных и онлайновых публикаций. В отличие от телевизион-
ных сюжетов для них не свойственно использование какого-либо 
одного источника информации.

В ходе анализа обнаружен достаточно низкий уровень ориги-
нальности онлайнового контента. В подавляющем большинстве 
публикаций присутствует ссылка на информацию или её заимст-
вование из материалов других СМИ (53% от общего количества 
текстов) и информационных агентств (41,4%). В 5,6% случаев 
источниками информации выступали представители региональ-
ной власти. Подобную ситуацию можно объяснить возможной 
ориентацией редакции интернет-издания на поиск и агрегацию 
наиболее значимых новостей, которые уже опубликованы другими 
крымскими СМИ. Возможно, таким образом журналисты пыта-
ются реализовать миссию своего интернет-издания в медиапро-
странстве Крыма и осознанно указывают другие СМИ в качестве 
источников информации. Однако эти предположения требуют от-
дельного исследования.

Источники, упоминаемые в текстах газетной и журнальной пе-
риодики, достаточно разнообразны. Были обнаружены следую-
щие разновидности источников: комментарии представителей 
власти (6,7% от всех проанализированных публикаций), ссылка на 
архивы и книги (5,8%), автор публикации (5,5%), высказывания 
специалистов или экспертов (5%), другие СМИ (3,2%), местные 
жители и туристы (2,5%), Интернет и социальные сети (1,4%), со-
общения информационных агентств (0,7%), статистические дан-
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ные (0,6%). Вместе с тем зафиксирована значительная доля печат-
ных публикаций, в которых ссылка на источник информации 
отсутствовала (68,6%), что может быть обусловлено отсутствием 
требований по указанию источников со стороны газетных и жур-
нальных редакций.

Изучение географической локализации, которая указывалась 
журналистами, демонстрирует неоднородность внимания разных 
типов СМИ к территориям, в пределах которых расположены ос-
вещаемые элементы культуры (произведения искусства или объек-
ты культурного наследия). 

Телевизионные журналисты преимущественно концентрирова-
ли внимание на объектах, находящихся в г. Симферополе (53,8% 
от всех медиатекстов данного типа). Наибольшее количество пу-
бликаций интернет-изданий было посвящено культуре, локализо-
ванной в крупных по численности населения городах Крымского 
полуострова – Севастополе, Керчи, Евпатории, Ялте, Феодосии, 
Джанкое и Алуште (33,8%). В печатных публикациях проявлялась 
тенденция к указанию территории Крыма (13,5%). Значительная 
доля газетных и журнальных текстов опубликована без указания 
какой-либо локализации (47%).

Таким образом, журналисты в большей степени фокусируются 
на событиях в сфере культуры внутри границ региона, что можно 
объяснить нацеленностью СМИ на удовлетворение информа-
ционных потребностей жителей полуострова. Несмотря на это, в 
ходе анализа все же были зафиксированы журналистские тексты, 
отображающие культуру за пределами Крыма. Доля текстов газет-
ной и журнальной периодики, в которых указана территория вне 
Крымского полуострова, составила 10,3%. Аналогичных публика-
ций интернет-изданий ещё меньше (всего 0,5%), а телевизионным 
сюжетам так и не удалось выйти за границы Крымского полу-
острова.

В итоге журналистские материалы культурной тематики, пред-
ставленные в СМИ Крымского полуострова в 2015–2017 гг., носи-
ли автохтонный характер. Вследствие этого аудитория могла не 
получать достаточной информации об элементах крымской куль-
туры, расположенных за пределами полуострова (например, о 
золоте скифов в Амстердаме), не говоря уже о культуре других ре-
гионов России или других стран.



31

Рассмотрение жанровой палитры материалов, создаваемых 
крымскими журналистами, продемонстрировало преобладание 
информационных жанровых форм. Проанализированные телеви-
зионные материалы закономерно относятся к информационным 
жанрам (соотношение репортажей и информационных сообще-
ний – 86,5% и 13,5%). Суммарная доля газетных и журнальных 
текстов, которые относятся к группе информационных жанров 
(заметка, репортаж, интервью), составила 41,7% от всего количе-
ства печатных медиатекстов. Аналогичный показатель для онлай-
новых публикаций составляет 96,3%, что вполне ожидаемо («Лен-
та новостей Крыма» – новостное интернет-издание). 

Спектр других (не информационных) жанров печатных медиа-
текстов о культуре, которые были выявлены в ходе анализа, можно 
представить следующим образом: справочно-консультационные 
(10% от всех текстов в сегменте прессы), коммуникативные (5,9%) 
и досуговые (0,1%) жанровые формы, статья (9%), портретный 
очерк (6,3%), рецензия (0,4%), обозрение (0,3%). Для онлайновых 
СМИ разнообразие и доли жанров, не относящихся к информаци-
онной группе, значительно ниже: справочно-консультационные и 
коммуникативные жанры занимают лишь 2,7% и 0,9% от всех 
публикаций интернет-изданий соответственно. Таким образом, 
аудитория крымских СМИ получает преимущественно инфор-
мацию о культуре без её глубокого анализа или художественно-пу-
блицистического осмысления.

Преобладание информационных жанров, вероятно, приводит и 
к однообразию заголовков в материалах крымских журналистов. 
Для подавляющего большинства медиатекстов всех типов было 
характерно использование описательного типа заголовков (см. 
табл. 3).
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Таблица 3
Тип заголовков

(в % к числу публикаций/телесюжетов)

Признаки 
категории

Газетные издания Журнальные 
издания

Среднее 
значение 
(пресса)КП КГ Р-К УВР ТС ЮГ ЛК «Крым» ЛВР

Констатиру-
ющий (опи-
сательный) 
заголовок

90,7 84,5 63,8 84,6 83,3 88,5 74,9 95 91,2 82,4

Другие раз-
новидности 
заголовков
(языковая 
игра, фразео-
логизмы, 
рифма)

0,0 9,4 13,6 15,4 16,7 0,0 2,2 0,0 8,8 5,3

Заголовок-
цитата 7,3 0,0 12,7 0,0 0,0 11,5 0,0 5 0,0 3,4

Метафори-
ческий
заголовок

2 5,2 10 0,0 0,0 0,0 3,6 0,0 0,0 3,0

Заголовок 
отсутствует 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Признаки 
категории

ТВ
Среднее 
значение 

(ТВ)

Признаки 
категории

Онлайн-СМИ Среднее 
значение 
(онлайн-

СМИ)
Первый 

крымский

Лента 
новостей 
Крыма

Констатиру-
ющий (опи-
сательный) 
титр

86,5 86,5

Констати-
рующий 
(описательный) 
титр

98,0 98,0

Другие раз-
новидности 
титров 
(см. выше)

13,5 13,5
Метафори-
ческий 
заголовок

0,9 0,9

Метафориче-
ский титр
(см. выше)

0,0 0,0

Другие 
разновидности 
заголовков 
(см. выше)

0,8 0,8

Титр-цитата 0,0 0,0 Зкголовок-
цитата 0,3 0,3

Титр 
отсутствует 0,0 0,0 Заголовок 

отсутствует 0,0 0,0

Использование констатации факта в заголовке требует лишь 
лаконичного изложения сути события без использования лексиче-
ских средств выразительности. Очевидно, что это может ощутимо 
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сэкономить время журналистов по созданию текста, но вместе с 
тем и снизить креативность заголовков и, как следствие, степень 
интереса аудитории к журналистскому материалу.

Полученные результаты демонстрируют, что метафоры и цитаты 
довольно редко используются крымскими журналистами при созда-
нии заголовков (суммарные доли представленности данных типов 
заголовков составляют 6,4% для печатных и 1,2% для онлайновых 
публикаций). В титрах телесюжетов применение метафор и цитат не 
зафиксировано. Вместе с тем телевизионные журналисты Крыма из-
редка (в 13,5% случаев) использовали титры, требующие высокого 
уровня креативности и привлечения языковых средств выразитель-
ности – приёмов языковой игры, фразеологизмов, рифм.

Анализ мультимедийных форматов подачи журналистских мате-
риалов на темы культуры показал, что крымские газетно-журналь-
ные и интернет-СМИ характеризуются использованием одноо-
бразных иллюстративных материалов или вовсе не сопровождают 
текст визуальным рядом (иллюстрация отсутствовала в 33,3% пе-
чатных и 42,7% онлайновых публикаций). 

В подавляющем большинстве печатных (66,2% всех текстов дан-
ного типа) и онлайновых публикаций (51,6%) фотография исполь-
зовалась в качестве носителя невербальной информации. Получе-
ние фотографии, способной точно отразить действительность, не 
требует серьёзных усилий со стороны авторов. Возможно, поэтому 
она часто используется в качестве визуального элемента в СМИ 
Крымского полуострова. 

Поиск других способов отображения визуальной информации 
показал, что лишь незначительное количество онлайновых публи-
каций сопровождалось рисунками (5,7%). Доля же печатных пу-
бликаций, содержащих в визуальной части рисунок, ещё ниже и 
составляет 0,5% от всех текстов. Более сложные способы статич-
ного представления информации в визуальной форме (такие, как 
инфографика, диаграмма, схема и др.) не были замечены ни в мас-
сиве печатных текстов, ни в совокупности онлайновых публика-
ций. Крымские журналисты также не используют видеоматериалы 
в качестве иллюстративного элемента публикаций.

Изучение объектов отображения в журналистских материалах 
показало, что крымские СМИ – независимо от их типа – заметно 
тяготеют к изображению человека или группы людей (см. табл. 4).
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Таблица 4

Объект отображения в иллюстрации к тексту
(в % к числу публикаций/телесюжетов)

Признаки
категории

Газетные издания Журнальные
издания

Среднее
значение
(пресса)КП КГ Р-К УВР ТС ЮГ ЛК «Крым» ЛВР

Человек, люди 22,1 37,6 94,6 12,2 80 25,6 51,6 100 89,2 53,8

Строения, 
архитектура, 
городская 
среда

14,1 61 0,0 4,5 6,7 0,0 2,6 0,0 4,4 4,9

Элементы 
изобразитель-
ного искусства 
(живопись, 
скульптура)

5,8 0,0 0,0 0,0 13,3 0,0 1,6 0,0 0,0 1,8

Техника 7 4,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,8

Знаки, 
символы 3,5 1,9 0,0 1,9 0,0 2,6 1,9 0,0 0,0 1,6

Природа, 
флора/фауна 5,3 3,8 0,0 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,5

Интерьер 6 1,9 0,0 1,9 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,4

Признаки 
категории

ТВ
Среднее 
значение

(ТВ)

Признаки 
категории

Онлайн-СМИ Среднее 
значение 
(онлайн-

СМИ)
Первый 

крымский

Лента 
новостей 
Крыма 

Человек, люди 69,2 69,2 Человек, люди 26,5 26,5

Природа,
флора/фауна 15,4 15,4

Строения, 
архитектура,
городская среда

8,2 8,2

Строения, 
архитектура,
городская 
среда

9,6 9,6

Элементы из-
образительного 
искусства
(живопись, 
скульптура)

4,9 4,9

Техника 5,8 5,8 Природа,
флора/фауна 4,3 4,3

Знаки, 
символы 0,0 0,0 Техника 1,8 1,8

Элементы 
изобразитель-
ного искусства
(живопись, 
скульптура)

0,0 0,0 Знаки, 
символы 1,7 1,7

Интерьер 0,0 0,0 Интерьер 0,7 0,7
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Подобный выбор авторов может быть обусловлен как требова-
ниями редакционной политики СМИ, так и негласными традици-
ями журналистской работы в Крыму, согласно которым высказы-
вание человека принято сопровождать его изображением. 

Заключение

Проведённое исследование продемонстрировало вариатив-
ность и комплексный характер коммуникативного инструмента-
рия, которым пользуются журналисты Крыма при создании тек-
стов о культуре. Вместе с тем было обнаружено несколько черт 
инструментария, которые могут в обозримом будущем негативно 
сказаться на текущем состоянии региональной журналистики в 
области культуры и характере её взаимосвязи с аудиторией.

Первая черта – высокая степень анонимности печатного и он-
лайнового медиаконтента, предоставленного вниманию аудито-
рии. Редакция СМИ выступает фактически единым обобщённым 
автором текста, не предоставляя сведений о конкретном создателе 
журналистского произведения. В результате оперативность и ин-
тенсивность обратной связи с читателем может быть снижена: 
аудитория лишена возможности обратиться к конкретному автору 
по возникшим в ходе прочтения материала вопросам.

Контент всех типов СМИ отличается крымоцентричной на-
правленностью. Регионализация в освещении культуры может 
препятствовать возникновению новых тем в медийном простран-
стве Крымского полуострова и усиливать консервативный харак-
тер информационной повестки, вследствие чего аудитория полу-
чает шаблонизированный и скудный по содержанию контент. 

Доминирование информационно-констатирующей парадигмы 
в методологическом аппарате крымского журналиста, создающего 
тексты на тему культуры, является ещё одной актуальной характе-
ристикой изученного материала. Освещение культуры посредст-
вом информационных жанров и констатирующих заголовков за-
частую не носит проблемного характера, способного вызвать 
активную дискуссию среди читателей или зрителей. Следствием 
этого может быть ослабление интереса к теме культуры со стороны 
аудитории.

Наконец, нужно сказать и об однообразии визуальных форм 
отображения культуры в текстах СМИ Крымского полуострова. 
Преобладание фотографии в качестве иллюстрации к текстам и 



36

отсутствие других современных способов подачи информации мо-
жет снизить привлекательность и значимость журналистского ма-
териала в сознании читателя. В итоге установление коммуника-
тивного акта с аудиторией при помощи текста становится ещё 
более трудной задачей.

Таким образом, обращение к изучению коммуникативных па-
раметров в текстах позволило обнаружить целый набор проблем-
ных ситуаций, характеризующих журналистскую практику по ос-
вещению культуры в Крыму и чреватых возникновением труд-
ностей в процессе освоения материалов аудиторией СМИ. 

Наблюдаемую ситуацию можно трактовать как закономерное 
следствие актуального географического положения медиасистемы 
Крымского полуострова. Затруднённая связь с материковой 
частью России в силу отсутствия прочной и интенсивной транс-
портной коммуникации (напомним, что в изучаемый период 
Крымский мост только строился), а также осложнённая геополи-
тическая обстановка (санкционный режим) явно не способствова-
ли притоку высококвалифицированных журналистских кадров, 
способных решить упомянутые выше проблемы. Исходя из при-
мера Крыма, мы можем предположить, что подобная ситуация ха-
рактерна и для СМИ других российских регионов с невыгодным 
географическим положением – Калининградской области (регион-
анклав) или удалённых от Москвы регионов Дальнего Востока 
(Камчатского края, Чукотского автономного округа). Поэтому 
в перспективе представляется чрезвычайно важным проведе-
ние исследований журналистских текстов, посвящённых культуре, 
и в других регионах России, находящихся в похожей с Крымом 
ситуации и обладающих не меньшим историко-культурным по-
тенциалом.
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