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ХАРАКТЕРИСТИКИ ИННОВАЦИЙ 
В МЕЖДУНАРОДНОМ МЕДИАДИСКУРСЕ

Актуальность исследования определяется сложной, многокомпонен-
тной структурой понятия «инновация», успешно адаптированного в ме-
неджменте, социологии и другие областях знаний, но крайне малоизученно-
го в медиадискурсе. Исследование медиадискурса об инновациях позволит 
определить, почему одни инновации обсуждаются и становятся популяр-
ными, а другие остаются неизвестными и затухают. В статье пред-
ставлены результаты контент-анализа материалов, отфильтрованных 
на онлайн-ресурсе «ИноСМИ» по тегу «инновац». Автор исследует тема-
тическую, жанровую направленность текстов, ключевых героев публика-
ций, посвященных инновациям. По итогам анализа выявлены ключевые ха-
рактеристики инноваций, использующиющиеся в зарубежных журна-
листских текстах. Ключевой вывод заключается в том, что классифика-
ция инноваций, адаптированная из менеджмента, может быть успешно 
использована при контент-анализе медиадискурса. При этом теме инно-
ваций посвящено большое число публикаций в международном медиадискур-
се и характеристики этих инноваций весьма прозрачны. Таким образом, 
исследование открывает перспективы для дальнейших изысканий в вы-
бранной области.

Ключевые слова: инновация, международный медиадискурс, медиа-
дискурс инноваций, характеристики инноваций, классификация инно-
ваций.

Tamara M. Gromova, Senior Lecturer at the Chair of International Journalism, 
Institute Higher School of Journalism and Mass Communications, Saint-Petersburg 
State University, Saint-Petersburg, Russia; e-mail: t.gromova@spbu.ru

CHARACTERISTICS OF INNOVATIONS 
IN INTERNATIONAL MEDIA DISCOURSE

The relevance of this research is determined by the complex, 
multicomponent structure of the concept of ‘innovation’, successfully adapted to 
management, sociology and other areas of knowledge, while the operation of this 
concept in media discourse, wherein it is actively used, remains very poorly 
studied. This also gives rise to a lack of tailored analysis for media content 
dedicated to innovations. Research into media discourse on innovations will 
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ultimately clarify why some innovations are vigorously debated and never lose 
their popularity, while others remain unknown and fade. This paper presents the 
results of the content analysis of media materials on the InoSMI online 
resource. In particular, an attempt was made to determine the characteristics of 
innovations in the international media context searching for publications by the 
tag “innovat”. The author explores thematic and genre orientation of the texts, 
the key characters of the publications devoted to innovations and also considers 
the visibility of the innovation classification from management in media 
discourse. The analysis revealed the key characteristics of innovations used in 
foreign media texts, as well as the texts about innovations themselves. The key 
finding is that the innovation classification adapted from management can be 
equally well used in the content analysis of media discourse. At the same time, a 
large number of publications in international media discourse are devoted to the 
topic of innovations, and the characteristics of these innovations are rather 
transparent. Thus, the study opens up prospects for further research in the 
chosen area.

Key words: innovation, international media discourse, media discourse on 
innovations, characteristics of innovations, classification of innovations.
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Введение

За последние несколько десятилетий инновации – от Интерне-
та и компьютеров до нанотехнологий и биороботов – значительно 
изменили жизнь людей. Понятие «инновация» активно использу-
ется в научном, политическом, медийном и других дискурсах, од-
нако единого понимания этого термина нет. Инновациям посвя-
щено большое количество научных трудов в различных научных 
областях, таких как менеджмент, политология, социология, мар-
кетинг и других. Большая часть их находится в междисциплинар-
ном поле. 

Так, работы Э. А. Уткина, Н. И. Морозовой, Г. И. Морозовой 
(1996); Ф. Ф. Бездудного, Г. А. Смирновой, О. Д. Нечаевой (2006); 
А. Л. Суворовой (1999), Н. М. Авсянникова (2002), В. Г. Медынско-
го (2005), Ю. П. Морозова (2000), А. Фатхутдинова (2008) и других 
исследователей посвящены изучению инновационных процессов и 
инновационной деятельности в трансформации результатов творче-
ских разработок в продукт или товар. Например, А. Л. Суворова 
трактует инновацию как объект, являющийся результатом научных 
открытий и разработок: «Инновация – использование результатов 
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научных исследований и разработок, направленных на совершен-
ствование процесса деятельности производства, экономических, 
правовых и социальных отношений в области науки, культуры, 
образования и других сферах деятельности» (1999: 15). Ю. П. Моро-
зов подразумевает под инновацией введение новаций, новшеств: 
«С момента принятия к распространению новация приобретает но-
вое качество – становится инновацией» (2000: 6). Т. Л. Короткова 
(2018), А. Л. Власов (Короткова, Власов, 2012) и другие изучают 
сферу маркетинга инноваций с точки зрения успешности их ком-
мерциализации посредством разного рода инструментов, в том 
числе  маркетинговых. В частности, Т. Л. Короткова и А. Л. Власов 
в монографии «Коммерциализация и маркетинг инноваций» дают 
определение инновациям с точки зрения коммерческого успеха: 
«Термином «инновации» обозначаются любые новые идеи, вопло-
щенные прежде всего в товарах и услугах, а также различных видах 
деятельности. Успех на рынке инновационной продукции обеспе-
чивается только при условии коммерциализации процессов ее со-
здания и освоения» (2012: 8). Таким образом, авторы делают ак-
цент на извлечении прибыли от инноваций посредством 
«арсенала коммерческих и маркетинговых инструментов». Пере-
сечению культурологии и инноватики посвящены труды Е. Я. Ду-
гина (2017), Б. К. Лисина (2008), С. В. Задоркиной (2012), К. Сог-
нера (Антюшина (ред.), 2016) и других исследователей. В пред-
ставленных работах изучает ся связь между традицией и иннова-
цией как культурологическими концептами (Дугин, 2017; Задор-
кина, 2012). Доктор социологических наук, профессор Е. Я. Ду-
гин, рассуждая о взаимосвязи традиций и инноваций в контексте 
медиа и журналистики, подчеркив ает важность разграничения 
терминов «новация» и «инновация»: «Рассматривая дихотомию 
«традиция – инновация», необходимо быть предельно осторож-
ным, поскольку то, что сегодня воспринимает ся в качестве инно-
вации, завтра становится традицией, а то, что по общему призна-
нию является традицией, когда-то было новацией. Исследователи 
нередко смешивают понятия «новация» (новшество) и «иннова-
ция» (нововведение). Разделение этих понятий имеет основопола-
гающее значение для понимания динамики традиции, определяю-
щей “четкую дифференциацию двух состояний практического 
опыта: новационного и общепри нятого (индивидами или группа-
ми), т. е. стереотипизированного. Инновация как раз и относится 
ко второму состоянию, выражающему начальный этап формиро-
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вания традиции. Тем самым оно относится уже к общественному 
классу традиционных (а не собственно инновационных) явле-
ний”. Иными словами, под инновацией принято понимать введе-
ние новых технологий или продвинутых моделей деятельности» 
(2017: 6). Так, исследователь рассматривает инновации через приз-
му традиций, подразумевая, что инновация – производная тради-
ции, а новация или новшество – то, что ранее не было принято 
традиционной парадигмой. Таким образом, с позиций культуроло-
гии инновация нередк о рассматривается в качестве элемента куль-
турной экспансии. В данном контексте релевантным является уже 
социологическое понятие «инновационной культуры», которое 
Б. К. Лисин представляет как «область общекультурного процесса, 
характеризующую степень восприимчивости личностью, группой, 
обществом различных новшеств в диапазоне от толерантного от-
ношения до готовности и способности к превращению их в инно-
вации» (2008: 49). Инновационная культура, в частности, способ-
на формировать общ ество инновационной культуры (Антюшина 
(ред.), 2016: 20–21) со своими особенностями, структурами, свя-
зями и предпосылками. Политологией и инноватикой занимают-
ся С. А. Агарков, Е. С. Кузнецова, М. О. Грязнова (2011), Я. Эдлер, 
Я. Фагерберг (Edler, Fagerberg, 2017), А. С. Звездкина (2005), 
Д. В. Грибанов (2011), Д. М. Степаненко (2010), П. Холл, К. Лёв-
грен (Hall, Löfgren, 2017) и другие российские и зарубежные уче-
ные. Эти исследования посвящены государственной политике в 
области инноваций, инновационной политике, а также подходам 
к государственному регулированию инноваций. Ряд работ зару-
бежных исследователей посвящен медиа и инновациям: к приме-
ру, Э. Вальдхер (Waldherr, 2012) и Д. Нордфорс (Nordfors, 2004 a; 
2004 b) определяют роль медиа в национальных инновационных 
системах. 

В нормативно-правовой базе Российской Федерации определе-
ние инновации представлено в Федеральном законе о науке и го-
сударственной научно-технической политике. Согласно докумен-
ту, инновация – это «введенный в употребление новый или зна-
чительно улучшенный продукт (товар, услуга) или процесс, новый 
метод продаж или новый организационный метод в деловой прак-
тике, организации рабочих мест или во внешних связях (часть до-
полнительно включена с 26 июля 2011 года Федеральным законом 
от 21 июля 2011 года № 254-ФЗ)»1. Важно отметить, что определе-
ние в точности соответствует дефиниции, данной в методических 
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рекомендациях «По сбору и интерпретации инновационных дан-
ных», созданных в 2005 г. в г. Осло по заказу Организации Эконо-
мического Сотрудничества и Развития и Евростата2. В одной из 
стран-лидеров с точки зрения инновационного развития – Шве-
ции – понимание инновации сводится к следующему: «Иннова-
ции – это новые или улучшенные способы создания ценности для 
общества, бизнеса и отдельных лиц. Инновации – это новые ре-
шения, которые удовлетворяют потребности и запросы в повсе-
дневной жизни <…> события, посредством которых новые идеи, 
модели поведения и процедуры вводятся в общество, а затем рас-
пространяются»3. Таким образом, помимо разных интерпретаций 
понятия «инновация» в научных кругах, существуют серьезные 
расхождения в его трактовке и в международном нормативно-
правовом дискурсе. Ключевое отличие в понимании инновации в 
России и Швеции заключается в подходе к определению: в первом 
случае фокус на экономической составляющей, во втором – на со-
циальной. Таким образом, в России инновация – это в первую 
очередь новый продукт или процесс рынка, деловой деятельности, 
в Швеции – решения, способствующие улучшению жизни обще-
ства и отдельного человека.  

Популярность и неоднозначность термина «инновация» делает 
его востребованным в том числе и в журналистике и предопреде-
ляет исследовательские вопросы о спектре представлений об ин-
новациях в медиадискурсе. Имеющиеся научные труды – с учетом 
мультидисциплинарности термина – не дают представления о 
том, как именно медиа рассказывают аудитории об инновациях. 
Изучение медиадискурса инноваций представляется важным и 
потому, что именно медиа  создают у аудитории представление об 
инновациях, а также формируют предпосылки для инновацион-
ной культуры (Антюшина (ред.), 2016; Дугин, 2017; Задоркина, 
2012; Лисин, 2008) и, как следствие, для инновационного типа 
мышления. Медиадискурс способствует легитимации инноваци-
онных практик и диффузии инноваций в обществе.

Методика исследования

Для изучения характеристик инноваций в контексте между-
народного медиадискурса нами был выбран метод контент-анали-
за. При этом нашей задачей было максимально широко охватить 
тематику инноваций как в российском, так и в зарубежном медиа-
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дискурсах. Наиболее подходящим для изучения мы посчитали 
«ИноСМИ» – ресурс, обладающий широким набором изданий-
первоисточников и отслеживающий множество разноязычных 
источников информации. Данное медиа имеет обширную аудито-
рию в России (82,32%), Украине (3,38%), Казахстане (1,95%), Гер-
мании (1,76%), Белоруссии (1,59%)4 и увеличивает охваты за счет 
публикации материалов в мессенджерах и социальных сетях – 
суммарно на «ИноСМИ» подписано более 475 тыс. аккаунтов5. 

В настоящем анализе использовалась сплошная выборка по тегу 
«инновац». По итогам поиска было проанализировано 387 материа-
лов из 110 изданий со всего мира, опубликованных в период с 1 ав-
густа 2017 до конца июля 2018 г. Для исследования был создан клас-
сификатор, насчитывающий 47 категориальных наименований. 
Первая часть категорий посвящена характеристикам самой публи-
кации: оригинальному источнику публикации, первоначальной и 
переводной датам публикации, разделу, в котором «ИноСМИ» опу-
бликовали данный материал, а также его жанру. Далее фиксирова-
лось наличие иллюстраций и видеоконтента. Следующий блок ка-
тегорий был посвящен тематике и акторам, упомянутым в тексте: 
отмечались основная тема и 3 дополнительные, а также 3 ключевых 
актора. Третья группа категорий была посвящена характеристикам 
инноваций, представленным в конкретных текстах. 

Опорной системой категорий стала классификация из учебного 
пособия «Инновационный менеджмент и государственная иннова-
ционная политика» С. А. Агаркова, Е. С. Кузнецовой и М. О. Гряз-
новой (2011), адаптированная к задачам данного исследования. При 
анализе были определены акторы, темы и характеристики иннова-
ций, наиболее часто используемые журналистами. Отметим, что 
контент-анализ выполнялся вручную в силу невозможности авто-
матизированного анализа сложносоставных категорий, таких, на-
пример, как «эмоционально-оценочная стилистическая окраска» 
или любая другая категория, требующая осмысления. 

Среди ограничений исследования можно указать отбор ино-
странных публикаций согласно редакционной политике издания 
«ИноСМИ», а также исключение некоторых единиц анализа за 
счет числовых пределов классификатора. Так, из-за последнего 
ограничения нам не удалось включить в категорию «Основная 
тема публикации» темы, которые появлялись в процессе анализа. 
В связи с этим было принято решение вручную прописывать все 
темы в последнем столбце таблицы с данными. 
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Результаты исследования

Как мы упоминали ранее, было проанализировано 387 упоми-
наний тега «инновац», который появлялся в 110 медиа за выбран-
ный период. География представлена 28 странами, частоту упоми-
наний в зависимости от страны можно увидеть на рисунке 1.

Рисунок 1

Тег варьировался: в текстах использовались такие языковые еди-
ницы, как «инновация», «инновационный». Наиболее часто тег ис-
пользовался изданиями «Проджект Синдикейт» (Project Syndicate), 
США – 46 упоминаний; «ИноСМИ», Россия – 21; «Политико» 
(Politico), США – 19; «Ди Вэльт» (Die Welt), Германия – 17; «Блум-
берг» (Bloomberg), США – 16; «Зе Нэйшнал Интерест» (The National 
Interest), США – 13; «Диджитал Тонто» (Digital Tonto), США – 10; 
«Зеркало недели», Украина – 10. Остальные медиа использовали 
выбранный тег менее 10 раз. Американские издания стоят на пер-
вом месте по количеству упоминаний конструкции «инновац».

Мы изучили жанровое разнообразие, включив в анализ катего-
рию «жанр». Из 387 упоминаний чаще всего журналисты писали в 
аналитических жанрах, например в жанре комментария (114 пу-
бликаций), который в нашем случае понимался как «расширение 
новости с целью ее разъяснения или оценки» (Колесниченко, 
2008: 73), что, вероятно, может быть связано с западной традицией 
журналистики мнений. Следующей по популярности оказалась 
аналитическая статья (109) – расширенный вариант комментария, 
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«жанр, предназначенный прежде всего для анализа актуальных, 
общественно значимых процессов, ситуаций, явлений и управля-
ющих ими закономерностей» (Тертычный, 2000). Реже использо-
вались жанры интервью (38), обзора (33) и лонгрида (29). Далее – 
новость (заметка или расширенная новость) – 21 публикация, 
фиче – 7, репортаж – 6 публикаций. Отметим, что большая часть 
проанализированных интервью были аналитическими, когда ге-
рой разъяснял сложные процессы или явления и был представлен 
в качестве эксперта в заявленной теме. Лонгрид понимался нами 
как смешанный, включающий в себя несколько жанров, большой 
по объему текст с использованием мультимедийных форм подачи 
материала (Булаева, 2015). Под другими жанрами мы понимали те, 
которые не вошли в классификатор, например, полные тексты вы-
ступлений политиков. В данном случае можно отметить абсолют-
ное преобладание аналитических жанров журналистики. Отме-
тим, что мы адаптировали классификатор во время анализа, 
добавляя при необходимости отсутствующие жанры. Если выде-
лить тексты, опубликованные в рубрике «политика», жанры 
распределяются следующим образом: аналитический коммента-
рий – 52 упоминания, аналитическая статья – 34, интервью – 23, 
другое – 17, обзор – 9, новость – 7, лонгрид – 7, репортаж – 6. 

Темы публикаций варьируются: чаще всего тег упоминается, 
когда основной темой публикации является политика, далее – 
экономика, затем – наука и научные открытия. Четвертую пози-
цию занимает «другое» – темы, которые изначально не были 
включены в классификатор, однако обнаружились в 31 случае: на-
пример, экология, кибербезопасность и космос. Военное дело ста-
ло основной темой 20 публикаций, взаимодействие искусственно-
го интеллекта и человека – 19. Далее тема цифровой экономики – 
16, инновации в оборонном комплексе и общественные пробле-
мы, общество – 15. Невостребованными среди основных тем ока-
зались демократия и изменения в органах государственной власти 
в части инновационной политики. Также всего единожды основ-
ной темой публикации стали мобильные телефоны, образование, 
научные исследования, научный процесс, изменения в законода-
тельстве стран в отношении инноваций и государственно-частное 
партнерство (см. рис. 2).
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Рисунок 2 

Для анализа акторов (героев) публикаций созданный класси-
фикатор был разделен на подгруппы: герой (медийная персона); 
социальные акторы по профессиональной принадлежности, 
эксперты и прочие; объединение, организация; компания, корпо-
рация; страна как актор (также граждане страны, население, по-
требители страны и т. д.) и социальная группа. Наиболее часто ак-
тором публикации, где упоминался тег «инновац», выступал 
эксперт в определенной области – ученый, исследователь, анали-
тик – в 10,6% (123 упоминания). На рисунке представлен топ ак-
торов из классификатора, который насчитывал 108 единиц.
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Рисунок 3

С точки зрения значимости исследователи инноваций выделя-
ют следующие виды: «базисные инновации, которые реализуют 
крупные изобретения и становятся основой формирования новых 
поколений и направлений техники; улучшающие инновации, 
обычно реализующие мелкие и средние изобретения и преоблада-
ющие на фазах распространения и стабильного развития научно-
технического цикла; псевдоинновации, направленные на час-
тичное улучшение устаревших поколений техники и технологий» 
(Агарков, Кузнецова, Грязнова, 2011). В качестве дополнительных 
пунктов в классификаторе использовались «другое» и «не указа-
но», если принадлежность анализируемой единицы была не ясна 
или не указана. Лидером среди определяемых по значимости ин-
новаций стали базисные инновации – 30,5% (76 упоминаний). 
При анализе данных к базисным относились крупные, общие ин-
новации, инновационные системы, проекты и идеи или явления, 
которые представляют собой сложный, многосоставный процесс, 
к примеру когда в публикации речь шла об инновации в области 
искусственного интеллекта или инновационной системе здраво-
охранения. Улучшающие по значимости инновации набрали 
16,8%, псевдоинновации – 2,8%, другое – 0,4%.
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Относительно характеристики «время выхода на рынок» были 
представлены две подкатегории: инновации-лидеры и инновации-
последователи. Проценты распределились следующим образом: 
52,6% – инновации-лидеры, 14,5% – инновации-последователи. 
К примеру, в тексте «Американские Силы специальных операций – 
это машина для убийства. А как обстоят дела у других стран?» (The 
National Interest, США) журналист пишет и об инновациях-лидерах, 
и об инновациях-последователях. В первом случае речь идет об ин-
новационных разработках оборонной промышленности США в ча-
сти приборов ночного видения и тепловизоров: «Среди других ин-
новаций можно назвать системы AN/PSQ-20 и AN/PSQ-36, которые 
способны накладывать термальные изображения на ночные изобра-
жения, и этот процесс, получивший название «слитного изображе-
ния» (fusion vision), позволяет оператору использовать лучшие каче-
ства тепловизоров и приборов ночного видения»6. В данном случае 
инновации представлены как работающие в условиях повышенного 
риска, носящие упреждающий (стратегический) характер, с запа-
сом экономической прочности, конкурентоспособные. Второй 
пример – из того же текста: «Судя по всему, подобного рода инно-
вации еще не дошли до российских Сил специальных операций. 
Даже в рекламных роликах бойцы этого подразделения, похоже, ис-
пользуют только монокулярные приборы»7. В данном случае упо-
минание классифицировалось как «инновации-последователи», ко-
торые меньше рискуют, являются, как правило, реакцией на 
инновации лидеров и имеют при этом более низкие экономические 
показатели конкурентоспособности8. 

Результаты по итогам категории «Вид новшества» представле-
ны в диаграмме 4. Можно увидеть, что лидирующие позиции за-
нимают технологии, методы, способы – 19,3% от общего числа 
прямых упоминаний. В качестве примера такого вида инновации 
можно взять текст Project Syndicate (США), посвященный инициа-
тиве «РЭДД+» (REDD+) о сохранении тропических лесов: «Не-
смотря на успех пилотного партнерства, программа REDD+ сего-
дня отчаянно нуждается в капиталах. И во многих смыслах реше-
ние этой проблемы может быть похоже на солнечное предложение 
Маска в Пуэрто-Рико. Только на этот раз инновации являются 
не техническими, а финансовыми. Создание рынка кредитов 
REDD+ позволило бы повысить инвестиционную заинтересован-
ность в сохранении тропических лесов у компаний и отраслей 
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с большими объемами выбросов»9. Таким образом, автор говорит о 
возможности сохранения лесов посредством формирования кре-
дитного рынка в рамках программы.  

Рисунок 4

Далее по частоте упоминаний идут продукты, их конструкции 
или устройства, системы и механизмы. Если предыдущий вид нов-
шества характеризовался процессами, то в данном случае рас-
сматривались конкретные инновации, физические объекты. Так, 
удачным примером являются тексты про оборонную промышлен-
ность, военное дело и технологии. В материале «Россия и Китай 
возненавидят новый американский супертанк» (The National Inter-
est, США) журналист рассказывает о новом танке, который гото-
вится к выпуску: «Постоянная модернизация, инновации и усо-
вершенствования «Абрамса» в предстоящие годы – это та главная 
идея, которая положена в основу создания быстросменных моду-
лей. Речь идет о подробно обсуждаемой концепции «открытой ар-
хитектуры», в рамках которой стандарты компьютерных вычисле-
ний, электронику, аппаратное и программное обеспечение можно 
успешно интегрировать с новыми технологиями по мере их появ-
ления»10. В данном примере видно, что под инновациями подразу-
меваются конкретные конструкции и системы, созданные для усо-
вершенствования «Абрамса». 
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Следующая категория – масштабы распространения иннова-
ции в пределах определенных границ. На диаграмме ниже пред-
ставлены упоминания по мере их убывания. Чаще всего (38,5%) 
упоминался транснациональный тип распространения иннова-
ций, когда инновация выходит за пределы государства. Приме-
ром транснациональной инновации могут быть любые иннова-
ции из цифрового пространства. В частности, «ИноСМИ» в 
авторской публикации «Мания, паника и ICO» пишет: «Изобре-
тение ICO, возможно, и впрямь существенная инновация, кото-
рая принесет большие прибыли ее «первопроходцам». В то же 
время регуляторы могут не позволить данному явлению стать 
чем-то большим, чем результат простого любопытства»11. Из 
приведенного фрагмента видно, что данная услуга уже распро-
странена по всему миру, так как автор поясняет, что некоторые 
страны уже успели ее запретить. 

Рисунок 5

Следующий тип распространения – народнохозяйственный, 
или федеральный, на него пришлось чуть меньше – 36,5% прямых 
упоминаний. В материале «Надежды на взлет российской эконо-
мики не оправдались даже после распада СССР» (Folha, Бразилия) 
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журналист пишет о российской экономике, анализируя при этом 
историю страны. В частности, он обращается к советскому време-
ни: «Между 1928 и 1960 годом национальный доход рос на шесть 
процентов в год, вероятно, к тому моменту это был самый резкий 
скачок экономического роста в истории, — говорят они (журна-
лист цитирует книгу известных экономистов. – Т.Г.). Однако эк-
страктивные институты, которые обеспечивали экспансию, не да-
вали хода инвестициям в более технологические сектора, 
отвечающие за постоянную инновацию»12. Из данного фрагмента 
понятно, что речь идет не о мировых новшествах, а об инновациях 
внутри СССР, развиваться которым мешала экспансивная полити-
ка страны. В 8% случаев масштабы распространения указаны не 
были. Далее следует муниципальный тип распространения 
(7,6%), куда включались инновации, распространенные в рамках 
менее крупных территориальных единиц – городов. В данном 
случае показательным является пример материала «“Гугл” строит 
город будущего в Торонто. Захочет ли кто-то в нем жить?» (Politi-
co, США): «Современные города развиваются благодаря инфор-
мации, но ни один из них не строился схожим образом на основе 
инфраструктуры данных; соединение группы менее масштабных 
инноваций за счет общей, образующей сеть цифровой платфор-
мы может само по себе быть невероятно мощной инновацией»13. 
Здесь речь идет исключительно о городской инфраструктуре, что 
подтверждает факт муниципального типа распространения ин-
новации. Стоит отметить, что в классификации также присутст-
вовал и региональный тип распространения, однако на него при-
шлось лишь 0,8% упоминаний. Следующий тип распростране-
ния – внутри организации или компании (5,6%). В данном слу-
чае интересен пример Ск олково. В тексте «Россия, хозяйка Чем-
пионата мира по футболу, – империя стартапов?» (Forbes, США) 
авторы рассуждают о развитии инноваций и приводят пример 
бизнес-инкубатора. К примеру, подзаголовок «Сколково – город 
инноваций»14 был отнесен к типу распространения инноваций 
внутри организации, компании, так как в данном текстовом 
фрагменте нет прямых указаний на то, что инновации распро-
странены за пределами Сколково. Тем не менее возник вопрос: к 
какой подкатегории относить Сколково в данной группе – к му-
ниципальному типу распространения или же к организации, 
компании? Было принято решение в пользу второй подкатего-
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рии, так как Сколково – это в первую очередь проект, согласно 
ФЗ-244 «Об инновационном центре «Сколково»15 от 28.09.2010. 

По темпам осуществления в классификаторе инновации были 
распределены следующим образом: быстрые, нарастающие; рав-
номерные; медленные, затухающие и неуказанный темп. Среди 
представленных превалировали быстрые, нарастающие иннова-
ции – 22%. Далее следуют инновации с медленными, затухающи-
ми темпами развития – 16,5%, затем равномерные – 8,4%. Все три 
типа темпов распространения можно встретить в материале «Нау-
ка – не конек Путина и Трампа» (Kansan Uutiset, Финляндия). Бы-
стрые, нарастающие инновации описаны в следующем фрагменте: 
«Пока сверхдержавы не могут определиться, что делать с наукой 
и ее финансированием, Китай, который все считали способным 
только на копирование инноваций, начал активно финансировать 
научные исследования. За десять лет страна в четыре раза увели-
чила свои вложения в науку»16. В тексте указано на рекордные тем-
пы развития китайской науки, в то время как российский пример 
описан следующим образом: «В период президентства Владимир 
Путин не ставил науку в центр своего внимания. Однако в феврале 
этого года на встрече с представителями науки и образования он 
пообещал во время своего следующего президентского срока сде-
лать развитие науки и инновационных технологий приоритетным. 
Избрание Путина на новый срок считалось чем-то само собой 
разумеющимся, но к выполнению обещаний, данных на следую-
щий срок, пока относятся с осторожностью. Больше всего ученые 
задумываются над тем, сможет ли Россия после 30 лет застоя до-
стичь уровня развития советской науки»17. Данный абзац, в проти-
воположность предыдущему, говорит о медленных темпах разви-
тия инновационных технологий в России, это подтверждает, в 
частности, последнее предложение. Третий пример из того же тек-
ста описывает равномерный темп осуществления инноваций: 
«Особенно активным спонсором научных исследований в Амери-
ке является медицинская промышленность. По данным организа-
ции BRDIS, занимающейся вопросами развития и инновационной 
деятельности бизнеса, вклад медицинской промышленности 
в проведение фундаментальных исследований с 2008 по 2014 год 
вырос с трех до восьми миллиардов долларов»18. Этот пример ин-
тересен тем, что в тексте представлены три подкатегории темпа 
реализации инноваций в трех НИС – китайской, российской и 
американской – и финское издание описывает их по-разному.
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Заключение

Подводя итоги, отметим, что всего было найдено 387 упомина-
ний тега «инновац» в 110 изданиях со всего мира за год, что свиде-
тельствует о существовании медиапрактики, целью которой явля-
ется информирование аудитории об инновациях. Отметим, что 
изученные характеристики, заимствованные из категориального 
аппарата менеджмента, достаточно отчетливо прослеживались 
при анализе медиа. 

Чаще всего авторы текстов писали в аналитических жанрах, та-
ких как аналитический комментарий и статья, а также аналитиче-
ское интервью и обзор. Такая жанровая направленность, безуслов-
но, определяет тематику. Так, наиболее популярными темами 
стали политика и экономика, а среди главных героев эксперты – 
ученые, исследователи и аналитики, а также политики. Призна-
ние России и США в качестве ключевых акторов может быть свя-
зано с повесткой дня «ИноСМИ» и американских изданий. Это 
предположение подтверждается и абсолютным преимуществом 
американских медиа при упоминании анализируемого тега.

Помимо актуальной повестки дня на характеристики иннова-
ций может оказывать влияние тип переведенного медиа. К при-
меру, Си-Эн-Эн (CNN), вероятнее всего, будет писать о базисных 
инновациях с радикальными изменениями, глобальным масшта-
бом распространения в рамках отрасли, способных удовлетво-
рять новые потребности. Также чаще всего представленные ме-
диа, ориентированные на международную повестку, пишут об 
инновациях-лидерах, о стратегических инновациях,  характери-
зующихся мировой новизной, транснациональным типом рас-
пространения в пределах определенных границ, глобальной ши-
ротой воздействия и быстрыми, нарастающими темпами. Можно 
предположить, что инновации, которые не носят глобального, 
оперативного и масштабного характера, не представляют интере-
са для крупных медиа. 

Однако приведенные данные могут быть обоснованы между-
народным характером публикаций, выбираемых редакторами 
«ИноСМИ». Вероятно, при исследовании медиа с национальной 
или региональной повесткой ситуация выглядела бы иначе. 
С другой стороны, в публикациях зачастую встречались темы и 
акторы, не зависящие от национальной принадлежности переве-
денного медиа. Помимо глобальных, стратегически и идеологи-
чески важных, журналисты писали о ранее неизвестных героях, 



132

событиях или явлениях, частных идеях и проектах: например, об 
инициативе сохранения тропических лесов или об инновациях в 
области музыкальных инструментов (материал американского 
издания Smithsonian «Удивительное перерождение кнопочного 
аккордеона»19). Такое широкое разнообразие может свидетельст-
вовать об интересе к публикациям об инновациях в повестке ми-
ровых медиа. 

Дальнейшие исследования в представленной области могут фо-
кусироваться на сравнении повестки медиа разной направленно-
сти – национальных медиа разных стран, национальных и регио-
нальных медиа и так далее с учетом апробированных выше 
характеристик. 

Дискуссия

Безусловно, данная область исследований требует дополни-
тельного изучения. Так, необходимо расширить границы контент-
анализа, не ограничиваясь одним изданием, включить ряд медиа 
на национальных языках стран-лидеров в области инновационно-
го развития. Классификация инноваций также требует доработки 
и дополнений. 

Изучение инноваций в контексте медиадискурса может спо-
собствовать лучшему пониманию особенностей научно-техноло-
гического развития: новаторских идей, способов их продвижения, 
специфики инновационного цикла, в котором они существуют. 
Изучение дискурса инноваций в медиа также позволит более де-
тально проанализировать особенности национальной и трансна-
циональной инновационной культуры. 

Анализ «ИноСМИ» показал, что инновационный медиадис-
курс является продолжением политического медиадискурса, по-
скольку опосредован политическими взглядами журналистов. 
Таким образом, исследования идеологической составляющей в 
медиатекстах об инновациях представляются перспективными. 
Также важной особенностью стала конвенционализация понятия 
«инновация». Частота его упоминаний может свидетельствовать 
об общемировой тенденции к закреплению его значения посред-
ством медиаматериалов. Во многих случаях речь идет об уни-
кальных, выдающихся, успешно реализуемых идеях, услугах, то-
варах и т. д., то есть о конкретных инновациях, вызывающих 
журналистский и читательский интерес. С другой стороны, жан-
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ровая аналитическая составляющая во многом влияет на харак-
тер описания инноваций – нередко понятие упоминается без 
конкретных примеров, в экономическом или историческом кон-
текстах. Частое использования журналистами понятия «иннова-
ция» может свидетельствовать и о легитимации инновационных 
практик – возвращаясь к категориям менеджмента, можно пред-
положить, что сообщение об инновации в медиа можно вклю-
чить в жизненный цикл инновации. Посредством медиа иннова-
ция становится видимой для широкой аудитории, приобретает 
форму и определенные характеристики. При этом в 234 случаях 
из 387 изученных нами слово «инновация» имеет положительную 
эмоционально-оценочную стилистическую окраску. Еще одна 
яркая особенность – транснациональный характер многих инно-
ваций – может быть следствием сразу нескольких процессов: во-
первых, на транснациональность инноваций в медиадискурсе 
могут влиять глобализационные метаморфозы; во-вторых, по-
вестка «ИноСМИ» и цитируемых изданий зачастую фокусирует-
ся на критике или поощрении инновационной деятельности 
других государств, что способствует вовлечению медиа в техно-
логическую гонку. 
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