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Автором анализируются и ранжируются основные жанровые формы 
аналитических публикаций о новых технологиях в ведущих российских дело-
вых журналах «Forbes Россия», «Эксперт» и «Профиль» за 2017–2021 гг.   
Наиболее востребованными жанрами, в которых реализуются основные на-
правления журналистского анализа научно-технологической проблематики, 
являются аналитическая статья, кейс и обзор. При этом публикации в 
жанре аналитической статьи наиболее разнообразны: в форме практико-
аналитической статьи рассматриваются проблемы внедрения и использова-
ния новых технологий; в форме общеисследовательской статьи – проблемы 
государственной инновационной политики и риски технологического разви-
тия; история и перспективы научных открытий и изобретений – предмет 
отображения научно-популярных статей. Также активно используются 
жанровые формы экспертного интервью, обзора и авторской колонки. В су-
щественно меньшей степени задействованы жанры отчета, рекомендации 
и подборки. 
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The article analyzes the main genre forms of analytical publications about new 
technologies in the leading Russian business journals, such as Forbes Russia, Expert 
and Profil for 2017–2021. The most sought after genres are analytical article (30% 
of all publications), case (23%) and review (20%). These genres form the main 
directions of journalistic analysis of scientific and technological issues. Notably, the 
publications in the genre of analytical article are the most diverse: in the form of a 
practical-analytical article the publications consider the problems of introducing 
and using new technologies (13.6%), in the form of a general research article – the 
problems of state innovation policy (9.2%) and the risks of technological 
development (4.9%). The history and prospects of scientific discoveries and 
inventions are the subject of popular science articles (2.4%). Genre forms such as 
expert interview (13%) and author’s column (6%) are also heavily used. The genres 
of report, recommendation and selection are involved to a much lesser extent, about 
2% of publications.
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Введение

Беспрецедентное влияние технологических инноваций на эко-
номику и общество (Шваб, 2022 б) определяет повышенное вни-
мание редакций деловых СМИ к научно-технологической темати-
ке (Frolova, Ilchenko, Striga, 2022 a). Информируя о новых 
разработках и технологических трендах, анализируя опыт разра-
ботки, внедрения и реализации инноваций, деловые СМИ помо-
гают бизнесу преодолевать преграды на пути инновационного раз-
вития, такие как, например, недостаток информации о новых 
технологиях и рынках сбыта высокотехнологичных товаров (Вла-
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сова, Фридлянова, 2022). Потребность в такой информации вели-
ка, что позволяет рассматривать ее анализ, оценку, перспективы 
развития как научную проблему.

Между тем научно-технологический дискурс деловых СМИ 
практически не изучен. Отдельные деловые издания входили в пе-
речни массмедиа, на основе которых исследовался медиадискурс 
об инновациях и развитии технопарков (Тоганова, Тихомиров, Ка-
менская, Храмоин, 2016; Латов, Латова, 2018). Переводные публи-
кации об инн овациях некоторых иностранных деловых СМИ ана-
лизировались в работах Т. М. Громовой (2021 a, б).

К смежной теме можно отнести работы зарубежных исследова-
телей, посвященные изучению влияния массмедиа на развитие нау-
коемких индустрий (Haider, Kreps, 2004; Gamson, Modigliani, 1989) 
и принятие решений в области научно-технологической политики 
государства (Waldherr, 2012). Более распространены исследования 
особенностей медиарепрезетации отдельных научно-технологиче-
ских направлений, например физики (Kristensen, Cramer, 
McCollam, Reijnierse et al., 2021), синтетической биологии (Wang, 
Du, 2023) или технологий в энергетике (Teräväinen, 2014).

Однако работ, посвященных изучению темы научно-технологи-
ческого развития непосредственно в деловых СМИ, нам найти не 
удалось. Возможно, это связано с нехваткой подходящего иссле-
довательского инструментария. В качестве одного из вариантов 
решения проблемы была разработана методика исследования на-
учно-технологической тематики в деловых СМИ на примере из-
учения функциональных, предметно-тематических и жанровых 
особенностей аналитических публикаций о технологических ин-
новациях (Ильченко, Фролова, 2021). Предполагается, что в таких 
публикациях научно-технологическая проблематика рассматрива-
ется наиболее глубоко и разносторонне, поскольку аналитичность 
и высокое качество журналистской проработки тем отличают де-
ловые СМИ от других типов массмедиа (Вырковский, 2009), а тех-
нологические инновации являются основой формирования Чет-
вертой промышленной революции (Шваб, 2022 а).

Разработанный авторский подход предполагает двухэтапное 
исследование. На первом этапе изучаются предметно-тематиче-
ские характеристики аналитических публикаций о новых техно-
логиях в ведущих деловых журналах, на втором – основные 
характеристики работы журналистов-аналитиков с научно-техно-
логической проблематикой: выбор темы, методы работы, источ-
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ники информации, типы аргументации, особенности экспертизы 
и т. д. В русле данного направления – исследование жанрового 
разнообразия аналитических публикаций о новых технологиях, 
которому и посвящена данная статья. Определить, какие жанро-
вые формы аналитической журналистики и в какой мере востре-
бованы авторами деловых журналов при создании публикаций 
о новых технологиях, – главная цель представленной работы.

Результаты исследования помогут теоретикам сформировать 
представления о востребованных в деловых СМИ аналитических 
жанрах и особенностях журналистского анализа научно-техноло-
гической проблематики. Практики получат возможность ознако-
миться с опытом ведущих изданий и оптимизировать контент-
стратегии собственных СМИ при работе с крайне актуальной 
сегодня темой инновационного развития экономики и общества.

Методика

Источником эмпирических данных послужили ведущие рос-
сийские деловые журналы «Эксперт», «Профиль» и «Forbes Рос-
сия». Выбор этих изданий обусловлен их востребованностью у 
аудитории, широтой тематического охвата и более характерным 
для аналитики журнальным форматом.

За период 2017–2021 гг. были проанализированы все номера жур-
налов «Forbes Россия» (в общей сложности 60), «Профиль» (198) и 
«Эксперт» (223) – всего 481 выпуск. В ходе анализа содержания дело-
вых журналов были отобраны журналистские публикации, удовле-
творяющие двум критериям. Первый критерий отражал предметные 
границы публикаций: разработка, внедрение, применение, регулиро-
вание или перспектива использования технологических инноваций. 
Учитывались как публикации, непосредственно посвященные но-
вым технологиям2, так и публикации с явно выраженным научно-
технологическим нарративом3.  К последней категории текстов отно-
сятся, в частности, публикации о развитии наукоемкого бизнеса, где 
наряду с обзором разработанной или используемой технологии идет 
речь о стратегии развития компаний, их финансовых показателях4.

Второй критерий связан с жанром публикации. В выборку попа-
ли журналистские тексты, которым присущ аналитический способ 
отображения реальности, предполагающий не только описание со-
бытий, проблем и явлений, но и их обоснование, оценку, прогнози-
рование, в ряде случаев – формулирование программы действий 
(Тертычный, 2013). 
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Модельным списком для отбора публикаций послужил пере-
чень основных аналитических жанровых форм, используемых в 
деловых журналах: экспертное интервью, рекомендация, прогноз, 
комментарий, обзор, рейтинг, авторская колонка, кейс, ньюс-
фиче (или трендовая статья), аналитическая статья (Вырковский 
(ред.), 2012: 599–628). Кроме того, учитывались различные подхо-
ды к выделению и описанию аналитических жанров в СМИ: как 
ранее опубликованные работы (Кройчик, 2004; Лазутина, Распо-
пова, 2012; Тертычный, 2014; Колесниченко, 2017), так и более 
современные исследования жанровой структуры массмедиа (Шав-
ров, 2021; Колесниченко, 2018, 2019, 2022).

Таким образом удалось отобрать 1 068 публикаций аналитиче-
ских жанров о технологических инновациях: «Forbes Россия» – 
140, «Профиль» – 293 и «Эксперт» – 635. Стоит отметить, что все 
отобранные тексты были также опубликованы на сайтах изданий. 
Электронные версии публикаций были либо идентичными печат-
ным, либо отличались заголовком или лидом. 

В каждом из 1 068 отобранных текстов определялся базовый 
жанр аналитической журналистики или его разновидность, напри-
мер экспертное интервью как одна из форм базового жанра ин-
тервью. Стоит отметить, что некоторые выявленные жанровые фор-
мы недостаточно подробно описаны в научной литературе и служат 
иллюстрацией процессов диффузии жанров в практике современ-
ных СМИ. Так, востребованный в деловых СМИ жанр кейса, обла-
дающий чертами деловой и персонифицированной корреспонден-
ции (Лазутина, Распопова, 2012), лишь частично охарактеризован в 
ряде работ (Вырковский (ред.), 2012; Колесниченко, 2018). Однако 
мы использовали название «кейс» как наиболее точно отражающее 
признаки соответствующей группы текстов.

Для более подробного изучения особенностей журналистского 
анализа научно-технологической проблематики в деловых СМИ 
были проанализированы предметно-функциональные особенности 
текстов наиболее востребованных жанров. В результате сформиро-
ван список из девяти жанров и жанровых форм, используемых в де-
ловых журналах для репрезентации научно-технологической тема-
тики. Дадим их краткое описание:

– аналитическая статья – разъяснение происходящего в ка-
кой-то сфере, выявление скрытых причин и прогнозирование 
дальнейшего развития событий;

– кейс – конкретная история успеха или неудачи, которая помо-
гает читателям оптимизировать собственную стратегию развития;
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– обзор – описание и анализ основных событий, проблем и 
тенденций в какой-либо сфере;

– экспертное интервью – беседа с компетентным собеседни-
ком, посвященная анализу событий, проблем и тенденций в ка-
кой-либо сфере;

– авторская колонка – изложение журналистом либо сторон-
ним профессионалом своего мнения по актуальным вопросам;

– прогноз – рассмотрение будущего развития какой-либо сфе-
ры или явления;

– рекомендация – совет журналиста либо эксперта о том, как 
поступать в той или иной ситуации;

– отчет – описание и анализ основных событий и высказыва-
ний участников какого-то мероприятия (форума, конференции, 
выставки и т. д.);

– подборка – описание и анализ нескольких примеров событий 
или устройств, объединенных общей темой.

Результаты

Авторы деловых журналов, пишущие о новых технологиях, ак-
тивно используют шесть аналитических жанров: аналитическая 
статья, кейс, обзор, экспертное интервью, авторская колонка и 
прогноз. В меньшей степени задействованы жанры: рекоменда-
ция, подборка и отчет (см. рис. 1).

Рисунок 1. Представленность аналитических жанров о новых технологиях 
в деловых журналах.
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При этом можно выделить тройку наиболее востребованных ана-
литических жанров – аналитическая статья, кейс и обзор, на кото-
рые суммарно приходится около 73% исследованных текстов. Рас-
смотрение предметных особенностей публикаций данных жанров 
позволило выявить основные направления журналистского анализа 
научно-технологической сферы в деловых журналах (табл. 1).

Таблица 1

Предметные характеристики журналистского анализа 
научно-технологической тематики, %

Аналити-
ческий 
жанр

Предмет отображения Все 
журналы

«Forbes 
Россия»

«Про-
филь»

«Экс-
перт» 

Анали-
тическая 
статья

Проблемы разработки и 
внедрения новых техноло-
гий в различных отраслях 
экономики 

13,6 2,1 12,6 16,5

Проблемы государственной 
инновационной политики 
и регулирования научно-
технологической сферы

9,2 4,3 11,6 9,1

Риски технологического раз-
вития: этические, юридиче-
ские, экологические и др.

4,9 0 7,2 4,9

Исследования и разработ-
ки: история, актуальность, 
применимость

2,4 0 6,5 1,1

Кейс

Инновационная деятель-
ность конкретных пред-
принимателей и компаний

22,1 50,7 6,8 22,8

Инновационная деятель-
ность конкретных лабора-
торий и научных центров

0,7 2,9 0 0,6

Научно-технологическое 
развития конкретных регио-
нов, областей, городов

0,4 0,7 0 0,5

Обзор

Состояние и тенденции 
развития высокотехнологи-
ческих индустрий и рынков

17,9 7,1 29,3 15,0

Научно-технические до-
стижения за определенный 
период

1,6 0 4,1 0,8
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Больше всего текстов – 22,1% – посвящены анализу деятель-
ности конкретных предпринимателей («Космические масштабы / 
Бывший замминистра финансов Андрей Вавилов строит новый 
бизнес, вдохновляясь идеями Стивена Хокинга и примером 
Илона Маска»5) или компаний («Установили связь с подводным 
миром / Российская компания разработала технологию беспро-
водной подводной радиосвязи, которая позволяет передавать сиг-
нал на поверхность»6), занимающихся разработкой, внедрением 
или продвижением высокотехнологических товаров и услуг. Эти 
тексты написаны в жанре «кейс». В гораздо меньшем количестве 
публикаций этого жанра анализируется работа конкретных лабо-
раторий и научных-образовательных центов (0,7% публикаций: 
«Полет иннополисян / Выпускники казанского Университета 
Иннополис становятся стартаперами на студенческой скамье»7) 
либо технологическое развитие отдельных городов, областей и 
регионов (0,4%: «Изобретатели металлопечатания / Как в Сверд-
ловской области пытаются создать замкнутый цикл аддитивного 
производства»8). 

Второе место – 17,9% публикаций – занимают обзоры высоко-
технологических рынков и индустрий, направления и скорость 
развития которых определяются инновационными разработками 
(«Прогнулись даже несгибаемые / Что интересного произошло на 
рынке гаджетов в уходящем году»9). Еще одной предметной 
направленностью данного жанра являются обзоры научно-техни-
ческих достижений за определенный период (1,6%: «Верной доро-
гой в сторону “Матрицы” / Технологические тренды и научные 
открытия 2021 года»10).

Замыкают тройку лидеров аналитические статьи, посвящен-
ные разбору текущих проблем внедрения и использования новых 
технологий в различных отраслях экономики – 13,6% публика-
ций («Экзоскелеты медленно идут в цеха / Российская промыш-
ленность только подбирается к использованию этих устройств 
для облегчения ручного труда и увеличения производительно-
сти»11). Данные публикации реализованы в форме практико-ана-
литической статьи – относительно устойчивой разновидности 
аналитической статьи, используемой журналистами при иссле-
довании актуальных практических проблем промышленности, 
сельского хозяйства, науки, бизнеса и т. д. (Тертычный, 2013: 
270–274).
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Жанр аналитической статьи также используется в деловых жур-
налах для репрезентации других аспектов научно-технологическо-
го развития. В существенной доле – 9,2% публикаций – анализи-
руются проблемы государственной научно-технологической 
политики и регулирования научно-технологической сферы в РФ и 
других странах («Стратегией по нанометрам / Новая Стратегия 
развития электронной промышленности на период до 2030 года 
оставляет простор для будущих корректировок и место для творче-
ства»12). Рассмотрению этических, юридических, экологических и 
других рисков, порождаемых научно-техническим прогрессом, 
уделяется внимание в 4,9% публикаций («Распознавай и властвуй 
/ Развитие нейросетей ведет наш мир к невиданному до сих пор 
уровню тоталитарного контроля над обществом»13). Широта и об-
щезначимость вопросов, анализируемых в данных публикациях, 
позволяют отнести их к такой разновидности аналитической ста-
тьи, как общесследовательская статья (Тертычный, 2013: 270–274). 
Истории научных открытий и изобретений излагаются в 2,4% 
публикаций («Особенности подводной ловли нейтрино в зимний 
период / Зачем в толще байкальских вод построили самое высокое 
сооружение России»14). Доминирующая функция подобных тек-
стов – познавательная, что делает их похожими на научно-
популярные статьи (Лазутина, Распопова, 2012: 245–249).

Практика использования трех наиболее востребованных анали-
тических жанров публикаций о новых технологиях в исследуемых 
деловых изданиях различна. В журнале «Forbes Россия» основным 
жанром журналистского анализа научно-технологической пробле-
матики является кейс (50,7% всех публикаций). В журнале «Про-
филь» доминируют обзоры основных проблем, событий и тенден-
ций развития высокотехнологичных рынков и индустрий (29,3% 
публикаций). Жанровая структура журнала «Эксперт» более сба-
лансированная. Активно задействованы жанры «кейс» (22,3%) и 
«обзор» (15%). Специфичной является практика использования 
жанра аналитической статьи, посвященной в большей мере, неже-
ли в других изданиях, исследованию текущих проблем внедрения 
и использования новых технологий в различных отраслях эконо-
мики (16,5%).

Другие жанры аналитических публикаций о технологических 
инновациях представлены в изученных деловых СМИ в меньшей 
степени. Рассмотрение особенностей их использования по общей 
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для трех деловых изданий выборке позволило получить следую-
щие результаты.

Предмет отображения экспертных интервью зависит от специа-
лизации собеседника. Когда респондентами выступают предста-
вители исследовательских или научно-образовательных организа-
ций либо чиновники профильных министерств, разговор касается  
вопросов технологического развития экономики, актуальных ис-
следований и разработок, проблем государственной инновацион-
ной политики15. В интервью с руководителями высокотехнологич-
ных компаний и инвесторами, помимо характерных для деловой 
журналистики тем, связанных с менеджментом предприятия, 
оценкой состояния и инновационной привлекательности рынка, 
обсуждаются вопросы инновационного развития компании и от-
расли, в которой работает компания16.

В жанре авторских колонок субъективный взгляд на развитие 
науки и технологий излагают журналисты, эксперты из сферы нау-
ки и образования, технологические предприниматели и предста-
вители венчурных фондов.  Журналистские колонки, как правило, 
предваряют или дополняют другие, более объемные аналитиче-
ские материалы о технологических инновациях17. В своих колон-
ках предприниматели рассуждают о технологических трендах в 
своих профессиональных сферах18, сотрудники венчурных фон-
дов – об опыте и потенциале инвестиций в наукоемкие исследо-
вательские или бизнес-проекты19, эксперты анализируют воз-
можности и риски новых разработок, а также проблемы государ-
ственной научно-технологической политики в России и других 
странах20.

Элементы прогноза присутствуют в текстах каждого из рассмот-
ренных жанров, особенно в аналитических статьях и обзорах. Од-
нако авторы публикаций жанра «прогноз» главным образом сфо-
кусированы на анализе тенденций развития технологий, их буду-
щего влияния на экономику и общество. «Каким будет первое 
противостояние в космосе?», «Как изменят нашу жизнь мобиль-
ные сети пятого поколения?», «Как скоро искусственно выращен-
ные продукты войдут в нашу жизнь и помогут ли они решить 
глобальные проблемы человечества?» – типичные варианты под-
заголовков публикаций жанра «прогноз»21.

К наименее востребованным в деловых изданиях жанрам анали-
тических публикаций научно-технологической тематики относятся 
отчет, рекомендация и подборка (в сумме менее 2% публикаций). 
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Немногочисленные отчеты строятся на описании и анализе основ-
ных событий и выступлений участников мероприятий (форумов, 
конференций или выставок), посвященных вопросам технологиче-
ского развития22. В рекомендациях, на основе мнений экспертов и 
участников рынка, данных маркетинговых исследований и анали-
тических обзоров, описываются возможности новых технологий и 
представлены советы, как ими воспользоваться. Тематика боль-
шинства публикаций данного жанра связана со сферой информа-
ционной безопасности («Правила сетевой гигиены / Где пользова-
телей интернета сегодня подстерегают вирусы, и как от них 
защититься»23). Подборки представляют собой составленные по 
определенным критериям перечни инвестиционно привлекатель-
ных стартапов («Охота на “единорога”» / В какие технологические 
стартапы инвестировать, если вы опоздали купить SpaceX»24) или 
полезных в каком-либо плане устройств («Hi-Fi-лето / “Профиль” 
подготовил подборку гаджетов, которые могут пригодиться не толь-
ко тем, кто будет проводить время на природе, но и тем, кто оста-
нется на лето в городе»25). Примечательно, что распространенные в 
онлайновых СМИ жанры «рекомендация» и «подборка» (Колесни-
ченко, 2018) в гораздо меньшей степени востребованы в печатных 
деловых журналах в контексте освещения темы научно-технологи-
ческого развития.

Заключение

В научно-технологическом дискурсе деловых журналов «Forbes 
Россия», «Эксперт» и «Профиль» используются девять жанровых 
форм аналитической журналистики: аналитическая статья, кейс, 
обзор, экспертное интервью, авторская колонка, прогноз, реко-
мендация, подборка и отчет. Можно выделить тройку наиболее 
востребованных жанров – аналитическая статья, кейс и обзор, на 
которые суммарно приходится около 73% всех аналитических пу-
бликаций о новых технологиях.

В практике деловых журналов доминируют три направления 
журналистского анализа научно-технологической сферы. Первое 
направление формируют публикации жанра «кейс», в которых 
анализируется деятельность конкретных предпринимателей или 
компаний, занимающихся разработкой, внедрением или продви-
жением высокотехнологических товаров и услуг (22,1% всех пу-
бликаций). Данное направление наиболее выражено в журнале 
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«Forbes Россия». Второе направление характерно для журнала 
«Профиль» и представлено обзорами развития высокотехнологи-
ческих индустрий и рынков (17,9%). Третье представлено практи-
ко-аналитическими статьями о проблемах внедрения и исполь-
зования технологических инноваций в различных отраслях эконо-
мики и специфично для печатной версии журнала «Эксперт» 
(13,6%). 

Помимо практико-аналитической статьи (13,6% всех публика-
ций) активно используются другие разновидности аналитической 
статьи. В форме общеисследовательской статьи анализируются 
проблемы государственной инновационной политики и регулиро-
вания научно-технологической сферы (9,2% публикаций), соци-
альные риски и угрозы, связанные с развитием технологий (4,9%). 
Для описания историй научных открытий и изобретений исполь-
зуется форма научно-популярной статьи (2,4%).

К жанрам-аутсайдерам аналитических публикаций о новых тех-
нологиях в печатных деловых журналах относятся жанры «отчет», 
«рекомендация» и «подборка» – суммарно около 2% публикаций. 
По имеющимся данным, последние два активно используются в 
онлайновых СМИ. Можно предположить, что в ведущих россий-
ских деловых интернет-журналах, таких как Inc. Russia и «Секрет 
фирмы», жанровая палитра аналитических публикаций об иннова-
циях заметно отличается от практики печатных деловых журналов.  

Ответ на основной исследовательский вопрос – какие жанро-
вые формы аналитической журналистики и в какой мере востре-
бованы авторами деловых журналов при создании публикаций о 
новых технологиях – получен. Кроме того, удалось обнаружить 
существенные различия в жанровой структуре деловых изданий на 
примере трех наиболее востребованных жанров аналитических пу-
бликаций об инновациях. Это говорит о существовании разных 
стратегий журналистского анализа научно-технологической про-
блематики в деловых СМИ. Для выявления и уточнения данных 
стратегий в дальнейшем предлагается провести сравнительный 
анализ практики деловых журналов по всему спектру используе-
мых жанров, а также предметно-тематическим и функциональ-
ным характеристикам аналитических публикаций о технологиче-
ских инновациях. При этом выборку деловых журналов имеет 
смысл расширить за счет онлайн-изданий, таких как упомянутые 
Inc. Russia и «Секрет фирмы», чтобы учесть опыт массмедиа, функ-
ционирующих исключительно в цифровой среде.
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