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РОЛЬ ВЕДУЩИХ МЕДИА 
В РОСТЕ ПОПУЛЯРНОСТИ ПРАВЫХ ПАРТИЙ 
(НА ПРИМЕРЕ «АЛЬТЕРНАТИВЫ ДЛЯ ГЕРМАНИИ») 
НА ВЫБОРАХ В ГЕРМАНИИ (2016–2018 гг.)

Данное исследование посвящено изучению роли массмедиа в росте популяр-
ности правых партий на выборах в Германии. Тема раскрыта на материалах 
кейса партии «Альтернатива для Германии». Методология работы формиру-
ется за счет сочетания мониторинга новостных сайтов с элементами кон-
тент-анализа и дескриптивного политического анализа. В процессе исследо-
вания были изучены материалы шести общенациональных СМИ Германии 
(«Дойче Велле», «Шпигель», «Зюддойче цайтунг», «Франкфуртер Рундшау», 
«Хандельсблат» и «Бильд»), опубликованные в период избирательных кампа-
ний 2016–2018 гг. Автор приходит к заключению, что на протяжении рас-
сматриваемого периода АдГ представлялась в немецких массмедиа преимуще-
ственно в негативном ключе. Аудитории транслировался образ партии как 
маргинальной и опасной для общества структуры. Ей приписывали симпатии 
к нацизму, популизм, ксенофобию, неприязнь к демократии. Результатив-
ность предпринятой кампании оказалась низкой: АдГ сумела улучшить свои 
электоральные показатели. Вероятнее всего, это было обусловлено появлени-
ем новых медиа как альтернативного канала получения информации. Свою 
роль, возможно, сыграл и рост популярности постправды наряду с решитель-
ным неприятием гражданами политики действующей власти. 
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IN THE GROWING POPULARITY OF RIGHT-WING PARTIES 
(A CASE STUDY OF “ALTERNATIVE FOR GERMANY”) 
IN THE ELECTIONS IN GERMANY (2016–2018)

This paper focuses on the role of mass media in the growing popularity of right-
wing parties in the elections in Germany. The topic is covered in a case study of the 
party “Alternative for Germany.” The work methodology is formed by combining the 
monitoring of news sites with elements of content analysis and descriptive political 
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analysis. In the course of the study, materials from 6 German national media 
(Deutsche Welle, Der Spiegel, S ddeutsche Zeitung, Frankfurter Rundschau, 
Handelsblatt and Bild) published during the 2016–2018 election campaigns were 
examined. The author comes to the conclusion that during the period under review, 
AfG was positioned in German mass media primarily in a negative way. The 
audience was faced with the image of the party as a marginal structure dangerous 
for society. The party was credited with sympathies for Nazism, populism, 
xenophobia and hostility towards democracy. The effectiveness of its negative 
positioning in the media was low: AfG managed to improve its electoral performance. 
Most likely, this was due to the growing role of new media as an alternative channel 
for communicating information to voters. A role might have been played by the 
growing popularity of post-truth, along with the resolute rejection by citizens of the 
current government’s policies.
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elections, right-wing parties.
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Актуальность темы

В начале XXI в. партийные системы европейских государств 
оказались поражены острым кризисом. Размывание идеологиче-
ских платформ партий, отказ их руководства от ориентации на 
конкретные общественные группы в качестве электоральной 
базы, ограничение вертикальной мобильности и снижение влияния 
широких народных масс на действия политиков породил рост недо-
верия к традиционным институтам. Этот тренд наложился на не-
довольство, порожденное последствиями экономического кризиса 
2008–2009 гг., увеличением потока мигрантов из стран Магриба и 
Ближнего Востока, а также издержками евроинтеграции. Интегра-
ция этих факторов породила идеальный шторм внутри европей-
ской политической системы. Новые и старые «несистемные» пар-
тии, которые чаще всего именуют популистскими, начали 
стремительно наращивать электоральные рейтинги, оспаривая до-
минирование традиционных акторов1 (Бергер, Лукман, 1995: 78; 
Стрелец, Морозова, 2014: 78). 

Степень изученности 

Победы популистов естественным образом породили запрос на 
изучение истории их успеха. В числе прочих факторов предметом 
пристального изучения со стороны политологов и журналистов 
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стало медиапозиционирование популистских партий. Вопрос 
о том, как их функционеры используют СМИ для достижения по-
литических результатов, уже получил достаточно широкое осве-
щение. 

Концептуально данный вопрос был раскрыт в исследованиях 
М. Кастельса (2016), Г. Лассуэла (Laswell, 1948), П. Г. Тарда (1902), 
У. Липпмана (2004), М. Маклюэна (2007), Ю. Хабермаса (Haber-
mas, 1989; Хабермас, 2004). Опираясь на материалы российских 
и зарубежных кейсов, разработкой темы занимались Г. П. Бакулев 
(2010), В. А. Евдокимов (2011), И. В. Задорин (1999), Н. Ф. Поно-
марев (2010) и многие другие исследователи.

В соответствии с концепцией М. Кастельса, большая часть тра-
диционных СМИ косвенно или напрямую находbтся под кон-
тролем «политической бюрократии». С появлением новых медиа 
ситуация несколько изменилась: их коммерциализация и экстер-
риториальность способствовали усилению влияния бизнеса в ме-
диапространстве. Однако последнее не подразумевало деполити-
зацию СМИ. Бизнес также отстаивает собственные интересы на 
поле политики, поддерживает аффилированных с ним представи-
телей управленческого истеблишмента и продвигает соответ-
ствующую его интересам повестку. Сам процесс осуществления 
власти, по мнению М. Кастельса, сводится по большому счету 
к генерированию и трансляции информации (Кастельс, 2016).

Г. Лассуэл отмечал, что СМИ используются в качестве инстру-
мента достижения политических результатов в формате прямой 
или косвенной пропаганды (Laswell, 1948).

П. Г. Тард акцентировал внимание на том, что СМИ формиру-
ют повестку общественной дискуссии, задают ее рамки и направ-
ленность (Тард, 1902).

В соответствии с концепцией У. Липпмана, СМИ, определяя 
содержание и интенсивность коммуникативных процессов, транс-
формируют как восприятие реальности своей аудитории, так и от-
части присущие ей ценности (Липпман, 2004). М. Маклюэн рас-
ценивает средства коммуникации в качестве ключевого движуще-
го фактора развития общества (Маклюэн, 2007). Ю. Хабермас ука-
зывал на обеспечение коммуникации общественности как на 
фундаментальное условие формирования политической власти. 
И в то же время ключевую роль в выстраивании этого процесса 
философ отводил именно массмедиа (Хабермас, 2004).
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Г. П. Бакулев пришел к выводу, что СМИ и PR, наряду с руко-
водством партий и представителями групп влияния, полностью 
контролируют сферу общественной коммуникации. Они форми-
руют повестку, а также определяют объем и время поступления 
информации к массам (Бакулев, 2010). В. А. Евдокимов отмечает, 
что массмедиа одновременно выполняют множество функций в 
отношении избирательного процесса. Их участие в нем может 
быть как деструктивным (посредством пропаганды или дискреди-
тации электоральных практик), так и конструктивным (накапли-
вание и анализ информации, разоблачение фальсификаций и 
фактов нарушения законодательства) (Евдокимов, 2011). И. В. За-
дориным была выдвинута гипотеза, согласно которой в период де-
стабилизации экономики и политической сферы потребность на-
селения в информации соответствующего содержания резко 
возрастает, что повышает общественно-политическую значимость 
СМИ (Задорин, Сюткина, Бурова, 1999). 

Н. Ф. Пономарев указывает, что СМИ так или иначе вовлекают 
широкие массы в процесс обсуждения и принятия политических 
решений. Однако масштабы, интенсивность и эффективность 
этого процесса напрямую зависят от уровня развития институтов 
гражданского общества (Пономарев, 2010).

Таким образом, исследователи констатируют наличие у СМИ 
существенного потенциала в качестве инструмента формирования 
общественного мнения и взаимосвязь массмедиа с представителя-
ми политических и экономических элит. В то же время подчерки-
вается, что реализация данного потенциала требует соблюдения 
определенных условий. Кроме того, внимание аудитории к СМИ 
напрямую зависит от динамики политической и социально-эко-
номической конъюнктуры, а доверие к массмедиа носит селектив-
ный характер. В то же время достаточно слабо изученным остается 
такой аспект, как влияние самих массмедиа на динамику электо-
ральной популярности «несистемных» партий в современный пе-
риод. В первую очередь это касается правых партий (Бадаева, 
2018: 38; Кузнецов, 2017: 227; Федорова, 2016: 97; Федорченко, 
2018: 33). Особенно интересен в данном случае германский кейс: 
местные правые популисты вынуждены действовать в условиях 
базового конкурентного недостатка – памяти о преступлениях на-
цистского режима. Таким образом, пример немецких правых де-
монстрирует «пределы прочности» для носителей соответствую-
щей идеологической номинации внутри политической системы 
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Европы. Свою роль играет и то обстоятельство, что в настоящее 
время Германия играет роль первого среди равных внутри Евросою-
за. Динамика развития ее политической системы закономерно 
оказывает влияние на все прочие государства ЕС (Деревянченко, 
Деревянченко, 2018: 70; Красинский, 2010: 75). 

Цель исследования

Целью представленного исследования является оценка роли ве-
дущих массмедиа в динамике популярности правых партий на вы-
борах в Германии. В качестве конкретного кейса исследования вы-
ступает партия  «Альтернатива для Германии» (далее – АдГ). Выбор в 
пользу данной партии обусловлен двумя факторами. Во-первых, АдГ 
является наиболее успешной из новых политических партий Герма-
нии. Она была основана лишь в 2013 г., а в 2017 г. уже сумела сфор-
мировать третью по численности фракцию в бундестаге. Во-вторых, 
именно АдГ имеет наиболее сложную историю взаимоотношений 
со СМИ. Ее опыт помогает понять, какими ресурсами увеличения 
популярности располагает партия, подвергаемая тотальной критике 
со стороны большинства медиа. 

Теоретический фундамент работы

Теоретическая база исследования основывается на комбинации 
сравнительного, политико-культурного и системного подходов с 
символическим интеракционизмом. Анализируя состояние ком-
муникационного пространства СМИ, автор базируется на интер-
претации его сущности как особой социальной реальности, в со-
ответствии с позицией Н. Лумана (Луман, 2005) и Ю. Хабермаса 
(Habermas, 1989). Также при написании данного исследования ав-
тор опирался на факторную составляющую теории политического 
восприятия Ф. Гринстайна (Greenstein, 2004) и элементы концеп-
ции когнитивного воздействия Р. Далтона и П. Данливи (Алмонд, 
Пауэлл, Стром, Далтон, 2002: 130–135).

Модель эмпирического исследования 

Модель эмпирического исследования включает в себя монито-
ринг новостных сайтов, элементы контент-анализа и дескриптив-
ного политического анализа, применяемые в соответствии с прин-
ципом кейс-стади.
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Пул материалов, проанализированных в процессе подготовки 
исследования, включает в себя 200 публикаций шести общенацио-
нальных СМИ разного профиля, вышедшие в свет в период избира-
тельных кампаний 2016–2018 гг. В исследуемую выборку вошли пу-
бликации следующих информационных ресурсов: «Дойче Велле» 
(Deutsche Welle), «Шпигель» (Spiegel), «Зюддойче цайтунг» (Süddeutsche 
Zeitung), «Франкфуртер Рундшау» (Frankfurter Rundschau), «Хандельс-
блат» (Handelsblatt) и «Бильд» (Bild). Основанием для включения в 
выборку являлось наличие трех признаков: наличие упоминаний 
об АдГ, высокое число просмотров, существенный показатель со-
циального одобрения (подсчитывается путем суммирования числа 
лайков и репостов, полученных публикацией). В рамках дескрип-
тивного анализа конкретных примеров публикаций в статье пред-
ставлены около 20 материалов, получивших наибольший отклик 
со стороны аудитории.

Общие результаты

Ознакомление с пулом собранных материалов показывает, что 
в 83% публикаций АдГ упоминается в негативном контексте. 
Лишь в 17% материалов коннотацию упоминаний о партии можно 
охарактеризовать как условно нейтральную. Ни одна из исследо-
ванных публикаций не содержит позитивных оценок данной пар-
тии со стороны автора. Таким образом, процент материалов, в ко-
торых АдГ упоминается в положительном ключе, равен нулю. Это 
позволяет заключить, что для ведущих СМИ Германии характерно 
преимущественно негативное позиционирование АдГ при полном 
отсутствии позитивных оценок.

«Дойче Велле» 

Приступая непосредственно к анализу собранных материалов, 
следует признать, что публикуемая «Дойче Велле» информация от-
носительно АдГ носит почти исключительно негативный харак-
тер. Для издания характерно использование такого приема нега-
тивного позиционирования АдГ, как отсутствие полноценной 
субъектности. Успехи партии на выборах объясняются преимуще-
ственно провалами ХДС. Собственная деятельность АдГ принци-
пиально не рассматривается в качестве эффективной. Также необ-
ходимо обратить внимание на широкое использование такого 
приема, как стигматизация, проявляющегося в наклеивании на 
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АдГ ярлыков популистской и радикальной партии. Примером та-
кого рода позиционирования может служить, в частности, статья 
Лавинии Питу Die Musikerin, die alles um sich herum bemalt2. 

Издание также способствовало нагнетанию внутри целевой 
аудитории страхов, связанных с конспирологическими теориями. 
Так, в статье Кая-Александра Шольца «Inside AfD»: Vorwürfe gegen 
den Verfassungsschutz активно продвигалась гипотеза (звучавшая за-
частую в форме категорических утверждений), что глава Федераль-
ной службы защиты Конституции Германии Ханс-Георг Массен 
вступил в сговор с возглавлявшей АдГ в 2015–2017 гг. Ф. Петрике, 
помогая партии избежать претензий со стороны собственного ве-
домства. С этой целью журналист «Дойче Велле» активно популя-
ризировал книгу Ф. Шрайбер «Внутри АдГ», содержащую преиму-
щественно компромат в отношении лидеров партии. Рас-
пространение конспирологических теорий способствует росту чи-
сла фантомных угроз в сознании широких масс населения. Сооб-
щения о сговоре партийного руководства с главой ведомства, при-
званного бороться с политическими радикалами, запускает 
механизм конвейера страхов. Последнее, стоит отметить, должно 
способствовать росту популярности партий, которые обещают из-
бирателю быстрое избавление от новых угроз и возвращение об-
щественной жизни в нормальное русло. В условиях Германии это 
подразумевает в первую очередь политические силы, которые сто-
ят на позициях антиглобализма, евроскептицизма и отстаивания 
традиционных европейских ценностей, то есть саму АдГ3. 

Дискредитация АдГ осуществляется «Дойче Велле» в том числе 
путем формирования образа членов партии как сторонников на-
цизма. В ряде случаев нужный эффект достигался косвенным 
образом, преимущественно – за счет озвучивания позиции лиде-
ров общественного мнения. Например, в статье Андреа Грунау 
Auschwitz-Überlebender Mano Höllenreiner: «Wir waren ja Deutsche!», 
посвященной биографии одного из узников концлагерей, упоми-
наются резко негативные отзывы жертвы нацистского режима о 
призывах лидеров АдГ к ревизии преподавания национальной 
истории. За счет этого представителей партии косвенно обвиня-
ются в реабилитации нацизма4.

«Дойче Велле» использовались и прямые обвинения в симпатиях 
к нацизму, адресованные конкретным членам партии. В частности, в 
публикации Кая-Александра Шольца AfD unter Radikalisierungsdruck 
von unten и редакционной статье «Verräter Stauffenberg»: AfD fordert 
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Ausschluss von Jungpolitiker широко освещался эпизод, связанный с 
публикацией Л. Штейнеке (председателем «Молодежной альтер-
нативы для Германии» в Нижней Саксонии) оскорбительного по-
ста в адрес К. фон Штауффенберга на своей странице в соцсети 
«Фейсбук» (Facebook). Оценка этого исторического деятеля в каче-
стве «предателя», «труса» и «врага немецкого народа» естествен-
ным образом была интерпретирована как проявление симпатий к 
нацизму. Ситуацию усугубило то, что ранее Л. Штайнеке уже пы-
тались исключить из партии за связи с правыми экстремистами. 
Журналисты издания сообщили о том, что лидеры АдГ (А. Гау-
ланд, Й. Меутен и др.) выступили с осуждением действий 
Л. Штейнеке и подняли вопрос о его исключении. Однако это со-
общение сопровождалось ремаркой относительно двусмысленных 
оценок, данных ранее А. Гауландом гитлеровской диктатуре. С од-
ной стороны, он охарактеризовал период нацизма как «пятно пти-
чьего помета» на немецкой истории, которому придают слишком 
много значения. С другой стороны, А. Гауланд настаивал на том, 
что у народа Германии «есть право гордиться победами немецких 
солдат в мировых войнах»5.

«Шпигель»

Для издания «Шпигель» характерно применение такого приема 
негативного позиционирования АдГ, как наклеивание ярлыков. 
Характерным примером этого могут служить публикация Яна 
Фляйшхауэра S.P.O.N. – Der Schwarze Kanal. Das AfD-Kabarett и ре-
дакционная статья TV-Debatte zur Berlin-Wahl. Die gefühlte Wahrheit 
der AfD. В них партию описывают как «популистскую», «крайне 
правую», «недемократическую», использующую в коммуникации 
с избирателями тактику постправды. Подчеркивая негативное от-
ношение к АдГ прочих партий, публицисты издания позициони-
руют ее как маргинальную политическую силу, которая не способ-
на создать коалицию с кем-либо. Последнее, с учетом специфики 
властной системы ФРГ, должно подразумевать политическую им-
потенцию АдГ. Образ маргинальной партии также конструируется 
за счет параллелей с левыми радикалами (также опиравшимися 
прежде преимущественно на электорат восточных земель)6. 

 Журналисты издания (Аннет Майритц So wollen die Parteien die 
AfD entzaubern; Ян Фляйшхауэр S.P.O.N. – Der Schwarze Kanal. Das 
AfD-Kabarett) также используют метод создания фантомной угрозы. 
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В частности, в их публикациях звучит тезис о том, что успех АдГ в 
перспективе будет означать возврат к Веймарской политической 
системе (что закономерно предполагает угрозу реставрации на-
цизма). Также в издании периодически озвучивалась позиция, со-
гласно которой АдГ несет ответственность за разжигание ненави-
сти в отношении мигрантов и эпизоды насилия7.

Внимания заслуживают попытки «Шпигель» дискредитировать 
АдГ в глазах ее собственного электората. В редакционной статье 
AfD droht Streit über sozialpolitische Ausrichtung авторы издания обра-
щают внимание на то, что, хотя партию поддерживают преимуще-
ственно граждане со средним и низким достатком, АдГ все больше 
пытается завоевать симпатии крупных собственников, в том чис-
ле за счет декларации намерений ужесточить условия выдачи по-
собия по безработице, а также поддержать непопулярные законо-
проекты относительно медицинского страхования и страхования 
от несчастных случаев8.

Еще одним способом негативного позиционирования АдГ в жур-
нале стала публикация отзывов представителей крупного бизнеса 
об успехах партии. Так, в редакционной статье Einzug in Landtage. 
Wirtschaft sieht Wahlsiege der AfD «mit großer Sorge» были размещены 
отрицательные оценки влияния побед АдГ на инвестиционный 
климат президента Федерации немецкой промышленности У. Грил-
ло, а также представителей корпорации «Бош» (Bosch), банков 
«Нордеа Банк» (Nordea Bank) и «Коммерцбанк» (Commerzbank)9. 

Отдельно необходимо отметить, что «Шпигель» фактически от-
крыто называет АдГ «проблемой» политической системы Германии. 
В своей статье S.P.O.N. – Der Schwarze Kanal. Das AfD-Kabarett Ян 
Фляйшхауэр открыто делится с аудиторией размышлениями о том, 
«как бороться с АдГ». Тактика прочих партий по нейтрализации ре-
зультатов электоральных успехов АдГ описывается как «противоя-
дие». Последнее подразумевает четкую негативистскую позицию 
владельцев и редакции «Шпигель» по отношению к данной партии10.

«Зюддойче цайтунг»

Для издания «Зюддойче цайтунг» также характерно подчеркну-
то негативное позиционирование АдГ. При этом зачастую упоми-
нания партии включают в сюжеты, которые не имеют к ней пря-
мого отношения (беспорядки в Хемнице, проведение круглого 
стола «Не бойся больше Европы!?»)11.
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Также «Зюддойче цайтунг» активно формирует у аудитории 
устойчивые ассоциативные связи между АдГ и симпатиями к на-
цизму. В частности, издание продемонстрировало повышенный 
интерес к скандалу, связанному с визитом нескольких функционе-
ров АдГ на неонацистский фестиваль «Райт-Рок» (Right-Rock) в 
Оснабрюке, приуроченный к дню рождения А. Гитлера12. 

«Франкфуртер Рундшау»

Позиция «Франкфуртер Рундшау» предполагает использование 
более тонких механизмов отрицательного позиционирования АдГ. 
Например, Зимон Беринар в статье Alternative für Christen? ставит 
под сомнение выбор части избирателей в пользу АдГ как «послед-
ней христианской партии». Освещая дистанцирование руководст-
ва партии от христианских общин (на фоне противоположной по 
духу риторики в прошлом), журналист ставит под вопрос сохране-
ние лояльности АдГ соответствующей части электората13. Партия 
не демонизируется. Ее сторонникам не пытаются приписать при-
верженность крайне правым взглядам. Но в то же время делается 
акцент на протестном характере голосования. Даниэль Маджич в 
статье Ostdeutsche Verhältnisse in Frankfurt подчеркивает, что, по его 
мнению, избиратели голосуют не за программу АдГ, а против по-
литики действующего руководства14. Как и прочие издания, во-
шедшие в пул кейсов исследования, «Франкфуртер Рундшау» ис-
пользует тактику наклеивания ярлыков, оценивая АдГ как 
популистскую партию. Примером может служить статья Ютты 
Риппугезер Hessens Parteien wollen AfD Paroli bieten15.

Дискредитация АдГ на ресурсах «Франкфуртер Рундшау» также 
осуществляется за счет обвинения партии в попытках цензурирова-
ния «Википедии». Согласно версии издания, представители партии 
систематически «зачищали» от компрометирующей информации 
связанные с АдГ страницы. Последнее стало поводом для обвине-
ний в обмане избирателей. Именно таким образом тема освещается 
в статье Марвина Оппона Wer steckt hinter AfD-Freund „Lukati“?16.

«Хандельсблат»

 Антиобраз партии на страницах «Хандельсблат»  формируется 
за счет освещения резонансных инфоповодов, связанных с ее 
структурами и конкретными представителями. Так, издание про-
являло повышенное внимание к проверке Федеральной службой 
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защиты Конституции Германии деятельности молодежных отделе-
ний АдГ. Широкое освещение получил также процесс над членом 
бундестага от АдГ и бывшим прокурором Т. Зейцем. Суд счел раз-
мещенные Т. Зейцем посты в социальных сетях расистскими, за 
чем последовало его увольнение с государственной службы17.

«Бильд»

Издание «Бильд» формирует антиобраз АдГ посредством нега-
тивной оценки ее электората. Издание конструирует образ изби-
рателей данной партии следующим образом. Это люди недемокра-
тических взглядов, преимущественно – правые по своим 
убеждениям. Для них характерен аномально высокий (по сравне-
нию с населением Германии в целом) уровень ксенофобии. Сто-
ронников мультикультурализма они рассматривают как «предате-
лей отечества» (что свидетельствует о высоком уровне агрессии и 
нетерпимости). Три четверти сторонников партии – мужчины (что 
автоматически делает ее в глазах части аудитории издания шови-
нистической). При этом большинство избирателей АдГ – это пред-
ставители среднего класса, т. е. их агрессивную позицию нельзя 
оправдать падением благосостояния. Основной вывод, который 
издание стремится донести до целевой аудитории, звучит следую-
щим образом: сочувствующие АдГ граждане по всей стране значи-
тельно отличаются от подавляющего большинства избирателей, 
даже в цитадели партии – Саксонии. Целью такого рода позицио-
нирования является формирование образа АдГ как партии марги-
налов, которая принципиально не способна завоевать поддержку 
большинства избирателей. Этот имидж также включает в себя эле-
менты фантомной угрозы: сторонников партии описывают как по-
тенциальный источник агрессии по отношению к носителям иных 
взглядов. При этом АдГ лишают адекватной мотивации, которая 
могла бы легитимировать ее радикализм в глазах широких слоев 
населения. Ее сторонники, согласно данной концепции, это не 
разорившийся средний класс, уставший от пустых обещаний по-
литиков, а обеспеченные граждане, питающие неприязнь к демо-
кратии и ее ценностям18.

Как и прочие издания, «Бильд» вырабатывает у аудитории 
устойчивые ассоциативные связи между АдГ и нацизмом. Для уси-
ления эффекта используется апелляция к авторитету лидеров об-
щественного мнения, в первую очередь – жертв нацистского ре-
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жима. В частности, новость о росте до 25% электорального 
рейтинга АдГ в восточных землях журналисты «Бильд» дополнили 
фрагментом интервью с С. Перелем, автором бестселлера-авто-
биографии «Я был Соломоном из Гитлерюгенда». В ходе интервью 
С. Перель отметил параллели между ростом влияния нацизма на 
закате Веймарского периода и современным политическим про-
цессом, что фактически подразумевало уравнивание АдГ с неона-
цистами19.

Выводы

Таким образом, можно заключить, что, как показали результа-
ты контент-анализа выборки, на протяжении рассматриваемого 
периода СМИ позиционировали АдГ преимущественно в негатив-
ном ключе. Применение дескриптивного анализа позволило уста-
новить, что вокруг партии формировался образ маргинальной 
структуры. У аудитории массмедиа вырабатывались устойчивые 
ассоциации между АдГ и нацизмом. Формировался образ фантом-
ной угрозы, которую несет с собой укрепление партии. На партию 
в том числе возлагали ответственность за акты насилия в отноше-
нии мигрантов. Имидж партии создавали прибегая к клише, опре-
деляя АдГ как популистскую, ксенофобскую, шовинистическую и 
антидемократическую структуру. Однако эти усилия не конверти-
ровались в падение электоральных результатов партии. Таким 
образом, негативное позиционирование АдГ смогло лишь при-
остановить рост рейтинга партии. 

Вероятнее всего, низкая эффективность работы СМИ в данном 
направлении связана с ростом популярности новых медиа (соцсе-
тей и т. д.). Их роль в качестве канала получения информации для 
протестного электората стабильно растет, в то время как доверие к 
традиционным СМИ падает. Последнее позволяет предположить, 
что дальнейшая динамика рейтинга избираемости АдГ будет во 
многом определяться итогом информационного противостояния в 
социальных медиа, в то время как образ партии в традиционных 
СМИ продолжит снижаться. Закреплению этого тренда будет спо-
собствовать рост политической поляризации в социальных сетях, 
закрепляющий тенденцию к превращению сетевых СМИ в идеоло-
гические бункеры.

Также возможно, что негативный посыл традиционных СМИ 
был отчасти нейтрализован ростом запроса на постправду. По-
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следняя тенденция особенно ощутима на фоне сохраняющегося 
недовольства действиями властей, игнорирующих позицию про-
стых граждан по миграционному вопросу и другим острым темам.

Повысить влияние лидирующих традиционных СМИ на отно-
шение общества к АдГ и прочим популистским партиям могло бы, 
с одной стороны, расширение их присутствия в интернет-про-
странстве, с другой – внедрение новых правил, регулирующих ра-
боту поисковых систем. Например, поисковые алгоритмы могли 
бы быть перестроены таким образом, чтобы в первую очередь вы-
давать пользователям материалы ведущих изданий, а не партизан-
ских СМИ. Также серьезным ударом по позициям ультраправых 
партий в соцсетях могло бы стать ужесточение правил блокировки 
контента и «заморозки» аккаунтов. Это могло бы быть осущест-
влено, в частности, за счет запрета на вербальную дегуманизацию 
оппонентов и призывы к их социальной дисквалификации, а так-
же создания общего перечня защищенных социальных групп (крити-
ка в адрес которых должна расцениваться особенно жестко).
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