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МЕДИАПРАКТИКИ СОВРЕМЕННЫХ ДЕТЕЙ 
МЛАДШЕГО ШКОЛЬНОГО ВОЗРАСТА

В настоящей статье анализируются медиапрактики уеников третьих 
классов четырех московских школ. Всего в рамках исследования были про-
анализированы 142 анкеты. С помощью метода онлайн-анкетирования было 
выявлено, что из традиционных медиа лишь телевидению удается конкури-
ровать с Интернетом за внимание детей 8–10 лет. ТВ также выполняет 
функцию некоего социализатора, который объединяет людей, способствуя  
получению совместного опыта. Использование Интернета, напротив, явля-
ется преимущественно индивидуальной практикой. Вопросы, посвященные 
радио, вызвали у детей сильные эмоциональные реакции. Видимо, это един-
ственный тип медиа, контакт с которым дети не могут прервать само-
стоятельно, т. к. слушают его в транспорте вместе с родителями и не яв-
ляются инициаторами этой медиапрактики. К печатным СМИ дети 
данного возраста обращаются реже всего, т. к. на современном печатном 
рынке нет продукции, способной вызвать у них интерес. 

Ключевые слова: медиапотребление, детская аудитория, медиапракти-
ки, дети млашдего школьного возраста.

Mayya I. Davletshina, PhD Student at the Chair of Media Theory and Econom-

ics, Faculty of Journalism, Lomonosov Moscow State University, Moscow, Russia; 

e-mail: majsondavl@gmail.com

MEDIA PRACTICES OF MODERN PRIMARY 
SCHOOL-AGED CHILDREN

This paper analyses the media practices of children aged 8–10 studying in the 
third grade of four Moscow schools. In the study, the method of a survey conducted 
in the online format was used. Overall, 142 questionnaires were analysed. As a re-
sult, it was revealed that only television captivates children’s attention the way the 
Internet does. Often TV serves as a kind of socializer that can unite people and help 
them to create a joint experience. By contrast, the use of the Internet is largely an 
individual media practice. The questions about radio evoke a lot of negative feed-
back. We attribute this to the fact that it is the only kind of media that children 
cannot break off contact with on their own, because mostly they listen to the radio 
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in a car together with their parents, and they themselves are hardly the initiators of 
this media practice. Print media turns out to be the least popular type of media 
among all. The explanation is simple: the print market today fails to provide prod-
ucts of interest to the children of this age. 

Key words: media consumption, children’s audience, media practices, primary 
schoolers.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.5.2021.326

Введение 

Исследователи отмечают, что современный этап развития об-

щества характеризуется глубокой медиатизацией (Hepp, 2016), а 

также дето  центричностью1. Сегодня забота о детях ставится во 

главу угла не только в рамках семьи, но и на макроуровне: госу-

дарство также считает это своим приоритетом2. Современные ро-

дители практикуют ответственное родительство3, уделяют серьез-

ное внимание в том числе и медиапотреблению детей4. Именно 

в детском возрасте происходит активное развитие и становле-

ние личности, формируются привычки/паттерны (в том числе и 

медиапривычки), которые сопровождают человека всю жизнь 

(Эриксон, 1963). 

То, насколько рано современные дети становятся активными 

участниками медиасреды, вызывает обеспокоенность у научного 

сообщества. Еще в начале XXI в. исследователь М. Пренски вы-

двинул гипотезу о цифровых аборигенах (digital natives) (Prensky, 

2001: 3–6), которые являются носителями цифрового языка, ак-

тивными потребителями Интернета и видеоигр. Всю информацию 

они привыкли получать через цифровые каналы, что является 

их принципиальным отличием от других поколений, которые 

М. Пренски называет цифровыми иммигрантами (digital immi-
grants) (Там же: 2). Язык цифровых технологий никогда не станет 

для них родным, т. к. их мозг и образ мышления формировались в 

совершенно других условиях. Российские исследователи Г. У. Сол-

датова, Е. И. Рассказова, Т. А. Нестик считают, что новые техноло-

гии и Интернет расширяют пространство жизнедеятельности 

ребенка и влияют на всю структуру его деятельности (2017: 22), 

что позволяет говорить о «цифровом детстве» как об особом исто-

рическом типе детства. 
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Действительно, в России 93% детей в возрасте 5–11 лет уже яв-

ляются активными интернет-пользователями5. Согласно культур-

но-исторической концепции Л. С. Выготского (1934: 101), соци-

альная среда является источником развития личности ребенка, в 

ней закладываются основные понятия и ценностные ориентации, 

усваиваются социальные нормы и отношения. Таким образом, из-

учение медиапотребления детей (а особенно контекста их медиа-

практик) в важнейший для формирования личности период пред-

ставляется необходимым и своевременным. 

Контекст детского медиапотребления претерпел серьезные из-

менения: дети стали проводить в онлайне больше времени, доступ 

к взрослому контенту стал гораздо проще. В связи с этим широкое 

распространение получил такой термин, как «культура спальни» 

(bedroom culture) (Bovill, Livingstone, 2001). Этот феномен был за-

мечен еще во второй половине XX в., когда у детей в спальнях ста-

ли появляться различные медиа (радио, телевизор, печатные 

СМИ) и они стали проводить много времени наедине со средства-

ми массовой информации, без контроля взрослых членов семьи. 

Сегодня, когда в жизни ребенка с самого раннего возраста присут-

ствуют личные гаджеты с доступом в Интернет, этот опыт стано-

вится еще более персонализированным и скрытым от родителей, 

т. е. феномен «культуры спальни» распространился далеко за пре-

делы комнаты ребенка. 

Таким образом, целью нашего исследования является выявле-

ние особенностей медиапотребления детей в возрасте 8–10 лет, 

проживавших в Москве в 2020 г. Возрастные границы выбраны 

не случайно, т. к. с восьмилетнего возраста дети начинают пере-

ходить от житейских понятий к абстрактным, анализировать 

собственный опыт, что позволяет им принимать участие в иссле-

дованиях с использованием метода анкетирования (Щеглова, 

2000). Что касается верхней границы, то она определялась соглас-

но периодизации Д. Б. Эльконина (1989: 57), который считает 

11 лет уже младшим подростковым возрастом, а нашей задачей 

было получить данные о медиапрактиках детей. Именно они яв-

ляются наименее изученной аудиторией, из-за того что не попа-

дают в полном объеме в выборку медиаизмерителей и социоло-

гических центров.



6

Теоретические рамки исследования

В своем исследовании В. П. Коломиец предлагает рассматри-

вать медиапотребление как «социальную практику использования 

коммуникационных средств (медиа) для получения и освоения 

символического содержания и осуществления социальных связей 

и взаимодействий» (2010: 61). Медиа действительно стали неотъ-

емлемой частью нашего ежедневного опыта. Дж. Кэрри, напри-

мер, считает медиапотребление ритуалом, который упорядочивает 

нашу жизнь (Carey, 1989: 34). Той же точки зрения придерживают-

ся Т. Бергер и П. Лукман: медиа (они приводят в качестве примера 

утреннее чтение газеты «Нью-Йорк Таймс») убеждают человека в 

том, что он находится в самом «реальном из миров», а превраще-

ние этих действий в ежедневный ритуал позволяет человеку обре-

сти устойчивость повседневной жизни (1995: 242). То есть обраще-

ние к медиа сегодня ценно само по себе, без привязки к 

информации, которую мы получаем. 

В рамках данной парадигмы исследователи фиксируют разницу 

между традиционными и новыми медиа. Традиционные медиа 

(ТВ, радио, печать и т. д.) выполняют ритуально-интегративную 

функцию, обращение к ним происходит в определенное время, 

совершается одновременно с другими людьми – в итоге люди пе-

реживают совместный опыт (Ершов, 2014: 176) и получают одина-

ковое представление о реальности повседневной жизни (Бергер, 

Лукман, 1995). Потребление новых медиа стало более персонали-

зированным, но при этом не потеряло консолидирующей функ-

ции: пользователи могут вместе смотреть стримы, прямые эфиры, 

оставляя комментарии в режиме реального времени и т. д. 

В какой-то степени обращение к новым медиа стало еще более ри-

туализированным: пользователи обращаются к ним, когда встают 

утром и когда засыпают вечером, обновляют ленты своих социаль-

ных сетей при определенных обстоятельствах (Toh, Howie, 

Coenen, Straker, 2019). Это пространство по сути становится нашей 

социальной реальностью (Couldry, Hepp, 2017). 

Дети особенно склонны к упорядочиванию жизни, т. к. это по-

зволяет им чувствовать себя комфортно и безопасно в социальной 

действительности (Лимонцева, 2012: 57). В этом контексте изуче-

ние обстоятельств, при которых дети обращаются к медиа, часто-

ты этих обращений способны многое рассказать об их ежедневном 

опыте. 
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Безусловно, нельзя забывать, что дети в силу своего возраста не 

являются абсолютно самостоятельной аудиторией, их медиапотре-

бление нередко контролируется родителями, на их медиапрактики 

оказывает влияние близкое окружение – братья, сестры и т. д. 

Исследователи выделяют три стратегии поведения родителей в от-

ношении медиапотребления детей (Nathanson, 2008; Valkenburg, 

Krcmar, Peeters, Marseille, 1999): 

• стратегия совместного потребления (co-viewing); 

• ограничительная стратегия (resrtictive);

• активная стратегия (active). 

Стратегия совместного потребления характеризуется совмест-

ным с детьми обращением к медиа, при этом не сопровождается 

каким-либо обсуждением происходящего. Ограничительная стра-

тегия подразумевает создание правил и введение ограничений. 

Например, устанавливаются временные ограничения, а также вво-

дятся запреты на потребление определенного контента. Активная 

стратегия подразумевает обсуждение с ребенком увиденного кон-

тента, особенностей функционирования СМИ и рекламы. Ис-

следователи отмечают, что последняя стратегия является наиболее 

эффективной, т. к. помогает развивать способности ребенка к 

критическому мышлению и защищает его от негативного воздей-

ствия медиа (Mendoza, 2009: 35). 

Интересно и то, что, обращаясь к тому или иному медиа, дети 

не всегда самостоятельны в своих действиях, ведь именно родите-

ли определяют, какие печатные СМИ будет читать ребенок, т. к. 

сами приобретают их (Фролова, Образцова, 2017). Дети в возрасте 

10–12 лет нередко смотрят телевизор вместе с родителями и бли-

жайшими родственниками, которые определяют «телеменю» де-

тей: в семье, например, может быть только один телевизор и пуль-

том, как правило, управляют взрослые (Филаткина, Давлетшина, 

2020). Стоит задуматься, устраивает ли такое положение детей, 

осознают ли они, что не самостоятельны в своем выборе, влияют 

ли данные обстоятельства на их отношение к другим типам медиа. 

В подобной ситуации можно говорить о так называемом «инфор-

мационном насилии», результатом которого является внутренний 

дискомфорт, ведь чужое «мнение оставляет неизгладимый след в 

душе против воли личности» (Борщов, 2010: 51). Следствием ин-

формационного насилия являются «стресс, психоз, неконтролиру-

емые поступки» (Там же). Ребенок может пребывать в подобных 

состояниях во время интенсивного физиологического и психоло-
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гического развития и не способен контролировать свои эмоции и 

управлять ими. 

Таким образом, нами был сформулирован первый исследова-

тельский вопрос: 

RQ1: При каких обстоятельства дети младшего школьного воз-

раста обращаются к медиа?

Серьезное влияние на медиапотребление оказывает пол ребен-

ка. Начиная с 1930-х гг. исследователи пытаются выявить разли-

чия в воздействии медиаконтента на мальчиков и девочек. Так, в 

ходе одного из первых комплексных исследований детской ауди-

тории медиа The Payne Fund Studies было выявлено, что мальчики 

чаще, чем девочки, копируют поведение отрицательных героев 

(Werrett, 1933: 16). Современные ученые пытаются выявить разни-

цу в поведении мальчиков и девочек подросткового возраста в он-

лайн-пространствах социальных сетей (Park, Lee, 2014; Idemudia, 

Raisinghani, Adeola, Achebo, 2017). Исследователи отмечают, что 

девочки подросткового возраста, активно использующие социаль-

ные сети, больше склонны к депрессивным состояниям и низкой 

самооценке, чем мальчики (Raudsepp, Kais, 2019).

Однако до сих пор остается неизвестным, в каком именно воз-

расте начинают прослеживаться половые различия в медиапотре-

блении, насколько они сильны и как сказываются на поведении 

детей в будущем. Так был сформулирован второй исследователь-

ский вопрос: 

RQ2: Существуют ли какие-либо различия в медиапотреблении 

мальчиков и девочек младшего школьного возраста? 

Методология

Данное исследование проводилось методом  онлайнового ан-

кетирования в период c сентября по октябрь 2020 г. – во время 

пандемии коронавируса и связанного с этим режима повышен-

ной готовности, введенного в г. Москве. Анкеты для третьеклас-

сников были размещены на сервисе онлайн-опросов Survio.com, 

т. к. он обладает наиболее понятным и простым для респонден-

тов интерфейсом, а также предоставляет возможность создания 

анкеты собственного дизайна. Для нас эти параметры были осо-

бенно важны, т. к. респонденты интересующей нас возрастной 

группы хотя и являются носителями цифрового языка, все же 
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обладают ограниченным опытом участия в подобных мероприя-

тиях и обладают разным уровнем технических навыков. В иссле-

довании приняли участие третьеклассники четырех московских 

школ. 

Отбор школ проводился следующим образом. На сайте Депар-

тамента образования и науки Москвы был взят «Рейтинг вклада 

школ Москвы в качественное образование московских школь-

ников» по итогам 2017/2018 учебного года»6. В рейтинге пред-

ставлены 399 школ. Рейтинг был разделен на 4 кластера 

(100+100+100+99), далее с помощью генератора случайных чисел7 

было выбрано число (интервал 1–99) – 36. В каждом кластере для 

проведения метода анкетирования была выбрана школа под номе-

ром 36. Получив отказ, мы смещались на шаг вниз до того момен-

та, пока мы не получали согласие школы на участие в исследова-

нии. Таким образом, в конечную выборку вошли следующие 

школы: 

• 1-й кластер – ГБОУ школа № 1558 (№ 60); 

• 2-й кластер – ГБОУ школа № 1532 (№ 36); 

• 3-й кластер – ГБОУ школа № 1315 (№ 36); 

• 4-й кластер – ГБОУ школа № 46 (№ 58). 

Анкета распространялась среди трех третьих классов в каждой 

школе, т. к. именно такое количество параллелей было у всех 

школ, представленных в выборке. Анкеты распространялись через 

классных руководителей и предполагали анонимное заполнение. 

Респондентам требовалось указать свой пол и возраст. Анкеты, в 

которых был указан возраст старше десяти лет, были аннулирова-

ны. В финальную выборку вошло 142 анкеты. 

Респондентам было предложено ответить на 40 вопросов от-

крытого (13) и закрытого (27) характера, при этом все закрытые 

вопросы имели опцию «Другое», которая позволяла участникам 

исследования сформулировать свой индивидуальный ответ в слу-

чае, если представленные варианты ответов их не устраивали. За-

крытые вопросы с множественным ответом ограничивали выбор 

до трех опций. 

На этапе формирования опросника была выбрана следующая 

стратегия: составить все вопросы закрытого и открытого характера 

для разных типов медиа в одинаковом формате, чтобы была воз-

можность сравнить их между собой. Все вопросы в анкете были 

помечены как обязательные, и перейти к следующему вопросу, 
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а также завершить анкету в целом было невозможно, не ответив на 

эти вопросы.

При анализе данных за 100% принималось общее число анкет – 

142. В случае выявления разтличий между ответами респондентов 

мужского и женского пола за 100% принимались – 76 (количество 

анкет респондентов мужского пола) и 66 (количество анкет ре-

спондентов женского пола). При анализе открытых вопросов был 

применен метод кодирования. В случае если ответы никак нельзя 

было классифицировать, они были зафиксированы в графе «Дру-

гое». Множественные ответы, содержащие сразу несколько вари-

антов, подходящих для разных  категорий, были разделены и до-

бавлены в соответствующие категории. 

Соотношение мужской и женской аудитории среди респонден-

тов составило 53,5% и 46,5% соответственно, что не противоречит 

общим показателям соотношения по полу в данной возрастной 

группе8. 

Результаты 

В результате анализа данных было выявлено, что практически 

все респонденты пользуются Интернетом, конкурировать с ним за 

внимание детей из всех традиционных медиа может только ТВ. 

Причем, как видно из таблицы 1, ТВ среди данной возрастной 

группы не сильно отстает от Интернета, несмотря на то что это 

поколение называют носителями цифрового языка, «цифровыми 

аборигенами» и т. д. 

Таблица 1

Cопоставление ответов респондентов на вопросы: 
Ты смотришь ТВ?/Ты слушаешь радио?/Ты читаешь газеты/журналы?/

Ты пользуешься Интернетом? (%)

Варианты 
ответов

ТВ Радио Газеты/журналы Интернет

Да 88 49 37 97

Нет 12 51 63 3

Больше половины опрошенных не слушают радио и не читают 

прессу. 
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Одной из центральных задач нашего исследования стало выяв-

ление обстоятельств, при которых дети обращаются к тем или 

иным типам медиа. Так, говоря о телевизионных и онлайн-

практиках, большинство респондентов ответили, что смотрят те-

левизор и используют Интернет преимущественно дома. При этом 

половина респондентов подчеркнули, что смотрят телевизор в том 

числе и в гостях у друзей/родственников. Число респондентов, 

использующих Интернет в гостях у друзей/родственников, значи-

тельно ниже. Радио и печатные СМИ также не способны конку-

рировать с телевидением. К печатной продукции практически по-

ловина опрошенных обращается в основном дома, однако более 

42% респондентов отметили в графе «Другое», что они вообще ни-

где ее не читают. 

Таблица 2

Сопоставление ответов респондентов на вопрос о том, 
где они обращаются к тем или иным типам медиа (%)

Варианты ответов ТВ Радио Печать Интернет

Дома 92 30 47 97

В школе 2 0 7 15

На дополнительных занятиях 2 0 6 4

На улице 0 2 3 17

В гостях у друзей/

родственников
50 10 6 22

В транспорте 2 59 7 27

Другое 6 21 45 2

Наиболее часто дети взаимодействуют с радио в транспорте 

(см. табл. 2). Важно отметить, что, отвечая на вопросы, касающие-

ся радио, респонденты иногда демонстрировали сильные эмоцио-

нальные реакции («Блин»; «Не слушаю!!!»; «Я его не слушаю!!!»; 

«Не слушаю!!!»; «Да не слушаю я его»; «Аааааа»). Подобные реак-

ции («ДА Я НЕ ЧИТАЮ ЖУРНАЛЫ»; «Блин») встретились нам 

также и в ответах на блок вопросов про газеты/журналы и телеви-

дение, однако они были единичными. В общей сложности 20% ре-

спондентов отметили в графе «Другое», что они не слушают радио. 
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Следующий блок вопросов был посвящен выявлению частоты 

использования того или иного типа медиа. Дети обращаются 

к ТВ и Интернету преимущественно несколько раз в день (см. 

табл. 3). Один из респондентов даже отметил, что использует Ин-

тернет «24 на 7». Безусловно, Интернет опережает ТВ, однако ТВ 

проигрывает ему не столь сильно, как, например, радио и печать. 

Радио появляется в жизни детей в основном несколько раз в не-

делю, печать – несколько раз в месяц. Однако более четверти ре-

спондентов отметили, что никогда не слушают радио, более 40% 

ответили, что никогда не читают печатную продукцию (см. табл. 

3). Интересно, что некоторые респонденты отметили, что обра-

щаются к печатным СМИ несколько раз в год или в самолете, где 

актуальная печатная продукция находится в непосредственном 

доступе. Говоря о радиоконтенте, респонденты вновь отметили, 

что они обращаются к нему либо в транспорте, либо тогда, когда 

его слушают родители, т. е. не сами являются инициаторами дан-

ной практики. 

Таблица 3

Сопоставление ответов на вопрос, посвященный выявлению частоты 
обращений к определенным типам медиа (%)

Варианты ответов ТВ Радио Печать Интернет

Один раз в день 26 16 12 23

Несколько раз в день 41 12 6 61

Несколько раз в неделю 20 21 13 8

Несколько раз в месяц 4 15 13 4

Раз в месяц 1 4 8 0

Раз в три месяца 1 1 2 2

Никогда не смотрю/слушаю/

читаю/использую
4 25 43 1

Другое 4 6 3 1

В ходе исследования мы также выяснили, в какое время суток и 

в какие дни недели (выходные или будни) дети обычно обращают-

ся к тому или иному типу медиа. 
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Таблица 4

Ответы на вопрос: 
Когда ты обычно смотришь телевизор? (%)

День недели
Утром

(6:00-12:00)
Днем

(12:00-16:00)
Вечером

(16:00-21:00)
Ночью

(21:00-00:00)

Понедельник – 

пятница
14 18 68 8

Суббота 23 42 43 6

Воскресенье 20 32 39 5

Как мы видим из данных таблицы 4, наиболее часто дети обра-

щаются к телевизору в вечернее время в будние дни. Респонденты 

также отметили, что потребляют телевизионный контент в том чи-

сле и в выходные дни, обычно в дневное и вечернее время. Инте-

ресно, что телевидение в дневное и вечернее время они смотрят 

больше в субботу, чем в воскресенье. 

Таблица 5

Ответы на вопрос: Когда ты обычно слушаешь радио? (%)

День недели
Утром 

(6:00-12:00)
Днем 

(12:00-16:00)
Вечером 

(16:00-21:00)
Ночью 

(21:00-00:00)

Понедельник – 

пятница
18 18 21 5

Суббота 16 29 19 3

Воскресенье 15 22 18 2

К радио дети чаще всего обращаются в вечернее время в буд-

ние дни и в дневное время в субботу и воскресенье. Вероятно, 

именно тогда, когда находятся с родителями в машине и слуша-

ют радио. 
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Таблица 6

Ответы на вопрос: 
Когда ты обычно читаешь газеты/журналы? (%)

День недели
Утром 

(6:00-12:00)
Днем 

(12:00-16:00)
Вечером 

(16:00-21:00)
Ночью 

(21:00-00:00)

Понедельник – 

пятница
6 18 25 7

Суббота 6 22 18 2

Воскресенье 4 17 18 3

К печатной продукции дети в основном обращаются в вечернее 

время в будние дни, а также в дневное время в субботу. 

Безусловно, наибольший интерес вызывают ответы, связанные 

с использованием Интернета, т. к. дети этого поколения не пом-

нят свою жизнь без гаджетов. Ответы на предыдущие вопросы по-

казали, что Интернетом дети пользуются каждый день, нередко 

даже несколько раз в день. 

Таблица 7

Ответы на вопрос: 
Когда ты обычно пользуешься Интернетом? (%)

День недели
Утром 

(6:00-12:00)
Днем 

(12:00-16:00)
Вечером 

(16:00-21:00)
Ночью 

(21:00-00:00)

Понедельник – 

пятница
12 30 72 6

Суббота 19 49 52 7

Воскресенье 18 42 50 7

Как мы видим из таблицы 7, пик активного использования Ин-

тернета приходится на вечернее время в будние дни. Дети не ак-

тивно используют гаджеты в утреннее и дневное время в будни, 

когда находятся в школе или на дополнительных занятиях, где это 

запрещается, где они находятся в кругу своих сверстников и заня-

ты освоением нового материала. Интересно также, что в выходные 

дни в вечернее время дети пользуются гаджетами с доступом в Ин-

тернет меньше, чем в будни. Дети также обращаются к Интернету 

и в дневное время на выходных. Причем так же, как и в случае 
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с телевидением, в дневное время в субботу дети пользуются Ин-

тернетом чаще, чем в это же время в воскресенье. 

Как мы видим из таблицы 8, использование Интернета являет-

ся сугубо индивидуальной медиапрактикой. При этом более 50% 

респондентов отметили, что используют Интернет вместе с роди-

телями. Возможно, имеется в виду просмотр видеоконтента в он-

лайн-кинотеатрах и на видеоплатформах либо использование Ин-

тернета под непосредственным контролем родителей. Возможно 

также использование Интернета вместе с родителями, но незави-

симо друг от друга – т. е. физически ребенок и родители находятся 

рядом, однако каждый из них использует свой личный гаджет и 

получает индивидуальный опыт. 

Таблица 8

Сопоставление ответов респондентов на вопрос о том, 
с кем они потребляют те или иные типы медиа (%)

Варианты ответов ТВ Радио Печать Интернет

Один/одна 55 18 44 81

С родителями 66 66 19 51

С няней 1 0 3 1

С братьями/сестрами 50 25 10 37

С бабушками/дедушками 23 15 8 11

С другими родственниками 

(тетя, дядя, двоюродные 

сестры/братья и т. д.)

4 1 2 5

С друзьями 7 1 9 20

Другое 4 21 33 1

Сугубо индивидуальной медиапрактикой является и потребле-

ние печатного контента, однако более 32% респондентов (в графе 

«Другое») отметили, что они ни с кем не читают печатную продук-

цию. Лишь 19% опрошенных отметили в графе «Другое», что они 

не слушают радио, хотя ранее этот вариант отметили более 50% 

респондентов. На наш взгляд, это связано с тем, что, отвечая на 

вопросы анкеты, детям удалось осознать, что они все же потребля-
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ют радиоконтент, просто в рамках фонового прослушивания, и 

инициаторами этого действия выступают родители. 

Анализируя свои онлайновые медиапрактики, больше полови-

ны респондентов ответили, что в Интернет заходят с помощью те-

лефона. 24% респондентов предпочитают пользоваться Интерне-

том через компьютер и более 21% отметили, что используют для 

этой цели планшет (см. табл. 9). 

Таблица 9

Ответы на вопрос:
Ты обычно заходишь в Интернет с…? (%)

Телефона 54

Компьютера 24

Планшета 22

 

Важно отметить, что здесь выявились некоторые различия от-

ветов мальчиков и девочек. Например, большее число девочек от-

метили, что заходят в Интернет с помощью телефона (см. табл. 

10). А мальчики предпочитают компьютер. 

Таблица 10

Сопоставление ответов девочек и мальчиков на вопрос: 
Ты обычно заходишь в Интернет с…? (%)

Варианты ответов Девочки Мальчики

Телефона 65 45

Компьютера 17 30

Планшета 18 25

Исследователи П. М. Валькенбург и Дж. Т. Пиотровски (Valken-

burg, Piotrowski, 2017: 205) отмечают, что серьезный разрыв между 

мальчиками и девочками, обращающимися к компьютеру (в част-

ности, к компьютерным играм), беспокоил общественность еще в 

1990-х гг., т. к. именно игры помогают детям освоить навык работы 

с компьютером. Считалось, что подобный разрыв может привести 

к тому, что девочки будут хуже работать с компьютерами и, как 

следствие, находиться в менее выгодном положении в будущем. 

Именно по этой причине разработчики стали выпускать игры, где 
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главными героями были женщины (например, Лара Крофт), игры 

с меньшим количеством насилия, с меньшим соревновательным 

компонентом и т. д. Однако разрыв сохраняется до сих пор. В до-

кладе «Дети. Медиапотребление. 2017»9 исследователи отмечали, 

что 56% девочек в возрасте от 2 до 12 лет никогда не играют в игры 

на компьютере, для сравнения – 41% мальчиков выбрали этот ва-

риант. Мы также видим, что и в нашем исследовании мальчики 

используют компьютер больше, чем девочки. На вопрос о том, ка-

кую программу/приложение/веб-сайт дети откроют в первую оче-

редь, 23,7% мальчиков (и только 13,6% девочек) ответили, что от-

кроют игры/игровые приложения. 

Разница в ответах между мальчиками и девочками была отме-

чена нами и в вопросах о любимых приложениях/сайтах/програм-

мах детей. Всего 7,5% респондентов женского пола отметили иг-

ровые приложения/игры, тогда как 18,4% респондентов мужского 

пола указали этот вариант. Девочки отметили, что играют в такие 

игры, как «Бравл Старс» (Brawl Stars), «Роблокс» (Roblox), «Майн-

крафт» (Minecraft) и «Гача лайф» (Gacha Life). Мальчики также от-

метили, что играют в «Бравл Старс» (Brawl Stars), «Майнкрафт» 

(Minecraft), «Роблокс» (Roblox), а также в «Фортнайт» (Fortnite), 

«Соул Найт» (Soul Knight), «Йокай вотч» (Yo-kai Watch), «Эмонг ас» 

(Among us), «Мотор Депот» (Motor Depot), «Контр-Страйк» CS Go 

(Counter-Strike: Global Offensive). 

Действительно, можно заметить, что девочки, принимавшие 

участие в нашем исследовании, не играют в игры, связанные с на-

силием (например, «Контр-Страйк», «Фортнайт»), а также в игры, 

где присутствует серьезный соревновательный компонент («Эмонг 

ас», «Соул Найт»). Исключением является игра «Бравл Старс», ко-

торая, несмотря на то что там есть элементы насилия (однако стоит 

отметить, что там нет по-настоящему жестоких и реалистичных 

сцен насилия, как, например, в игре «Контр-Страйк») и серьезный 

соревновательный компонент, популярна как среди мальчиков, так 

и среди девочек. Дело в том, что игра предполагает общение с дру-

зьями, т. к. в нее можно играть по Сети; персонажи в игре действи-

тельно красиво нарисованы и не производят впечатления «бойцов». 

К тому же каждый «боец» в игре обладает уникальными способно-

стями и характеристиками. В игре хорошая графика, красивая ани-

мация и интересные цветовые решения, которые привлекают в том 

числе и девочек. Нельзя не отметить, что в игре присутствует и ка-

чественная инструментальная музыка. 
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Мальчики и девочки преимущественно осуществляют поиск в 

Интернете с помощью клавиш/клавиатуры, а не с помощью голо-

сового помощника, что, на наш взгляд, указывает на высокий уро-

вень технической грамотности. 

Таблица 11

Ответы респондентов на вопрос: Когда ты хочешь найти что-то 
в Интернете, ты набираешь запрос с помощью клавиш 

или с помощью голосового помощника? (%)

С помощью клавиш 62

С помощью голосового помощника 21

И то, и другое 9

Другое: 8

Нет 3

По-разному 1

Когда как 1

С помощью клавиш, иногда с голосовым помощником, но не часто 1

Голосового помощника. Если нет возможности, с помощью клавиш. 1

C помощью меня 1

АО 1

Выводы 

Таким образом, было выявлено, что среди традиционных медиа 

лишь телевидению удается конкурировать с Интернетом. Дети 

младшего школьного возраста, проживающие в наиболее техноло-

гически развитом регионе России (Москве) и являющиеся первы-

ми представителями по-настоящему «цифрового поколения»10, 

активно смотрят телевизор. На наш взгляд, это связано с тем, что 

телевизор выступает в роли социализатора, который позволяет пе-

реживать совместный опыт, т. к. дети смотрят телевизор не только 

дома, но и в гостях у друзей или родственников. Полученные нами 

результаты подтверждают выводы Л. Л. Харди, С. П. Гарнетт и др. 

(Hardy, Baur, Garnett et. al, 2006) и М. Е. Аникиной , М. Ю. Гал-
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киной , А. Ю. Образцовой  (2020) о том, что телевизор все еще вы-

ступает центром семейной коммуникации. То есть одним из глав-

ных преимуществ телевидения сегодня является выполняемая им 

коммуникативная функция, которую Е. П. Прохоров называл 

«исходной » функцией  медиа (2009). 

Использование Интернета, напротив, является индивидуаль-

ной медиапрактикой и происходит в основном дома, т .е. совре-

менные дети проводят много времени наедине с новыми медиа без 

контроля взрослых. Интернет воспринимается ими не как набор 

технологий, а как среда обитания (Солдатова, Рассказов, Нестик, 

2017: 18). На наш взгляд, необходимо дальнейшее исследование 

уровня знаний, умения эффективно и безопасно пользоваться 

Интернетом, паттернов поведения в Сети детей 8–10 лет, т. к. они 

уже являются активными онлайн-пользователями. 

Мальчики чаще, чем девочки, используют для выхода в Интер-

нет компьютер, что вызывает некоторое беспокойство, ведь впо-

следствии девочки могут оказаться в менее выгодном положении 

на рынке труда из-за более низкого уровня технической грамотно-

сти. Необходимо проследить, уменьшится ли этот разрыв в буду-

щем, когда дети, например, достигнут подросткового возраста, 

или он будет сохраняться или даже увеличиваться. Диагностика на 

раннем этапе может способствовать преодолению проблемы ген-

дерного дисбаланса в некоторых областях. 

Вопросы, посвященные радиопрактикам, вызвали у детей осо-

бенно сильные эмоциональные реакции. На наш взгляд, это свя-

зано с тем, что с другими типами медиа у детей есть возможность 

самостоятельно прервать контакт: выйти из комнаты, где работает 

телевизор, выключить компьютер или гаджет с выходом в Интер-

нет, отложить в сторону газету/журнал. Применительно к радио 

такие действия не всегда возможны, т. к. дети младшего школьно-

го возраста обычно слушают радио в транспорте, при этом поиск 

контента, как правило, осуществляется не ими. В данном случае, 

на наш взгляд, уместно говорить о происходящем информацион-

ном насилии (Борщов, 2010), результатом которого являются 

сильные ответные эмоциональные реакции у детей. 

К газетам и журналам дети обращаются реже всего. Это может 

быть связано с тем, что на современном печатном рынке просто 

нет интересных для них изданий: они уже не маленькие дети, но 

еще и не подростки. Кроме того, печатную продукцию сегодня не 

так-то просто достать11 из-за массовой ликвидации в Москве 
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газетных киосков. Полученные нами результаты подтверждают 

тенденцию стремительного снижения спроса на печатную продук-

цию, о которой говорят исследователи начиная с 1990-х гг. 

(Загидуллина, Симакова, 2018: 10). 
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КОНФЛИКТ В ПОВЕСТКЕ ДНЯ РОССИЙСКИХ 
ИНФОРМАЦИОННЫХ АГЕНТСТВ: ИССЛЕДОВАНИЕ 
В КОНТЕКСТЕ КОНСТРУКТИВНОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ1

Конфликт, наряду с другими новостными ценностями, является обще-
принятым критерием для отбора информационно привлекательной темы 
и остается обязательным элементом новостных повесток, сформулиро-
ванных в учебниках для начинающих журналистов и в редакционных стан-
дартах медиакомпаний. Конфликт, как правило, связан с таким свой-
ством новости, как ее негативность, и поддерживается расхожим про-
фессиональным стереотипом: «плохие новости продаются». У такого 
подхода есть оппоненты, которые придерживаются относительно новой 
концепции «конструктивной журналистики», которая во главу угла ста-
вит не конфликты как таковые, а пути их разрешения, предлагает им 
конструктивную альтернативу. Авторы статьи провели контент-анализ 
выборки новостей российских информационных агентств, который позво-
лил собрать данные о частотности конфликтных сюжетов, предпочита-
емых типах конфликтов, их масштабе и фазах. Особое внимание уделяет-
ся индикаторам, позволяющим зафиксировать наличие или отсутствие 
подходов конструктивной журналистики: возможных путей решения про-
блем, разнообразия «голосов» – представленных точек зрения, позиций и 
ресурсов, контекста и предыстории сюжетов и т. д. Авторы полагают, 
что информация, вносящая конструктивное начало, решительно необхо-
дима в новостных повестках для освещения разного рода конфликтов и 
кризисов.

Ключевые слова: конфликт, новость, новостная ценность, конструк-
тивная журналистика, информационное агентство.
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CONFLICT ON THE AGENDA OF RUSSIAN 
NEWS AGENCIES: A STUDY IN THE CONTEXT 
OF CONSTRUCTIVE JOURNALISM

Along with other news values, a conflict is an evident selective criterion for an 
informatively attractive topic always remaining an essential element of news 
agendas formulated in textbooks for novice journalists and in the editorial standards 
of media companies. A conflict is usually associated with such a property of a piece 
of news as negativity. It is supported by a common professional stereotype: bad news 
sells. This approach has opponents who adhere to a relatively new concept of 
constructive journalism, which focuses not on conflicts as such but on the ways to 
resolve them, it covers not only conflicts as bad news but offers a constructive 
alternative to conflicts. The authors of the article studied the materials of Russian 
news agencies for the presence of elements of constructive journalism in them. The 
content analysis of the news sample allowed them to draw conclusions about the 
frequency of conflict stories in the news, the preferred types of conflicts and the scale 
and phases of conflicts. Special attention is paid to the indicators that make it 
possible to establish the presence or absence of constructive journalism approaches 
including the likely ways to solve problems, a diversity of “voices”, a variety of 
presented points of view, positions and resources, of the context and the background 
of the stories. The authors believe that this kind of information that introduces a 
constructive framework is absolutely necessary in news agendas for covering various 
kinds of conflicts and crises.

Key words: conflict, piece of news, news value, constructive journalism, news 
agency.
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Введение

Сегодня конфликт присутствует во всех современных класси-

фикаторах отбора событий для новостей. В учебниках и пособиях 

для будущих журналистов, в редакционных стайлгайдах, в россий-

ских и зарубежных научных исследованиях выделяется от пяти до 

двух десятков ценностных критериев, однако конфликт, под кото-

рым понимаются разного свойства и природы социальные проти-

воречия, можно найти во всех перечнях, в том числе и отечествен-
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ных (Самарцев, 2009; Шостак, 2016; Вирен, Фролова, 2015; 

Колесниченко, 2018 и др.). Наряду с другими новостными ценно-

стями (такими как своевременность, пространственная близость, 

масштаб события, присутствие знаменитостей, человеческий ин-

терес и другие), конфликт занимает значимое место в перечне ха-

рактеристик, помогающих журналистам выбрать тему будущего 

материала. 

Даже несмотря на то что с течением времени критерии новост-

ной ценности пересматривались и пополнялись новыми, кон-

фликт, точнее социальный конфликт, всегда оставался обязатель-

ным элементом теории новостных ценностей (Galtung, Ruge, 

1965).

Исследуя происхождение данного критерия, зарубежные ис-

следователи объяснили его таким «привлекательным» свойством 

новости, как негативность, которое затем преломилось в расхожие 

стереотипы, например: «плохие новости продаются» или «чем 

жестче убийство, тем громче заголовки». Дальнейшее развитие 

критерия «негативности» исследователи связывают с периодом 

расцвета телевидения и появлением формата политических теле-

дебатов, в которых необходимо поддерживать напряженность и 

динамику борьбы и при этом сохранять баланс в освещении про-

тиводействующих сил, как того требуют этические предписания 

профессии журналиста (McGregor, 2002). 

Конфликт в разных своих проявлениях является популярным 

объектом научных медиаисследований, его изучение с помощью 

разных методических подходов дает ученым богатый материал для 

выводов и дискуссий. Этот многоаспектный дискурс, безусловно, 

предопределен «особым» вниманием к конфликтным ситуациям 

со стороны журналистов. При этом чем больше внимания СМИ 

уделяют проблеме, тем более важной она становится для населе-

ния. 

«Конфликтная» повестка дня провоцирует критику медиа за 

чрезмерное количество негатива и насилия в новостных материа-

лах, ведет к снижению эмпатии аудитории (так называемая «уста-

лость сострадать»), развитию депрессии у населения, отказу от об-

ращения молодежи к традиционным СМИ (Смирнов, 2019). 

Несмотря на то что журналисты часто не осознают отрицатель-

ных эффектов своей деятельности, у подхода «кровавых» сенсаций 

уже появились оппоненты, которые придерживаются относитель-

но новой концепции «конструктивной журналистики» (Конкина 
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(Филиппова), 2020). Постепенно укореняясь в научных кругах, это 

направление подачи материала ставит во главу угла не негативные 

новости и конфликты как таковые, а пути их разрешения, предла-

гая «плохим» сюжетам возможную альтернативу. 

Контекст, на фоне которого произошло событие, детали и опи-

сание исхода событий – все это, по мнению сторонников кон-

структивной журналистики, позволит людям формировать более 

реалистичный взгляд на мир. Задачей же журналиста становится 

не столько сообщение о проблеме, сколько возможность помочь 

читателю принять верное решение на основе предоставленной ин-

формации.

Теоретические подходы и литература

В исследовании мы опираемся на несколько теоретических 

концептов, дидактическую литературу, экспертный и междисци-

плинарный дискурс, а также на внутренние корпоративные пра-

вила, т. н. стайлгайды редакций, которым обязаны следовать жур-

налисты.

Первый из привлеченных концептов относится к теории но-

востных ценностей (newsworthiness/news values). В связке с этой 

теорией всегда упоминаются ее основатели Йохан Галтунг и Мари 

Руж, которые в своей работе, посвященной международным ново-

стям (Galtung, Ruge, 1965), первыми описали процесс селекции 

привлекательных событий по определенным критериям. Дэнис 

МакШейн развил этот подход (MacShane, 1979) и выделил пять 

догматов новостных ценностей, первым и самым главным из ко-

торых был конфликт. Несмотря на то что с течением времени кри-

терии новостных ценностей пересматривались и пополнялись но-

выми, конфликт всегда оставался их обязательным элементом.

В данном исследовании используется подход, который содер-

жится в теоретических трудах Дэниса МакКуэйла (2013) и связан с 

профессиональной миссией журналиста. Описывая обязательства 

журналистов перед обществом, МакКуэйл говорил о необходимо-

сти достижения такого качества текста, как полнота изложения 

(2013: 29), что особенно актуально во времена конфликтов, кризи-

сов и чрезвычайных ситуаций (Там же: 37).

Разрабатывая методологический аппарат данного исследова-

ния, авторы использовали также концепт конструктивной журна-

листики, или «журналистики решений». Это направление в тео-
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рии журналистики, появившееся в середине 2010-х гг. и имеющее 

уже достаточно много последователей, причем не только теорети-

ков, но и практиков, рассматривает новости с конфликтным сю-

жетом с помощью оптики социального служения. Конструктивная 

журналистика, как ее понимают основатели и разработчики тео-

рии (Haagerup, 2014, 2015; Mast, Coesemans, Temmerman, 2019; 

Hermans, Gyldensted, 2018; Bro, 2019; etc.), показывает, насколько 

негативное воздействие на публику и общественный дискурс ока-

зывают СМИ, публикуя только негативные новости о войнах, 

конфликтах и разного рода столкновениях, не предлагая при этом 

конструктивного выхода из подобных ситуаций. По сути, этой 

теорией был брошен вызов традиционным подходам средств мас-

совой информации к производству новостей, было предложено 

изменить старую парадигму и новостные привычки, дополнив но-

востные повестки конструктивными решениями. 

Нельзя не обратить внимания и на тот факт, что при всем раз-

нообразии теоретико-методологических подходов к изучению 

конфликтов в СМИ многие исследователи говорят о понимании 

журналистики как профессии с высоким уровнем социальной от-

ветственности (Christians, Glasser, McQuail, Nordenstreng, White 

(eds.), 2009). И хотя зарубежный и отечественный путь теоретиза-

ции различны, в этом вопросе наблюдается единство подходов 

(Дунас, 2017: 36).

Тот же взгляд на профессию присущ, в частности, «московской 

школе» исследователей. Как пишет профессор Е. Л. Вартанова 

(2017: 8), такие ее представители, как Е. П. Прохоров, М. В. Шкон-

дин, Л. Г. Свитич, Г. В. Лазутина, подчеркивали миссию журналиста 

в формировании этических стандартов и ценностей профессии. По 

их мнению, именно журналистский текст и журналистское содер-

жание оказывают ключевое влияние на формирование представле-

ний аудитории.

Авторы данной статьи не могли не обратиться и к отечествен-

ной дидактической литературе – учебникам и учебным пособиям 

для будущих журналистов. В них насчитывается до полутора де-

сятков ценностных критериев, при этом конфликт, под которым 

понимаются социальные противоречия разного свойства и приро-

ды, присутствует во всех перечнях (Самарцев, 2009; Шостак, 2016; 

Вирен, Фролова, 2015; Колесниченко, 2018 и др.), что подтвер-

ждает его очевидность.
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Изучая научный дискурс, касающийся освещения в новостях 

разного рода противостояний, мы столкнулись с преобладанием 

исследований о практиках медиатизации военных конфликтов и 

терроризма в разных точках земного шара (например, журнал 

Media, War & Conflict)2. Медийное освещение конфликтов, в том 

числе военных, рассматривается учеными применительно к раз-

ным географическим регионам (Odine, 2013), в разных междис-

циплинарных контекстах, например философских, в том числе 

в оптике пространства и времени (Maltby, O’Loughlin, Parry, 

Roselle (eds.), 2020) и т. д. Похожее понимание конфликта демон-

стрируют публикации общественных и правозащитных органи-

заций, содержащие рекомендации по поведению журналистов в 

зонах военных конфликтов, а также по их беспристрастному ос-

вещению3. 

Между тем понятие конфликта в соответствии с междисципли-

нарными представлениями намного шире. В него входят эконо-

мические, политические, этнические, религиозные, семейные, 

гендерные и другие потенциальные противоречия с драматиче-

ским эффектом. Конфликты в соответствии с междисциплинар-

ными подходами могут быть также изучены в соответствии с таки-

ми важными признаками, как характер субъектов-участников 

конфликта, его длительность, масштаб, источник возникнове-

ния, используемые средства противостояния, сферы обществен-

ной жизни и т. д. Не менее важным для понимания природы и 

полноты описания конфликтных ситуаций является освещение 

его фаз – от возникновения до разрешения.

Цели, задачи и методология исследования

Выбор был сделан в пользу изучения публикаций крупнейших 

в России информационных агентств. Информационные агентства 

по-прежнему выступают первичным звеном в цепочке производ-

ства и распространения информации на рынке СМИ. Широкая 

корреспондентская сеть и верифицированные годами источники 

позволяют им выдавать на ленты проверенную и надежную ин-

формацию в максимально сжатые сроки. Фактически именно ин-

формационные агентства формируют повестку дня для других ме-

диа, задают профессиональные и этические стандарты работы 

журналистов, определяют вектор дальнейшего развития рынка. 
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Целью данного исследования было выяснить, каких принци-

пов придерживаются редакции и журналистские коллективы рос-

сийских информационных агентств при освещении разного рода 

конфликтов, предлагают ли они своей аудитории конструктивные 

пути разрешения конфликтных ситуаций или сосредоточены ис-

ключительно на их бесстрастном отражении. 

Для достижения этой цели авторы статьи поставили перед со-

бой следующие исследовательские задачи:
• подтвердить профессиональную аксиому, что события, в 

основе которых лежит осознанное и целенаправленное 

столкновение, т. е. конфликт, являются очевидной новост-

ной ценностью; 

• выяснить, как часто конфликтная ситуация становится по-

водом для написания новостной заметки; 

• определить, какого типа конфликты попадают в информа-

ционную повестку дня; 

• понять масштаб освещаемых конфликтных историй;

• определить, какие фазы конфликта освещаются чаще всего; 

• проследить, описывается ли предыстория конфликта.

В рейтинге самых цитируемых СМИ компании «Медиалогия» 

за январь 2021 г. лидерами в сегменте информационных агентств 

по цитируемости в СМИ были ТАСС, РИА Новости и «Интер-

факс»4.

Популярная классификация информационных агентств (Вар-

танова, Вирен, Фролова, 2013) позволяет поставить эти СМИ в 

один ряд по большинству признаков, за исключением одного зна-

чимого – формы собственности. 

Не исключая, что это может повлиять на характер публикуемо-

го контента, авторы сосредоточили внимание на двух полярных в 

этом отношении СМИ – агентствах ТАСС и «Интерфакс». 

ТАСС является центральным государственным информацион-

ным агентством, его учредителем выступает правительство Рос-

сийской Федерации. «Интерфакс» – единственное независимое 

информационное агентство, которое наряду с государственными 

ТАСС и РИА Новости входит в тройку ведущих в стране, а также 

является первым негосударственным СМИ, созданным в совре-

менной России.

В выборку новостного контента вошли публикации в мобиль-

ных приложениях агентств ТАСС и «Интерфакс» для устройств с 
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операционной системой iOS. Оба приложения являются бесплат-

ными, с открытой для массового потребителя подпиской, а но-

востные ленты в них обновляются каждый раз при обращении к 

приложению. 

Временные рамки исследования были ограничены одной пол-

ной календарной неделей – с понедельника 1 февраля по воскре-

сенье 7 февраля 2021 г. включительно, которая не отличалась «вы-

сокими новостями». 

В выборку попали все новости приложения ТАСС, опублико-

ванные за этот период. Из мобильного приложения «Интерфак-

са», имеющего более сложную структуру и рубрикатор, анализи-

ровались все материалы раздела «Главные новости» за исключе-

нием ежедневных дайджестов под заголовком «Что произошло за 

день…» и «Что случилось этой ночью…», содержащих краткий об-

зор ранее опубликованных заметок. 

Сразу отметим, что исследование, по замыслу авторов, носило 

зондажный характер ввиду временных и ресурсных характеристик, 

а также лимитов выборки. Тем не менее полученные результаты 

позволили на ограниченном эмпирическом материале ответить на 

поставленные вопросы и определить направления дальнейших 

изысканий.

На основе полученных данных авторы обсуждают основной во-

прос исследования, а именно: соответствует ли характер подачи 

новостей, в основе которых лежат разного рода конфликты, прин-

ципам конструктивной журналистики, присутствуют ли в них сле-

дующие ее элементы (Hermans, Gyldensted, 2018):

- продуктивное решение конфликта; 

- ориентация на будущее и ответ на вопрос «а что потом?»; 

- включение «разных голосов», точек зрения, дополнительных 

ресурсов, которые помогут принять решения и избежать поляри-

зации, свойственной медиа; 

- контекстная информация, объясняющая причины и следствия;

- привлечение общественности к совместному принятию ре-

шений.

При работе с эмпирическим материалом использовался метод 

контент-анализа публикаций по таким критериям, как наличие 

или отсутствие конфликта в новости, масштаб освещаемого собы-

тия. Для тех заметок, в которых просматривался конфликт, были 

введены также дополнительные параметры анализа: тип конфлик-
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та (международный, политический, экономический, правовой, 

социальный и пр.), стадия развития конфликта (возникновение 

конфликтной ситуации, развитие конфликта или его разрешение), 

наличие или отсутствие в тексте разных точек зрения на происхо-

дящее, а также предыстории.

Подходы редакций к работе с темой конфликтов и их освещению 

Для понимания распространенных в журналистской практике 

подходов к освещению конфликтов были также изучены внутрен-

ние правила редакций – редакционные стандарты, или стайлгай-

ды, исследуемых СМИ. Например, в редакционных стандартах 

агентств ТАСС и «Интерфакс», как и многих других российских и 

зарубежных медиа, провозглашается беспристрастность освеще-

ния конфликтов, сбалансированность, объективность и обосно-

ванность подачи информации. 

Так, в редакционном стандарте ТАСС акцент делается на том, 

что все стороны конфликта имеют равное право на высказыва-

ние своей позиции и в тексте обязательно должны быть пред-

ставлены точки зрения обеих сторон5. В тех же случаях, когда 

комментарий получить невозможно, заметка должна включать в 

себя фразу о том, что получить комментарий  второй стороны 

пока не удалось6.

В стайлгайде агентства «Интерфакс» также зафиксировано, что 

в материалах, описывающих конфликтные ситуации, отражение 

двух точек зрения является обязательным7. Интересно, что публи-

кация прямой критики в адрес конкретных личностей и компаний 

в целом редакцией «Интерфакс» не приветствуется и допускается 

лишь «в случае несомненной общественной важности этой ин-

формации». Предоставление обвиняемой стороне возможности 

высказаться здесь также является обязательным8.

В стандарте ТАСС присутствует упоминание темы конфликта и 

в контексте новостной ценности – в рекомендациях о том, как пи-

сать обобщения. ТАСС определяет обобщения как журналистский 

текст «большого» жанра, отчасти газетного типа, где суммируется 

вся значимая информация по теме, выпущенная ранее на ленту 

в виде отдельных сообщений 9. Такие материалы выходят только 

по главным событиям дня, и, по мнению агентства, преимущест-

ва этого формата заключаются именно в том, что он «позволяет 
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столкнуть разные аспекты проблемы, противоположные мнения, 

обозначить конфликт или выявить противоречие в чьих-либо дей-

ствиях»10. 

Поскольку обобщение не содержит принципиально новой ин-

формации в сравнении с ранее выпущенными сообщениями, со-

зданию привлекательных для аудитории заголовков здесь уделяет-

ся особое внимание. В частности, в редакционном стандарте 

сказано, что заголовок обобщения «должен быть ярким, интерес-

ным, а самое главное – содержать интригу, конфликт или вопрос, 

ответ на который дается в тексте»11.

Полученные результаты

В результате в выборку попало 379 новостей: 161 была опубли-

кована в мобильном приложении информационного агентства 

«Интерфакс» и 218 – в приложении агентства ТАСС (см. табл. 1). 

Таблица 1

Количество попавших в выборку новостей 
по дням недели

Источник 
новостей

1 фев. 2 фев. 3 фев. 4 фев. 5 фев. 6 фев. 7 фев. Всего за 
неделю

ПН ВТ СР ЧТ ПТ СБ ВС

Интерфакс 26 27 24 31 33 13 7 161

ТАСС 28 27 31 34 35 32 31 218

Итого 54 54 55 65 68 45 38 379

Источник: составлено авторами

Проведенное исследование показало, что новостные заметки, 

для которых конфликт послужил информационным поводом, 

регулярно попадают на ленты российских информационных 

агентств.
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Так, на долю новостей с конфликтом в агентстве ТАСС за неде-

лю пришлось 42% (92 новости) от всех опубликованных в прило-

жении агентства (218). В «Интерфаксе» этот показатель оказался 

еще больше и составил 53% (85 новостей) из 161 опубликованной. 

В среднем же по двум анализируемым СМИ эта цифра составила 

47% (177 новостей) из 379 публикаций. То есть та или иная кон-

фликтная ситуация просматривалась почти в каждой второй за-

метке.

В выходные дни новостей, в основе которых лежит конфликт, 

было опубликовано значительно меньше, чем в будни, пик «кон-

фликтных» публикаций пришелся на пятницу (см. рис. 1).

Рисунок 1. Количество опубликованных новостей с конфликтом и без конфликта 
по дням недели, шт.
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Таблица 2

Масштаб события, лежащего в основе публикации

№
Варианты 

ответа

Наличие конфликта 

в новости

Кол-во опубликованных за неделю 

новостей

Всего Интерфакс ТАСС

1
Мир

Есть 34 12 22

Нет 42 9 33

Всего новостей по теме 76 21 55

2 Страна

Есть 94 37 57

Нет 121 42 79

Всего новостей по теме 215 79 136

3 Регион

Есть 48 35 13

Нет 37 24 13

Всего новостей по теме 85 59 26

4 Другое 3 2 1

Всего новостей с конфликтом 177 85 92

Всего опубликованных новостей 379 161 218

Источник: составлено авторами

С точки зрения масштаба события, лежащего в основе инфор-

мационного повода, и в агентстве ТАСС, и в «Интерфаксе» доми-

нируют публикации национального масштаба, т. е. уровня всей 

страны. Такого уровня событий оказалось более чем в 2 раза боль-

ше в сравнении с новостями мирового или регионального масшта-

ба (см. табл. 2). 
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Таблица 3

Характер конфликта

№ Варианты ответа

Кол-во опубликованных за неде-
лю новостей

Всего Интерфакс ТАСС

1 Политический 102 48 54

2 Правовой, юридический 86 52 34

3 Международный 40 12 28

4 Экономический 22 10 12

5 Спортивный 19 6 13

6 Военный 9 3 6

7 Техногенный, технологический 8 2 6

8 Экологический 7 3 1

9 Межличностный, семейный, гендерный 7 4 3

10 Социальный 4 1 3

11 Религиозный 3 2 1

12 Межнациональный, этнический 2 1 1

13 Другой 27 17 10

Всего новостей с конфликтом 177 85 92

Всего опубликованных новостей 379 161 218

* Вопрос допускал несколько вариантов ответа.

Источник: составлено авторами

С точки зрения тематики в материалах обоих агентств домини-

ровали конфликты политического и правового характера. На по-

литические новости с конфликтом пришлось более половины от 

всех (58%, 102 публикации) и около трети от всех опубликованных 

заметок (27%). На правовые и юридические – 49% от «конфликт-

ных» новостей (86 публикаций) и 23% от всех опубликованных за-

меток. При этом «Интерфакс» в период исследования уделял 

больше внимания таким проблемам и опубликовал по этой теме 

52 новости, в то время как ТАСС – 34. Данный «перевес» кажется 

особенно важным с учетом того, что новостей из мобильного при-

ложения «Интерфакса» в поле исследования оказалось на 57 заме-

ток меньше, чем из приложения ТАСС. 
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Зато ТАСС значительно больше внимания уделял международ-

ным конфликтам и опубликовал по этой теме 28 заметок. Это бо-

лее чем в два раза превышает недельные показатели «Интерфак-

са», где по этой теме вышло лишь 12 публикаций. Аналогичным 

выглядит расклад и в области «конфликтов» из числа спортивных: 

13 заметок в ТАСС и всего 7 в «Интерфаксе». А соотношение пу-

бликаций по двум СМИ в области экономических конфликтов 

выглядит довольно сбалансированным: в ТАСС вышло 12 ново-

стей, в «Интерфаксе» – 10.

Что же касается военных; техногенных и технологических; эко-

логических; межличностных, семейных, гендерных; социальных; 

религиозных; межнациональных и этнических конфликтов, то в пе-

риод исследования их удельный вес в общей массе был крайне не-

значителен: в мобильном приложении каждого из агентств появи-

лось менее 10 публикаций, посвященных перечисленным темам.

Таблица 4

Фаза конфликта

№ Варианты ответа

Кол-во опубликованных 
за неделю новостей

Всего Интерфакс ТАСС

1 Возникновение конфликтной ситуации 19 11 8

2 Развитие конфликта 102 49 53

3 Разрешение конфликта 35 17 18

4 Трудно определить 21 8 13

Всего новостей с конфликтом 177 85 92

Всего опубликованных новостей 379 161 218

Источник: составлено авторами

Для дальнейших выводов важно было выявить, на какой стадии 

развития конфликт попадает в поле зрения информационных 

агентств и как часто описывается в заметках предыстория возник-

ших столкновений (см. табл. 4 и табл. 5), что помогает потребите-

лю ориентироваться в повестке.
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Оказалось, что подавляющее большинство новостей описывает 

конфликт именно в фазе его активного развития (102 заметки, 

58%). Значительно меньшее внимание уделяется конфликтам на 

стадии их разрешения (32 заметки, 18%). И самое незначительное 

число публикаций (19 заметок, 11%) было посвящено возникнове-

нию конфликтной ситуации. Вероятно, на данном этапе журнали-

стам сложно оценить и последствия возникшего события, и его 

значимость, и масштаб, в связи с чем основное внимание направ-

лено на описание ситуаций, которые уже попали в новостную по-

вестку дня. 

Таблица 5

Количество точек зрения, представленных на проблему 
в опубликованных новостях

№
Варианты 

ответа

Наличие 
конфликта 
в новости

Кол-во точек зрения

1 2 3 Более 3-х Всего

1 Интерфакс

Есть 65 16 1 2 84

Нет 72 2 0 1 75

Всего новостей 137 18 1 3 159

2 ТАСС

Есть 78 13 0 0 91

Нет 125 1 0 0 126

Всего новостей 203 14 0 0 217

3 Итого

Есть 143 29 1 2 175

Нет 197 3 0 1 201

Всего новостей 340 32 1 3 376*

* В трех новостях представлялось проблематичным определить кол-во точек зрения.

Источник: составлено авторами

В абсолютном большинстве новостей (90%) просматривалась 

всего одна точка зрения на описываемую проблему. Это касалось 

обоих агентств: «Интерфакс» – 86%, ТАСС – 93%. Разные взгляды 

можно было встретить преимущественно при описании именно 

«конфликтных» ситуаций. Так, при освещении конфликтов две 
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позиции были отражены в 16 текстах «Интерфакса» (19% от всех 

новостей с конфликтом) и в 13 публикациях ТАСС (14%). В то же 

время в новостях, где не просматривался конфликт, одна точка 

зрения была представлена в 96% материалов «Интерфакса» и в 

99% материалов ТАСС. 

Три точки зрения на произошедшее удалось выявить всего в од-

ной новости «Интерфакса», а более – в трех публикациях, две из 

которых освещали конфликт. В ТАСС такие материалы полностью 

отсутствовали. 

Таблица 6

Наличие в тексте предыстории конфликта

№ Варианты ответа

Кол-во опубликованных 
за неделю новостей

Всего Интерфакс ТАСС

1 Предыстория отсутствует 30 9 21

2 Предыстория описана в основном тексте 82 53 29

3 Предыстория описана в бэкграунде 61 23 39

4 Трудно определить 4 - 3

Всего новостей с конфликтом 177 85 92

Всего опубликованных новостей 379 161 218

Источник: составлено авторами

Предыстория столкновения в большинстве новостей с кон-

фликтами присутствовала, и лишь одна из пяти заметок (17%) 

оказалась без нее. Чаще всего (46%) предыстория описывалась в 

основном тексте, формируя новостной контекст, и в 34% шла как 

фоновая, в бэкграунде. При этом «Интерфакс» чаще описывал 

предысторию именно в теленовости, в то время как ТАСС – 

в бэкграунде. 

Дискуссия

В эпоху «быстрых» новостей, появляющихся после события 

мгновенно и в изобилии, даже авторитетные новостные агентства 

вынуждены конкурировать с социальными сетями за сенсацион-

ность сообщения. Это ведет к тому, что у профессиональных жур-
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налистов все чаще возникает искушение получить внимание ауди-

тории, клики и просмотры за счет ставки на шокирующий и 

негативный контент. 

Конфликты, скандалы, проблемы, разногласия – СМИ часто 

сосредоточены именно на этих темах. Однако представление но-

востей в негативном ключе приводит к искажению реальной кар-

тины мира у читателя – разобщению, недоверию и тревоге потре-

бителей такой информации. Аудитория устала от негативных 

новостей и начинает избегать их. Она уходит от обращения к тра-

диционным медиа, растекаясь по многочисленным мелким пло-

щадкам.

Современным читателям и зрителям нужно не только описание 

проблем, но и варианты их решения – вдохновляющие рассказы 

об изменении миропорядка и возможном сотрудничестве. Иначе 

говоря, те посылы, которые лежат в основе концепции конструк-

тивной журналистики – журналистики решений, обмена мнения-

ми, обсуждения с обществом «работающих» идей.

Традиционная журналистика искала ответы на пять классиче-

ских вопросов: Кто? Что? Где? Почему? Когда? Сегодня, в соот-

ветствии с конструктивным подходом, не менее важным для жур-

налиста становится внимание и к другим аспектам: А что теперь? 

Что лучше сделать и как? Чем мы можем помочь?

Ответы на вопросы, выход из сложных ситуаций, изучение про-

блемы с разных сторон, многогранное и точное изображение реаль-

ности – все это снабжает читателя необходимой информацией, дает 

ему возможность эффективно действовать при столкновении с 

трудностями и принимать верные решения.

Выводы

Проведенное исследование подтвердило, что информацион-

ные события, в основе которых лежит конфликт (конфронтация, 

столкновение), представляют очевидную новостную ценность для 

российских информационных агентств: та или иная конфликтная 

ситуация присутствовала в каждой второй из опубликованных за-

меток. Это позволяет считать данный критерий весомым и значи-

мым при отборе тем, формирующих повестку дня. В недельной 

проекции пик «конфликтных» публикаций приходился на пятни-

цу, а спад – на выходные дни. 
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С точки зрения тематики, в новостных повестках обоих 

агентств доминировали конфликты политического и правового 

характера, приоритетными по охвату оказались события масштаба 

всей страны :в сравнении с региональными и мировыми новостя-

ми на их долю пришлось более половины от всех опубликованных 

заметок. 

В подавляющем большинстве исследуемых новостей был пред-

ставлен только один взгляд на описываемую проблему. Противо-

положная точка зрения появлялась именно при освещении кон-

фликтов, но и то лишь в одной из пяти публикаций (чаще – 

в «Интерфаксе», реже – в ТАСС). Это говорит о том, что исследуе-

мые агентства не стремятся транслировать аудитории мозаичную 

картину происходящего, а, скорее, дробят информационные по-

воды по принципу «одна позиция – один текст». 

Учитывая, что в сегодняшней цифровой среде единицы кон-

тента могут распространяться без привязки к конкретной плат-

форме (например, через агрегаторы новостей или социальные 

сети), конечный потребитель не получает взвешенную картину 

происходящего, позволяющую составить объективное представле-

ние о случившемся, ведь для этого ему необходимо прочитать сра-

зу несколько материалов по одной и той же теме, с комментария-

ми спикеров, придерживающихся полярных взглядов, или 

написанных на основе различных источников.

Исследование показало, что в основном в новостях конфликт 

описывался в фазе его активного развития, при этом несопостави-

мо меньшее внимание уделялось конфликтам в момент их возник-

новения или на стадии разрешения. Таким образом, интерес к ос-

вещению открытой конфронтации и противостояний в рос-

сийских СМИ сегодня значительно выше, чем стремление опи-

сать эффективные решения по выходу из конфликтных ситуаций 

(этому иногда не уделяется внимания вообще). То же можно ска-

зать и об отражении в материалах причинно-следственных связей. 

Предыстория событий присутствовала в четырех из пяти случаев, 

ее описание чаще всего давалось в основном тексте (как контекст, 

на фоне которого произошло событие), значительно реже – в ко-

нечном бэкграунде.

Вместе с тем наличие предысторий и фиксация последствий 

событий не дает возможности связать эти тексты с попытками ра-

ботать в ключе конструктивной журналистики, поскольку отсутст-
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вует значительно более важный признак – привлечение общест-

венности к совместному принятию решений. Такие формы 

интерактивного взаимодействия с аудиторией, как интегрирован-

ные в материалы голосования, опросы, возможность комментари-

ев и т. п., сегодня гармонично дополняют информационный 

контент в неформальных сообществах российских СМИ – 

их официальных аккаунтах в социальных сетях или каналах Tele-
gram, но пока почти не встречаются на традиционных площадках, 

ориентированных на беспристрастную подачу новостей, а не на 

включение читателей в дискуссию. 

Исследование показало, что в российских информационных 

агентствах доминирует журналистика констатации фактов; в тек-

стах редко просматриваются перспектива, ориентация на будущее, 

возможные пути решения сложившихся противоречий. 

Стоит отметить, что подобные задачи весьма условно отра-

жены и в редакционных стандартах. В частности, в редакцион-

ном стандарте «Интерфакса» рекомендовано давать читателю 

объяснение того, почему важна та или иная информация, и от-

вечать в тексте на вопросы: «Что в результате этого события из-

менится?» и «На что и как все это повлияет?»12, в то время как в 

стандарте ТАСС подчеркивается, что лишь квалифицированные 

эксперты, которые объяснят читателю, в чем важность события, 

на что оно повлияет и как, могут давать прогнозы развития си-

туации13.

Подводя итог исследованию, авторы на основе полученных 

данных выносят первичное заключение о том, что за исследуемый 

период подача «конфликтных» новостей информационными 

агентствами ТАСС и «Интерфакс» в основном не содержала при-

знаков конструктивной журналистики.

Важно отметить, что институты, разделяющие этот все более 

популярный подход, постепенно появляются по всему миру (Con-
structive Institute в Дании, Solutions Journalism Network в США, Con-
structive Journalism Project в Великобритании). Телекомпании Да-

нии и Швеции вошли в число первых медиа, официально 

включивших элементы конструктивной журналистики в свои но-

востные репортажи, а сегодня их все чаще можно встретить и в ма-

териалах международных новостных сайтов (еженедельная колон-

ка Fixes в New York Times, подкаст BBC People Fixing The World). Это 

дает надежду на то, что в скором времени практика конструктив-
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ной журналистики получит большее распространение и в России 

и информационные агентства, во многом ориентирующиеся на 

лучшие мировые стандарты, войдут в число медиа, реализующих 

концепцию журналистики решений.
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К ВОПРОСУ ОБ ОБЩЕСТВЕННО-ПОЛИТИЧЕСКИХ 
ЦЕННОСТЯХ РОССИЙСКОЙ МОЛОДЕЖИ: 
МЕДИАЦЕНТРИЧНЫЙ ПОДХОД1

В связи с интенсификацией процесса медиатизации политики и сдвигом 
ценностной парадигмы общества формирование социальных и политических 
ориентиров российской молодежи вызывает повышенный интерес как в на-
учно-академическом сообществе, так и на государственном уровне в сфере 
молодежной политики. Современные медиа становятся основной площадкой 
для политической социализации современной молодежи и, как следствие, для 
выражения ею собственного мнения по важным политическим и обществен-
ным вопросам. В статье предпринята попытка теоретического обоснования 
ценностей российской молодежи, механизмов их трансляции в цифровой ме-
диасреде. Полученные материалы позволят на следующем этапе исследова-
ния проанализировать траектории распространения информации об акту-
альных общественно-политических и культурных событиях в пространстве 
социальных медиа, а также зафиксировать присутствие в молодежной 
коммуникации ценностной составляющей.

Ключевые слова: ценности, молодежь, медиатизация политики, общест-
во, государство. 
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TOWARDS SOCIO-POLITICAL VALUES OF RUSSIAN YOUTH: 
A MEDIA CENTERED APPROACH

Modern Russian youth is becoming the most vulnerable part of Russian soci-
ety: the political, economic and cultural transformations have a powerful impact 
on the formation of the personality of young citizens and their values. The media 
as the main platform for the political socialization of modern youth has an obvi-
ous value-forming potential; it significantly influences the forms and directions 
of integration behaviour and lifestyles of the younger generation. Young people 
shape the space of life and activity around them on the basis of a complex sys-
tem of values based on individual preferences, ideals, symbols and reference 
points, while linking it to the global socio-political field and localizing it often in 
the media and communication space, including the space of social networks. 
The ongoing transformations enable one to speak about the relevance of study-
ing the socio-political values of young people in the framework of the media-
centric paradigm. The study of socio-political values is characterized by an in-
terdisciplinary approach: an issue is of interest in the context of philosophical, 
cultural, sociological, political science and psychological research. However, 
recent studies in political science, psychology and media communication have 
shown that the younger generation is largely oriented towards the values of self-
expression and self-actualization, using the media communication space rather 
than the real communication space. The experience of Russia and other coun-
tries demonstrates that the last decade has seen a significant increase in the in-
volvement of young people in global issues. However, despite the active growth of 
media activism, interest in political events and politics in general in Russian 
youth groups is still not pronounced enough and is often accompanied by a lack 
of critical thinking skills and a tendency to borrow assessments from older gen-
erations. This article attempts to theorise the values of Russian youth and ana-
lyse the ways and mechanisms of their transmission in the digital media envi-
ronment. The materials obtained will help to analyse the ways and trajectories 
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of disseminating information about current socio-political and cultural events in 
the social media space in the next stage of the study.
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Введение

Интерес исследователей к молодежному активизму, к ценност-

ной мотивации молодежи наблюдается как в России, так и на за-

паде на протяжении вот уже двух веков. В нашей стране имеется 

значительный исторический опыт организации молодежных объе-

динений: существовавшие в советское время пионерская и комсо-

мольская организации оказывали влияние на все стороны жизни 

молодого поколения (Великанова, 2010) и в течение нескольких 

десятилетий определяли досуг, трудовую активность и вектор 

идейного воспитания тысяч молодых людей. В начале 1980-х гг. 

происходит расширение пространства молодежных идентично-

стей, связанное с развитием, дифференциацией и политизацией 

массового сознания всего населения (Омельченко, 2005). Начина-

ется исследование спонтанных форм молодежной активности, по-

являются научные работы о неформальных молодежных группи-

ровках. После распада СССР и ликвидации в начале 1990-х гг. 

комсомола молодежь стремилась восстановить нарушенные кон-

такты с органами власти, занимающимися реализацией молодеж-

ной политики (Караткевич, 2012), что привело к возникновению 

общественных молодежных организаций – Российского союза 

молодежи и Молодежного союза юристов. 

В 1995 г. были приняты законы № 98-ФЗ «О государственной 

поддержке молодежных и детских общественных объединений» и 

№ 82-ФЗ «Об общественных объединениях», легшие в основу об-

щественно-политического взаимодействия с молодежью. Реестро-

вый механизм предполагал оказание финансовой, административ-

ной, консультационной и иной помощи тем организациям, 

которые придерживались «основного курса партии и правительст-

ва». В этот период возникли детские и молодежные социальные 

инициативы (ДИМСИ), Национальная молодежная лига, Россий-

ский союз студентов. 

С начала 2000 г. происходит усиление вертикали власти, цен-

трализация отношений столицы и регионов, что приводит к воз-
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вращению инициатив молодежной политики на федеральный уро-

вень (Давыдов, Коряковцева, 2014). Сегодня практически у 

каждой политической партии есть молодежное направление: Мо-

лодая гвардия Единой России, Ленинский коммунистический 

союз молодежи Российской Федерации, Время молодых ЛДПР и 

др. Молодежные политические организации вовлекают молодых 

людей в политическую, общественную и социальную деятель-

ность, а также обеспечивают общественно-политические структу-

ры кадровым резервом.

В 2014 г. распоряжением Правительства РФ утверждается доку-

мент «Основы государственной молодежной политики Россий-

ской Федерации на период до 2025 года»2, в котором подчеркива-

ется важность социального благополучия молодежи, необходи-

мость ее участия в обсуждении общественно-политических вопро-

сов: «Государство и общество должны создать базовые условия для 

полноценной самореализации молодежи в социально-экономиче-

ской и общественно-политической сферах жизни России, чтобы 

молодежь, развивая индивидуальные качества, проявляла высо-

кий уровень социальной активности».

Однако, несмотря на активную позицию государства, молодежь 

по-прежнему воспринимается как объект воздействия государст-

венной политики (Усманов, 2012), а не как полноценный субъект 

взаимодействия, что не способствует налаживанию диалога. Оста-

ется открытым вопрос о причинах выделения молодежи в отдель-

ную социальную группу, нуждающуюся в особом внимании со 

стороны государства (Gureeva, Dunas, Muronets, 2021). Публичное 

признание уязвимости позиции лишает молодежь субъектности 

(Омельченко, 2005). До настоящего времени наблюдается проти-

воречие между теоретическими построениями и основами совре-

менной молодежной политики, сохраняется низкий уровень по-

литической вовлеченности молодежи3 (Шумилов, 2017; Катушева, 

2012; Зубок, Ростовская, Смакотина, 2016). Рост гражданского са-

мосознания, артикуляция проблемы прав и свобод человека, разви-

тие различных форм гражданской активности, в том числе медиа-

активизма, становятся тенденцией времени (Гавра, 2020; Дунас, 

2020; Лабуш, Пую, 2019; Гуреева, 2020). Социологические иссле-

дования подтверждают, что запрос на участие молодежи в общест-

венной и политической жизни страны устойчиво проявляется в 

последние годы4 (Бугаев, Ростовская (ред.), 2018; Гуреева, Дунас, 

Муронец, 2020). Наблюдается значительный рост молодежных 
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движений, их высокая мобильность, готовность к участию в раз-

личных сферах общественно-политической деятельности, чему во 

многом способствует развитие технологий и цифровизация медиа-

сферы.

Испанский социолог Мануэль Кастельс отмечал, что медиасре-

да все больше формирует и решает глобальные вопросы, связан-

ные с политическими отношениями, что, в свою очередь стано-

вится базовым принципом современного общества (Castells, 2007). 

Стремительное развитие информационных технологий и усиление 

взаимодействия между политической системой и медиасистемой 

приводит к изменениям в поведении индивидов, особенно моло-

дежи (Deacon, Stanyer, 2014, Hepp et al., 2015, Krotz, 2009). В со-

временном медиатизированном мире становление личности и 

формирование ценностных ориентаций молодых людей происхо-

дит под влиянием политических, экономических и социокультур-

ных трансформаций, сопровождающихся возникновением новых 

форм политического участия – например, медиаактивизма.

Междисциплинарность подходов к пониманию ценностных систем 

Изучение социально-политических ценностей молодежи и об-

щества в целом осуществляется в российской и зарубежной науке 

с разнообразных теоретико-методологических позиций : философ-

ских, культурологических, социологических, политологических, 

психологических. Однако последние исследования в области по-

литологии, психологии и медиакоммуникаций показали, что мо-

лодое поколение в основном ориентируется на ценности самовы-

ражения и самоактуализации, используя при этом не реальное 

пространство общения, а преимущественно медиакоммуникаци-

онное. Медиа как основная площадка политической социализа-

ции современной молодежи имеют очевидный ценностнообразу-

ющий потенциал: они существенно влияют на формы и 

направления интеграционного поведения и стиль жизни предста-

вителей подрастающего поколения. Молодежь формирует вокруг 

себя пространство жизни и деятельности на основании сложно 

организованной системы ценностей с учетом индивидуальных 

предпочтений, идеалов, символов и ориентиров, одновременно 

связывая его с глобальным общественно-политическим полем и 

локализуя в медиакоммуникационном пространстве – в первую 

очередь в пространстве социальных сетей. Происходящие транс-
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формации позволяют говорить об актуальности изучения общест-

венно-политических ценностей российской молодежи в рамках 

медиацентричной парадигмы.

Необходимо отметить, что изучение общественно-политических 

ценностей молодых людей через призму их медиакоммуникацион-

ной активности в социальных медиа требует применения междис-

циплинарного подхода. Социокультурная детерминированность 

процесса формирования политических ценностей российской мо-

лодежи приводит к необходимости применения методологии и кон-

цептуально-теоретических основ ряда предметных областей науки: 

политологии, социологии, психологии и филологии (медиаиссле-

дования). Исследователи отмечают, что «молодое поколение росси-

ян стало важной составляющей социальной базы политических 

преобразований в нашей стране» (Кольжанова, 2006). Вопросам 

участия молодежи в политических процессах и общественных 

движениях посвящены работы Савельева В. А. (2006), Зозули Е. В. 

(2013), Кружковой О. В, Воробьевой И. В., Кривощековой М. В. 

(2019), Беликовой Е. А. (2014), Морозовой Г. В. (2009), Омельчен-

ко Е. Л. (2005). Модели политической социализации молодежи рас-

сматривались в работах Камнева Д. Г. (2014) и др. Гражданские и по-

литические активности молодежи – в работах Айвазяна А. А. (2017), 

Великой Н. М. (2020), Пастуховой Л. С. (2007), Мерзляковой И. С. 

(2011), Чекмарева Э. В. (2008). Значительное внимание было уделе-

но медиаактивности молодежи, потреблению медиа и социальных 

сетей, конфликтам в медийной сфере, цифровой медиакультуре 

(Вартанова Е. Л., Дунас Д. В., Гладкова А. А (2021); Смирнова О. В., 

Шкондин М. В. (2021); Дунас Д. В., Толоконникова А. В., Гурее-

ва А. Н., Вартанов С. А. (2021).

Обществоведческий подход к осмыслению ценностей позволя-

ет сделать предварительные замечания, важные для описания 

жизненного мира и коммуникативных практик современной мо-

лодежи, связанных с возможностями ее гражданской, обществен-

ной самореализации, с траекториями ее развития в определенных 

исторических, культурных, социальных обстоятельствах.

Работы немецкого философа и социолога Макса Вебера (Weber, 

1985; 1980) указывают на возможную интерпретацию феномена 

ценности с точки зрения исторического и социального контекста 

и дают основание определить ценность как установку, общее на-

правление заинтересованности и активности в рамках конкретной 

исторической эпохи. Подобная интерпретация в исследователь-
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ском плане оказывается важной, поскольку открывает перспекти-

вы сравнительных исследований, способных зафиксировать транс-

формацию системы ценностей в разные периоды истории страны. 

Важно также, что ценность может быть рассмотрена в качестве 

нормы. Сохранение нормативности в осмыслении ценностей для 

современного общества заставляет вспомнить и о концепции Т. 

Парсонса (Parsons, 1937), в рамках которой ценности служат регу-

лятором социальных отношений и становятся своего рода факто-

ром объединения различных социальных субъектов. Данная идея 

для исследователя означает возможность не только рассматривать 

преобразования ценностных моделей во времени, но и анализиро-

вать ценностные ориентации отдельных групп общества, в том чи-

сле – молодых людей.

Зафиксированные черты указывают на важность ценностей с 

точки зрения общественного взаимодействия, общественных от-

ношений и поведения человека в социуме. Очевидно, что общест-

венные отношения в современном мире реализуются в контексте 

определенной системы ценностей, в процессе использования цен-

ностно нагруженных символов, протекают в медиатизированном 

пространстве. Интуитивно понимаемое или осознанно отрефлек-

сированное содержание ценностей позволяет человеку жить и эф-

фективно действовать, определяя свое (не)сходство с другими со-

циальными субъектами. Как отмечает отечественный ученый 

Д. А. Леонтьев (2007), «различные социальные субъекты сегодня 

оказываются связаны с определенной совокупностью ценностей, 

влияющих на направление и содержание общественных взаимо-

действий».

При этом в ценностной системе существуют разные виды отно-

шений, определяющие возможные векторы поведения в обществе. 

В существующих классификациях фигурируют: активное отноше-

ние, позволяющее человеку самостоятельно осваивать окружаю-

щее пространство и общественную систему; конформное отноше-

ние, сохраняющее для человека принятые границы и одно-

временно позволяющее ему не соотносить себя с действующей 

ценностной системой; индифферентное отношение, реализуемое 

в отсутствии эмоций у человека в социуме; отношение несогласия, 

воплощенное в критических попытках осмыслить и преобразовать 

действующую ценностную систему; отношение противодействия, 

связанное с возможным конфликтом человека и системы. Приме-

нительно к осмыслению роли и места молодежи в общественном 
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взаимодействии, применительно к анализу коммуникативных и 

социальных практик современной молодежи необходимо пони-

мать, что возможна фиксация целого набора отношений, отли-

чающих конкретных социальных субъектов и определяющих слож-

ность общественной системы. Однако – независимо от ситуа-

ции – можно говорить о наличии принципиальных ценностных 

доминант в отдельных группах общества. В ситуации с молодежью 

подобной доминантой может быть признана ценность образова-

ния, которая на рубеже веков оказывается технологически детер-

минированной, поскольку одним из важных стимулов развития и 

совершенствования становится распространение технологий, а 

значит, актуализируется необходимость приобретения и фиксации 

технологических навыков. Эффектами получения образования в 

новых условиях и – в определенном смысле – эффектами освое-

ния технологий можно назвать распространение действия соци-

альных связей5 в различных областях жизни современного челове-

ка и активизацию общественных взаимодействий параллельно 

росту объема социальных связей.

Вовлечение молодежи в общественно-политический процесс

В 2000-х гг. исследователи отмечали, что молодежь абсолютно 

не вовлечена в гражданские дела, однако данное явление объясня-

ется не отсутствием интереса к общественным процессам, а от-

чужденностью молодежи от государственных институтов и отсут-

ствием мотивации, возможностей и способностей преодолеть это 

отчуждение (Carpini, 2000; Galer-Unti, Tappe, Lachenmayr, 2004). 

Духовные и социальные ценности двадцати-тридцатилетней дав-

ности характеризуют скорее субъективные, а не публичные иден-

тичности молодежи, «гражданское участие с большим трудом под-

дается понятным расшифровкам в близких молодежи смыслах» 

(Омельченко, 2005). Исследователи отмечают, что предоставление 

молодежи возможности участия в социальных изменениях, вовле-

чение ее в гражданские вопросы может воспитать новое поколе-

ние молодых людей, которое будет способствовать значительным 

общественным преобразованиям (Winkleby, Feighery, Dunn, Kole, 

Ahn, Killen, 2004). 

Мировой опыт демонстрирует, что в последнее десятилетие на-

блюдается активное вовлечение молодежи в процесс решения гло-

бальных проблем – политических, экологических, социальных и др. 
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Интернет и социальные сети создали новые технологические воз-

можности для участия молодежи в политических процессах и ин-

теграции ее политической активности в повседневную жизнь 

(Mankoff, Matthews, Fussel, Johnson, 2007; Tolokonnikova, Dunas, 

Kulchitskaya, 2020). Отечественные исследователи отмечают, что 

Интернет следует рассматривать как пространство формирования 

национально-государственной идентичности россий ской  молоде-

жи (Евгеньева, Титов, 2010). В отечественном дискурсе принято 

считать, что российская молодежь не демонстрирует особенной 

заинтересованности в политике, однако недавние исследования 

показывают совершенно иное. 

Гражданская активность молодежи в медиапространстве изуча-

ется исследователями в контексте проблемы социальной ответст-

венности и самоидентичности (Watts, Diemer, Voight, 2011; Дунас, 

2020). Процесс цифровизации медиапространства сопровождается 

возникновением и функционированием новых цифровых плат-

форм – социальных сетей, мессенджеров, которые становятся ос-

новной площадкой для выражения гражданской позиции пользо-

вателей (Freelon, McIlwain, Clark, 2016; Лабуш, Пую, 2019). По мне-

нию отечественных исследователей, публичные и частные дис-

куссии в интернет-пространстве, в частности в соцсетях, побужда-

ют людей к участию в политическом процессе, становятся пло-

щадками для выражения политических позиций и местом коорди-

нации политических действий, которые нередко приводят к 

медиаконфликтам (Колесниченко, Давлетшина, 2020; Лабуш, 

Пую, 2019; Гавра, 2020). 

Возрастающая роль медиа во взаимоотношениях государства и 

общества, в первую очередь молодежи, обусловила возникновение 

новых академических терминов. В последнее десятилетие ученые 

все больше отмечают влияние новых технологий на трансформации 

в общественно-политической сфере. Данное явление получило на-

звание онлайн-активизм (Lewis, Gray, Meierhenrich, 2014), веб-акти-

визм (Earl, Kimport 2011), но закрепилось в академическом сообще-

стве как цифровой активизм – инструмент влияния именно 

цифровых технологий на гражданское общество (Fox, Vega, 2014).

Важным элементом цифрового активизма является использо-

вание социальных сетей как площадок прямой коммуникации 

между различными субъектами общественно-политической сфе-

ры. Более того, данное явление способствует стремительному рас-

пространению новостей о важных событиях, а также вовлечению 
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в процесс коммуникации как представителей органов государст-

венной власти, так и общества в целом (Selander, Jarvenpaa, 2016). 

Одним из популярных технологических инструментов соци-

альных сетей стали хештеги – ключевые слова, облегчающие по-

иск сообщений на конкретную тему. Употребление хештегов для 

создания тематических групп и многоканального диалога по 

важным общественно-политическим вопросам привело к воз-

никновению феномена хештег-активизма – дискурсивного про-

теста в социальных сетях, объединенного при помощи хештеги-

рованного слова, фразы или предложения (Yang, 2016). 

Отечественные исследования хештег-активизма подтверждают 

общемировые тенденции (Gureeva, Samorodova, 2021). Все чаще 

политические лозунги зарождаются в социальных сетях в виде 

хештегов и распространяются с высокой скоростью, а впоследст-

вии копируются с абсолютной точностью и используются на ре-

альных уличных демонстрациях. При том что количество участ-

ников флешмобов в социальных сетях, как правило, значительно 

превышает количество участников реальных протестов (Гуреева, 

Самородова, Бакалюк, 2021), разнообразные формы медиаакти-

визма позволяют выражать гражданскую позицию более актив-

но, а также способствуют дальнейшему развитию событий уже 

вне рамок медиапространства. 

Ценности и социальная активность российской молодежи

Наиболее актуальные для российской молодежи политические 

ценности – мир, права человека, безопасность, справедливость и 

свобода – с точки зрения политической науки имеют универсаль-

ный характер, хотя, как справедливо отмечает Н. М. Ракитянский 

(2008), никто не может дать внятное объяснение причины их уни-

версальности и обязательности для людей.

Общественно-политические ценности находятся в определен-

ной зависимости от жизненных потребностей личности, опреде-

ляются ими. Таким образом, ценным для человека становится то, 

чего ему не хватает. Более того, как общественные, так и полити-

ческие ценности носят регулятивный характер по отношению к 

политическому поведению и социальной активности индивида. 

Взаимосвязь ценностей и поведения проявляется в том, что цен-

ности определяют действия людей. То есть ценности оказывают 

непосредственное влияние на политический выбор, политиче-
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скую активность, реализацию определенного спектра социальных 

ролей.

Необходимо также оценить потенциал ценностей как класси-

фикационного критерия для изучения молодежного сообщества. 

В частности, как показывают проводимые исследования6, жизнен-

ные притязания разделяют молодежь на восемь типов: предпри-

имчивых, максималистов, тружеников, семейных, гедонистов, ка-

рьеристов, отчаявшихся, тщеславных – и группу смешанного 

типа.

Как было отмечено выше, трансляция смыслов и формирование 

ценностей происходят сегодня в условиях актуализации медиа-

логики как фактора, определяющего взаимовлияние медиа и дру-

гих социальных субъектов. Применительно к изучению процесса 

формирования ценностей российской молодежи важно понимать, 

что возможности ценностного диалога соответствуют расшире-

нию набора коммуникативных практик и социальной активности 

человека. Анализ информационно-коммуникативных предпочте-

ний российской молодежи позволяет увидеть ее отличия от пред-

ставителей других возрастных групп и сформулировать вывод от-

носительно важности таких ценностей, как независимость, 

толерантность, гендерное равенство7. При этом независимость 

проявляет себя как своего рода метаценность, поскольку на прак-

тике оказывается связанной с возможностями экономической са-

мореализации, передвижения в пространстве (свобода путешест-

вий) и организации свободного времени8. 

Вместе с тем отдельные актуальные направления социальной 

активности (такие, как волонтерство), по мнению экспертов, едва 

ли могут быть признаны отличительной чертой молодежных групп 

из-за многообразия видов гражданской и общественно полезной 

активности, привлекающих людей старших возрастов. Более того, 

изучая волонтерские движения, исследователи (Омельченко, 

2005) отмечают возможность «суррогатных форм» волонтерства, 

когда изначальная идея добровольности труда на самом деле явля-

ется лишь прикрытием для реализации других целей (попасть в 

программу международных обменов, получить зачет по учебной 

практике и т. д.). 

В современной сфере молодежных объединений до сих пор 

проявляются черты советского институционального опыта. Это 

прослеживается в формах массовой  мобилизации молодых граж-

дан, риторике, частичном копировании советских ритуалов и сим-
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волов. Особенно ярко феномен двойной морали проявляется в 

современных движениях, сформированных посредством инициа-

тивы сверху: существует формальная сторона деятельности, глав-

ная цель которой  – отчет перед организаторами, и неформаль-

ная – учитывающая самостоятельные интересы участников, на-

пример коммуникацию. Влияние советских традиций и опыта об-

наруживается и в высказываниях функционеров от молодежной  

политики, артикулирующих количественный  подход к эффектив-

ности работы, призывающих к унификации и централизации ин-

ститута молодежных общественных объединений  (Федоров, 2013). 

Заключение

В заключение можно сказать, что, несмотря на активный рост 

медиаактивизма, интерес к политике в российских молодежных 

группах все еще выражен недостаточно. Стремление заимствовать 

оценки у представителей старших поколений обусловлено 

несформированным навыком собственного критического мыш-

ления. Принципиальные поколенческие отличия связаны с 

широким освоением молодежью новых информационно-комму-

никативных технологий (ИКТ) и с изменением картины медиапо-

требления9. Как отмечают российские социологи, именно в ИКТ 

можно увидеть потенциал развития молодежной активности, по-

скольку пользование различными информационными ресурсами 

и технологиями предопределяет гражданскую и политическую во-

влеченность . 

Все это заставляет вспомнить о феномене медиасобытия (Бо-

дрийяр, 2006), которое успешно существует в новой реальности и 

замещает привычную реальность. Медиа как основная площадка 

для политической социализации современной молодежи имеют 

очевидный ценностнообразующий потенциал, существенно влия-

ют на формы и направления интеграционного поведения и стиль 

жизни представителей подрастающего поколения. Молодежь фор-

мирует вокруг себя пространство жизни и деятельности на основа-

нии сложно организованной системы ценностей с учетом индиви-

дуальных предпочтений, идеалов, символов и ориентиров, 

одновременно связывая его с глобальным общественно-политиче-

ским полем и локализуя в медиакоммуникационном пространст-

ве, в первую очередь – в пространстве социальных сетей. 
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С учетом динамично меняющихся медиатехнологий и глобаль-

ного пересмотра системы ценностных ориентиров, можно заклю-

чить, что главной задачей в области молодежной политики сегод-

ня становится поиск новых форм вовлечения молодежи в 

социально-политическую сферу при условии активного взаимо-

действия всех ее субъектов, включая исследователей и ученых, об-

щественные организации, органы государственной власти.
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РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОГО И ПОЗНАВАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА 
НА АУДИТОРИЮ1

Данная работа представляет собой первую попытку – на российском 
материале – понять характер влияния на аудиторию блогеров/инфлюенсе-
ров, создающих сообщения, не имеющие отношения к социально-политиче-
скому дискурсу: музыкальные клипы, вирусные видео, коммерческие стри-
мы, видео про воспитание детей, кулинарию, здоровый образ жизни, 
спорт, путешествия, хобби и т. д. Производители такого рода контента 
действительно обладают потенциалом влияния на свою аудиторию – при-
чем далеко не только маркетинговым, – который может быть использо-
ван в целях социальной и политической мобилизации. Пока же спровоциро-
ванный неполитическими инфлюенсерами пользовательский активизм 
концентрируется преимущественно в онлайне: «кликтивизм» остается са-
мым популярным действием, которое готовы совершить пользователи по 
просьбе блогеров. Уровень транзита активных действий из онлайна в оф-
лайн у потребителей развлекательно-познавательного контента пока яв-
ляется не очень высоким. 

Ключевые слова: блогеры, инфлюенсеры, неинституционализированные 
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influence exerted by bloggers/influencers creating messages unrelated to socio-
political discourse (musical clips, viral videos, commercial streams, videos about 
child rearing, cooking, healthy lifestyle, sports, traveling, hobbies and the like) on 
their audiences. Producers of this type of content do exert a frequently used 
influence on their audience, which is not limited to marketing one. It is possible to 
draw a conclusion about a huge potential of this influence, which might be useful for 
social and political mobilization. So far user activism encouraged by non-political 
influencers is mostly found online: the level of transit of active actions from online to 
offline with online users of edutainment blogger content is not very high, and 
“clicktivism” remains the most popular action users are prepared to perform at 
bloggers’ request.  
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Введение

Современная медиасистема обладает нестабильной и постоянно 

усложняющейся структурой, представляя собой конгломерат все 

более разнообразных акторов, по-разному взаимодействующих друг 

с другом, государством, собственниками, обществом и т. п. (Нигма-

туллина, 2021). Важнейшим фактором современных трансформа-

ций национальных и региональных медиасистем становится разви-

тие цифровых платформ, влияние которого особенно очевидно с 

середины 2000-х гг. (Вартанова, 2018; Chobanyan, 2020). 

Если традиционно в моделях системы медиа двадцатого сто-

летия в качестве полноценного участника могла рассматриваться 

организация, конвенционально признающая себя массмедиа 

(например, в Соединенных Штатах) или зарегистрированная в 

качестве средства массовой информации (как в Российской 
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Федерации), то в новом контексте на том же поле появилась мас-

са новых игроков – блогеров, участников социальных сетей, со-

здателей пабликов, ведущих каналов в мессенджерах и т. п. 

Именно их можно объединить в группу неинституционализиро-

ванных медиа – не только не зарегистрированных в качестве 

СМИ, но и не руководствующихся другими формальными и не-

формальными правилами игры, определяющими принадлеж-

ность к важнейшему социальному институту: не придерживаю-

щихся жестких жанровых и форматных рамок отбора и 

представления информации и норм саморегулирования, не зави-

сящих от печатных или электронных технологий распростране-

ния, существующих, по сути, на ресурсах конкретной личности 

или небольшой группы лиц и чаще всего прекращающих актив-

ное существование после утрата ими интереса или возможностей 

продолжения деятельности. 

Влияет на ситуацию и деградация системы традиционных (lega-
cy) медиа, которая вынуждена адаптироваться к непривычной для 

нее среде, обладающей принципиально новыми коммуникацион-

ными характеристиками (Deuze, 2009). Одновременно усиливает-

ся и еще одна важнейшая для анализа функционирования медиа-

системы и связанных с ней социальных процессов тенденция: 

особенности цифровой среды – в частности, возможность крайне 

дешевого производства и массового распространения и гораздо 

более доступного потребления контента – позволили превратить 

пассивную и относительно монолитную ранее аудиторию массме-

диа в активную и крайне фрагментированную (Napoli, 2012). 

Все это стало причиной своеобразной «демократизации» ме-

диарынка и снижения входных барьеров (Kung, 2007), но одновре-

менно привело и к радикальной трансформации уже сложившейся 

в большинстве стран системы взаимоотношений власти, бизнеса, 

общества и массмедиа. «Неконвенциональные» (неинституциона-

лизированные) участники – уже упоминавшиеся блогеры, сетевые 

лидеры мнений (инфлюенсеры), активисты соцсетей и пр. – стали 

равноправным игроком не только на экономическом, но и на по-

литическом поле. Уже выявлена их высокая роль в политической 

мобилизации и стимулировании общественно-политических про-

цессов (Tufekci, Wilson, 2012; Bodrunova, Litvinenko, 2016), форми-

ровании общественного мнения (Рыхтик, Маковейчук, 2015), 

продвижении новых смыслов и идеологий (Быков, 2013). 
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При этом цифровая среда, уравнивающая коммуникационные 

возможности всех участников, с одной стороны, и упрощение 

многих идеологических конструкций, с другой, постепенно сдела-

ли фактором общественного процесса акторов, которые изначаль-

но, рискнем предположить, об этом и не помышляли: YouTube-

блогеров, активных пользователей Instagram, распространителей 

мемов и шуток и т. п. (Becker, 2021). Нельзя сказать, что традици-

онные развлекательные и познавательные массмедиа не вызывали 

социальных последствий – их культуртрегерская и отчасти моби-

лизационная активность крайне плохо изучена, но явно присутст-

вовала (например, в виде поддержки экологических инициатив, 

социально значимых проектов, формирования активного крити-

ческого мышления и пр.). 

Контекст же цифровой среды, многократно увеличивший мас-

штаб воздействия на аудиторию и скорость проявления результа-

тов этого воздействия (Вырковский, Горбунова, Давлетшина, 

2019), влиял практически равномерно как на авторов политиче-

ского и экономического профиля, так и на производителей раз-

влекательного и познавательного контента в социальных медиа. 

Итог – возникновение массы цифровых проектов, которые – тео-

ретически – в крайне сжатые сроки могут превратиться в значи-

мых агентов социальных и даже политических изменений. 

Наиболее характерным и самым изученным сегментом этой 

новой системы за рубежом стали медиа и отдельные блогеры, раз-

вивающие и продвигающие идеи и идеологии условных «мень-

шинств» – например, феминизма, защиты полных людей, прав 

животных и пр. (Manthey, Lolly, 2017). Сетевые инфлюенсеры та-

кого типа уже стали очень значимым мобилизационным агентом, 

силой, позволяющей форматировать и менять общественное мне-

ние (Ibid).

Сравнительно недавние прецеденты превращения цифровых 

производителей развлекательного и познавательного контента в 

акторов широкого социального и даже политического процесса 

(например, кампании 2021 г. в TikTok по стимулированию про-

тестной активности молодежи и подростков в Российской Феде-

рации) изучены гораздо меньше. Но тем не менее они являются 

знаком новой реальности, которая характеризуется снижением 

роли традиционных акторов, в частности политических партий 

(Theocharis, 2011), и возникновением и развитием ряда новых, не 
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менее влиятельных в политическом отношении сил, вроде попу-

листов-одиночек и неформальных политических движений. 

Таким образом, важным как с общественной, так и с научно-

концептуальной точки зрения становится изучение новых акторов 

общественно-политического процесса, определение границ, форм 

и закономерностей их потенциального воздействия на аудиторию, 

выявление применяемых для мобилизации аудитории контентных 

инструментов. Конечно, производители развлекательного и по-

знавательного контента в новых медиа чаще всего не воспринима-

ют себя участниками социального и уж тем более политического 

процесса, рефлексируя о своей деятельности в основном в контек-

сте самореализации или экономической успешности (Khamis, 

Ang, Welling, 2017). Однако использование экономически обуслов-

ленных инструментов – например, размещение разных видов по-

литической рекламы – дает основание говорить об их новой роли 

полноправного участника общественного процесса. Тем более это 

актуально для тех из них, кто самостоятельно пытается «изменить 

мир» за счет накопленного социального капитала и применения 

привычных, неоднократно апробированных контентных инстру-

ментов.

Теория и история вопроса

Массив исследований, посвященных взаимоотношениям не-

институционализированных производителей развлекательного и 

познавательного контента со своей аудиторией (в частности, из-

учению характера влияния), можно разделить на две сильно раз-

личающиеся группы. 

Одну условно можно назвать «коммерческой»: в ее рамках, как 

правило, исследуется коммерческий потенциал влияния блогеров 

на свою аудиторию, связанный с их маркетинговыми возможно-

стями по продвижению продуктов и услуг (Silva, de Farias, Grigg, 

Barbosa, 2020; Kay, Mulcahy, Parkinson, 2020; Hudders, De Jans, De 

Veirman, 2021). В этой группе работ можно выделить как минимум 

три крупных исследовательских блока: первый направлен на 

оценку перспектив сосуществования инфлюенсеров и профессио-

налов коммуникационной сферы, второй – на анализ контентных 

стратегий, применяемых блогерами при подготовке коммерческих 

(спонсируемых) постов, в рамках третьего ведется анализ эффек-
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тивности коммерческих сообщений, производимых блогерами 

(Hudders, De Jans, De Veirman, 2021). 

Вторая группа исследований изучает влияние производителей 

контента в среде новых медиа, а также пользователей онлайновых 

социальных сетей в целом в общественно-политической сфере, 

концентрируясь на социальных последствиях их активности (de 

Zúñiga, Barnidge, Scherman, 2017; Skoric, Zhu, Goh, Pang, 2016; 

Bodrunova, Litvinenko, 2013, 2016; Кольцова, Киркиж, 2016).

Влияние новых медиа в целом и ее конкретных – крупных, 

значимых – участников на онлайновое и офлайновое поведение 

аудитории научным сообществом не оспаривается в рамках как 

первой, так и второй группы исследований (Sajuria, vanHeerde-

Hudson, Hudson, Dasandi, Theocharis, 2015; Kay, Mulcahy, Parkin-

son, 2020). Обсуждаются, прежде всего, количественные и ка-

чественные характеристики данного влияния в различных кон-

текстах. 

Впрочем, надо отметить сильную оторванность одной группы 

исследовательских подходов от другой: ученые, занимающиеся во-

просами социального активизма или mobilization studies, редко пе-

реключаются на блогеров, производящих развлекательно-позна-

вательный контент. Потому не столь очевиден дрейф научных 

концепций из одной области в другую, что заметно обедняет ис-

следовательский контекст. 

Лишь в последнее время стали более-менее регулярно появ-

ляться работы, позволяющие говорить о конвергенции подходов. 

Так, например, Дж. Хатчинсон настаивает, что «цифровым акти-

вистам необходимо применять стратегии, аналогичные тем, что 

используют их коммерческие «коллеги» (Hutchinson, 2021). 

Тем не менее, есть прецеденты транзита онлайнового социаль-

ного капитала (массива разнообразных связей между участниками 

Сети (de Zúñiga, Barnidge, Scherman, 2017)), накопленного в life 
style-областях, в общественно-политическую сферу не так редки. 

Они могут ярко проявляться в контексте неопределенности и 

транзита власти – как в Колумбии, например, где модная инду-

стрия, в том числе и с помощью социальных медиа (Beltran-

Rubio, 2019), стала важным участником политических процессов. 

Широко известен и неплохо изучен феномен онлайновой актуа-

лизации и стимулирования многих социальных процессов со сто-

роны активистов ранее маргинальных или просто малозаметных 
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политических и общественных движений (Hynnä, Kyrölä, 2019; 

Manthey, Lolly, 2017; Pham, 2015).

Нам представляется очевидным, что социальный капитал, на-

копленный в Сети, несмотря на его отличающиеся от офлайново-

го имманентные характеристики (de Zúñiga, Barnidge, Scherman, 

2017), способен реализовываться в стимулировании онлайновых и 

офлайновых действий вне зависимости от субъекта его накопле-

ния и сферы применения – коммерческой или некоммерческой. 

Наличие этих универсальных свойств онлайнового социального 

капитала позволяет применять классические подходы, разрабо-

танные в рамках, например, mobilization studies или political activism 
studies, и к другим субъектам, в том числе и неинституционализи-

рованным производителям онлайнового развлекательно-познава-

тельного контента и их аудиториям. 

Современные исследования социального и политического ак-

тивизма ставят ряд вопросов относительно влияния новых медиа и 

их участников на конкретные офлайновые и даже онлайновые 

действия. Это влияние далеко не всегда оказывается сильным, ли-

нейным и однозначным. Так, социальные коммуникации молодых 

людей в новых медиа, с одной стороны, способствуют росту заин-

тересованности в политике, с другой – не так часто приводят к ор-

ганизации коллективных политических действий (Ekström, Sheha-

ta, 2018). Специалисты пишут о серьезных различиях в принципах 

функционирования онлайновой и офлайновой сфер политическо-

го активизма (Lilleker, Koc-Michalska, 2017). Многие ученые скру-

пулезно исследуют феномен slacktivism’а (от англ. «вялый, «сла-

бый») – крайне умеренную форму активизма, заключающуюся в 

самых простых и безопасных действиях в поддержку того или ино-

го объекта, или clicktivism’а (от англ. «клик»), подразумевающего 

поддержку политических сил лишь с помощью онлайновых дейст-

вий: репостов, лайков, подписания петиций и т. п. Стало очевид-

но, что любые онлайновые действия – в том числе и стимулируе-

мые известными блогерами и иными публичными фигурами – 

вовсе не обязательно найдут поддержку у пользователей: для этого 

нужно соблюсти множество контекстуальных условий. «Активизм 

в социальных сетях с большей вероятностью сможет получить 

массовую поддержку, если его нарративы просты, связаны с дейст-

виями, имеющими низкий уровень риска, и соответствуют доми-

нирующим мета-нарративам – например, националистическим 

и религиозным. Успех менее вероятен, если этот нарратив входит в 
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противоречие с доминирующими конкурирующими нарративами, 

генерируемыми крупнейшими массмедиа» (Lim, 2013). 

С нашей точки зрения, в настоящее время наиболее продуктив-

ные исследовательские подходы, применяемые в рамках обеих 

упомянутых групп научных работ, основаны на концепциях ме-

диаэффектов в сочетании со структурно-типологическими разра-

ботками (Asan, 2021; George, Leidner, 2019). В основе данных под-

ходов лежит признание структурной неоднородности любой 

онлайновой аудитории – как у блогеров, производящих развлека-

тельные материалы, так и у «серьезных» политических активистов. 

Различия в характеристиках аудитории, явных и латентных, а так-

же специфика каждого конкретного контекста обуславливает раз-

ницу в реакциях: производимый на потребителей информации 

эффект может варьироваться от нулевого (сообщение не замече-

но) до максимального (реципиент предпринял офлайновые дейст-

вия, способные радикально изменить его жизнь). 

Так, К. Асан (правда, на достаточно своеобразном эмпириче-

ском материале – данных об аудитории блогеров, пишущих о пу-

тешествиях) заключает, что эффекты, производимые контентом, 

можно разделить на 4 категории: информационные, мотивацион-

ные, ролевые (эффекты ролевой модели) и «коммунальные» (Asan, 

2021). Не вдаваясь в подробности, отметим тесную взаимосвязь 

онлайновых и офлайновых эффектов (например, ролевые эффек-

ты вполне могут проявляться в обеих средах). 

Дж. Джордж и Д. Лейднер выделяют три иерархии (уровня) 

только цифрового активизма, которые складываются из 10 «актив-

ностей» – от clicktivism’а через e-funding (финансирование опреде-

ленных активностей в онлайне) до hacktivism’а (участие в хакер-

ских действиях) (George, Leidner, 2019). Еще раз подчеркнем, что в 

данном случае речь не идет о транзите действий в офлайновую 

среду – даже цифровая активность оказывается чрезвычайно 

сложной и разнообразной. 

Безусловно, данный подход не отменяет более глубоких изыс-

каний (а скорее предполагает их), связанных с поиском причин 

столь разных реакций у различных групп и, соответственно, выяв-

лением глубинных закономерностей и прогностически эффек-

тивных умозаключений относительно влияния на аудиторию про-

изводителей развлекательно-познавательного контента в новых 

медиа.
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В этом контексте наша работа представляет собой первую по-

пытку на российском материале понять характер влияния на ауди-

торию неинституционализированных производителей онлайново-

го развлекательно-познавательного контента. К этой группе 

производителей мы относим блогеров/инфлюенсеров, создающих 

сообщения, в подавляющем большинстве не имеющие отношения 

к социально-политическому дискурсу: музыкальные клипы, ви-

русные видео, стримы, видео про детей, кулинарию, здоровый 

образ жизни, спорт, путешествия, хобби и так далее. При этом не-

обходимо подчеркнуть отсутствие аффилированности данных 

блогеров/инфлюенсеров с любым из конвенциональных массме-

диа (средством массовой информации). 

Поэтому цель нашей работы на текущем этапе может быть 

сформулирована предельно общо – заложить теоретико-методо-

логический фундамент исследований в данном направлении, ко-

торый впоследствии вполне может быть использован и в мировом 

контексте. Соответственно, мы исходим из простого предположе-

ния, что онлайновые производители развлекательного контента 

оказывают заметное влияние на свою аудиторию, проявляющееся 

в выполнении ее представителями действий, которые явно или не 

явно стимулирует блогер. Влияние это, впрочем, неоднородно и 

зависит от характеристик конкретных аудиторных групп. 

Исследовательский вопрос 1: Какие виды онлайновых и оф-

лайновых действий под влиянием производителей развлекатель-

но-познавательного контента наиболее часто производятся пред-

ставителями их аудиторий? В частности, этот вопрос затрагивает 

проблему офлайнового транзита – «перетока» онлайновых дейст-

вий в офлайн, который часто затрагивается в мировом академиче-

ском дискурсе при анализе материалов, производимых блоге-

рами-активистами или конвенциональными политическими акто-

рами (Lim, 2013; Filimonov, Russmann, Svensson, 2016), но крайне 

редко – в интересующем нам контексте «несерьезного» контента. 

И именно поэтому качественного эмпирического материала для 

анализа и соответствующих концептуальных выкладок явно недо-

статочно.

Исследовательский вопрос 2: Есть ли основания говорить о за-

висимости силы и характера влияния блогеров-производителей 

развлекательно-познавательного контента от социодемографиче-

ских характеристик отдельных аудиторных групп?
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Исследовательский вопрос 3: Есть ли основания говорить о за-

висимости силы и характера влияния блогеров-производителей 

развлекательно-познавательного контента от практик потребле-

ния (частота заходов на странички, в аккаунты и пр.) их контента 

разными сегментами аудитории?

Ответы на исследовательские вопросы 2–3 призваны, как уже 

упоминалось выше (Asan, 2021; George, Leidner, 2019), объяснить 

неоднородность поведения пользователей социальных сетей под 

влиянием инфлюенсеров – в данном случае, блогеров, производя-

щих развлекательный и познавательный контент. 

На данном этапе исследовательской работы мы не претендуем 

на полное объяснение всех закономерностей. Важнее выявить са-

мые заметные детерминанты поведения аудитории блогеров, кото-

рые в будущем должны быть исследованы более скрупулезно. 

Методика

С учетом сказанного выше, выбранный нами методический 

инструментарий был сравнительно простым. 

Исследовательским инструментом стал массовый репрезента-

тивный опрос face-to-face пользователей социальных сетей, про-

живающих в Москве. Опрос был проведен по разработанным ав-

торами программе, гайду и опроснику специализированной 

социологической компанией2 в июле 2021 г. Анкета включала в 

себя 15 вопросов, 11 из которых были посвящены взаимодействию 

пользователей с производителями развлекательного и познава-

тельного контента в новых медиа, а также формам и характеристи-

кам оказываемого на пользователей влияния. Из данных 11 вопро-

сов четыре были открытыми, остальные – закрытыми. 

Всего в опросе приняло участие 1 264 человека, в среднем раз-

говор с респондентом занимал около 10 минут. Выборка нашего 

исследования репрезентировала население Москвы от 16 до 59 лет 

(поздний подростковый, молодежный и средний возраст; более 

юные и старшие аудитории были отсечены из-за более очевидной 

возрастной специфики социальных практик и психических реак-

ций), зарегистрированное хотя бы в одной из социальных сетей. 

Когорта 16–24 года составляла 11,8% выборочной совокупности, 

25–34 года – 24,5%, 35–44 года – 28,3%, 45–59 лет – 34,9%. Не-

полное среднее или среднее образование имели 10,1% представи-
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телей выборки, среднее специальное образование (колледж, тех-

никум, училище) – 22,5%, неполное высшее или высшее – 67,4%.

Результаты

Практики потребления развлекательно-познавательного контен-
та в социальных сетях

Данные в таблице 1 позволяют заключить, что доля людей, име-

ющих аккаунты в социальных сетях или мессенджерах и потребля-

ющих размещенный в них развлекательный и познавательный кон-

тент, достаточно высока – около двух третей пользователей. Из них 

две трети отслеживают деятельность не более полудесятка блогеров, 

а частота взаимодействия смещена к показателю «один раз в 1–3 

дня», что позволяет оценить активность потребления как умерен-

ную. Закономерно, что «несерьезный» контент больше всего вос-

требован в аудиовизуальной форме: неоспоримыми лидерами среди 

онлайновых платформ являются YouTube и Instagram, остальные 

платформы уступают им по популярности в разы. 

Таблица 1

Практики потребления развлекательного и познавательного 
контента блогеров пользователями социальных сетей (Москва, n=1 264)

N Показатель Доля, %

1

Потребители развлекательно-познавательного контента блоге-
ров в социальных сетях (доля пользователей соцсетей, просма-

тривающих регулярно (не реже чем раз в 2–3 дня) какие-либо 

материалы блогеров, выкладывающих развлекательно-познава-

тельный контент в социальных сетях/мессенджерах)

62,0

2 Число блогеров, за которыми следит респондент

1–5 67,6

6–10 20,3

11–20 6,7

21–99 3,7

более 100 1,8

3 Частота просмотра производимого блогерами контента

более 10 раз в день 2,4

до 4–9 раз в день 3,8
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два-три раза в день 15,5

один раз в день 36,1

один раз в 2–3 дня 36,6

затруднились ответить 5,7

4
Социальные сети, в которых потребляется 
развлекательно-познавательный контент (топ-5)

YouTube 52,4

Instagram 44,4

Telegram 9,6

Вконтакте 8,8

TikTok 7,5

Характеристики влияния производителей развлекательного и по-
знавательного контента в новых медиа на аудиторию

При этом, как видно из таблицы 2, оценка респондентами уров-

ня потенциального воздействия на них даже предпочитаемых про-

изводителей развлекательно-познавательного контента в целом 

достаточно скромна. Самая большая доля – почти 40% респонден-

тов – на вопрос, откликнутся ли они на просьбы блогеров-фавори-

тов, выбрали вариант ответа «Может, сделаю, может, нет – смотря 

что попросит» (3 по 5-балльной шкале). Безусловно пойти за блоге-

ром готовы всего 3,8% респондентов, в то время как безусловно от-

казать ему – 16,7%.

Таблица 2

Оценка уровня влияния блогера-фаворита на представителей аудитории

Оценка влияния
Доля респондентов

(n= 783) , %

1 – я не буду делать для него ничего, что бы он 

ни попросил
16,7

2 – откликнусь только в исключительных случаях 23,5

3 – может, сделаю, может, нет – смотря, что попросит 38,6

4 – скорее всего, сделаю 13,2

5 – я сделаю для него все, что он попросит 3,8

Окончание таблицы 1
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Для того чтобы представить основные поступки пользователей, 

ставшие результатом определенных просьб/призывов инфлюенсе-

ров, мы составили типологию возможных действий в онлайне и 

офлайне:

– непосредственное коммерческое действие – покупка чего-

нибудь для себя после рекламного поста блогера, переход по ре-

кламной ссылке в его посте и т. д.;

– финансовая поддержка блогера – перечисление денег, напри-

мер, на поддержку канала, покупка у него чего-либо и т. п.;

– финансовая поддержка других людей/организаций – матери-

альная помощь другим людям/организациям, перечисление денег 

или покупка чего-либо;

– онлайновые действия простейших видов (кликтивизм) – под-

писка на какого-либо автора, постановка лайка, вступление в какую-

либо группу в соцсетях, написание отзыва, комментария и т. п.;

– онлайновая активность социального характера – онлайновые 

действия, связанные с реальной помощью людям/животным/ор-

ганизациям: подписание петиций, присоединение к группе помо-

щи, сбор денег, помощь в поиске людей, животных и пр.;

– онлайновая активность политического характера – онлайно-

вые действия, связанные с политикой: агитация за кандидатов, 

присоединение к группе политических активистов, рассылка при-

глашений/призывов приходить на мероприятия и пр.;

– офлайновые действия простейших видов – не очень сложные 

одноразовые действия в реальной жизни: участие во флэшмобе, 

посещение какого-либо концерта, участие в марафоне и т. п.;

– офлайновая активность социального характера – действия в 

реальной жизни, связанные с социальным активизмом, помощью 

людям/животным /организациям: сбор вещей для бездомных, по-

ездка в детский дом, организация питания для пострадавших от 

наводнения и пр.;

– офлайновая активность политического характера – действия 

в реальной жизни, связанные с политическим активизмом: выход 

на митинг, проведение пикета, сбор подписей за кандидатов на 

выборах и т. п.

Как можно увидеть (см. табл. 3), под влиянием производителей 

развлекательно-познавательного контента в новых медиа аудито-

рия готова действовать совершенно по-разному. Так, к социально-

му активизму подписчики блогеров готовы гораздо больше, неже-

ли к политическому. 
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Таблица 3

Предполагаемые и реальные действия пользователей под влиянием блогеров, 
производящих развлекательно-познавательный контент 

N Виды действий

Доля респондентов (n= 783), %

Готовность 
к действиям 
по просьбе
любимого 
блогера

Конкретные 
действия, 

произведенные 
ранее по 

просьбе блогера

1
Непосредственное коммерческое 

действие 
12,6 7,8

2 Финансовая поддержка блогера 11,0 7,0

3
Финансовая поддержка других людей/

организаций
14,9 5,3

4
Онлайновые действия простейших 

видов (кликтивизм)
41,3 45,7

5
Онлайновая активность социального 

характера
21,7 6,1

6
Онлайновая активность политического 

характера
3,8 0,4

7
Офлайновые действия простейших 

видов
13,1 4,6

8
Офлайновая активность социального 

характера
17,0 4,4

9
Офлайновая активность 

политического характера
3,3 1,0

10 Отсутствие действий 26,5 36,4

11 Иное 1,7 2,2

Впрочем, наблюдается транзит онлайновой активности в оф-

лайновую в отношении как социального, так и политического ак-

тивизма: несмотря на сравнительно низкие абсолютные показате-

ли, доли людей, занимавшихся соответствующими видами дейст-

вий в онлайне и офлайне, сопоставимы. 

Однако, с нашей точки зрения, принципиально более важен 

другой феномен – разница между декларированием готовности 

поступать каким-либо образом по просьбе блогера и реальной ак-

тивностью. В реальности пользователи существенно менее актив-

ны, нежели в потенции. Исключением – если не рассматривать 

графу «иное» – является пресловутый кликтивизм: доля людей, 
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заявлявших о готовности вести простейшую онлайновую актив-

ность по просьбе блогера, оказалась меньше доли людей, уже так 

поступавших. Можно предположить, что мы имеем дело с фено-

меном малопривлекательного в социальном и личностном плане 

действия: крайне простые практики могут восприниматься как са-

мим пользователем Сети, так и представителями его круга обще-

ния как желание минимизировать уровень участия, «отделаться» 

от просьбы. 

С одной стороны, это может свидетельствовать о традицион-

ном для любых социальных групп разрыве между возможностью и 

ее реализацией («на словах готовы, а вот на деле…»). С другой сто-

роны, это вполне может быть признаком недоиспользованного ак-

тивистского потенциала: при применении адекватной коммуника-

ционной стратегии активность аудитории блогеров может 

существенно возрасти. Так, например, доля респондентов, нико-

гда не откликавшихся на призывы/просьбы блогеров, составляет 

36,4%, а доля тех, кто и не собирается откликаться, – 26,5%, что 

меньше на 10 п.п. Еще одним косвенным подтверждением этому 

может служить сравнительно небольшой разрыв между «возмож-

ным» и «реальным» в отношении сугубо коммерческих (12,6% 

против 7,8%) и квазикоммерческих (финансовая поддержка бло-

гера – 11% против 7%) действий, связанных с поддержкой кон-

кретного блогера, в то время как доля людей, никогда не занимав-

шихся социальным и политическим активизмом по просьбе 

инфлюенсеров, но готовых к нему, превышает долю людей с соот-

ветствующим опытом в 3–4 раза – причем в отношении как он-

лайновой, так и офлайновой активности. 

Характеристики влияния производителей развлекательно-позна-
вательного контента в новых медиа на разные аудиторные группы

Поскольку в рамках данной статьи мы ставили целью доказать 

существование самых крупных феноменов и выявить магистраль-

ные тренды, мы выбрали в качестве анализируемых характеристик 

аудитории лишь наиболее показательные. 

Так, в качестве социодемографических характеристик мы будем 

анализировать только возраст респондентов, а в качестве характе-

ристик поведения в Сети – активность потребления развлекатель-

но-познавательного контента блогеров, понимаемую как частоту 

захода на странички любимого блогера (в каком-то смысле это 

можно считать «приверженностью» продукции конкретного про-
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изводителя). Использование этих простых критериев подразуме-

вает некоторые упрощения, но при этом позволяет выявить самые 

общие характеристики феномена влияния блогеров на аудиторию 

и создать фундамент для будущих исследований. 

Мы допускаем, что любая социодемографическая характеристи-

ка может влиять на характеристики поведенческие, являясь, таким 

образом, ключевой (также возможно и взаимовлияние переменных 

внутри каждой из групп), но вопрос о выявлении силы этого влия-

ния остается открытым до следующих этапов исследования. 

Таблица 4

Оценка уровня влияния блогера-фаворита, производящего 
развлекательно-познавательный контент, на пользователей разного возраста

Оценка влияния 
Всего 

по выборке
(n= 783)

Доля давших ответ 
в определенной

возрастной группе, %

16–24 
года

25–34 
года

35–44 
года

45–59 
лет

1 – я не буду делать для него 

ничего, что бы он ни попросил
16,7 7,3 19,1 18,6 17,1

2 – откликнусь только 

в исключительных случаях
23,5 24,7 25,9 20,5 23,9

3 – может, сделаю, может, 

нет – смотря что попросит
38,6 49,5 39,2 43,2 26,7

4 – скорее всего, сделаю 13,2 13,2 7,4 12,9 20,0

5 – я сделаю для него все, 

что он попросит
3,8 2,6 4,8 0,9 6,6

Отказ от ответа 0,5 0,0 0,4 0,5 1,0

Затруднение с ответом 3,6 2,7 3,3 3,4 4,7

Как и можно было предполагать (см. табл. 4), доля людей, катего-

рически отказывающих производителям развлекательно-познава-

тельного контента во влиянии на них, наиболее низка в самой млад-

шей возрастной группе – во всех остальных эти доли сопоставимы. 

Но – что любопытно – именно младшая возрастная группа является 

наиболее «нейтральной»: доля людей, допускающих средний уровень 

влияния, в ней практически достигает половины (например, у людей 

предпенсионного возраста она лишь чуть-чуть превышает четверть). 

Как раз у представителей самого старшего кластера распределение 

оценок отличается равномерностью, а уровень наибольшей поддер-



90

жки блогеров достигает максимума (6,6% ответов с наивысшей оцен-

кой и 20% с оценкой «4»). Таким образом, можно по крайней мере 

предполагать наличие принципиально разных паттернов влияния 

рассматриваемых производителей развлекательно-познавательного 

контента на «полярные» возрастные группы. 

Таблица 5

Действия, совершаемые под влиянием блогеров-фаворитов, 
производящих развлекательно-познавательный контент, 

у пользователей разного возраста

Конкретные действия, 
произведенные ранее 

по просьбе блогера 

Всего 
по вы-
борке

(n= 783)

Доля давших ответ в определен-
ной возрастной группе, %

16–24 
года

25–34 
года

35–44 
года

45–59 
лет

Непосредственное 

коммерческое действие 
7,8 7,2 13,0 5,7 5,0

Финансовая поддержка блогера 7,0 7,5 7,3 5,9 7,6

Финансовая поддержка 

других людей/организаций 
5,3 9,2 7,1 3,9 2,7

Онлайновые действия 

простейших видов (кликтивизм) 
45,7 50,0 39,6 48,7 47,4

Онлайновая активность 

социального характера 
6,1 9,4 4,5 6,0 6,0

Онлайновая активность 

политического характера 
0,4 1,3 0,8 0,0 0,0

Офлайновые действия 

простейших видов 
4,6 8,8 3,7 3,6 4,3

Офлайновая активность 

социального характера 
4,4 5,3 2,6 3,6 6,0

Офлайновая активность 

политического характера 
1,0 1,3 1,1 0,0 1,7

Отсутствие действий 36,4 31,8 37,4 38,7 35,3

Иное 2,2 0,9 2,2 2,0 3,0

Анализ показателей из таблицы 5 позволяет заметить, что разные 

возрастные группы по-разному действуют под влиянием блогеров 

(для более четкой фиксации поведенческих моделей мы проанализи-

ровали лишь данные о реально совершенных действиях). Так, можно 

предполагать снижение финансовой активности в онлайне – прежде 

всего социальной – с увеличением возраста пользователей Сети. 

В ряде случаев заметно выделяется из общего тренда группа предста-
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вителей самого старшего возраста: можно обратить внимание, на-

пример, на их склонность к офлайновым социальным действиям или 

желание финансово помогать блогерам. А также группа 25–34-лет-

них, традиционно характеризуемая как социально активная и уже до-

статочно платежеспособная: обращает на себя внимание ее привер-

женность коммерческим действиям в онлайне и явное нежелание 

заниматься «кликтивизмом» или социальным активизмом вне Сети. 

Таблица 6

Влияние блогеров, производящих развлекательный и познавательный 
контент, на пользователей с разной активностью потребления их контента 

Оценка влияния 
Всего по 
выборке
(n= 783)

Доля давших ответ в определенной 
группе пользователей, %

более 
10 раз 
в день

4–9 
раз в 
день

два-
три 
раза 

в день

один 
раз в 
день

один 
раз 

в 2–3 
дня

затруд-
няюсь 

ответить

1 – я не буду делать 

для него ничего, что 

бы он ни попросил

16,7 4,3 16,6 13,8 15,8 18,0 27,4

2 – откликнусь 

только в исключи-

тельных случаях

23,5 5,9 13,6 20,8 23,1 26,5 29,0

3 – может, сделаю, 

может, нет – смотря 

что попросит

38,6 32,5 37,0 39,5 37,2 41,4 31,2

4 – скорее всего, 

сделаю
13,2 19,4 27,2 19,6 16,6 6,9 3,2

5 – я сделаю для 

него все, что он 

попросит

3,8 37,8 5,7 6,4 3,1 1,7 0,0

Отказ от ответа 0,5 0,0 0,0 0,0 0,7 0,6 0,0

Затруднение 

с ответом
3,6 0,0 0,0 0,0 3,5 5,0 9,2

Ответы, обобщенные в таблице 6, показывают, как активность 

потребления развлекательно-познавательного контента инфлюен-

серов в новых медиа может влиять на уровень оказываемого ими 

влияния. Сстабильный интерес к контенту конкретного блогера 

действительно повышает зависимость от него: увеличение актив-

ности потребления чаще всего увеличивает оценку оказываемого 

на респондентов влияния. 
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Таблица 7

Действия, совершаемые под влиянием блогеров-фаворитов, 
производящих развлекательный и познавательный контент, 

у пользователей с разной активностью потребления их контента 

Конкретные 
действия, 

произведенные ранее 
по просьбе блогера 

Всего по 
выборке
(n= 783)

Доля давших ответ в определенной 
группе пользователей, %

более 
10 

раз в 
день

4–9 
раз в 
день

два-
три 

раза в 
день

один 
раз в 
день

один 
раз в 
2–3 
дня

затруд-
няюсь 

ответить

Непосредствен-

ное коммерческое 

действие 

7,8 22,2 12,5 6,7 5,5 10,1 1,9

Финансовая под-

держка блогера 
7,0 24,3 1,8 7,6 6,3 6,4 10,0

Финансовая 

поддержка других 

людей/организаций 

5,3 8,5 0,0 7,3 4,5 6,0 3,2

Онлайновые дей-

ствия простейших 

видов (кликтивизм) 

45,7 33,9 44,4 51,4 52,4 38,9 37,4

Онлайновая актив-

ность социального 

характера 

6,1 10,2 20,3 8,8 5,5 3,4 8,4

Онлайновая актив-

ность политическо-

го характера 

0,4 0,0 1,8 0,9 0,0 0,0 3,9

Офлайновые дей-

ствия простейших 

видов 

4,6 4,6 13,7 5,6 6,3 2,1 1,9

Офлайновая актив-

ность социального 

характера 

4,4 13,2 15,9 9,2 4,1 1,2 1,9

Офлайновая актив-

ность политическо-

го характера 

1,0 0,0 0,0 3,8 0,2 0,6 1,9

Отсутствие дейст-

вий
36,4 25,4 24,6 26,4 34,1 42,8 49,8

Иное 2,2 0,0 4,8 1,4 2,3 2,5 0,0

В таблице 7 представлена оценка респондентами зависимости 

использования конкретных пользовательских практик от актив-

ности потребления развлекательно-познавательного контента. 
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Насколько можно судить по приведенным показателям, частота 

заходов на странички любимых блогеров с какого-то момента 

может становиться предиктором их влияния на пользователей. 

Так, группа, потребляющая соответствующий контент реже всех 

(один раз в 2–3 дня), отличается ярко выраженной пассивно-

стью: в частности, она не желает по призывам инфлюенсеров 

заниматься социальным активизмом как в онлайне, так и в оф-

лайне, да и не готова к транзиту активности из цифрового про-

странства в реальность. 

Параллельно проведенные нами на сформированной эмпири-

ческой базе двухфакторный дисперсионный и регрессионный 

анализ3 показали явное влияние социодемографических и пове-

денческих факторов на силу и характер воздействия блогеров на 

пользователей, но выявить силу влияния не удалось из-за специ-

фики собранных данных (непропорциональность матрицы). Так, в 

использованных нами статистических моделях доля объясняемой 

дисперсии (коэффициент детерминации) в отношении выбран-

ных нами переменных варьировалась от 0,06% до 0,9%, что не 

позволяет сделать обоснованных статистически выводов. В насто-

ящее время ведется разработка математических моделей, спо-

собных более точно выявить закономерности влияния произво-

дителей развлекательного и познавательного контента в со-

циальных медиа на разные группы аудиторий. 

Выводы и дискуссия

Таким образом, неинституционализированные производители 

развлекательного и познавательного контента в новых медиа дей-

ствительно обладают заметным влиянием на свою аудиторию – 

причем далеко не только маркетинговым, что подтверждает выво-

ды ученых, анализировавших сетевое поведение «звезд» (Becker, 

2021; Beltran-Rubio, 2019). И, что еще более важно, даже на этом 

этапе исследования можно сделать выводы о большом потенциале 

этого влияния: пользователи, похоже, ждут от своих онлайновых 

фаворитов более ярко и четко сформулированного призыва или 

посыла, что, безусловно, может быть использовано и в целях со-

циальной и политической мобилизации. Возможно, на данном 

этапе у блогеров интересующей нас группы просто не хватает же-

лания этим заниматься, а у активистов социального и политиче-

ского толка – умения это делать (Hutchinson, 2021). 
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Пока уровень транзита активизма из онлайна в офлайн у потре-

бителей развлекательно-познавательного контента блогеров неве-

лик: «кликтивизм» остается самым популярным действием, кото-

рое готовы совершить пользователи по их просьбе. Впрочем, 

желание заниматься этим постепенно падает: вполне вероятно, 

что люди хотят от инфлюенсеров призывов к конкретным и соци-

ально значимым действиям. Также возможно, что в данном сег-

менте медиасистемы уже сейчас создаются предпосылки к отходу 

от тактики slacktivism’а, столь характерной для онлайновых ауди-

торий еще недавно (Lim, 2013).

К сожалению, на данном этапе исследования мы не можем од-

нозначно объяснить природу неоднородности аудиторий инфлю-

енсеров с точки зрения результативности оказываемого на них 

влияния. Приведенные выше данные свидетельствуют о явной за-

висимости паттернов влияния от социодемографических и пове-

денческих характеристик аудитории, что приводит к ее дальней-

шей фрагментации. Но однозначно говорить о превалировании 

каких-либо переменных пока рано. 
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Работа написана на основе анализа телевизионных программ авторского 
телевидения. Исследуется часто встречающаяся в устной медийной речи 
ситуация, когда ведущий цитирует чужой текст. Цитируемый фрагмент 
изначально представляет собой типовую композиционно-речевую форму, 
сформированную автором с нужной ему коммуникативной целью и зафикси-
рованную на письме. Цитирующий же на основе данной письменной речевой 
структуры формирует свое речевое действие, имеющее новый, актуальный 
коммуникативный статус. Новое речевое действие соответствует комму-
никативной ситуации, в которой находится цитирующий, и соотносится с 
конкретными координатами социального пространства-времени. Формируя 
новое речевое действие на основе цитируемой письменной композиционно-ре-
чевой формы, ведущий активно использует невербальные семиотические си-
стемы – интонацию, мимику, жест и др. Данный прием в полемическом ме-
дийном дискурсе часто используется как для дискредитации отдельных 
речевых действий оппонента, так и для понижения его социального и комму-
никативного статуса в целом. Речевая техника этого полемического прие-
ма описывается и анализируется на основе речевого материала программ 
«Бесогон ТВ» Н. Михалкова и «Полный контакт» В. Соловьева. 

Ключевые слова: композиционно-речевая форма, речевое действие, уст-
ная речь, поликодовая речь, коммуникативный статус речевой формы.

ВЕСТН. МОСК. УН-ТА. СЕР. 10. ЖУРНАЛИСТИКА. 2021. № 5



101

Vladimir I. Konkov, Doctor of Philology, Professor, Institute “Higher School of 

Journalism and Mass Communications”, St. Petersburg State University, St. Peters-

burg, Russia; e-mail: v_konkov@mail.ru

Tatiana A. Solomkina, PhD in Art Studies, Associate Professor, Institute “Higher 

School of Journalism and Mass Communications”, St. Petersburg State University, 

St. Petersburg, Russia; e-mail: t.solomkina@spbu.ru 

COMMUNICATION SPECIFICITY OF CITATION 
IN THE MEDIA ENVIRONMENT IN TERMS 
OF THE OPPOSITION SPEECH FORM – SPEECH ACTION

The work is written on the basis of an analysis of two author’s television 
programs. The situation often found in oral media speech when the presenter quotes 
someone else’s text is investigated. The quoted fragment is originally a typical 
compositional speech form, formed by the author with a certain communication 
purpose and fixed in writing. The quoter on the basis of this written speech structure 
forms his speech action, which has a new, relevant communication status. The new 
speech action corresponds to the communication situation in which the quoter finds 
himself and correlates with the particular coordinates of social space-time. Forming 
a new speech action on the basis of the quoted written compositional speech form, 
the presenter actively uses non-verbal semiotic systems – intonation, facial 
expressions, gestures and the like. In polemical media discourse, this device is often 
used both to discredit individual speech actions of the opponent and to lower his 
social and communication status as a whole. The speech technique of this polemical 
device is described and analyzed on the basis of speech material of N. Mikhalkov’s 
program “Besogon TV” and V. Solovyov’s program “Full Contact”. 
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Введение

Авторы статьи в соответствии с темой и характером материала 

анализировали индивидуально-речевые явления, индивидуаль-

ные, иногда единичные приемы работы с речью в авторских  теле-

визионных программах. Нами не затрагивалась универсальная 

проблематика устной речи (произношение гласных и согласных 

звуков в разных позициях, орфоэпия, правила интонирования, 

обусловленные синтаксической структурой высказывания, и др.), 

поскольку это совершенно другая сфера работы, которая хорошо 

проработана в методическом отношении в различных учебных по-

собиях и практикумах.
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Структура письменного и устного медийного текста в любом 

жанре может быть представлена как последовательность типовых 

речевых форм. Часть из них носит жанрообразующий характер, 

другие являются факультативными. Наиболее известные речевые 

формы, из которых, как из кубиков, складывается письменный 

медиатекст, хорошо известны: констатация факта, развернутое ин-

формационное сообщение, сообщение о событии, комментарий и 

др. Для устной медийной полемической речи характерен дополни-

тельный набор речевых форм (приветствие, прощание, обещание, 

возражение, разные типы вопросов, реплики-стимулы и др.), а 

также особые приемы их организации в полилоге и диалоге.

Если рассматривать оформленность речи, противопоставляя 

точки зрения автора и читателя, говорящего и слушающего, то 

проявляется оппозиция «речевая форма–речевое действие». Если 

автор описывает что-либо, сообщает, повествует или рассуждает о 

чем-либо, то он совершает речевое действие. Не случайно так ве-

лико количество глаголов, называющих различные речевые дейст-

вия. Если мы читаем текст, то перед нами речевые формы – опи-

сание, сообщение, рассуждение и др.

Все сказанное представляется достаточно очевидным и беспро-

блемным. Однако эта очевидность исчезает, когда мы наблюдаем 

за соотношением «речевое действие–речевая форма» в устной ак-

туальной речи, вписанной в конкретную коммуникативную ситуа-

цию, где цитируется чье-то высказывание, где автор текста и его 

исполнитель являются разными лицами. Автор оформляет речь 

совершенно определенным способом по типовому образцу, имея в 

виду и типовую коммуникативную цель, в расчете на которую со-

здается речевая форма. Исполнитель же, не меняя формы речи, 

меняет ее первичную предназначенность, нацеливая ее на потреб-

ности новой коммуникативной ситуации.

Такая коммуникативная ситуация представлена в широко из-

вестном фильме Г. Натансона «Старшая сестра». Персонаж филь-

ма, Надежда Георгиевна Рязаева, старшая сестра, в исполнении 

Татьяны Дорониной, читает монолог В. Г. Белинского, посвящен-

ный театру:

Театр!.. Любите ли вы театр так, как я люблю его, то есть все-
ми силами души вашей, со всем энтузиазмом, со всем исступлением, 
к которому только способна пылкая молодость, жадная и страстная 
до впечатлений изящного? Или, лучше сказать, можете ли вы не лю-
бить театра больше всего на свете, кроме блага и истины? И в са-
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мом деле, не сосредоточиваются ли в нем все чары, все обаяния, все 
обольщения изящных искусств? Не есть ли он исключительно само-
властный властелин наших чувств, готовый во всякое время и при 
всяких обстоятельствах возбуждать и волновать их, как воздымает 
ураган песчаные метели в безбрежных степях Аравии?.. (В. Г. Белин-

ский. Литературные мечтания).

Если говорить о семантико-синтаксической структуре речевой 

формы, взятой из статьи В. Г. Белинского, то перед нами практи-

ческое рассуждение, изначально предназначенное для журналист-

ского воздействия на читательскую аудиторию. Если же мы рас-

сматриваем пассаж как фрагмент художественного фильма, то 

квалифицируем его как речевое действие, производимое героиней 

фильма, и цель этого речевого действия принципиально иная, чем 

у В. Г. Белинского. В исполнении Т. Дорониной рассуждение о те-

атре приобретает статус лирического произведения. В этом случае 

коммуникативная цель персонажа, читающего вслух В. Г. Белин-

ского, – сформировать образ лирического героя.

Подобного рода случаи, когда при цитировании коммуника-

тивные цели автора речевой формы и исполнителя не совпадают, 

достаточно распространены и в сфере устной медийной речи. Од-

нако коммуникативно-речевой и семиотический механизм этого 

явления не исследованы.

Есть все основания предполагать, что при изучении речевых 

форм (и соответствующих речевых действий), функционирующих 

в устной медийной речи, принципиально важно различать рече-

вую форму как типовую лексико-грамматическую структуру, име-

ющую свою первоначальную целевую предназначенность, и рече-

вое действие – осуществляющуюся на ее основе актуальную 

коммуникативную единицу. Речевую форму как типовую лексико-

грамматическую структуру можно зафиксировать на письме. Но 

речевое действие, производимое читающим на основе этой рече-

вой формы в конкретной коммуникативной ситуации, может су-

ществовать только в устном виде. Можно провести параллель с 

противопоставлением предложения как структурно-грамматиче-

ской единицы языка и высказывания как единицы речи.

Коммуникативный статус актуального речевого действия рече-

вая форма приобретает в рамках конкретной коммуникативной 

ситуации, характеризующейся точными координатами социаль-

ного пространства-времени. В этом случае речевая форма как ти-

повая лексико-грамматическая структура приобретает дополни-
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тельные смыслы, обусловленные коммуникативными интересами 

того участника коммуникации, который использует данную рече-

вую форму. Это становится возможным благодаря тому, что совер-

шающий устное речевое действие имеет возможность использовать 

ряд семиотических систем, функционирующих исключительно в 

сфере устной речи, – интонацию, жесты, мимику и др.

Теоретическая база исследования

Не представляется возможным вести речь об истории изучения 

оппозиции «речевая форма–речевое действие» в обозначенном 

нами аспекте, поскольку в теории журналистики и медиалингви-

стике такая постановка вопроса не была отмечена. Тему нашего 

исследования подсказала практика преподавания устной речи на 

факультете журналистики. Проблема, как нам представляется, 

требует создания комплексной теоретической базы, сформирован-

ной на стыке нескольких направлений изучения функциональных 

типов русской речи.

В глобальном аспекте интересующая нас тема берет начало в 

теории функционально-смысловых типов речи, основа которой 

была заложена в монографии О. А. Нечаевой, посвященной опи-

санию, повествованию и рассуждению как трем основным функ-

ционально-смысловым типам речи (1974). Существенное уточ-

нение и развитие содержание категории «функционально-

смысловой тип речи» получило в работе М. П. Брандес (2004: 71–

112). Описание, повествование и рассуждение были представлены 

как основные типы речемыслительной деятельности, было актуа-

лизировано понятие композиционно-речевой формы как элемен-

та композиции текста.

Параллельно развивались смежные идеи, касающиеся изуче-

ния жанровых форм речи, основой для которых послужила работа 

М. М. Бахтина «Проблема речевых жанров» (1979). Идеи, сформу-

лированные М. М. Бахтиным, определили ход дальнейших иссле-

дований: во-первых, идея различения первичных и вторичных ре-

чевых жанров (категория жанра у М. М. Бахтина соотносительна с 

категорией речевой формы); во-вторых, положение о том, что 

«жанры соответствуют типическим ситуациям речевого общения, 

типическим темам» (1979: 267); в-третьих, вывод М. М. Бахтина о 

том, что границы между речевыми формами (речевыми действия-
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ми) соответствуют смене коммуникативной цели, стоящей перед 

субъектом речи. 

В соответствии с названными идеями под композиционно-ре-

чевой формой мы понимаем фрагмент текста, построенный по 

образцу (поэтому говорят о функциональных типах речи), лекси-

ко-грамматические и семантические особенности которого опре-

деляются содержанием фрагмента и коммуникативной целью, ко-

торую ставит перед собой автор. Необходимость учитывать 

языковую семантику при типологизации речевых форм обоснова-

на нами в работах «Функциональные типы речи» (Коньков, Неу-

покоева, 2011) и «Грамматика медиатекста: морфология речевых 

действий» (Коньков, 2020).

Важную роль в изучении речевых форм сыграла монография 

«Функционально-смысловые единицы речи: типология, исходные 

модели и принципы развертывания», написанная коллективом ав-

торов под руководством К. А. Роговой (Рогова (ред.), 2017). Прин-

ципиально новым и важным моментом является идея о невозмож-

ности полноценно описывать речевые формы, если не учитывать 

актуально-коммуникативный аспект, в частности теорию актуаль-

ного синтаксиса. В работе анализируются поликодовые печатные 

тексты. Проецируя идеи исследования актуальной речи на рече-

вые формы, существующие в устном виде, мы приходим к необхо-

димости соотнести речевую форму как типовую грамматико-се-

мантическую структуру и речевое действие как речевое 

образование более высокого коммуникативного уровня, где фор-

мирование актуальных смыслов обусловлено включенностью ре-

чевого действия в конкретную жизненную ситуацию, имеющую 

свои координаты социального пространства-времени. Формиро-

вание этой смысловой надстройки происходит с помощью невер-

бальных семиотических систем – жестов, мимики, интонации и 

др. При этом, как демонстрирует Т. И. Попова, один из авторов 

монографии, важно учитывать характер вхождения в речевую 

форму категории субъекта (Рогова (ред.), 2017: 95).

Существенно важными для понимания семиотического меха-

низма цитирования являются работы по интертекстуальности 

(Кузьмина, 2011) и прецедентности (Гудков, 2020). И та и другая 

сфера тесно связаны с такой речевой операцией, как цитирование.

В данной работе мы сосредоточились на аналитической журна-

листике – на авторских программах Н. Михалкова и В. Соловьева. 

О том, что именно этот сегмент медийной речи наиболее подвер-
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жен влиянию индивидуальной речевой манеры журналиста, дик-

тора, ведущего, свидетельствуют и работы специалистов по орфо-

эпии (Вещикова, 2014), что для нас является принципиально 

важным.

Необходимые сведения об особенностях медийной речи как 

речи поликодовой мы находим в основополагающей работе 

Б. М. Гаспарова «Устная речь как семиотический объект» (1978), а 

также в исследованиях Н. Г. Нестеровой (2015).

Что касается развития практических навыков овладения устной 

речью, которые обозначены в данном исследовании, то здесь не-

обходимо обратиться к опыту, который накоплен в сфере изучения 

сценической речи, где важное место отводится голосу действую-

щему (Васильев, 2010).

Анализ

Рассмотрим небольшой фрагмент из телепередачи Н. С. Ми-

халкова «Бесогон ТВ» – выпуск «Парад мышей» (03.10.2020). Ве-

дущий, Н. С. Михалков, читает отрывок из блога А. Проханова 

«Никита – бесам погибель!», опубликованного в интернет-изда-

нии «Завтра.ру» (02.06.2020):

Никита Сергеевич Михалков гоняет бесов, делает это по-нашему, 

по-пушкински: подходит к морю, кидает туда веревку и начинает кру-

тить ее. И оттуда, из этого моря русской истории, летят тучи бесов, 

затмевают небо, на котором “невидимкою Луна”. Рой за роем бесы уса-

живаются на телевизионную башню в Останкино, лезут к микрофону 

“Эха Москвы”, пролезают в банки, в концессии, в крупные корпорации. 

Иные бесы, маленькие, остроморденькие, похожи на сердитых белок, ко-

торые кусают вас своими маленькими резцами. Другие – громадные, 

страшные, черные, мохнатые, в свалявшейся шерсти, сквозь которую 

смотрят на тебя огненные ненавидящие глаза.

Перед нами композиционно-речевая форма, называемая «изо-

бражение положения дел (сложившейся ситуации)». Эта речевая 

форма выстроена на семантике событийного типа.

Когда ведущий читает текст, то он, как мы через несколько се-

кунд поймем, актуализирует изобразительный потенциал этого тек-

ста, делая акцент на семантике идентифицирующего типа. По ин-

тонации зритель может это сразу и не уловить, но ведущий пояс-
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няет свое речевое действие вербальным фрагментом, следующим 

сразу за чтением цитаты А. Проханова:

И стало слышно, как цокают копытца [цоканье], как хвосты с ки-

сточками обхватывают ножки стульев и волочат по паркету с таким 

тихим скрипом. Если разбудить маленьких, с острыми зубками, то та-

ких картонных гигантов вроде Невзорова, такой демон для стран с не-

конвертируемой валютой, от одного вида которого становится страш-

но, хочется и одновременно перекреститься, и через левое плечо плевать, 

чтобы только исчезло это видение перед тобой.

Причем эти слова сопровождаются звуками цокающих копы-

тец и изображением А. Невзорова со светящимися красным цве-

том глазами.

Произнося хвалебный текст А. Проханова, Н. С. Михалков в 

полной мере применяет навыки актерского мастерства и сцениче-

ской речи, подключая особый способ дыхания, активизируя дик-

цию и придерживаясь определенной логики звучания. Это вовсе 

не имитация разговорной речи, как делает это обычно Н. С. Ми-

халков в своей программе. Это речь актера, который голосом со-

здает условное пространство. Это пространство идеализировано, 

его можно назвать сказочным. В этом пространстве, в этом мире 

есть две стороны – темная и светлая. Темную сторону представля-

ют бесы, «Эхо Москвы», крупные корпорации, а на светлой сторо-

не единственный герой – Никита Сергеевич Михалков. Светлый 

герой побеждает темных.

Для создания такой идиллической картины Михалков применя-

ет интонацию сказового слога. Речь звучит с посылом звука, каждая 

фраза словно подхватывает предыдущую благодаря началу с затак-

та. Ударные гласные сильно растягиваются, отчего речь становится 

певучей и оформляется ритмически. Во многом оформлению рит-

мического рисунка способствует прием сказки – перечисление.

Мы слышим многократное повторение одной и той же ритми-

ческой схемы: быстрое проговаривание слов в синтагме без пере-

рыва в звучании и растягивание ударной гласной в последнем сло-

ве синтагмы. В целом интонация ведущего отличается 

плавностью, вкрадчивостью, легкой улыбкой, что усиливает в вос-

приятии слушателей образ действия «бесогона».

Таким образом, на основе речевой формы (изображение поло-

жения дел), принадлежащей А. Проханову, Н. С. Михалков фор-
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мирует свое речевое действие (положительная оценка речевого 

профессионализма А. Проханова и интерпретация оценки), соот-

ветственно меняется и целевая предназначенность фрагмента. 

Н. С. Михалков, имея актерское образование, профессионально 

владеет интонацией, что позволяет ему осуществлять коммуника-

тивные преобразования легко и естественно. Обучающимся по 

программе авторского телевидения такие приемы чтения даются с 

большим трудом: они плохо слышат или вообще не слышат обсу-

ждаемые нами нюансы речи.

Ведущему «Бесогона» часто приходится читать вслух высказы-

вания своих противников, недругов, и эти высказывания носят от-

кровенно оскорбительный характер. При помощи специальных 

интонационных приемов Н. С. Михалков делает эти высказыва-

ния коммуникативно ничтожными.

Старческий маразм крепчает, совсем грустно.

Видимо, уровень интеллекта данного гражданина снизился в виду 

возраста, жаль, хороший был человек, наверное.

Сколько стоит совесть, / уважаемый!?

Когда Н. С. Михалков произносит тексты безымянных недо-

брожелателей (посты в социальной сети), обращенные к нему, он 

придерживается тактики, суть которой в том, чтобы минимизиро-

вать выразительность.

Первую фразу Н. С. Михалков произносит, не соблюдая паузу, 

которую предполагает авторская запятая, а также не делая переры-

ва в звучании и выделяя при этом каждое слово во фразе. Вместо 

обозначенного в конце восклицания, предполагающего сильное 

повышение основного тона и усиление громкости, Н. С. Михал-

ков понижает тон и тем самым интонационно ставит точку, пока-

зывая, что мысль закончена, эмоция «погашена».

Вторая фраза произносится с ярко выраженной иронией. 

Н. С. Михалков почти не добирает дыхания и произносит все вы-

сказывание без перерывов, ускоряя последние три синтагмы меха-

ническим усилением ударных гласных.

В третьей фразе смысловым центром является слово «уважае-

мый». Михалков произносит его медленно, растягивая гласные и 

вновь не делая восклицания, но понижая тон и ослабляя артику-

ляцию, создавая образ подобострастного вопрошающего.

Мы видим, что, надстраивая над цитируемой речевой формой 

интонационную составляющую, ведущий резко меняет ее комму-
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никативную цель. Вместо оскорбления – нейтрализация оскор-

бления, обнуление ее инвективного потенциала.

При анализе ситуаций, когда уже существующая композицион-

но-речевая форма, принадлежащая одному субъекту речи, исполь-

зуется другим субъектом речи как базовая для совершения речево-

го действия, меняющего ее коммуникативную природу, мы 

обнаружили интересное явление. В качестве базовой берутся рече-

вые формы, которые по своим первоначальным коммуникатив-

ным свойствам являются мемами, прецедентными феноменами, 

авторство которых либо вообще не установлено, либо определяет-

ся с большой долей условности.

Рассмотрим пассаж из телепередачи В. Соловьева «Соловьев 

LIVE» (05.12.2020):

Поговорим, конечно, и про увольнение очередного оппозиционного жур-

налиста за то, что он «ПОСМЕЛ» сказать про Навального, «ПОСМЕЛ», 

и тут же ему бабушка Альбац с криком «Вон из профессии!». Крикнула 

Альбац, которая в профессии уже давным-давно не находится.

Ведущий В. Соловьев произносит два раза слово посмел, пред-

ставляя его как ключевое слово дискурса оппозиционеров и при 

этом утрируя интонацию возмущения: гиперболизируя степень 

возмущения, придавая ей вид интонации фальшивой, доводя ее 

изображение до карикатурного вида. Так же произносится и фра-

за, приписываемая Е. Альбац. При цитировании с помощью 

интонационных средств, используя возможности своего голоса и 

соответствующую речевую технику, В. Соловьев меняет коммуника-

тивный статус цитируемых речевых форм. Вместо истинного возму-

щения и негодования перед нами карикатура, цель которой – 

дискредитировать оппозицию, представив (в данном случае – 

изобразив) ее негодование как фальшивое.

Любопытна история фразы Е. Альбац «Вон из профессии!». Вот 

как в социальных сетях объясняют ее происхождение: «В 2006 году 

Альбац пригласила журналистку Анну Арутюнян в программу 

“Полный Альбац” и там публично устроила ей выволочку в грубой 

форме, не давая вставить и слова. Поводом стало “отсутствие ссы-

лок” в статье Арутюнян об убитой Анне Политковской. Как писа-

ла тогда в своем ЖЖ сама Арутюнян, Альбац закатила ей истерику 

с криками “Вы должны уйти из профессии” и “Вон отсюда”»1.

В социальных сетях фраза «Вон из профессии» стала локаль-

ным мемом, или, иначе говоря, прецедентным феноменом. У нас 
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есть все основания предполагать, что семантический механизм 

прецедентности во многих случаях основывается на изменении 

первичного коммуникативного статуса – от небольшой деформа-

ции до полного отрицания.

В аспекте проблематики нашего исследования своеобразным яв-

лением представляется цитирование видеофрагмента. Так, в «Бесо-

гоне» автор вставляет в свою программу фрагменты телепередач, 

созданных другими авторами. В этом случае автор не имеет возмож-

ности встроиться в структуру видеосюжета (в отличие от ситуацуии 

с чтением чужого написанного текста), но может представить зри-

телю чужой сюжет, изменив его коммуникативную предназначен-

ность, прокомментировав отдельные особенности использования 

семиотических систем видеосюжета как поликодового образования.

В телепередаче «Бесогон ТВ» в выпуске «За скобками» (26.03.

2021) ведущий Н. С. Михалков демонстрирует, то есть цитирует, 

фрагмент телевизионной передачи Ксении Собчак, где ведущая 

полемизирует с ним. Вот вербальный компонент цитируемого ви-

деосюжета:

Никита Сергеевич, не хочу судить о повторах в ваших фильмах, я 

все-таки не кинематографист, но по-журналистски я вам точно могу 

сказать: вам не кажется, что в «Бесогоне» слишком много ремейков? Ну 

какие-то постоянно рабочие, перед которыми все время должно быть 

кому-то стыдно. Станки, металлургия, люди, с руками и лицами испач-

каннми в масле и угле. А напротив всегда я, с устрицами в белом, есте-

ственно, и крабами, очевидно. Я понимаю: ваше поколение верит в боль-

шие цеха и гремящие железки. Но это, знаете, как раньше все воевали за 

территории, а сегодня конкурируют за ресурсы. И в общем фраза «ни 

пяди родной земли» перестала в этом контексте быть актуальной. Сей-

час самое главное – это ресурсы и современные технологии. В общем, 

Никита Сергеевич, заканчивайте уже бороться с вышками 5G в компа-

нии Виктории Боня и выбивать из нас слезу кадрами рабочих в саже.

Перед нами классическое практическое рассуждение, цель ко-

торого – изменить поведение автора «Бесогона» – лежит за преде-

лами текста, во внеязыковой действительности. Данная речевая 

форма (практическое рассуждение) насыщено средствами выра-

жения авторского «я», оценочными значениями этического и 

эстетического типа.

Высказывание Ксении Собчак в адрес Никиты Михалкова чет-

ко выверено на вербальном и невербальном уровне. Произноси-
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мый текст композиционно организован, завершен. Паузы между 

фразами и движение тона ритмически ровные. Выстроенную речь 

Собчак дополняет тщательно продуманный костюм (короткое бе-

лое платье), поза (нога на ногу), положение тела (откинувшись на 

спинку кресла), активная жестикуляция, прямой взгляд в камеру. 

Для усиления образа «врага» рядом с Ксенией Собчак на малень-

ком столике располагаются служебные телефоны, такие же, как в 

кабинете Михалкова в программе «Бесогон ТВ».

Ответ на обвинительное, укоряющее высказывание оппонента 

Никита Михалков строит, отталкиваясь от содержания только что 

показанного фрагмента с Ксенией Собчак. Никита Михалков, 

глядя прямо в камеру, как будто это и есть сама Ксения Собчак, 

говорит:

Ах, Ксения Анатольевна, главное, чтобы рабочие не выбили у вас слезу 

вашими кадрами. Вот в этом вашем роскошном виде в образе Шерон 

Стоун так говорить о людях, которые каждый день вкалывают, просто 

вкалывают, работают и ценят свою работу. Ну это, это знаете, как из 

плохих советских пьес. Это все карикатура, это карикатура.

На вербальном уровне Н. С. Михалков использует в отношении 

своего оппонента сниженную лексику (не выбили у вас слезу), что 

говорит о нескрываемой неприязни. Затем оппонент сравнивается 

с американской актрисой Шерон Стоун из фильма «Основной ин-

стинкт». В этой картине актриса исполнила роль Кэтрин, писа-

тельницы, подозреваемой в убийствах и бесстыдно обнажающей 

себя на допросе. Эта ассоциация дополняет образ Собчак негатив-

ными характеристиками. Уничижению способствует и тактика ин-

тонационного поведения Н. С. Михалкова. Выстроенной речи 

Собчак противопоставляется имитация непринужденной, фами-

льярной разговорной речи. В обращении к оппоненту Н. С. Ми-

халков использует междометие и проглатывает окончания имени и 

отчества (Ах, Ксень Анатольна), после чего следует продолжитель-

ная пауза и неотрывный взгляд в камеру, словно в ожидании отве-

та. При сравнении Собчак с Шерон Стоун темп речи Н. С. Михал-

кова замедляется, смысловыми центрами синтагм становятся 

последние слова: Вот в этом вашем роскошном виде / в образе Ше-
рон Стоун.

Акценты на словах виде и Стоун, растягивание слов на слегка 

искривленной улыбке, прищуренные глаза – все эти невербаль-

ные особенности придают речи Михалкова саркастическое звуча-
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ние, которое усиливается произнесением и повторением слова ка-
рикатура в отношении поведения К. Собчак.

Кроме того, карикатурность создаваемого Н. С. Михалковым 

образа оппонентки задается в самом начале телепередачи, когда 

ведущий уподобляет обвинительное выступление К. Собчак, где 

она делает акцент на своей внешности, гипотетическому кастингу 

на роль Шерон Стоун. Ведущий предлагает

…поговорить о некоторых вещах, которые сразу дают возможность 

понять, насколько тщательно и добросовестно относится к тому, что 

делает, госпожа Собчак. В этом своем выпуске Ксения Анатольевна 

предстала в образе Шэрон Стоун, как в фильме «Основной инстинкт». 

Это было похоже на кастинг, во всех смыслах: в манере говорить, в гри-

ме, в прическе, в миниюбке.

Тактика Н. С. Михалкова в ответе на ее обвинительное выска-

зывание заключается в последовательном снижении коммуника-

тивного статуса оппонента. Зритель уже с первых кадров видит не 

столько саму К. А. Собчак, сколько К. А. Собчак в изображении 

Н. С. Михалкова. Практическое рассуждение трансформируется, 

приобретает функцию карикатурного изображения оппонента.

Выводы

Под номинацией «цитирование» числятся разнообразные рече-

вые явления, в основе которых лежат различные речемыслитель-

ные процессы.

В медийной среде авторского телевидения в устном выступле-

нии ведущий или участник дискуссии часто цитируют (читают, 

произносят) вербальный, письменный или устный, текст, принад-

лежащий другому лицу. В этом случае складывается достаточно 

сложная, нетривиальная коммуникативная ситуация, если рас-

сматривать отношение субъекта речи к цитируемому тексту.

Цитируемый текст представлен всегда в виде какой-либо типо-

вой вербальной композиционно-речевой формы. Любая типовая 

речевая форма складывается на основе типовой коммуникативной 

цели, которая отражается в структурно-семантической и граммати-

ческой организации этой формы. Речевые формы используются ав-

торами чаще всего в их основной функциональной предназначен-

ности. Так, чтобы описать что-либо, автор использует описание; 

чтобы рассказать о чем-либо, автор использует повествование и т. д.
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Ведущий, участник дискуссии, диктор и др., цитируя чужой 

текст, осуществляет на его основе свое речевое действие, имея в 

распоряжении помимо вербальной ряд невербальных семиотиче-

ских систем – интонацию, мимику, жесты, взгляд и др.

В такой ситуации в идеологически ориентированном и кон-

фликтном по своей онтологии медийном тексте ведущий или 

участник телепередачи могут легко изменить ту коммуникативную 

цель, в соответствии с которой цитируемая композиционно-рече-

вая форма была сформирована автором.

Цитируемая композиционно-речевая форма имеет статус типо-

вого семантического структурно-грамматического образования. 

Но речевое действие, совершаемое на ее основе цитирующим, 

имеет актуальный коммуникативный статус, обусловленный кон-

кретной коммуникативной ситуацией, соотнесенной с конкрет-

ными координатами социального пространства-времени. На ос-

нове одной речевой формы могут конструироваться различные по 

цели речевые действия, что особенно часто можно наблюдать в 

полемическом дискурсе.

Сформулированные положения можно экстраполировать и на 

те коммуникативные ситуации, когда имеет место цитирование 

(воспроизведение) фрагмента теле- или радиопередачи.

На практике изменение коммуникативной направленности ци-

тируемого текста с помощью невербальных семиотических систем 

требует высокой речевой квалификации, специально разработан-

ной методики преподавания устной речи, если мы имеем в виду 

подготовку специалистов для работы в медийной среде авторского 

телевидения.

Проведенное исследование говорит также о том, что оппози-

ция «речевая форма–речевое действие» в сфере письменной и уст-

ной речи наполняется разным содержанием.

Примечания 

1 Режим доступа: https://maxpark.com/community/politic/content/3227149 (дата 

обращения: 05.10.2021).
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МЕТОДИКА ИДЕНТИФИКАЦИИ КОНТЕКСТУАЛЬНЫХ 
ИДЕОЛОГЕМ В ЦИФРОВОМ МЕДИАДИСКУРСЕ 
(НА ПРИМЕРЕ МЕДИАДИСКУРСА О ПАНДЕМИИ COVID-19)

В статье предлагается методика идентификации контекстуальных 
идеологем в медийных текстах. Обоснование методики строится на анализе 
терминологического и теоретического поля идеологемы. Утверждается, 
что контекстуальная идеологема отражает в цифровом медийном дискурсе 
смысл воздействия медийного текста. Доказывается на материале медий-
ных текстов о пандемии COVID-19 (эмпирическая база сформирована на ос-
нове изучения ресурсов Газета.Ru; РБК; BBC News Русская служба; Lenta.ru; 
Life; Meduz за март 2020 – февраль 2021), что предложенная методика спо-
собна определять контекстуальные идеологемы на больших массивах оциф-
рованных медийных текстов, а формализованная процедура позволяет со-
здавать верифицируемое научное знание. В итоге апробации методики 
называются контекстуальные идеологемы русскоязычного медийного ди-
скурса о первой волне (новый вирус/коронавирус) и второй волне (вакцина-
ция) пандемии COVID-19, общие для изучаемых медиа, и обсуждается про-
блема такой характеристики идеологемы, как искажение.

Ключевые слова: контекстуальная/смысловая идеологема, цифровой ме-
диадискурс, пандемия, COVID-19.
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METHODOLOGY FOR IDENTIFYING CONTEXTUAL 
IDEOLOGEMES IN DIGITAL MEDIA DISCOURSE 
(A CASE STUDY OF MEDIA DISCOURSE ABOUT COVID-19 
PANDEMIC)

The article discusses the issue of tools for studying digital media discourse and 
proposes a method for identifying contextual ideologemes in media texts. The ratio-
nale of the methodology is based on the analysis of the terminological and theoreti-
cal field of the ideologeme. It is argued that the linguistic phenomenon “contextual 
ideologeme” reflects in digital media discourse the meaning and features of the im-
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pact of the media text. It is proved on the material of media texts about the 
COVID-19 pandemic (the resources the empirical base relies on are as follows: 
Gazeta.Ru; RBC; BBC News Russian Service; Lenta.ru; Life; Meduza; March 
2020 – February 2021) that the proposed methodology is capable of determining 
contextual ideologemes on the material of large arrays of digitized media texts, while 
a formalized procedure allows the creation of verifiable scientific knowledge. As a 
result of approbation of the methodology, the contextual ideologemes of the Russian-
language media discourse about the first wave (“new virus”/“coronavirus”) and the 
second wave (“vaccination”) of the COVID-19 pandemic are named, common to 
the media under study, and such a characteristic of the ideologeme as distortion is 
problematized.

Key words: contextual ideologeme, digital media discourse, pandemic, COVID-19.
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Введение

Необходимость изучения современного медиадискурса подтал-

кивает исследователей к непрерывному поиску новых методов ис-

следования медиа, включая их цифровые формы. Конвергенция 

«старых» и «новых» медиа, высокая интенсивность информации, 

вторжение гипермедиа (мультимедийных мультимодальных циф-

ровых форм) и постоянное обновление программного обеспече-

ния медийных текстов, позволяющее превращать «смыслы» в 

«статистику» текста, – вот неполный перечень обстоятельств, 

формирующих вызовы современному исследователю медиа.

В этих условиях обсуждение новых подходов, техник, алгорит-

мов, позволяющих более глубоко и прогностично анализировать 

медийный дискурс, обретает особую ценность. Создание новых 

методов и техник изучения цифрового медиадискурса требует вы-

веренных действий на трех уровнях:

• на уровне коммуникативных феноменов, раскрывающих 

суть социальных и политических процессов, – считывание 

и описание феноменологии происходящего в терминах со-

циальных и политических наук; 

• на уровне языка, формирующего коммуникацию и репре-

зентацию социального и политического процессов, – иден-

тификация лингвистического материала, способного в язы-

ке проявить феноменологию социального и политического;

• на уровне «технических маркеров» текста – определение 

элементов, параметров, которые смогут указывать на лин-

гвистический материал, проявляющий изучаемые социаль-



118

ные и политические феномены (например, показатели час-

тотности словоупотреблений, коэффициенты семантиче-

ских связей и т. п.). 

Рефлексия и использование трех уровней при изучении цифро-

вого медиадискурса (социальный феномен – языковые паттерны 

и лингвистические теории – маркеры для идентификации лингви-

стического материала в массиве текста) позволяют творчески 

подходить к изучению социальных и политических феноменов, 

отраженных в языке, а также погружаться в теоретическую лин-

гвистику, способную предлагать в исследованиях медиадискурса 

возможные инструменты изучения языкового поля. 

Эта схема также ориентирует на использование программного 

обеспечения и методов компьютерной лингвистики – как более 

сложных, так и базовых (не затратных и относительно простых по 

техническим усилиям, но информативных при релевантном ана-

лизе).

Цель данной статьи – представить новую методику, способную 

определить контекстуальные идеологемы в цифровом медийном 

дискурсе на материале медиадискурса о пандемии COVID-19, об-

судить ее эффективность и границы применения в исследованиях 

медиа.

Теоретическое поле идеологем: основные координаты

В отечественном языкознании и политической лингвистике 

теоретическое поле идеологем связывают с работами М. М. Бах-

тина, определявшего в литературоведческих работах 1930-х гг. 

идеологему как власть произнесенного/написанного слова, ко-

торая актуализируется в процессе артикуляции: «Говорящий че-

ловек в романе – в той или иной степени идеолог, и слово его 

всегда – идеологема…» (1975: 146). Эта традиция в конце XX в. 

сформировала два непротиворечивых и взаимодополняющих на-

правления в изучении идеологемы - функционально-коммуни-

кативный (Н. И. Клушина, Н. А. Купина, А. П. Чудинов и др.) и 

когнитивный (Е. Г. Малышева, Е. А. Нахимова, А. Р. Гизатулли-

на, М. И. Гумерова; Кузина, 2018). 

Функционально-коммуникативный подход к изучению идео-

логем предполагает анализ особенностей репрезентации полити-

ко-идеологических взглядов и ценностей, представленный в ди-

скурсе лингвистическими средствами. Когнитивный подход при 
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изучении идеологем концентрируется на процессе восприятия, 

обработки и оценки информации об идеологически значимом 

объекте, представленном в тексте. Так, в русле когнитивного под-

хода идеологему связывают с когнитивным уровнем восприятия, 

поскольку она способна встраиваться в сознание реципиента как 

ментальный стереотип, становясь частью его мировидения (Клу-

шина, 2014).

Поскольку теоретическое поле идеологемы находится в про-

цессе движения и развития, существуют различные определения 

идеологемы – из «различных перспектив». Понимание идеологе-

мы с точки зрения функционально-коммуникативного подхода 

представлено в диссертации С. А. Журавлева, который упомянул в 

определении идеологемы двойную конвенциональность (языко-

вую и внеязыковую) и представил сущность идеологемы в лингво-

семиотическом аспекте – в соответствии с концепцией мифоло-

гий Р. Барта (2004). Согласно определению С. А. Журавлева, 

идеологема - знаковое образование с двойным означаемым: одно 

означаемое – естественное, первичное, имеющее языковую при-

роду, другое – мифологизированное, вторичное, закрепленное 

внешней идеологической конвенцией. Внеязыковая конвенцио-

нальность идеологем привлекает не только лингвистов, но и ис-

следователей социально-политического поля – социологов, поли-

тологов, юристов, размышляющих об идеологемах, как правило, 

вне контекста их «языковой природы» (Аватков, 2010; Каблуков, 

2012; Mesonis, 2020 и др.).

Примером понимания идеологемы в русле когнитивного 

подхода может служить определение Е. Г. Малышевой, согласно 

которому идеологема – единица когнитивного уровня, некий 

«концепт», в структуре которого (в ядре или на периферии) актуа-

лизируются идеологически маркированные концептуальные при-

знаки, отражающие стереотипное и мифологизированное пред-

ставление носителей языка о власти, государстве, нации, граж-

данском обществе, политических и идеологических институтах 

(2009).

В зарубежной лингвистике и социогуманитарном поле интерес к 

идеологемам представлен несколькими направлениями исследова-

ний. Во-первых, к идеологемам обращаются в работах, цитирую-

щих М. М. Бахтина (Nöth, 2004), а также других исследователей 

из области семиотики, литературоведения и социальной филосо-

фии – например, опирающихся на идеи Фредрика Джеймсона 
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(Falk, 2013) или Юлии Кристевой (Raj, 2015). Во-вторых, значи-

тельная часть работ на английском языке, посвященных идеологе-

мам, выполнена исследователями из стран в границах бывшего 

СССР, объединенных традициями советского языкознания (Lylo, 

2017; Pinich, 2019; и др.). В-третьих, часть работ использует вне-

языковую конвенциональность идеологем для анализа различных 

социальных и политических феноменов, не уделяя особого внима-

ния лингвистическим аспектам (van der Zweerde, 2017; и др.). Та-

ким образом, можно согласиться с позицией, согласно которой 

теоретическое поле идеологем активно используется исследовате-

лями, объединенными «советским прошлым» (Zemszal, 2019). Од-

нако идеологемы не только раскрывают суть языка «тоталитарной 

системы» (Гусейнов, 2003), но и в принципе показывают роль язы-

ка в определении («означивании») социальных и политических от-

ношений. Кроме того, российскими лингвистами проделана зна-

чительная работа, позволяющая использовать теоретический 

конструкт «идеологема» для изучения потенциала коммуникатив-

ного воздействия медиа.

Подвижность и динамичное развитие теоретического и терми-

нологического поля идеологемы также обусловливает дискуссии и 

критику. По-прежнему высказываются сомнения относительно 

определенности данного термина, предлагается кроме термина 

«идеологема» (непосредственно репрезентирующего какую-либо 

идеологию) использовать термин «идеологемные слова» (оценоч-

ные слова, «идеологичность» которых обусловлена контекстом) 

(Зэмшал, 2014; Zemszal, 2019). Проблема терминологического раз-

нообразия теоретического поля идеологемы обсуждается и в кон-

тексте реконструкции широкой системы значений термина «идео-

логема» (Карамова, 2015). 

Для данного исследования в теоретическом поле идеологем 

(Журавлев, 2004; Романова, 2019; Lylo, 2017 и др.) наибольший 

интерес представляет классификация, в основе которой лежит 

структурно-семантическая характеристика и денотативная соот-

несенность идеологем (Карамова, 2015). Данная классификация 

разделяет терминологическое поле идеологемы на собственно 

идеологемы, идеологизированную лексику и смысловые (кон-

текстуальные) идеологемы. К контекстуальным/смысловым 

идеологемам относят слова и фразеологизмы, идеологическое зна-

чение которых формируется в результате активного употребления 

в определенных идеологических контекстах. Контекстуальные
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идеологемы в данной классификации близки по смыслу «идеоло-

гемным словам» в терминологической критике П. Зэмшала 

(Zemszal, 2019). В данном исследовании в качестве основного 

будет использоваться термин «контекстуальная идеологема», 

акцентрирующий роль контекста в возникновении (создании) 

идеологемы.

Методика извлечения контекстуальных идеологем 
(на материале оцифрованных текстов)

В настоящее время используемые для идентификации и обос-

нования статуса идеологемы в тексте алгоритмы, как правило, 

опираются на качественный дискурсивный анализ и словарную 

работу. Ориентация на качественный подход предполагает обра-

щение к небольшому объему текстового материала, зависима от 

компетентности и субъективности лингвиста-эксперта, затрудня-

ет проведение сравнительных исследований. Цифровой формат 

современных медиатекстов нуждается в методиках, позволяющих 

объективно идентифицировать идеологемы в значительных мас-

сивах текстов.

В теоретическом «идеологемном поле» данным задачам макси-

мально соответствуют контекстуальные идеологемы, которые ха-

рактеризуются оценочностью (эмоциональностью и аксиологич-

ностью), темпоральностью (наличием временных рамок), систе-

матической и последовательной актуализацией (частотностью ис-

пользования) и искажением действительности (интенционально-

стью и мифологичностью) (Кузина, 2018 и др.). Таким образом, 

если ставить задачу создания методики извлечения контекстуаль-

ных идеологем из дискурса, необходимо учитывать признаки, 

определяющие идеологему. Кроме того, если создаваемая методи-

ка претендует на верифицируемость, необходимо, чтобы она опи-

ралась на формальные процедуры и показатели.

Создание методики идентификации контекстуальных идеоло-

гем в медийном дискурсе особенно востребовано для анализа 

больших массивов текстов, например для анализа потенциала воз-

действия медийных повествований (нарративов) независимо от 

отдельных изданий, для анализа глобального медиавоздействия. 

Популярная в современных медиаисследованиях идея распреде-

ленного и разделенного между медиаагентами нарратива (транс-

медийного нарратива) (Дженкинс, 2019) «работает» на актуаль-
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ность изучения идеологем, поскольку трансмедийные нарративы 

являются пространством рождения идеологем.

Итак, в чем суть предлагаемого алгоритма (методики) иденти-

фикации контекстуальных идеологем в оцифрованном и обладаю-

щем метаданными текстовом массиве (дискурсе)?

Во-первых, необходимо определиться с временными рамка-

ми создаваемой коллекции медийных текстов. Данное действие 

реализует один из признаков идеологемы (темпоральность) и 

позволяет организовывать исследование таким образом, чтобы 

следить за динамикой изменений идеологем. При этом в изучае-

мую текстовую базу могут входить материалы различных медиа, 

что соответствует современному пониманию трансмедийного 

нарратива.

Во-вторых, в изучаемой коллекции необходимо определить 

частотные слова (что реализует второй признак контекстуальных 

идеологем – частотность использования). При этом важно, чтобы 

список частотных слов был относительно широкий: работая с 

частотностью, необходимо учитывать как абсолютную частотность 

лексем, так и относительную. Наиболее простой способ определе-

ния относительной частотности – использование коэффициента 

ipm (instances per million words), показывающего, насколько частот-

ным является то или иное словоупотребление на миллион слов 

(Michel, Shen, Aiden et al., 2011). Коэффициенты ipm для выделен-

ных частотных слов необходимо сравнить с аналогичными показа-

телями из НКРЯ (Национальный корпус русского языка), чтобы 

убедиться, что «претендент на идеологему» действительно облада-

ет высокой частотностью в собранной коллекции текстов (Ляшев-

ская, Шаров, 2009). Если полученные коэффициенты ipm выше 

стандартных (типичных) показателей, предположение об относи-

тельной частотности исследуемых лексем принимается как под-

твержденное.

Полученный список ранжированных частотных слов (с учетом 

коэффициента ipm) далее анализируется на предмет оценочности и 

эмотивности, что реализует третий, наиболее весомый признак 

контекстуальных идеологем. Оценочность и эмотивность «претен-

дентов на идеологемы» может оцениваться по словарным статьям и 

проверяться в конкретных медийных контекстах. Субъективность и 

мифологичность оставшихся после второго этапа отсеивания ча-

стотных лексем должна отражать четвертый признак – субъек-

тивное и интенциональное отражение реальности, что в тео-
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рии интерпретируется как «искажение действительности», а по 

сути проявляет активный характер воздействия медийного текста. 

Таким образом, алгоритм идентификации контекстуальных идео-

логем в идеологическом медийном дискурсе опирается на после-

довательный поиск их характеристик (маркеров) в лексическом 

материале: темпоральность (временная соотнесенность – через 

формирование текстовой базы), частотность (с использованием 

программного обеспечения через показатели статистики текста – 

абсолютные и относительные), эмотивность и оценочность 

(ручная сортировка после отсеивания нечастотных лексем), иска-

жение (итоговая ручная сортировка и идентификация контексту-

альной идеологемы).

Представленный алгоритм идентификации контекстуальных 

идеологем соответствует логике функционально-коммуникатив-

ного подхода, поскольку в большей мере учитывает логику по-

строения коммуникации и устройство текста, а не когнитивные 

особенности читателей/потребителей медиа. Ранее он был успеш-

но апробирован при изучении идеологем региональной культур-

ной политики на коллекции оцифрованных текстов (использо-

вались как медийные тексты, так и документы органов исполни-

тельной власти разных уровней) (Радина, Козлова, Набокова, 

2018).

В данном исследовании предполагается выяснить, насколько 

продуктивен представленный алгоритм в идентификации контек-

стуальных идеологем на материале медийного дискурса, репрезен-

тирующего проблемы биополитики и кризисного управления об-

ществом, вызванные пандемией COVID-19.

Апробация методики контекстуальных идеологем на цифровом 
медиадискурсе: материалы и организация исследования

Для апробации предложенной методики идентификации кон-

текстуальных идеологем в цифровом медийном дискурсе была вы-

брана идеологизированная проблема пандемии коронавируса 

(2020–2021). Предполагалось, что изменения в медиатекстах пе-

риодов первой и второй волн пандемии будут отражены в изме-

нившихся контекстуальных идеологемах, извлеченных из медиа-

дискурса по предложенному алгоритму.

Идеологическое «приращение» контекстуальных идеологем ме-

диадискурса о пандемии COVID-19, встроенное в частотные лексе-
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мы медиадискурса (пандемия, вирус, коронавирус, вакцина), на 

уровне социальных и политических процессов может обсуждаться 

в русле биополитики.

В настоящее время сложились три основные традиции в изуче-

нии биополитики (Радина, 2017):

• биополитика как наука о биологической детерминации по-

литического и социального (например, генетические детер-

минанты политического поведения, генетическая пред-

расположенность доминирования, эволюционные основы 

альтруизма и т. д.);

• биополитика как теория осмысления политической прак-

тики, ориентированной на приватизацию властью «голой 

жизни», по Дж. Агамбену, или человеческого капитала, 

по М. Фуко (например, анализ принципов социального 

исключения, сохранение здоровья населения для продук-

тивной деятельности, управление репродуктивным здоро-

вьем и т. д.);

• биополитика как теория политизации актуальных и/или 

технологически обусловленных биологических проблем 

(суицидальный терроризм, киборгизация человеческого 

тела и т. д.).

Для данного исследования в качестве интерпретативной теоре-

тической схемы будет использована концепция Мишеля Фуко 

(2010). По М. Фуко, здоровье индивида (психическое и физиче-

ское) – это ключевые инвестиции в экономику общества, здоро-

вьем пытаются управлять и государство, и бизнес, и сам индивид, 

следовательно, и то, что разрушает здоровье, и то, что спасает здо-

ровье, входит в биополитическую проблематику. 

В рамках исследования была создана русскоязычная текстовая 

база (коллекция русскоязычных текстов о пандемии коронавируса), 

собранная с интернет-медиаресурсов за 12 месяцев (1 год). Сбор 

текстов осуществлялся на цифровых платформах с открытым досту-

пом, представляющих различные политические позиции (россий-

ские медиа и агрегаторы новостей, а также русскоязычные ино-

странные издания) по ключевым словам (коронавирус, COVID, 

пандемия): Газета.Ru (https://www.gazeta.ru/); РБК (https://www.rbc.

ru/); BBC News Русская служба (https://www.bbc.com/russian); Lenta.
ru (https://lenta.ru/); Life (https://life.ru/); Meduza (https://meduza.io/).
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Объем коллекции текстов составил 285 тыс. слов и включал две 

текстовые базы, в каждой из которых содержались тексты, относя-

щиеся соответственно к первой и второй волнам пандемии (объем 

коллекции текстов, относящихся к первой волне, – 182 тыс. слов, 

ко второй волне – 103 тыс. слов). К первой волне были отнесены 

тексты, опубликованные в период с марта по июнь 2020 г., ко вто-

рой – тексты, опубликованные в период с июля 2020 по февраль 

2021 г. В качестве «разделительной черты», отделяющей медийные 

тексты первой волны от текстов второй волны пандемии, был вы-

бран период общероссийского голосования по вопросу одобрения 

изменений в Конституцию Российской Федерации (с 25 июня по 

1 июля 2020 г.) на фоне улучшения показателей по заболеваемости 

COVID-19 (окончание первой волны в России).

Все тексты были нормализованы при помощи программы на 

языке Python и специальной библиотеки для обработки естествен-

ного языка pymorphy2. Дальнейшая работа с полученным корпусом 

и подкорпусами проводилась в корпусном менеджере AntConc. От-

носительная частотность лексем фиксировалась при помощи ко-

эффициента ipm (Michel et al. 2011) в сравнении с показателями 

НКРЯ (Ляшевская, Шаров, 2009).

Результаты исследования: контекстуальные идеологемы 
цифрового медиадискурса о пандемии COVID-19

На первом этапе, по итогам анализа коллекции медийных тек-

стов, созданного для апробации алгоритма извлечения контексту-

альных идеологем, при помощи программного обеспечения были 

исключены служебные слова (союзы, предлоги, частицы), а у 

остальных лексем определена частотность – абсолютная и относи-

тельная (ipm - instances per million words). 

Поскольку частотность лексем в текстовой базе определялась 

на материале разделенных частей (медийные тексты первой волны 

и медийные тексты второй волны), тем самым были учтены такие 

признаки идеологем, как темпоральность и повторяемость. Даль-

нейшие шаги по идентификации контекстуальных идеологем 

(с учетом признаков оценочности и интенциональности/искаже-

ния) были предприняты на материале наиболее частотных лексем 

(см. таблицу).
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Таблица

Частотная лексика медийного дискурса «первой» и «второй» волн 
пандемии коронавируса1

№

Тексты «первой волны»
(182 тыс. слов)

Тексты «второй волны»
(103 тыс. слов)

Лексема
Всего

лексем
Ipm

ipm в 
НКРЯ

Лексема
Всего

лексем
ipm

ipm в 
НКРЯ

1
корона-

вирус
3 306 18 165 -

корона-

вирус
1 159 11 252 -

2 быть 1 990 10 934 12 160,7 Вакцина 1 097 10 650 -

3 человек 1 833 10 071 2 723,0 быть 1 042 10 117 12 161

4 Россия 1 037 5 698 - человек 781 7 583 2 723,0

5 случай 995 5 467 709,7 Год 545 5 291 3 727,5

6 Китай 853 4 687 - страна 517 5 019 725,7

7 страна 852 4 681 725,7 Россия 468 4 544 -

8 вирус 850 4 670 106,5 новый 463 4 495 1 217,5

9 новый 787 4 324 1 217,5 Мочь 456 4 427 2 912,3

10 весь 745 4 093 3 786,3 весь 418 4 058 3 786,3

11 мочь 726 3 989 2 912,3 Вирус 411 3 990 106,5

12 число 705 3 874 393,5
вакци-

нация
398 3 864 -

13
заболева-

ние 
622 3 418 109,6 случай 379 3 680 709, 7

14 врач 612 3 363 173,1 Первый 346 3 359 1 345,6

15
китай-

ский
590 3 242 58,4

панде-

мия 
343 3 330 -

16 больница 578 3 176 96,6
россий-

ский
301 2 922 19,2

17 уже 559 3 071 2 179,2 более 306 2 971 415,3

18 первый 558 3 066 1 345,6 один 306 2 971 529,5

19
зараже-

ние
555 3 049 - число 286 2 777 393,5

20 ранее 553 3 038 66,5 декабрь 283 2 748 92,7

Анализ таблицы показывает, что частотная лексика даже в 

ограниченном объеме вполне информативна для понимания со-

держания текстовой базы. Так, в медийном дискурсе первой вол-



127

ны рассказывается история неожиданного («случай» (ipm 5467/

ipm в НКРЯ 709,7)) «заражения» (ipm 3049) «китайским» (ipm 

3242/ipm в НКРЯ 58,4) «новым» (ipm 4324/ ipm в НКРЯ 1217,5) 

«вирусом» (ipm 4670/ipm в НКРЯ 106,5), и страна (ipm 4681/ipm в 

НКРЯ 725,7), вся Россия (ipm 5698), мобилизовала («мочь» (ipm 

3989/ в НКРЯ 2912,3)) для своей защиты против «заболевания» 

(ipm 3418/ipm в НКРЯ 109,6 («болезнь»)) ресурсы медицины 

(«врач» (ipm 3363/ipm в НКРЯ 173,1) и «больница» (ipm 3176/ipm в 

НКРЯ 96,6)).

Например: Из выложенной во «ВКонтакте» справки (была собра-
на местными властями для передачи в Роспотребнадзор; позже была 
удалена) Суземка узнала, что члены семьи работают и в местном 
продуктовом, и в поселковой больнице — информацию стали переда-
вать друг другу в мессенджерах. «А когда листочек с фамилиями уда-
лили [из соцсети], все возмутились: „Они разнесли заразу, мы должны 
знать их пофамильно! Вдруг мы в опасности сейчас?“» — вспоминает 
родственница заболевших Анжела». (Meduza: «Мы должны знать их 

пофамильно» Как травят людей с коронавирусом, чьи данные уте-

кают из полиции и больниц; 17 апреля 2020)

Например: В России может не быть выраженного пика эпидемии 
коронавируса, заявил РБК врач-инфекционист Валерий Безносенко. 
(РБК: Инфекционисты рассказали о возможном сценарии пика 

коронавируса в России; 8 мая 2020)

Содержание частотных лексем текстовой базы второй волны 

раскрывает иные события. «Коронавирусу» (ipm 11252) медиа про-

тивопоставили «российскую» (ipm 2922/ipm в НКРЯ 19,2) «вакци-

ну» (ipm 10650), и теперь «вакцинация» (ipm 3864) противостоит 

«пандемии» (ipm 3330).

Например: В первую неделю декабря федеральные власти заявили 
о начале масштабной вакцинации населения «Спутником V». В Моск-
ве она начнется в субботу, 5 декабря, в регионах – на следующей не-
деле. (Русская служба BBC: В России начинается масштабная вак-

цинация. Ответы на главные вопросы; 5 декабря 2020)

Например: Мэр Москвы Сергей Собянин заявил, что пандемия ко-
ронавируса идет на спад. Об этом он написал в своем личном блоге. 
По его словам, несмотря на то, что впереди еще много работы, сис-
тема здравоохранения столицы выдержала экстремальную нагрузку, 
появившуюся из-за вспышки инфекции. (Газета.Ru: Собянин: панде-

мия идет на спад; 19 февраля 2021)
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Уже на этом этапе поиска контекстуальных идеологем оче-

видно, что медийные тексты первой и второй волн несут читате-

лям разные смыслы и идеологемы. Далее были задействованы 

оставшиеся два признака – оценочность (эмотивность) и интен-

циональность (искажение). Среди выделенных 20 частотных 

лексем для каждой эмпирической базы были оставлены те, ча-

стотность которых значительно превышала показатели ipm лек-

семы в Национальном корпусе русского языка и семантика ко-

торых в той или иной мере включала эмотивный компонент. 

Для первой волны список лексем оказался следующим: «коро-

навирус» (нет ipm в словаре НКРЯ), «заражение» (нет ipm в сло-

варе НКРЯ), «китайский» (о вирусе) (частотность превышает ipm в 

НКРЯ в 55,8 раза), «вирус» (частотность превышает ipm в НКРЯ 

в 43,5 раза), «больница» (частотность превышает ipm в НКРЯ в 32,7 ра-

за), «заболевание» (частотность превышает ipm в НКРЯ («болезнь») в 

31 раз). 

Представленные лексемы – претенденты на контекстуальные 

идеологемы в этой текстовой базе – описывают актуальные про-

блемы. Описательность – ключевая характеристика данного медиа-

дискурса. Лексемы, претендующие на обобщение проблемы 

(«эпидемия», «пандемия») и подчеркивающие угрозу, исключают-

ся из медиатекстов. В результате изучаемые медиа избегают транс-

ляции панических настроений. Самое острое, что они позволяют 

себе в характеристике ситуации, – упоминание «вспышки» (о ко-

ронавирусе) (лексема «вспышка» в рейтинге лексем медиадискур-

са первой волны – 42; ipm 408). На первый взгляд для данного пе-

риода идеологемой может выступать словосочетание «новая 

пандемия» (или «пандемия коронавируса»), то есть то, о чем умал-

чивают. Однако не только медиа, но и политики вслед за учеными 

очень осторожно в начале 2020 г. используют определение «панде-

мия» в отношении новой коронавирусной эпидемии, следователь-

но, и контекстуальная идеологема должна отражать эту сдержан-

ность.

Для второй волны: «коронавирус» (нет ipm в словаре НКРЯ), 

«вакцина» (нет ipm в словаре НКРЯ), «вакцинация» (нет ipm в сло-

варе НКРЯ), «пандемия» (нет ipm в словаре НКРЯ), «российский» 

(о вакцине) (частотность превышает ipm в НКРЯ в 152 раза), «ви-

рус» (частотность превышает ipm в НКРЯ в 37,3). Для частотных 

лексем медиатекстов второй волны ситуация обретает определен-



129

ность. Наиболее используемыми становятся лексемы, частотность 

которых в НКРЯ крайне мала (малоупотребляемая лексика) или 

которые являются новыми терминами для обозначения новой ре-

альности. Биополитическое измерение проблемы позволяет не 

только пандемию или вакцинацию отнести к идеологическому 

полю (управление здоровьем населения, по М. Фуко), но и сам 

вирус рассматривать в биополитическом контексте (например, как 

возможное биологическое оружие).

Снижается повторяемость лексемы, маркирующей угрозу 

(«вирус»), «вирус» теряет географическую привязку (из Китая: 

«китайский»), взлетает повторяемость лексемы, маркирующей 

национальную принадлежность источника спасения («россий-

ский» о вакцине). «Пандемия» признается (и артикулируется), на 

данном этапе страх перед пандемией уходит на второй план, об-

суждаются стратегии ее преодоления. Если частотные лексемы 

медиадискурса первой волны описывали/отражали реальность 

как угрожащую («вирус», «заражение», «заболевание», «больни-

ца», «врач»), то частотные лексемы медиадискурса второй волны 

транслируют в медиатекстах сплоченную позицию и уверенность 

в необходимых действиях («вакцина», «вакцинация»). Вакцина-

ция в России и мире на момент формирования эмпирической 

базы только начиналась, ее эффективность была предметом бу-

дущей оценки, но медиадискурс конструировал реальность спа-

сения от пандемии до того, как пандемия COVID-19 была побе-

ждена.

Что же касается искажения реальности, которое несут идеоло-

гемы, можно в качестве искажения интерпретировать конструк-

ционистские ресурсы идеологемы, ее направленность на будущее 

и ресурс убеждения. Тогда идеологемы, буквально соответствую-

щие четвертому признаку в характеристике идеологем («искаже-

ние» и «интенциональность»), будут претендовать на переопре-

деление и изменение (переописание) действительности, демон-

стрировать конструкционистский (Макаров, 2003), а не репродук-

тивный потенциал медийного дискурса.

Таким образом, проведенный анализ позволяет утверждать, что 

контекстуальной идеологемой русскоязычного цифрового медиа-

дискурса первой волны пандемии коронавируса является словосо-

четание «новый вирус»/«коронавирус», а контекстуальной идеоло-

гемой медиадискурса второй волны – «вакцинация».
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Дискуссии о продуктивности методики 
и границы ее использования

Первые успешные попытки использования методов компью-

терной лингвистики для изучения идеологем опирались на ис-

пользование относительно сложных алгоритмов (Романова, 2019; 

Кушнерук, 2020), которыми оперируют преимущественно ком-

пьютерные лингвисты. Представленная методика опирается на 

прозрачный и относительно простой алгоритм действий с эмпи-

рической базой, что делает методику доступной, а главное, позво-

ляет проводить различные сравнительные (количественные) ис-

следования идеологем медийного дискурса. 

Организация исследования, предполагающая сопоставление 

текстовых баз (сравнительный анализ), созданных на основе раз-

личных критериев, включая критерий темпоральности, не только 

выполняет одно из главных требований при идентификации идео-

логем. Сравнительный анализ позволяет лучше понять специфику 

функционирования изучаемого феномена в определенных грани-

цах и часто используется в социальных исследованиях (в социоло-

гии, психологии, политологии и др.). Определение контекстуаль-

ной идеологемы как зависимой от контекста позволяет в рамках 

сравнительного анализа проследить динамику изменений идеоло-

гем медиадискурса, а также провести анализ в логике кросс-куль-

турных исследований (с определенными ограничениями).

Что касается эмпирики (различных показателей и коэффици-

ентов текстовой базы), анализируемой в данной статье, она сопо-

ставима с результатами других исследований, использующих час-

тотность лексем для изучения различных феноменов цифровых 

медиа, создающих тексты о пандемии (Радина, 2021).

В то же время уже первые результаты количественных исследо-

ваний медиадискурса позволяют по-новому интерпретировать 

конституирующие признаки идеологем, например признак иска-

жения, раскрывающий заинтересованность субъектов, создающих 

идеологему. Так, при изучении медиадискурса первой волны пан-

демии именно описательная и реактивная («объективная») страте-

гия подачи текстов вызвала некоторые сложности в определении 

контекстуальной идеологемы: «претенденты» на идеологемы отра-

жали реальность и казались интенционально недостаточно насы-

щенными (недостаточно мифологичными). И только медиа-

дискурс второй волны, ориентированный на агитацию, создаю-

щую иное смысловое пространство, сформировал контекстуаль-



131

ную идеологему, полностью отвечающую всем признакам (вклю-

чая «искажение»). Как правило, признак «искажение идеологемы» 

подается с негативной коннотацией («идеологизированное воз-

действие»), однако в данном исследовании искажение выступает с 

позиции «улучшения» (не болеть и умирать, а вакцинироваться и 

преодолевать). Следовательно, «искажение» у идеологем, несущее 

конструктивный и конструкционистский потенциал, возможно 

рассматривать в контексте мобилизационного ресурса медиа, на-

правленного на читателей: идеологемы не столько воспроизводят 

и отражают реальность, сколько создают новые миры, конструи-

руют перспективы, цели, призванные вдохновлять общество. 

Выводы

Проведенное исследование позволяет сделать следующие вы-

воды:

1. Теоретическое поле идеологем, включающее контекстуаль-

ные идеологемы, служит продуктивной основой для изучения ме-

дийных феноменов. 

2. Представленная методика идентификации контекстуальных 

идеологем в цифровом медиадискурсе позволяет на больших мас-

сивах оцифрованных медийных текстов создавать верифицируе-

мое научное знание: определять идеологемы на материале значи-

тельного объема текстов, анализировать динамику их изменений, 

сравнивая группы медиатекстов, классифицированных по различ-

ным основанием (время, издание, страны и языки и т. д.). Исполь-

зование разделенных трансмедийных нарративов в качестве 

эмпирического материала дает возможность в исследованиях ме-

диадискурса определять контекстуальные идеологемы, детерми-

нированные редакционной политикой, и контекстуальные идео-

логемы, обусловленные общим социокультурным контекстом, что 

значимо для будущих сравнительных исследований.

3. В итоге исследования были названы контекстуальные идео-

логемы русскоязычного медийного дискурса о первой волне («но-

вый вирус»/«коронавирус») и второй волне («вакцинация») панде-

мии COVID-19, общие для изучаемых медиа. Кроме того, была 

проблематизирована такая характеристика идеологемы, как 

«искажение». Анализ медиадискурса убеждает, что «искажение ре-

альности», реализующее интенциональность идеологем, несет 

конструкционистский потенциал: благодаря идеологемам медиа-
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дискурс не только описывает и воспроизводит реальность, но и 

трансформирует, «конструирует» реальность. Посредством «иска-

жения» идеологемы в медиадискурсе задают новые границы и пра-

вила для общественной жизни, изменяют общество.

Примечания 

1 Для сравнений ipm использовался словарь общей лексики НКРЯ, так как из 

словаря значимой газетно-новостной лексики было только одно совпадение – 

лексема «страна» (ipm общей лексики – 725,7; ipm значимой газетно-новостной 

лексики – 1203,9) (Ляшевская, Шаров, 2009).
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КОРРЕСПОНДЕНТ САНКТ-ПЕТЕРБУРГСКОГО 
(ПЕТРОГРАДСКОГО) ТЕЛЕГРАФНОГО АГЕНТСТВА 
А. И. МАРКОВ

Цель статьи – всестороннее изучение деятельности берлинского коррес-
пондента Санкт-Петербургского (Петроградского) телеграфного агент-
ства (ПТА) Алексея Ильича Маркова. В историографии сведения об этом 
журналисте обрывочны, до сих пор не установлены даже даты его жизни. 
Исследование важно и для понимания особенностей работы заграничной 
корреспондентской сети ПТА, в частности на важнейшем германском на-
правлении. Источниковую базу статьи составили документы ПТА 1906–
1917 гг., а также новые архивные материалы к биографии Маркова. Окон-
чив Тюбингенский университет в 1888 г., он опубликовал несколько изданий 
на немецком языке, включая самоучители и переводы произведений извест-
ных русских писателей. Знание Германии стало главной причиной его назна-
чения берлинским корреспондентом агентства. Хотя Алексей Ильич был та-
лантливым обозревателем, важнейшие для корреспондента качества – 
быстрота действия, краткость и емкость сообщений – не были ему прису-
щи. Частой была пересылка в Петербург малозначительных, многословных и 
дорогостоящих сообщений. Марков постоянно проигрывал конкурентам из 
русских газет в скорости передачи новостей. Переезд в Стокгольм лишь 
ухудшил ситуацию, так как более удобным пунктом передачи телеграмм из 
Европы был Копенгаген. Несмотря на критические замечания руководства 
агентства, Марков проработал в Берлине и Стокгольме больше десяти 
лет – как ценный обозреватель для МИД и местных русских посольств. 
Лишь революция 1917 г. стала причиной его увольнения.

Ключевые слова: Петроградское телеграфное агентство, Отдел печати и 
осведомления МИД, корреспондент, А. И. Марков, О. И. Ламкерт, И. Я. Гур-
лянд, А. В. Неклюдов. 
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The article is devoted to the life and work of A.I. Markov, a journalist, econo-
mist, resident correspondent of the St. Petersburg (Petrograd) Telegraph Agency in 
Berlin. Information about him is fragmentary, even the dates of his life have not yet 
been established. The article is also aimed at an in-depth study of the PTA corre-
spondent network in Europe on the eve and during the First World War. The study 
involved PTA documents of 1906–1917 and new archival materials to Markov’s bi-
ography. After graduating from the University of T bingen in 1888, he published sev-
eral books in German, including self-study guides and translations of works of fa-
mous Russian writers. Markov’s good knowledge of Germany was the main reason 
for his appointment as the Agency’s Berlin correspondent. However, a different scale 
of tasks and level of responsibility awaited him there. Although Markov was a tal-
ented observer, he did not possess the most important qualities for a correspondent – 
speed of action, brevity and capacity of messages. He often sent insignificant, wordy 
and expensive messages to St. Petersburg and constantly lagged behind competitors 
from Russian newspapers. His move to Stockholm was not a very good idea, since a 
more convenient point for transmitting telegrams from Europe was Copenhagen. De-
spite criticism from the Agency’s management, Markov worked in Berlin and Stock-
holm for more than ten years, as for the Foreign Ministry he was a valuable observer 
in Germany and Sweden. Only the revolution of 1917 was a sufficient condition for 
his dismissal.
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Введение

Деятельность зарубежных корреспондентов Санкт-Петербург-

ского (Петроградского) телеграфного агентства (в 1904–1914 гг. в 

прессе его название обычно сокращалось до СПА) до сих пор не 

привлекала должного внимания историографов, специальные ис-

следования на эту тему крайне редки. Едва ли не единственное 

найденное исследование повествует о корреспондентах в Японии 

(Михайлова, 2017). Нужно сказать, что тема заграничных кор-

респондентов тесно переплетается с сюжетом о военной пропа-

ганде за рубежом, которую вели в основном Главное управление 

Генерального штаба (ГУГШ), Ставка и МИД. Отметим работы 
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И. В. Объедкова о русской пропаганде в Европе и США, осуществ-

лявшейся в том числе местными русскими журналистами (2014; 

2015; 2017). Однако роль СПА и его представителей за рубежом до-

стойна внимательного рассмотрения. Накануне и в годы войны 

агентство было основным каналом зарубежной информации в 

предреволюционной России, именно с ним взаимодействовала 

большая часть русской прессы. Летом–осенью 1914 г. агентству уда-

лось в основном сохранить сеть представителей в Европе, стабиль-

но получать новости со всего мира. Стремясь ослабить зависимость 

от СПА, печать нанимала собственных корреспондентов, однако 

даже в крупнейших столичных изданиях «агентские» телеграммы 

занимали значительное место. Эта зависимость лишь усилилась с 

началом мировой войны: редакции газет утеряли связь с большин-

ством своих представителей в Европе, некоторые из них были за-

стигнуты войной во вражеских странах и попали в плен (Петрова, 

2015). СПА, в свою очередь, зависело от зарубежных источников 

ГУГШ и Ставки, но имело и собственные интересы, предпочтения 

в тематике зарубежной информации, сроках ее доставки, формате и 

объеме сообщений. Это влияло на отношения между ведомствами и 

значительно усложняло повседневную работу журналистов. 

Особое значение приобрела информация из стана врага, кото-

рую отныне можно было получить только через нейтральные стра-

ны. Печати и СПА пришлось оперативно налаживать связь со 

Стокгольмом, Копенгагеном, Римом, Берном и Женевой. Новы-

ми представителями в этих городах чаще всего становились жур-

налисты, успевшие выехать из Германии и Австро-Венгрии. Кон-

куренция шла не только за быстроту передачи новостей, но и за 

содержание: большая их часть касалась внутреннего положения 

вражеских государств и влияла на общественные настроения в 

России. При этом корреспондент СПА находился в менее выгод-

ном положении, чем представители частных газет, так как имел 

больше обязанностей и больше начальников: на его работу мог 

влиять не только директор-распорядитель агентства, но также и  

МИД, ГУГШ и Ставка. Помимо постоянной передачи в Россию 

зарубежных новостей, он должен был принимать участие в скры-

той борьбе за симпатии местного общества, находить ценные све-

дения из стана врага и продвигать в местной печати положитель-

ный образ своей страны и армии. Именно такой ответственный 

пост – корреспондента агентства в Стокгольме – занимал в годы 

Первой мировой войны А. И. Марков. 
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С одной стороны, интерес представляет личность самого Мар-

кова, который крайне редко упоминается в исследованиях. С дру-

гой стороны, знакомство с жизнью и деятельностью этого кор-

респондента позволяет в одном исследовании затронуть и развить 

сразу несколько смежных сюжетов: структура и деятельность СПА 

накануне и в годы войны; принципы назначения кандидатов на 

должность корреспондентов и требования к ним; взаимодействие 

агентства с МИД и ГУГШ; осведомление российского общества о 

положении в зарубежных странах. Все эти сюжеты, каждый из ко-

торых достоин отдельных статей и целых монографий, позволяет 

объединить восстановленная биография человека, оказавшегося в 

центре военных, дипломатических и личных конфликтов пере-

ломной эпохи. По верному замечанию Т. А. Павловой, «историче-

ская наука нуждается в биографии как в источнике для анализа 

и оценок исторических событий и процессов, ибо предмет исто-

рии – деятельность людей» (1990). 

В статье восстанавливается биография А. И. Маркова, его рабо-

та в качестве корреспондента в Германии и Швеции. При исследо-

вании довоенных лет большое значение имеет дело Маркова из 

фонда Юрьевского университета, хранящегося в Национальном 

архиве Эстонии (Rahvusarhiiv). Основная информация о журна-

листской деятельности Маркова почерпнута из документов 

Санкт-Петербургского (Петроградского) телеграфного агентства, 

хранящихся в Российском государственном историческом архиве 

(фонд 1358). Многочисленные упоминания о Маркове и его рабо-

те найдены в документах Отдела печати и осведомления МИД 

(Архив внешней политики Российской империи, фонд 140), мор-

ского Генерального штаба (Российский государственный архив 

Военно-морского флота, фонд 418), Центрального управления по 

эвакуации населения, министерства финансов Временного прави-

тельства и Наркомата финансов РСФСР (Государственный архив 

Российской Федерации, фонды Р3333, 6996 и Р546).

Ранние годы: Ставрополь, Тюбинген, Либава

Алексей Ильич Марков (имя при рождении – Саул Марко, 

«сын жителя г. Керчи»1, «иудейского вероисповедания, из турец-

коподданных»2) родился 20 апреля 1863 г. (ст. ст.) в Ставрополе. 

В 1883 г. он окончил Керченскую Александровскую гимназию, по-

казав особенные успехи в древних и немецком языках3, в 1888 г. 
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получил степень доктора государственных наук Тюбингенского 

университета4, а в 1898 г. удостоен звания действительного студен-

та Юрьевского университета5. К тому времени он уже был автором 

нескольких книг, первая из которых – самоучитель русского язы-

ка, изданный в 1887 г. в Берлине6. На рубеже веков Марков актив-

но занимался переводами на немецкий язык произведений из-

вестных русских писателей – Л. Н. Толстого, И. С. Тургенева, 

Ф. М. Достоевского, А. Н. Островского, В. Г. Короленко7. Его труд 

о росте населения Пруссии в 1824–1885 гг. был переиздан в 2018 г.8 

В 1900 г. Алексей Ильич был одним из основателей Либавского 

коммерческого училища, за что через четыре года был удостоен 

ордена св. Станислава 3-й степени9. С 1899 по 1905 г. он занимал 

должность секретаря при Либавском биржевом комитете10. Поль-

зуясь доверием комитета, Алексей Ильич «заведовал всеми денеж-

ными оборотами» как биржевого общества, так и Либавского учи-

лища11. 

Таким образом, к 1905 г. Марков был состоявшимся ученым и 

переводчиком, специалистом по социальной и экономической 

истории Германии, в которой прожил несколько лет. Вероятно, 

именно этими доводами руководствовалось СПА, остановившись 

на его кандидатуре на должность представителя агентства в Берли-

не. Формальным поводом стало назначение в 1905 г. редактором 

«Русских ведомостей» Г. Б. Иоллоса, до того работавшего берлин-

ским корреспондентом агентства, «Вестника финансов, промыш-

ленности и торговли» и «Торгово-промышленной газеты»12. В ян-

варе 1906 г. Марков был причислен к министерству финансов и 

приехал в Берлин для исполнения обязанностей13. 

Берлинский корреспондент (1906–1914 гг.)

В этом назначении изначально была большая доля риска, ведь 

Марков попал в новую для себя сферу. Хотя в Либаве он также 

работал представителем («агентом») СПА14, в Берлине его ждали 

совершенно другой масштаб задач и уровень ответственности. К 

началу ХХ в. зарубежный корреспондент должен был обладать 

недюжинной работоспособностью, умением налаживать связи, 

передавать последние новости емко, быстро и по возможности 

опережать конкурентов. И если первые два качества были прису-

щи Алексею Ильичу, то с тремя последними – и самыми важны-

ми – было гораздо сложнее. В Германии проявилась его склон-
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ность высылать многословные и не всегда важные сведения. 

В мае 1907 г. руководство агентства указывало, что его сообще-

ния «в большинстве случаев слишком подробны» и дают «много 

совершенно ненужного материала»15. При немалом содержании 

(около 200 р. осенью 1906 г.) Марков регулярно запаздывал с от-

правкой новостей, проигрывая агентам из частной прессы16. Вы-

зывали сомнения и используемые им источники. Так, в октябре 

1906 г. Марков подвергся критике за ссылки на газету «Гамбургер 

Нахрихт» (Hamburger Nachricht), которая к тому времени уже 

«утратила значение хорошо осведомленного и официального ор-

гана»17.

Однако Марков был настолько упорен в своих привычках, что 

начальство хвалило его (с изрядной долей иронии) за редкие 

обратные примеры. В октябре 1907 г. он не сообщил об открытии в 

Берлине клиники, и в Петербурге его просили «на будущее время 

в подобных случаях придерживаться того же образа действий»18. 

Вместе с тем неоднократно признавались и реальные заслуги Мар-

кова. В октябре 1908 г. его благодарили за быстроту передачи со-

держания речей, произнесенных в рейхстаге. «Интересное, но 

сжатое, в нескольких удачных штрихах, описание общей картины 

заседания не могло не послужить для нас доказательством того, 

что дело обслуживания агентства из Берлина поставлено Вами на 

должную высоту», – писал Маркову помощник директора-распо-

рядителя агентства А. А. Гельфер19. К 1911 г. Алексей Ильич состо-

ял в чине титулярного советника20, а в апреле 1914 г. был награж-

ден орденом св. Станислава 2-й степени21.

Недостатки в работе и нежелание Маркова их признавать вид-

ны в его взаимодействии с редакцией «Вестника финансов, про-

мышленности и торговли». Главный редактор Е. С. Каратыгин 

вспоминал, что в 1906 г. у него и директора СПА П. И. Миллера 

была надежда, что Алексей Ильич будет «одинаково полно обслу-

живать как агентство, так и редакцию», и тогда это было «отчасти 

достигнуто, так как агентство и редакция составляли одно учреж-

дение»22. Миллер, по словам Каратыгина, не ставил для Маркова 

жестких рамок, так как видел в нем «опытного журналиста», кото-

рому ограничения «могли бы только помешать развить свою дея-

тельность»23. В последующие годы Каратыгин указывал Маркову 

на неполноту присылаемой им информации об экономической 

жизни Германии и связывал это с перекосом в его работе в сторону 

СПА. К 1912 г. редактор пришел к выводу, что улучшить ситуацию 
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поможет только посылка редакцией в Берлин «особого лица, ко-

торое всесторонне и специально обслуживало бы ее»24. С 1 сентя-

бря 1912 г. на эту должность был назначен доктор политической 

экономии Цюрихского университета К. С. Лейтес25. Каратыгин 

подчеркнул, что Алексей Ильич мог продолжать посылать статьи 

из Германии, но только за сдельную плату, без постоянного воз-

награждения26. Марков в ответном письме отметил свою недоста-

точную осведомленность, так как не был привлечен к участию в 

русско-германской комиссии по торговым договорам27. Свое 

увольнение он посчитал неожиданным, незаслуженным и прове-

денным «в самой недоброжелательной форме»28. Каратыгин отве-

тил, что «недоброжелательность» скорее исходила от Маркова, так 

как он сам вышел из состава редакции и к тому же не закончил 

всю обещанную работу29.

Довоенное сотрудничество Маркова и СПА было наполнено 

противоречивыми отзывами: критика и упреки чередовались с 

похвалами и признательностями за добросовестную службу. Од-

нако больше было критики. Лишними директор-распорядитель 

агентства О. И. Ламкерт считал, например, телеграммы с мнени-

ем германских газет об австро-сербских экономических отноше-

ниях и о смерти супруги канцлера Т. Бетмана-Гольвега30. Нередко 

нарекания вызывали трактовки и комментарии Маркова к высы-

лаемым темам. Так, его телеграмма о назначении гр. С. Окумы 

главной японского правительства была основана на сообщении 

агентства Вольфа, которое представило новый кабинет как попу-

лярный и устойчивый. Между тем токийские телеграммы кор-

респондента СПА, свободно владевшего японским и вниматель-

но следившего за местной прессой, говорили как раз об обрат-

ном: кабинет недолговечен и в нем «преобладает бюрократиче-

ский элемент»31. Из Берлина в Петербург часто приходили 

новости из далеких и экзотических стран, которые к тому же не-

редко повторяли сообщения местных корреспондентов агентст-

ва. В апреле 1914 г. Ламкерт настоятельно просил Маркова не пе-

ресылать из Парижа слухи о положении в Албании, тем более что 

в Цетинье у СПА был представитель32. Алексей Ильич по обык-

новению не смутился и ответил, что передал телеграмму «на вся-

кий случай»33. В мае Ламкерт раскритиковал его за «третьесте-

пенное» сообщение о «предполагаемом отъезде королевы элли-

нов на морские купанья»34. Именно эти многочисленные «всякие 

случаи» больше всего раздражали правление агентства. Сообще-
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ния из Берлина стоили больших денег, притом что Марков выде-

лялся среди европейских коллег активностью. С 1 по 10 марта 

1914 г. он отправил 41 телеграмму, в то время как венский корре-

спондент – 26, лондонский – 22, парижский – 1335.

Сам Алексей Ильич связывал критику своей работы с тем, что 

начальство не знает, насколько сложно работать в Германии. Ха-

рактерным эпизодом была разгоревшаяся в начале 1914 г. острая 

полемика между русской и германской печатью. Поводом послу-

жила статья в «Кёльнише цайтунг» (Kölnische Zeitung) от 3 марта36, 

автор которой обвинил Россию в подготовке к войне с Германией 

(Кострикова, 2011: 46). Ламкерт раскритиковал Маркова за под-

робный пересказ «враждебной России» статьи в «Берлинер Локал 

анцигер» (Berliner Lokal-Anzeiger). Так как перепалка в прессе не-

сколько утихла, было бы «чрезвычайно некстати подливать печа-

танием в русских газетах берлинских выпадов новое масло в почти 

затухший огонь»37. Ламкерт считал, что Алексей Ильич позволил 

немецкой печати увлечь себя в «ею же искусственно вызванный 

водоворот» и израсходовал больше ста рублей на посылку «абсо-

лютно ненужных извлечений»38. В ответном письме корреспон-

дент признался, что ему было «очень больно» из-за нареканий на-

чальства, так как скандал разгорелся не на пустом месте и в 

Петербурге недооценивают изменения в настроениях германской 

печати и общества. Он отмечал, что «здешнее общественное мне-

ние сильно возбуждено против России, и того дружелюбного от-

ношения, которое всегда русские встречали, особенно в консерва-

тивных сферах, теперь не встречаешь»39. 

Начало мировой войны и переезд в Стокгольм

В июне 1914 г., когда в общественной жизни наступило зати-

шье, Марков решил взять отпуск до конца августа и провести его 

на юге Франции40. Однако отпуск пришлось прервать в конце 

июля, когда уже были сильные задержки в отправке телеграмм41. 

За три дня до начала европейской войны Гельфер просил Маркова 

«быть наготове с наступлением решительного момента отправить-

ся из Берлина в Копенгаген и там организовать центр службы 

агентства»42. Корреспондент волен был сам выбирать пути и сред-

ства выезда, «лишь бы агентство было обеспечено своевременно 

доставляемыми ему сведениями о событиях»43. В новых условиях 

Копенгаген должен был стать «таким же центром заграничной 
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службы агентства, каким теперь является Берлин»44. Инструкции 

были получены вовремя: Алексей Ильич сумел выехать из Герма-

нии и не разделил участь тысяч русских подданных, задержанных 

немецкими властями. В спешке он оставил в Берлине большую 

часть личных вещей, местная полиция обыскала его квартиру45. 

В Германии осталась и его жена, от которой он получил письмо 

только в сентябре 1914 г. через испанское посольство46. Тем не ме-

нее связь с Петербургом удалось установить быстро. Уже 2 августа 

Марков телеграфировал о прибытии в Копенгаген и успел сооб-

щить местному телеграфному агентству «Ритцау» (Ritzau) о себе 

как о представителе СПА47. 

Агентство стремилось по возможности облегчить работу и жизнь 

корреспондента на новом месте. Ему было назначено дополни-

тельное ежемесячное содержание в 1 тыс. руб.48, СПА (с сентября 

1914 г. – Петроградское телеграфное агентство, ПТА) также брало 

на себя оплату всех телеграмм Маркова из Дании49. В сентябре ему в 

подчинение перешел местный корреспондент агентства П. Н. Остро-

умов50. Алексей Ильич быстро оценил значение нейтральной дат-

ской столицы во время европейской войны. Ламкерту он писал, 

что Копенгаген, «благодаря своему благоприятному положению, 

стал политическим центром Европы» и «все, что здесь печатает-

ся, так или иначе становится достоянием Англии, Франции и 

России»51. Неслучайно немцы старались, чтобы их новости ста-

бильно появлялись в датской печати и рассылались «Ритцау». 

Марков призывал руководство не отставать и отправлять в Ко-

пенгаген военные сводки, фотографии и «вообще все, что каса-

ется России и русских»52. Своим успехом он считал согласие 

местной газеты «Политикен» (Politiken) печатать официальные 

сообщения ПТА «на видном месте, крупным шрифтом и нередко 

перед австрийскими сообщениями»53. Однако агентство далеко 

не всегда шло навстречу Маркову в вопросах финансирования. 

Так, на свидание шведского, норвежского и датского монархов в 

Мальмё в декабре 1914 г. корреспондент должен был ехать за 

свой счет54. Кроме того, Петроград отказал ему в расчетах дат-

ской кроной55. 

В январе 1915 г. корреспондент переехал в Стокгольм. В доку-

ментах не найдено каких-либо объяснений причин этого шага. 

Возможно, Алексею Ильичу было «тесно» в Копенгагене с Остро-

умовым, он стремился к большей свободе. Так или иначе, руко-

водство ПТА не стало возражать против переезда, но очень быстро 
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пожалело об этом. Уже в феврале Ламкерт указывал Маркову, что 

центром связи с Лондоном остается Копенгаген, а его переезд 

в Стокгольм «пока даже неизвестен Рейтеру». В результате из Да-

нии и Швеции в Петроград часто приходили одни и те же теле-

граммы56. Чтобы избежать этого, ему предписывалось предвари-

тельно связываться по телефону с Остроумовым и решать, кто 

отправляет ту или иную новость57. В марте Алексей Ильич отвечал, 

что постоянные звонки в другую страну – дорогое удовольствие и 

что через Копенгаген телеграммы поступали в Стокгольм быстрее, 

чем напрямую из Англии в Швецию58. 

Весной 1915 г. Ламкерт неоднократно писал Маркову, что пере-

езд был ошибкой. По его мнению, Стокгольм имел «выдающееся 

значение лишь в политическом отношении, в смысле же более 

удобного центра получения и передачи заграничных известий те-

перь на первом месте стоит Копенгаген»59. У этого была и вполне 

объективная причина: немецкие газеты раньше доходили до более 

близкой Дании. Но были и качественные отличия. Корреспонден-

ты русских газет, по признанию Ламкерта, «часто опережают нас» 

и «снабжают свои редакции большим количеством материала 

(и именно большим количеством фактов, не слов)»60. Последняя 

фраза была явным намеком на методы работы Маркова. В феврале 

Ламкерт раскритиковал его за передачу по телеграфу больших вы-

держек из речи немецкого профессора Т. Шимана. Это была пу-

стая трата денег, так как речь не содержала никаких интересных 

сведений и к тому же не могла быть пропущена военной цензу-

рой61. Тогда же корреспондент отправил недостоверные сведения о 

поддержке папой римским выступления США в пользу мира. 

Ламкерт отмечал, что весь разговор был «инспирирован, если не 

вымышлен» агентством Вольфа, а Марков исказил сообщение и 

придал ему «несвойственный вес»62. Примером качественной ра-

боты Ламкерт считал сведения «Русского слова» о Германии, отме-

тив, что они «в высшей степени знаменательны, и можно только 

пожалеть, что агентство принуждено было ознакомиться с ними 

из газетных телеграмм»63.

У претензий ПТА к Маркову изначально была и политическая 

подоплека. 1 апреля 1915 г. Ламкерт сообщил посланнику в Сток-

гольме А. В. Неклюдову, что директор шведского телеграфного 

агентства Г. Эклунд обратился к нему с просьбой отозвать Маркова 

из Швеции. Ламкерт отметил, что высоко ценил его как журнали-

ста, однако допускал, что «благодаря свойственной ему впечатли-
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тельности и импульсивности» он мог упустить из виду, насколько 

разнятся условия его деятельности в Стокгольме и в Берлине. 

Его «настойчивое проведение определенных взглядов – может быть 

и ошибочных – в круги шведских журналистов, действительно, 

могло возбудить против него некоторых влиятельных в Швеции 

лиц и сделать его дальнейшее пребывание в Стокгольме нежела-

тельным»64. Эклунд еще в январе высказывался против назначения 

Маркова, так как его приезд «возбуждает в некоторых миссиях ка-

кие-то подозрения»65. Ламкерт считал Маркова временным лицом в 

Стокгольме, но неясно было, куда его отправить, так как в Копен-

гагене ставка была сделана на Остроумова66. В ответном письме Не-

клюдов встал на защиту Маркова, назвав его «весьма способным и 

полезным телеграфным агентом»67. Натянутое отношение к нему 

дипломат объяснял откровенным «германофильством» шведской 

прессы. Ранее рассылка новостей ПТА в шведской печати была ор-

ганизована плохо: на одну русскую телеграмму в местных газетах 

приходилось десять немецких. Алексей Ильич значительно улуч-

шил осведомленность за счет активного взаимодействия со швед-

ским телеграфным агентством. Посланник заявил, что Эклунд 

работает «на пользу германского здесь представительства» и стре-

мится избавиться от опасного конкурента68. 

Письмо Неклюдова заставило Ламкерта отложить решение во-

проса с Марковым на неопределенный срок. Он хотел, чтобы от-

зыв Маркова не был связан с письмом Эклунда, однако каким-то 

образом Алексею Ильичу стало известно о жалобах на него швед-

ских журналистов. Корреспондент также утверждал, что немцы 

вели большую работу, чтобы убрать его из Стокгольма69. Критика 

начальства заставила его «задуматься о переезде в Копенгаген», но 

Неклюдов убедил его остаться в Швеции70. Ламкерт постарался 

успокоить своего подчиненного, уверяя, что не хотел его обидеть и 

желал лишь «дальнейшего улучшения дела»71.

Попытки улучшения стокгольмской службы ПТА

В 1915–1916 гг. Ламкерт и Марков неоднократно спорили о 

роли Стокгольма как информационного центра. Корреспондент 

настаивал, что значение шведской столицы растет, здесь больше 

интересуются Германией и Австро-Венгрией, сюда больше прихо-

дит немецкой литературы и новостей72. По мнению Маркова, если 

кто и виноват в перебоях доставки телеграмм, то он сам, а не 
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город73. Он просил разрешить ему лично получать газеты, прихо-

дящие из Германии паромом в Треллеборг и Мальме ежедневно 

в 10 часов вечера. Кроме того, стокгольмский телеграф позволял 

передавать депеши по-немецки, что экономило время на их со-

ставлении (телеграф в Копенгагене принимал только датский и 

шведский языки)74. Ламкерт парировал, что никакие промахи и 

недосмотры не объясняют разрывов в 7–8 часов между телеграм-

мами из Швеции и Дании. От идеи получения прессы в Трелле-

борге он тоже отказался: корреспондент в Стокгольме и без того 

«сильно утомлен непрерывной напряженной работой»75. Более 

важным для него был вопрос эффективности работы Маркова. 

В сентябре 1915 г. из 62 его телеграмм ПТА не опубликовало 26, 

которые в большинстве случаев были «бесполезной затратой и ва-

шего труда, и агентских средств»76. 

Особое внимание Ламкерт обращал на освещение внутреннего 

положения центральных держав. В первый год войны в русском 

обществе и печати была популярна мысль, что окруженные со всех 

сторон Германия и Австро-Венгрия в ближайшее время капитули-

руют под угрозой голода77. Летом 1915 г., во время «великого от-

ступления» русской армии, эта позиция подвергалась в печати 

острой критике78. Однако Марков продолжал присылать многочи-

сленные новости о якобы безнадежном положении Германии. 

Корреспондент считал, что «чем более мы говорим об ухудшении 

положения дел в Германии, тем сильнее становится дух русский»78. 

Ламкерт сетовал, что такие известия уже не вызывают доверия у 

читателей. Сообщения о росте цен в Берлине были окрашены «из-

лишним пессимизмом» уже лишь потому, что в Петрограде доро-

говизна «перещеголяла берлинскую»80. На донесение Маркова о 

том, как, судя по опубликованным портретам, постарел кайзер, 

Ламкерт ответил: «Это такая мелочь и так старо, что тратить день-

ги на телеграмму для передачи подобного известия представляется 

совершенно бесполезным»81. 

Ошибки и недочеты в работе стокгольмского корреспонден-

та ухудшали репутацию ПТА, которое и без того было под  

постоянным огнем критики. В первый год войны пресса предъяв-

ляла претензии к оперативности и содержанию сообще-

ний агентства с фронта82. С усилением политической борьбы в 

1915 г. критика ПТА нарастала соответственно критике правитель-

ства. Оппозиционная печать была особенно недовольна сокраще-

нием и искажением думских речей. Газета «День» в сентябре 
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прямо обвинила агентство в фальсификациях и обмане общест-

венности, назвала корреспондентов цензорами николаевской 

эпохи, а директора-распорядителя заподозрила в симпатиях 

черносотенцам83. 

На этом фоне Ламкерт вновь вернулся к вопросу о Маркове. 

В октябре 1915 г. он назначил корреспондентом в Копенгагене 

С. А. Лабенского, до того работавшего в Львовском отделении 

агентства. Он должен был сообщать в Петроград главные новости, 

приходящие в Данию из остальной Европы. Маркову оставалось 

только освещение дел в Швеции и Норвегии, при этом жалованье 

его сохранялось на прежнем уровне84. Алексей Ильич отнесся к 

этому как к выдавливанию успешного русского агента из Шве-

ции – важнейшей страны в русско-германском противостоянии. 

Он писал: «Не телеграммами о мелочах, не отдельными фактами 

характеризовалась моя здешняя работа, а всем ее направлением, 

всей ее политической тенденцией – и если я подавал иногда и 

лишние депеши, то я руководствовался лишь одними и теми же 

политическими соображениями <…> Я чувствую себя физически 

усталым и нравственно разбитым. Германцы опять одержали побе-

ду. Им нужно было устранить меня от обрабатывания германо-ав-

стрийских сообщений и это им удалось»85. Ламкерт в ответе еще 

раз подчеркнул, что зарубежные корреспонденты – не секретные 

агенты, их задача состоит в своевременной посылке актуальных 

новостей. Особенно чувствительными для него были намеки на 

немецкое влияние: «О какой победе немцев здесь можно гово-

рить? Вы знаете, как высоко ценю я вашу деятельность, но это все 

же не дает вам повода так переоценивать ее»86. 

Тем не менее и в этот раз решение вопроса о стокгольмском 

корреспонденте было отложено. Причина проскальзывала в пе-

реписке, но не озвучивалась напрямую: Марков работал в Шве-

ции не только на ПТА. Он регулярно отправлял в Петроград об-

зоры германской и шведской печати, сообщал о настроениях в 

правительственных «сферах»87. Адресатом этих сообщений в 

годы войны обычно был Отдел печати и осведомления МИД, ко-

торый нередко переправлял полученные материалы в другие ве-

домства, например в морской Генеральный штаб88. Учитывая этот 

фактор, Ламкерт был вынужден искать лучшее применение спо-

собностям Маркова. Сам Алексей Ильич в январе 1916 г. предло-

жил дать ему возможность более плотно работать с германской 

печатью и свои мысли пересылать почтой, а не телеграфом, что 
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было бы более интересно для него и для МИД89. В феврале Лам-

керт сообщил о создании специальной службы внутри ПТА, ко-

торая собирала бы все сведения, представлявшиеся «излишни-

ми» в бюллетенях90. Это был компромисс, закрепленный во 

время приезда Алексея Ильича в Петроград в феврале–марте 

1916 г. Хотя ранее Ламкерт грозил ему, что при встрече выскажет 

«все, что накопилось»91, разговор, вероятно, получился плодо-

творным. В конце марта он констатировал, что возвращение 

Маркова в Стокгольм резко изменило количество и качество 

поступающих оттуда телеграмм, сделав их «опять полными инте-

ресных сведений и разнообразными»92.

Вскоре, однако, вопрос о Маркове вновь обострился. В апреле 

1916 г. на пост директора-распорядителя ПТА был назначен И. Я. Гур-

лянд, который критиковал корреспондента за те же недостатки в ра-

боте93. В вину ему ставилось, что даже официозная пресса (прежде 

всего «Новое время») при перепечатке новостей из Швеции и Герма-

нии «почти ежедневно выискивает способы, чтобы нас укорить так 

или иначе»94. Особое недовольство Гурлянда вызывала пересылка 

слухов о скором мире. Русские газеты, по его мнению, «не любят па-

цифистского материала»95, а «шум и суетня германских агитаторов» 

не должны появляться в бюллетенях агентства96. Не представляли ин-

тереса и телеграммы о голоде в Германии, так как «в настоящее время 

нет страны в Европе, где не было бы дороговизны и затруднений с 

провизией»97. Крупных голодных бунтов в Германии не было, что «за-

ставляет сомневаться, да уж имеет ли какое-либо политическое зна-

чение недостаток продуктов?»98. В материалах газетных корреспон-

дентов «ярко и красочно представлялась нищета в Германии», в то 

время как в телеграммах из Стокгольма сообщалось о поездках кай-

зера и бюджетных показателях99. Жесткую критику вызвала посылка 

в Петроград комментариев немецкой прессы о перестановках в Сове-

те министров в июле 1916 г. «Просто не верится, чтобы вы, опытный 

корреспондент, могли так поступить, – писал Маркову Гурлянд. – 

Не телеграфирует ли временами кто другой вместо вас?»100.

При этом Гурлянд осознавал нужность Маркова как осведоми-

теля МИД в важнейшей нейтральной столице. Он понимал, что 

Алексей Ильич неслучайно большую часть своих известий поме-

чал как «специальные телеграммы»: так он мог выслать материал, 

который может заинтересовать МИД, но вряд ли привлечет вни-

мание читателя101. Для Гурлянда этот перекос в сторону осведомле-

ния ведомств был неприемлем, он делал ставку на улучшение 
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репутации агентства в печати и в российском обществе. Марков 

тоже понимал причины недовольства начальства и придумывал 

разные способы усовершенствования работы. Для улучшения опо-

вещения о жизни в центральных державах он предлагал перенести 

службу в Швейцарию, в Базель, куда быстро доходили баварские и 

вюртембергские газеты и где выходило много немецкоязычной 

прессы. По его мнению, это давало «большой выигрыш во време-

ни и агентство могло бы опередить всех частных корреспонден-

тов»102. Гурлянд с этим вариантом не согласился, так как на прак-

тике телеграммы из Швейцарии шли в Петроград значительно 

дольше103. С директором согласился и местный корреспондент 

агентства В. П. Сватковский104.

Постоянно критикуя Маркова, Гурлянд, однако, не ставил от-

крыто вопрос о его переводе или увольнении. Напротив, реаль-

ное положение корреспондента даже укрепилось: едва придя на 

пост директора-распорядителя, Гурлянд уволил со службы пред-

ставителя в Копенгагене Лабенского и поручил Маркову контро-

лировать передачу телеграмм из датской столицы105. К тому же на 

должность представителя в Стокгольме нужна была кандидатура, 

устраивающая не только агентство, но и посланника в Швеции и 

МИД. Неклюдов постоянно защищал корреспондента от крити-

ки и противился его переезду. В мае 1916 г. он обратился к на-

чальнику канцелярии МИД барону М. Ф. Шиллингу с просьбой 

причислить Маркова к русской миссии в Стокгольме, чтобы 

обезопасить его от «внезапной» высылки под влиянием местных 

«германофильских кругов»106. Просьба, однако, не была удовле-

творена107. В октябре Алексей Ильич сам попросил об освобо-

ждении от должности по состоянию здоровья, и товарищ мини-

стра иностранных дел А. А. Нератов в письме Неклюдову спро-

сил, только ли в здоровье было дело108. Посланник ответил, что 

ходатайство вызвано «участившимися за последнее время и не-

основательными упреками ПТА, выражаемыми в резкой и обид-

ной… форме». Он вновь повторил, что работа Маркова весьма 

полезна для русской миссии и его необходимо уговорить остать-

ся в Швеции, «указав ПТА на желательность более справедливо-

го и корректного к нему отношения»109. Через несколько дней 

Нератов ответил, что корреспондент «может рассчитывать на бо-

лее внимательное и бережное к себе отношение», и просил убе-

дить его не увольняться110. 
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В итоге Марков вновь сохранил пост корреспондента. Более 

того, Гурлянд в декабре 1916 г. расширил его полномочия, пред-

писав ежедневно передавать «все интересное» из телеграмм 

Стокгольмского бюро – нового конкурента Шведского агент-

ства. Особо подчеркивалось, что для таких сообщений важны 

подробности и авторский анализ сюжетов. Марков не должен 

был «стесняться» ни роста затрат на передачу таких длинных со-

общений, ни возможного дублирования новости им и Остроумо-

вым: «каждый даст или иное освещение тому же факту, или иные 

детали его»111. По сути, это было воплощением идеи самого 

Алексея Ильича о его сосредоточении на пространных обзорах 

германской печати, которые он отправлял бы почтой, а не теле-

графом. Однако долго этими уступками начальства ему пользо-

ваться не пришлось. 

После революции

В марте–апреле 1917 г. новая власть начала масштабное изме-

нение всех правительственных учреждений по делам печати и ин-

формирования. Реформы затронули и ПТА. В пояснительной за-

писке к проекту его реорганизации комиссар Временного 

правительства гр. Д. П. Капнист отмечал, что «серьезное обновле-

ние» было необходимо и в составе иностранных представителей 

ПТА, которые «в общем весьма мало отвечают своему назначе-

нию»112. Для многих европейских сотрудников это означало неми-

нуемое увольнение, и Марков не был исключением. Первым 

«звонком» для него стал отказ Петрограда в марте 1917 г. выслать 

наградные деньги113. В апреле новый директор-распорядитель 

А. М. Ловягин сообщил ему о решении отправить в Стокгольм 

другого корреспондента, который должен был прибыть туда к на-

чалу мая114. Марков ответил, что «глубоко возмущен» своим уволь-

нением, «понадобившимся, по-видимому, чтобы дать место со-

труднику “Речи”»115. Действительно на его место был назначен 

представитель кадетской газеты в Копенгагене П. О. Шутяков. 

Ловягин объяснил, что реформа агентства предполагала замену 

корреспондентов в ключевых центрах Европы, и «прежде всего – 

в Стокгольме»116. Алексей Ильич на сей раз не стал бороться за эту 

«нервную и тяжелую службу», попросив лишь оставить его осведо-

мителем МИД117. Учитывая изменившиеся обстоятельства, Не-

клюдов также не стал заступаться за корреспондента. Напротив, 
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в телеграмме Нератову он «вспомнил» доходившие до него слухи о 

работе Маркова осведомителем русской полиции в Берлине118. 

Вплоть до июня 1917 г. Марков оставался в Стокгольме как 

представитель МИД, его задачей было рецензирование и пере-

правка в Россию немецкой и шведской литературы на экономиче-

ские, внешнеполитические и финансовые темы119. К августу он 

числился чиновником особых поручений при министерстве фи-

нансов120. В 1918 г. Алексей Ильич участвовал в совещаниях при 

«Особом отделе по финансовым вопросам, стоящим в связи с осу-

ществлением Брестского договора» Наркомата финансов РСФСР121. 

В сентябре Марков должен был отправиться в Данию в качестве 

уполномоченного Центральной коллегии о пленных и беженцах 

(Центропленбеж). По его признанию, он «был бы счастлив, что 

мог работать в такой области, в которой советская власть первая 

со времени войны оказалась на необыкновенной высоте»122. Одна-

ко незадолго до отъезда, 25 сентября, он был арестован по подо-

зрению в контрреволюционной деятельности123. Сам Алексей 

Ильич связывал свой арест с появившейся накануне в «Известиях» 

статьей «Пропаганда царского правительства за границей», где 

среди прочего рассказывалось о попытках МИДа вести в Швеции 

пропаганду нейтралитета124. В письме в Центропленбеж он уверял, 

что «всегда восставал против подкупа печати и сам никогда ни од-

ной копейки газетам не давал», лоялен советской власти и в целом 

разделяет программу большевиков125. В итоге в декабре 1918 г. дело 

было прекращено126. В 1920-е гг. Марков постоянно жил в Кенигс-

берге, с 1922 г. возглавляя Экономический институт для сношений 

с Россией и восточноевропейскими государствами (Костяшов, 

2011: 56). В 1929 г. он посетил СССР в составе делегации Восточ-

ной Пруссии (Там же: 57). Дата смерти и место захоронения Алек-

сея Ильича на данный момент неизвестны.

Заключение

Деятельность корреспондента ПТА в Берлине и Стокгольме 

А. И. Маркова во многом отражала проблемы агентства с органи-

зацией получения новостей из-за рубежа. В данном случае со-

шлись как объективные, так и субъективные обстоятельства. С од-

ной стороны, проблемой был сам Алексей Ильич, склонный к 

многословию, задержкам и отправке малозначительных сведений. 

С другой стороны, назначение Маркова – в прошлом секретаря 
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Либавского биржевого комитета – показывало, что подбор кадров 

в агентстве не всегда учитывал наличие у кандидата журналист-

ского таланта. Нельзя сказать, что у Алексея Ильича этот талант 

отсутствовал. Напротив, работая в Германии и Швеции, он предо-

ставлял глубокий и качественный анализ местных политических 

процессов, экономического развития, общественных настроений. 

Но если МИД вполне устраивали его аналитические обзоры, 

то для ПТА этого было недостаточно, оно требовало от корреспон-

дента мобильности, кратких и емких сообщений, способных заин-

тересовать читателя. Иными словами, требовалось то, чего Мар-

ков не мог дать в достаточной мере, хотя и старался. Характерно, 

что регулярно критикуемый начальством Алексей Ильич прорабо-

тал корреспондентом больше десяти лет. Все директора агентства, 

видя ценность Маркова для МИДа, были вынуждены оставлять 

его на ответственном посту. Примечательно и то, что революция 

1917 г. и смена руководства агентства практически сразу привели к 

его увольнению. 
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Приложение 

А. И. Марков, ок. 1898 г.

Источник: Rahvusarhiiv (Национальный архив Эстонии). Ф. EAA.384. Оп. 1. Д. 4726. 

Л. 1.



156

Примечания

1 Rahvusarhiiv (Национальный архив Эстонии). Ф. EAA.384. Оп. 1. Д. 4726. Л. 7.
2 Там же. Л. 27.
3 Там же.
4 Там же. Л. 4.
5 Там же. Л. 7.
6 Markow A. (1887) Der perfekte Russe: Eine Anleitung ohne Lehrer Russisch richtig le-

sen, schreiben und sprechen zu lernen. Mit vollständig beigefügter Aussprache. Berlin. 
7 Turgenjew I. S. (1889) Federzeichnungen eines Jägers. Halle a.d.S.: Hendel; Tolstoj L. N. 

(1890) Meine Beichte. Berlin: Cassirer & Danziger; Ostrovskij A. N. (1893) Gewitter: Drama in 
fünf Aufzügen. Berlin: Malcomes; Korolenko V. G. (1892) Der blinde Musiker: Studie. Halle: 

Hendel; Dostojewski F. (1905) Aus dem dunkelsten Winkel der Großstadt. Berlin: H. Steinitz. 
8 Markow A. (2018) Das Wachstum der Bevölkerung und die Entwicklung der Aus-und 

Einwanderungen, Ab-und Zuzüge in Preussen und Preussens Einzelnen Provinzen, Bezirken 
und Kreisgruppen Von 1824 Bis 1885. Melbourne: Leopold Publ.

9 Российский государственный исторический архив (РГИА). Ф. 23. Оп. 24. 

Д. 1093. Л. 444.
10 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 943. Л. 22.
11 Там же.
12 РГИА. Ф. 564. Оп. 2. Д. 1383. Л. 20. 
13 Там же. Л. 30.
14 РГИА. Ф. 564. Оп. 2. Д. 1383. Л. 3 об.
15 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 935. Л. 272.
16 Там же. Л. 165.
17 Там же. Л. 161.
18 Там же. Л. 299. 
19 Там же. Л. 244. 
20 РГИА. Ф. 564. Оп. 2. Д. 1382. Л. 228.
21 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 943. Л. 70.
22 РГИА. Ф. 564. Оп. 2. Д. 1382. Л. 286. До 1909 г. СПА находилось в ведении 

министерства финансов.
23 Там же. 
24 Там же. Л. 275. 
25 Там же. Л. 290. 
26 Там же. Л. 275, 275 об.
27 Там же. Л. 282–283.
28 Там же. Л. 292. 
29 Там же. Л. 292 об.
30 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 943. Л 86.
31 Там же. Л. 70.
32 Там же. Л. 73.
33 Там же. Л. 77.
34 Там же. Л. 100.
35 Там же. Л. 55.
36 Здесь и далее даты приведены по Григорианскому календарю.
37 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 943. Л. 48.
38 Там же.
39 Там же. Л. 53. 
40 Там же. Л. 105.
41 Там же. Л. 125, 127, 128.
42 Там же. Л. 130.



157

43 Там же.  
44 Там же.
45 Там же. Л. 172.
46 Там же.
47 Там же. Л. 133.
48 Там же. Л. 142. 
49 Там же. Л. 145.
50 Там же. Л. 169.
51 Там же. Л. 173.
52 Там же. 
53 Там же.
54 Там же. Л. 185.
55 Там же. Л. 181.
56 Там же. Л. 214.
57 Там же. Л. 212.
58 Там же. Л. 236.
59 Там же. Л. 230.
60 Там же. Л. 231 об.
61 Там же. Л. 212.
62 Там же. Л. 230
63 Там же. Л. 231 об.
64 Там же. Л. 224. 
65 Там же. Л. 225.
66 Там же. Л. 224.
67 Там же. Л. 243.
68 Там же. 
69 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 105.
70 Там же. Л. 2.
71 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 943. Л. 260.
72 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 2.
73 Там же. Л. 10-12.
74 Там же. Л. 2.
75 Там же. Л. 14 об.
76 Там же. Л. 117.
77 Настроение в Германии // Новое время. 1914. Сент., 26; В Германии // Русское 

слово. 1914. Окт., 17.
78 Среди газет и журналов // Новое время. 1915. Июнь, 11; Германия сейчас // 

Русское слово. 1915. Июль, 4.
79 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 176 об.
80 Там же. Л. 119 об.
81 Там же. Л. 240. 
82 Русские ведомости. 1914. Авг., 14; РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 2091. Л. 6, 18. 
83 Там же. Л. 111.
84 Там же. Л. 144.
85 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 187.
86 Там же. Л. 184.
87 См., напр.: Архив внешней политики Российской империи (АВПРИ). Ф. 140. 

Оп. 477. Д. 830. Л. 36, 105; Там же. Д. 649. Л. 268.
88 Российский государственный архив Военно-морского флота (РГА ВМФ). 

Ф. 418. Оп. 1. Д. 4028. Л. 26, 26 об.
89 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 210. 
90 Там же. Л. 231–232.



158

91 Там же. Л. 182 об.
92 Там же. Л. 243.
93 Там же. Л. 255, 271, 280 об.
94 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 945. Л. 2.
95 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 248.
96 Там же. Л. 266 об.
97 Там же. Л. 289.
98 Там же. Л. 289 об.
99 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 945. Л. 11–13.
100 Там же. Л. 14.
101 Там же. Л. 12.
102 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 944. Л. 260.
103 Там же. Л. 261.
104 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 945. Л. 7. 
105 АВПРИ. Ф. 140. Оп. 477. Д. 867. Л. 1.
106 Там же. Л. 8.
107 Там же. Л. 9. 
108 Там же. Л. 19.
109 Там же. Л. 20. 
110 Там же. Л. 21.
111 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 945. Л. 120.
112 Там же. Л. 32 об.
113 РГИА. Ф. 1358. Оп. 1. Д. 945. Л. 177.
114 Там же. Л. 191.
115 Там же. Л. 194.
116 Там же. Л. 199.
117 АВПРИ. Ф. 140. Оп. 477. Д. 867. Л. 24.
118 Там же. Л. 23.
119 ГАРФ. Ф. Р3333. Оп. 2. Д. 24. Л. 76 об.
120 ГАРФ. Ф. 6996. Оп. 1. Д. 443. 
121 ГАРФ. Ф. Р546. Оп. 1. Д. 14, 22.
122 ГАРФ. Ф. Р3333. Оп. 2. Д. 24. Л. 76 об.
123 Марков Алексей Ильич. Режим доступа: https://base.memo.ru/person/show/

2682825 (дата обращения: 30.04.2021).
124 Известия. 1918. Сент., 26.
125 ГАРФ. Ф. Р3333. Оп. 2. Д. 24. Л. 76, 76 об, 77.
126 Марков Алексей Ильич. Режим доступа: https://base.memo.ru/person/show/

2682825 (дата обращения: 30.04.2021).

Библиография

Кострикова Е. Г. Русско-германская «газетная война» начала 1914 года // 

Вестн. Новгородск. гос. ун-та. 2011. № 63. С. 45–48.

Костяшов Ю. В. Еще раз о визите делегации из Восточной Пруссии в 

СССР в 1929 г. // Калининградские архивы. Сб. науч. ст. Вып. 9. Кали-

нинград: Изд-во БФУ им. Канта, 2011. С. 48–60.

Михайлова Ю. Санкт-Петербургское телеграфное агентство и его 

корреспонденты в Японии (1907–1917 гг.) // Japanese Slavic and East Euro-

pean Studies. 2017. T. 38. C. 77–92. DOI: https://doi.org/10.5823/jsees.38.0_77



159

Объедков И. В. Пропагандисты русского военного ведомства в США 

(1915–1917) // Известия Уральск. фед. ун-та. Сер. 2: Гуманитарные науки. 

2014. № 3. С. 34–41.

Объедков И. В. Журналист И. С. Наимский и русская военная пропа-

ганда в заграничной печати: 1915–1917 гг. // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 10: 

Журналистика. 2015. № 3. С. 116–131.

Объедков И. В. Пресс-конференции в русском Генеральном штабе о 

вступлении Румынии в Первую мировую войну // Вестн. Моск. ун-та. 

Сер. 10: Журналистика. 2017. № 1. С. 40–63.

Павлова Т. А. Историческая биографистика в СССР// Новая и новей-

шая история. 1990. № 2. 

Петрова А. А. Посредническая и гуманитарная деятельность Испании 

в годы Первой мировой войны в восприятии российской общественно-

сти (по материалам газеты «Новое Время» за 1914–1917 гг.) // Общество. 

Среда. Развитие. 2015. № 3. С. 68–73.

Notes

Germania seychas [Germany Now] (1915) Russkoe Slovo. 4 July. 

Arkhiv vneshney politiki Rossiyskoy imperii (AVPRI) [Archive of the Foreign 

Policy of the Russian Empire]. Fund 140. Inv. 477. Files 649, 830, 867. 

Gosudarstvennyy arkhiv Rossiyskoy Federatsii (GARF) [State Archive of the 

Russian Federation]. Fund 546. Inv. 1. Files 14, 22. 

Gosudarstvennyy arkhiv Rossiyskoy Federatsii (GARF) [State Archive of the 

Russian Federation]. Fund 1787. Inv. 1. File 27. 

Gosudarstvennyy arkhiv Rossiyskoy Federatsii (GARF) [State Archive of the 

Russian Federation]. Fund 6996. Inv. 1. File 443. 

Gosudarstvennyy arkhiv Rossiyskoy federatsii (GARF) [State Archive of the 

Russian Federation]. Fund R3333. Inv. 2. File 24. (In Russian)

Dostojewski F. (1905) Aus dem dunkelsten Winkel der Großstadt [From the 

Darkest Corner of a Big City]. Berlin: H. Steinitz. 

Izvestiya. 1918. 26 Sept. 

Korolenko V. G. (1892) Der blinde Musiker: Studie [The Blind Musician: 

Study]. Halle: Hendel. 

Markow A. (1887) Der perfekte Russe: Eine Anleitung ohne Lehrer Russisch 
richtig lesen, schreiben und sprechen zu lernen. Mit vollständig beigefügter Aus-
sprache [The Ideal Russian: Instructions on How to Read, Write and Speak 

Russian Without a Teacher. Attached Is a Full Discussion]. Berlin. 

Markow A. (2018) Das Wachstum der Bevölkerung und die Entwicklung der 
Aus-und Einwanderungen, Ab-und Zuzüge in Preussen und Preussens Einzelnen 
Provinzen, Bezirken und Kreisgruppen Von 1824 Bis 1885 [Population Growth 

and the Development of Emigration and Immigration in Prussia and Individual 

Prussian Provinces, Districts and Regions from 1824 to 1885]. Melbourne: Leo-

pold Publ. 

Nastroenie v Germanii [Mood in Germany] (1914) Novoe Vremya. 26 Sept. 



160

Ostrovskij A. N. (1893) Gewitter: Drama in fünf Aufzügen [The Thunder-

storm: a drama in 5 acts]. Berlin: Malcomes. 

Rahvusarhiiv. Fund EAA.384. Inv. 1. File 4726. 

Rossiyskiy gosudarstvennyy arkhiv Voyenno-Morskogo Flota (RGA VMF) 

[Russian State Naval Archive]. Fund 418. Inv. 1. File 4028. 

Rossiyskiy gosudarstvennyy istoricheskiy arkhiv (RGIA) [Russian State Histor-

ical Archive]. Fund 23. Inv. 24. File 1093. 

Rossiyskiy gosudarstvennyy istoricheskiy arkhiv (RGIA) [Russian State Histor-

ical Archive]. Fund 564. Inv. 2. Files 1382, 1383. 

Rossiyskiy gosudarstvennyy istoricheskiy arkhiv (RGIA) [Russian State Histor-

ical Archive]. Fund 1358. Inv. 1. Files 935, 943, 944, 945, 2091. 

Russkie Vedomosti. 1914. 14 August. 

Sredi gazet i zhurnalov [Among Newspapers and Magazines] (1915) Novoe 
Vremya. 11 June. 

Tolstoj L. N. (1890) Meine Beichte [My Religion]. Berlin: Cassirer & Danziger. 

Turgenjew I. S. (1889) Federzeichnungen eines Jägers [A Hunter’s Drawings 

Done with a Quill]. Halle a.d.S.: Hendel. 

V Germanii [In Germany] (1914) Russkoe Slovo. 17 Oct. 

References

Kostyashov Yu. V. (2011) Eshche raz o vizite delegatsii iz Vostochnoy Prussii 

v SSSR v 1929 g. [Once Again on the Visit of the Delegation from East Prussia 

to the USSR in 1929]. In Kaliningradskie Arkhivy. Sb. nauch. st. Vyp. 9 [Kalinin-

grad Archives. A collection of scientific articles. Issue 9]. Kaliningrad: Kant Bal-

tic Federal University Publ. Pp. 48–60. (In Russian)

Kostrikova E. G. (2011) Russko-germanskaya «gazetnaya voyna» nachala 

1914 goda [Russian-German “Newspaper War” in the Early 1914]. Vestn. 
Novgorodsk. gos. un-ta 63: 45–48. (In Russian)

Mikhaylova Yu. (2017) Sankt-Peterburgskoe telegrafnoe agentstvo i ego 

korrespondenty v Japonii (1907–1917 gg.) [St. Petersburg Telegraph Agency 

and Its Correspondents in Japan (1907–1917)]. Japanese Slavic and East 
European Studies 38: 77–92. DOI: https://doi.org/10.5823/jsees.38.0_77 (In 

Russian)

Ob”edkov I. V. (2014) Propagandisty russkogo voyennogo vedomstva v 

SSHA (1915–1917) [Propagandists of the Russian Military Department in the 

USA (1915–1917)]. Izvestiya Ural’sk. fed. un-ta. Ser. 2: Gumanitarnyye nauki 3: 

34–41. (In Russian)

Ob”edkov I. V. (2015) Zhurnalist I.S. Naimskiy i russkaya voennaya 

propaganda v zagranichnoy pechati: 1915–1917 gg. [Journalist I. S. Naimsky 

and Russian Military Propaganda in the Foreign Press: 1915–1917]. Vestn. 
Mosk. un-ta. Ser. 10: Zhurnalistika 3: 116–131. (In Russian)



Ob”edkov I. V. (2017) Press-konferencii v russkom General’nom shtabe o 

vstuplenii Rumynii v Pervuyu mirovuyu voynu [Press Conferences at the 

Russian General Staff on Romania’s Entry into the First World War]. Vestn. 
Mosk. un-ta. Ser. 10: Zhurnalistika 1: 40–63. (In Russian)

Pavlova T. A. (1990) Istoricheskaya biografistika v SSSR [Historical 

Biographical Studies in the USSR]. Novaya i noveyshaya istoriya 2. (In Russian)

Petrova A. A. (2015) Posrednicheskaya i gumanitarnaya deyatel’nost’ Ispanii 

v gody Pervoy mirovoy voyny v vospriyatii rossiyskoy obshchestvennosti (po 

materialam gazety «Novoe Vremya» za 1914–1917 gg.) [Intermediary and 

Humanitarian Activities of Spain During the First World War in the Perception 

of the Russian Public (a case study of the Novoe Vremya newspaper for 1914–

1917)]. Obshhestvo. Sreda. Razvitie 3: 68–73. (In Russian)

Поступила в редакцию

04.05.2021



162

Кулько Ксения Андреевна, аспирант кафедры истории журналистики, Ин-

ститут «Высшая школа журналистики и массовых коммуникаций», Санкт-

Петербургский государственный университет, Cанкт-Петербург, Россия; e-mail: 

shapovalova1994@yandex.ru

ПУБЛИЦИСТИКА А. И. СОЛЖЕНИЦЫНА В ДИАЛОГЕ 
С ИДЕЯМИ Ф. М. ДОСТОЕВСКОГО О ПРАВОСЛАВИИ 

В статье рассмотрены взгляды А. И. Солженицына, находившегося в 
«диалоге» с предшественниками, среди которых значимое место занимал 
Ф. М. Достоевский. Анализ текстов «Дневника писателя» Достоевского, 
публицистических и художественно-публицистических работ Солженицына 
позволяет понять, что среди концептов русской консервативной мысли 
вопрос о вере был ключевым. Сквозь призму православия оба автора рас-
сматривают вопросы о власти, народе и национальной идее, ведут полемику 
с социализмом. Ранее созвучия во взглядах авторов рассматривались иссле-
дователями в рамках строго определенного тематического критерия без ак-
цента на связующей функции православия. Результаты сравнительного ана-
лиза показывают, что оба автора доказывают необходимость сильной 
государственной власти, опирающейся на религию. Рассматривая вопрос о 
народе и вере, Достоевский обосновывает необходимость возвращения ин-
теллигенции к сохранившему веру народу, Солженицын – делает акцент на 
страшных результатах атеизма. Достоевский осмысляет глобальную мис-
сию России – несение православия миру, Солженицын призывает к «сбереже-
нию народа» и решению внутренних проблем. Публицистика Достоевского 
«христоцентрична», для Солженицына вера становится центральной те-
мой, но религиозные вопросы рассматриваются более абстрактно. 

Ключевые слова: Ф. М. Достоевский, А. И. Солженицын, православие, 
христианство, публицистика, социализм, монархия, национальная идея.
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PUBLICISM OF A. I. SOLZHENITSYN IN THE DIALOGUE 
WITH IDEAS OF F. M. DOSTOEVSKY ABOUT ORTHODOXY

The aim of this article is to conduct a comparative analysis of the conservative 
ideas of A. I. Solzhenitsyn and F. M. Dostoevsky about the Orthodoxy. A detailed 
text analysis of Dostoevsky’s “The Diary of the Writer” and of Solzhenitsyn’s 
publicism allows to understand that the issue of the Orthodox faith was a key idea 
for the authors. Research results show that both authors consider the issues of 
monarchy, national idea, conduct polemics with socialism through the prism of 
Orthodoxy. However, different historical epochs explain the specificity of the theme 
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of Orthodoxy in the publicism of Dostoevsky and Solzhenitsyn and make it possible 
to see in their “dialogue” not only consonance, but also disagreement. Each of them 
connected the national idea with faith, but Dostoevsky proved Russia’s global 
mission of carrying Orthodoxy to the whole world. Solzhenitsyn urged to concentrate 
on internal problems. Dostoevsky’s journalism focuses on the ideas of Christ. For 
Solzhenitsyn, faith becomes the central theme but religious issues are considered in 
a more abstract way. 
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Введение

200-летие со дня рождения Ф. М. Достоевского актуализирова-

ло рассмотрение его художественного и публицистического твор-

чества в рамках многочисленных семинаров, конференций и вы-

ставок, освещающих творческий путь и биографию писателя. 

Однако представляется не до конца изученным взгляд на публи-

цистику Достоевского через восприятие других авторов, которые 

были его идейными последователями и находились с ним в твор-

ческом «диалоге». 

Между писателями и публицистами, отделенными друг от дру-

га значительным временным промежутком, могут возникать идей-

ные созвучия. Помимо современной ему действительности, автор 

имеет дело с предшествующими текстами и их творцами. Этот 

диалог не всегда заключается в полемике. Он может представлять 

собой преемственность ряда идей. Мысли писателей «могут всту-

пать в диалогические отношения, если содержат общность темы 

или точки зрения» (Крохин, Волкова, Ершова, 2019: 59). 

На созвучие идей в творчестве Ф. М. Достоевского и А. И. Сол-

женицына и на сходство их судеб обратили внимание многие ис-

следователи (Бушин, 2009; Захаров, 2005; Сараскина, 2006; Саши-

на, 2006). Оба автора вступили во второй брак, имели похожие 

творческие дебюты. И Достоевский, и Солженицын не избежали 

непростой участи писателя-христианина в России – «быть оклеве-

танным, оболганным, ненавидимым» (Сараскина, 2006: 587). Оба 

писателя прошли годы каторги. В молодости они были увлечены 

идеями социализма, а затем прошли путь отречения от них.

Как и предшественник, Солженицын получил сложный опыт стра-

дания и духовного перерождения и «научился видеть в Достоевском 
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единомышленника и соратника» (Сараскина, 2006: 580). Одним из 

самых серьезных и глубоких нравственных вопросов, которые 

приближают Солженицына к Достоевскому, является вопрос о 

вере. Достоевский «раскрывает Христа в глубине человека, через 

страдальческий путь человека, через свободу» (Бердяев, 1997: 226). 

В русской религиозной философии XIX–первой половины XX в. 

христоцентричность понималась как «постижение всего человече-

ского через Христа и в Христе» (Бузук, Семаева, 2016: 62). Христос 

есть центр всего, основание и идеал. Для Достоевского Христос 

превращается не в абстрактную теорию и Нагорную проповедь, 

которой много внимания уделил Л. Н. Толстой, видевший в уче-

нии Христа практический смысл – соблюдение нескольких про-

стых заповедей, очищенных от всякой мистики. Понимание До-

стоевского сложнее. Православная вера становится не набором 

обрядов, а основой жизни наций, нравственной силой, способной 

внести гармонию в душу человека и жизнь общества. Достоевско-

му близко такое понимание православия: «…это вовсе не одна 

только церковность и обрядность, это живое чувство, обратившее-

ся у народа нашего в одну из тех основных живых сил, без которых 

не живут нации»1.

Публицистика Достоевского и значительная часть публицисти-

ческих и художественно-публицистических работ Солженицына 

по своему содержанию тяготеют к осмыслению важных аспектов 

русской консервативной мысли: вера в Бога, государственная 

власть и судьба русского народа. Глубокое личное восприятие пра-

вославия находится в центре миропонимания авторов, находит от-

ражение в их публицистике. Целью данного исследования стало 

проведение сравнительного анализа идей о необходимости право-

славия в жизни русского народа в творчестве авторов двух веков. 

Нами сознательно выбран аспект, касающийся веры, так как он 

является одним из ключевых. Сквозь призму религиозной веры 

Достоевским и Солженицыным рассматриваются многие полити-

ческие, социальные и нравственные вопросы: о сильной государ-

ственной власти, о народе и национальной идее, о пагубности без-

религиозного сознания. 

Созвучия во взглядах Достоевского и Солженицына изучены 

достаточно глубоко, но рассматривались в рамках строго опреде-

ленного тематического критерия: народ, земля, власть и т. д. Вне 

фокуса внимания остается именно вопрос о вере, который был 

точкой отсчета для рассмотрения многих острых вопросов соци-
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ально-политической, экономической и духовной жизни. Эта тема 

ранее затрагивалась нами (Кругликова, Шаповалова, 2019). В на-

стоящей статье мы опираемся на более широкий эмпирический 

материал и рассматриваем вопрос о вере в контексте других тем 

консервативной публицистики авторов. В настоящий момент 

исследователи признают «христоцентричность» публицистики 

Достоевского (Сараскина, 2006: 6), однако остается не до конца 

изученным вопрос, в какой мере это можно отнести к работам 

Солженицына. 

Методология

Историко-сравнительный и биографический методы позволя-

ют проследить диалогические связи между судьбами и творческим 

наследием обоих авторов. Структурно-семантический анализ дает 

возможность осмыслить публицистические работы и оценить сте-

пень преемственности определенных идей. 

Эмпирическим материалом послужили публикации из «Днев-

ника писателя» Достоевского и цикла «Крохотки» Солженицына. 

«Дневник писателя» выбран в качестве материала исследования, 

так как годы его издания становятся наиболее творчески продук-

тивными для автора, который в конце жизни переосмыслил мно-

гие идеи и сделал попытку «говорить с аудиторией “поверх барье-

ров”» (Волгин, 2011: 26) о внешней политике России, крушении 

общественных и нравственных устоев, о вере и духовном кризисе. 

«Крохотки» имеют пограничную жанровую форму. Ряд иссле-

дователей считают, что Солженицын возрождает жанр лирической 

миниатюры, обращаясь к опыту И. С. Тургенева, М. М. Пришвина 

(Кодзис, 1997). Другие – признают «Крохотки» «малым эпосом» 

(Колобаева, 1999: 44). Мы придерживаемся точки зрения 

О. С. Макаровой, которая относит «Крохотки» к миниатюрам, ор-

ганически сочетающим и художественное, и публицистическое 

начало (2011: 58). «Крохотки» документальны, так как автор опи-

сывает реальные события, однако в каждой миниатюре есть худо-

жественное обобщение. Эта особенность «Крохоток» сближает их 

с «Дневником писателя» Достоевского, жанровая природа которо-

го тоже погранична: фрагменты художественных текстов соседст-

вуют с публицистикой, что было «рискованным литературным 

экспериментом» (Волгин, 2011: 11). К. В. Мочульский отмечает, что 

Достоевский «создает необычайно свободную, гибкую и лириче-
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скую форму, полу-исповедь, полу-дневник» (1995: 35). Достоевский 

самим названием произведения дает указание на его дневнико-

вость, Солженицын подобных определений избегает, хотя и «Кро-

хотки» носят исповедательный характер, представляя собой некий 

путевой дневник. Однако и «Дневник писателя», и «Крохотки» в 

буквальном смысле не являются дневниковыми произведениями. 

Так как вопрос о жанровой форме «Крохоток» остается дискус-

сионным, эмпирическая база была расширена за счет обращения 

к статьям и интервью Солженицына, а также к художественно-

историческому исследованию «Архипелаг ГУЛАГ». Выбранный 

для нашего исследования временной промежуток (публицистика 

XIX и XX вв.) связан с потребностью авторов в мире неверия дока-

зывать ценность веры, откликаясь на текущие проблемы полити-

ки и социальной жизни. Это обусловило стремление балансиро-

вать на грани между злободневной публицистикой и образностью 

художественного слова.

Формирование мировоззрения Достоевского и Солженицына

Достоевский вырос в патриархальной семье, где уважали идеа-

лы православия. Солженицын тоже усвоил православную веру от 

родных, прежде всего от дедушки и бабушки Щербаков. Однако 

обоим писателям не удалось избежать давления «мира». На фор-

мирование взглядов Достоевского в молодости значительное 

влияние оказала литература, в частности романы Ж. Санд, а обще-

ственно-политические кружки Белинского и Петрашевского зао-

стрили в его сознании социально-демократическую проблематику. 

Писатель испытывал влияние идей французского утопического 

социализма, особенно учения Фурье, воспринимая социализм 

прежде всего через нравственные ценности.

На каторге и в ссылке мировоззрение Достоевского претерпе-

вает трансформации. В 1850-е гг. Достоевский приходит к выводу, 

что для человеческой свободы необходимо совершенствование 

души, а не социальные преобразования. Многие исследователи 

(Васильев, 2010; Лосский, 1953; Никитин, 1990) обратили внима-

ние на обращение Достоевского ко Христу как абсолютному нрав-

ственному идеалу. 

В формировании взглядов Солженицына, как и Достоевского, 

ключевую роль сыграл жизненный опыт. Г. П. Жидков полагает, 

что видение Солженицыным социально-политической реально-
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сти – это взгляд через «гулаговские очки» (1994). Нам представля-

ется более убедительной оценка истоков солженицынского миро-

воззрения Даниела Дж. Махони: «Творчество Солженицына 

уходит корнями в его жизненный опыт, но отнюдь не замыкается 

этим опытом или личностью автора» (2010: 31). По мнению 

М. М. Голубкова (2004), на писателя заметное влияние оказали 

русские религиозные философы, среди которых Н. А. Бердяев, 

И. А. Ильин, В. С. Соловьев. Л. Сараскина (2006) видит художест-

венные истоки мировоззрения Солженицына в традициях русской 

классики. На наш взгляд, необходим комплексный подход, учиты-

вающий социальный опыт писателя, художественные и философ-

ские истоки его взглядов. 

Творчество Солженицына находится в диалоге не только с иде-

ями Достоевского – элементы концепции Достоевского входят в 

его мир наряду с элементами других влияний. Сам автор отмечает, 

как много предшественников повлияли на его мировоззрение: 

«Пушкин, Лермонтов, Алексей Толстой <…> Достоевский, Лев 

Толстой, Булгаков, Бунин. У поэтов тоже я учился, хотя я и не 

поэт, здесь и Ахматова, и Цветаева. Я не вижу воз можности всех 

перечислить»2.

Солженицын признавал свое ученичество у предшествующей 

литературы, но всегда выделял Толстого и Достоевского. Он при-

знает, что Толстой повлиял на него романом «Война и мир», и уже 

в восемнадцать лет Солженицын задумал нечто подобное – буду-

щее «Красное колесо». Однако большее влияние на формирова-

ние духовных ценностей писателя оказал именно Достоевский, а 

не Толстой, который за радикальную критику церкви был обвинен 

в аморальном инакомыслии. Сам Солженицын подчеркивал свою 

духовную связь с Достоевским: «По своим духовным установкам 

Достоевский мне гораздо ближе Толстого»3. Так, в нашем исследо-

вании внимание сосредоточено только на перекличке идей Сол-

женицына и Достоевского. 

«Болезнь века» и борьба с ней 

Оба автора в молодости были увлечены идеями социализма, 

который воспринимали в идеально-нравственном свете. Достоев-

ский вспоминал кружок Петрашевского, многие из участников 

которого были «заражены» убеждениями «о безнравственности са-

мых оснований (христианских) современного общества, о без-
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нравственности религии, семейства…»4. Позже этот «мечтатель-

ный бред» многие радикально отвергли, но в юности – еще не 

осознавали «причин болезни своей, а потому и не могли еще с нею 

бороться»5.

Молодой Солженицын тоже долгое время не знал «причин бо-

лезни своей». Постепенно детская набожность вытеснилась из со-

знания советской школой и комсомолом. В студенческие годы Сол-

женицын искренне признавал себя приверженцем революционной 

теории. Участие в Великой Отечественной войне и годы каторги 

станут началом вызволения из духовного плена. Солженицын по-

нимает после лагеря свою писательскую задачу как продолжение 

дела Достоевского: автор «Бесов» предупреждал о грядущей ката-

строфе – о сбывшейся катастрофе, участником которой был сам, 

будет писать Солженицын.

Достоевский жил в ту эпоху, когда в Россию проникали идеи ни-

гилизма, атеизма, зарождающегося социализма. В «Дневнике писа-

теля» автор предупреждал о том, что социализм – это не абстракт-

ная социально-экономическая теория, а восстание против Бога. 

Для него примером человека, который пытался отвергнуть христи-

анство, был Белинский. Он осознавал, что революция должна на-

чаться с атеизма, поэтому ему «надо было низложить ту религию, из 

которой вышли нравственные основания отрицаемого им общест-

ва»6. Учение Христа Белинский считал ложным человеколюбием, 

осуждаемым наукой и современной экономикой. В зрелом возрасте 

Достоевский видит опасность таких взглядов: если из жизни чело-

века и всей нации исчезает божественное начало, наступает вседо-

зволенность. Если дать возможность революции разрушить старое 

общество и построить новое, не опирающееся на христианство, то, 

по мысли Достоевского, «выйдет такой мрак, такой хаос, нечто до 

того грубое, слепое и бесчеловечное, что все здание рухнет, под про-

клятиями человечества, прежде чем будет завершено»7. 

О пагубности революций писал Солженицын, живший уже в 

другую эпоху: «С тех пор я понял ложь всех революций истории: 

они уничтожают только современных им носителей зла (а не разби-

рая впопыхах — и носителей добра), само же зло, еще увеличенным, 

берут себе в наследство»8. Вера, по мнению автора, помогает нации 

сохранить нравственное здоровье: «С тех пор я понял правду всех 

религий мира: они борются со злом в человеке (в каждом человеке). 

Нельзя изгнать вовсе зло из мира. Но можно в каждом человеке его 

потеснить»9. Однако если Достоевский в «Дневнике писателя» пи-
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шет именно об учении Христа и опасности отказа от него, то Сол-

женицын в своих рассуждениях избегает конкретики: он пишет о 

«правде» всех религий мира, не делая акцент на христианстве. 

В консервативной публицистике авторов важное место занима-

ет полемика с социализмом как антитезой христианству. Социа-

лизм соотносится с атеизмом, ведь построение нового мира на тех 

основаниях, что предлагают социалисты, требовало уничтожения 

религии как таковой. Следствием этого, по мнению Достоевского, 

будет не свобода, а порабощение, так как человек лишается нрав-

ственного долга: «…делая человека ответственным, – христианст-

во тем самым признает и свободу его. Делая же человека завися-

щим от каждой ошибки в устройстве общественном, учение о 

среде доводит человека до совершенной безличности, до совер-

шенного освобождения от всякого нравственного личного долга, 

от всякой самостоятельности, доводит до мерзейшего рабства»10. 

Солженицын отмечает, что Россия долгое время жила православи-

ем, сохраняя нравственное здоровье, а содержанием большевизма 

стал «неуемный, воинственный атеизм»11. Автор доказывает, что 

социализм лишен нравственного основания, что понятия «нравст-

венность» и «социализм» как таковые несовместимы: «Но нигде в 

социалистических учениях не содержится внутреннее требование 

нравственности как сути социализма, – нравственность лишь обе-

щается как самовыпадающая манна после обобществления иму-

ществ. Соответственно: нигде на Земле нам еще в натуре не был 

показан нравственный социализм»12.

Рассуждая о социализме, Достоевский лишь предвидел послед-

ствия нравственного насилия над человеком и «контроль самой 

деспотической власти»13. Солженицын эти последствия видел лич-

но и стал свидетелем того, как утопия марксизма привела к исто-

щению народных сил и утрате веры.

Катастрофа безрелигиозного сознания 

«Пресветлый лик богочеловека, его нравственная недостижи-

мость, его чудесная и чудотворная красота»14 – идеал, который ут-

верждал Достоевский. Но ему, как позже и Солженицыну, при-

шлось вести разговор о вере в эпоху неверия. Во времена 

Достоевского активно развивались естественные науки и филосо-

фия материализма, желающая избавиться от божественного нача-

ла в мире. Все это порождало скептические настроения среди ин-
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теллигенции. Истинным хранителем православной веры, по 

мнению Достоевского, оставался простой народ. Отдаляясь от на-

рода, интеллигенция отдалялась и от веры в Христа. 

Большое значение для Достоевского обретает идея возвращения 

образованного сословия к народу, то есть возвращения к тем христи-

анским идеалам, которые сохранились в народной среде. Рассуж-

дая об этих началах, Достоевский писал: «Наш народ хоть и объят 

развратом, а теперь даже больше чем когда-либо, но никогда еще в 

нем не было безначалия <…> А идеалы в народе есть и сильные, а 

ведь это главное: переменятся обстоятельства, улучшится дело, и 

разврат, может быть, и соскочит с народа, а светлые-то начала все-

таки в нем останутся незыблемее и святее, чем когда-либо пре-

жде»15. В «Дневнике писателя» Достоевский отмечал, что народ ча-

сто обвиняют в неграмотности и отсталости. Однако автор считал, 

что в вопросах веры народ понимает больше интеллигенции: «Знает 

же народ Христа бога своего, может быть, еще лучше нашего, хоть и 

не учился в школе. Знает, – потому что во много веков перенес 

много страданий и в горе своем всегда, с начала и до наших дней, 

слыхивал об этом боге-Христе своем от святых своих, работавших 

на народ и стоявших за землю русскую»16. С народной верой Досто-

евский связывал истинную образованность: «…даже самые темные 

слои народа нашего образованны гораздо больше, чем вы в культур-

ном вашем неведении об них предполагаете»17.

Солженицын не мог согласиться с таким идеализированным по-

ниманием народной души и считал, что Достоевский преувеличил 

миф о простом русском человеке: «Мне пришлось <…> рассматри-

вая картины революции, увидеть противоположное. Сплошное 

безумие охватывает массу, все начинают грабить, бить, ломать и 

убивать так, как это бывает именно в революцию. И этого святого 

«богоносца», каким видел его Достоевский, как будто вообще не 

стало»18. Такая полемика со взглядами предшественника обусловле-

на тем, что эпоха Солженицына была более трудной для разговора о 

вере. В ХХ в. речь шла уже о последовательном ее изгнании. В од-

ном интервью Солженицын сказал: «У нас православие вошло в си-

стему мышления и систему чувств. И когда писал Достоевский – 

это все еще сохранялось в огромной степени, но с конца ХIХ века, с 

девяностых годов ХIХ века, и начала ХХ века стало выветриваться 

даже в деревнях. И это подготовляло нашу революцию»19. Размыш-

ляя о причинах революции в России, Солженицын приходит к вы-

воду: «Смута послана нам за то, что народ Бога забыл»20. В ХХ в. уже 
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нет места идеализации простого русского человека. Солженицын не 

утверждает напрямую необходимость веры, а чаще, чем Достоев-

ский, обращается к страшным последствиям неверия. Он описыва-

ет «катастрофу гуманистического автономного безрелигиозного со-

знания»21, свидетелем которой стал, и осуждает людей, у которых 

«поблекло сознание ответственности человека перед Богом и обще-

ством»22. 

Разрушение храмов, забвение православных традиций – эти мо-

тивы часто возникают в сборнике Солженицына «Крохотки». В ми-

ниатюре «Приступая ко дню» автор с горечью признает, что заботу о 

здоровье души, которое приходило с молитвой, люди заменили за-

ботой о физическом состоянии. Молодые люди делают упражнения 

с усердием, будто они молятся: все стали «ложиться ниц», «возде-

вать руки». Солженицын иронично сближает зарядку с молитвой: 

деталь вырастает в символ атеистического общества, которое «слу-

жит терпеливо и внимательно телу своему»23, а не духу.

В «Крохотках» частым религиозным образом является церковь 

или колокольня. Солженицын считает, что именно вера на протя-

жении всей истории удерживала людей от того, чтобы не «опу-

ститься на четыре ноги»24. Отказ от веры привел к разрушению 

многовековых традиций, культуры и нравственности. Укором со-

временникам звучит финал миниатюры «Путешествуя вдоль Оки», 

в которой разрушают храм: «Ковыряй, Витька, долбай, не жалей! 

Кино будет в шесть, танцы в восемь…»25. 

Особняком стоит миниатюра «Колокольня». В ней автор тоже 

показывает уничтожение религии новой властью: описан город 

Калязин, затопленный большевиками, и его колокольня, которая 

и по сей день видна над водой. Полуразрушенная колокольня для 

Солженицына – олицетворение всей России, погубленной рево-

люцией. Но она уцелела – именно в этой «крохотке» проявляется 

надежда автора на то, что «православным делом» можно сохранить 

страну: «…ведь стоит колокольня! Как наша надежда. Как наша 

молитва: нет, всю Русь до конца не попустит Господь утопить...»26.

Ответственность власти перед Богом

Для Достоевского русская монархия была естественной частью 

жизни страны. В своих воспоминаниях Л. Ф. Достоевская пишет о 

том, что отец был приглашен как собеседник и наставник к цеса-

ревичу Александру Александровичу. На приемах писатель поражал 
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окружающих отсутствием строгих правил при общении с импера-

торской семьей. Достоевский позволял себе заговаривать первым, 

завершал беседу по своему желанию, увлеченно расхаживая по 

комнате27. Такое поведение было продиктовано восприятием госу-

даря как «народного царя», осознанием общности православного 

монарха и народа. Эта мысль не раз появлялась в поздних выпу-

сках «Дневника писателя», в которых Достоевский сравнивал «от-

ношение народа к царю, как к отцу»28, власть которого дана свыше 

и который ощущает нравственную ответственность за народ. 

В «Дневнике писателя» Достоевский подчеркивал связь между 

монархической идеей и православным миропониманием. Автор 

считал, что у царя и народа общая задача – служить Христу и хра-

нить веру29. Понимание роли монарха как хранителя православия 

актуализировало в публицистике Достоевского вопрос о судьбе рус-

ского народа и интеллигенции. Выстраивается треугольник царь – 

народ – интеллигенция, основанием которого являются царь и на-

род – носители религиозной идеи. Представители интеллигенции, 

напротив, являются носителями идей материализма и атеизма. Та-

кой антагонизм – трагическая черта устройства русского общества. 

Преодолев ее, можно прийти к гармоничному развитию. 

Солженицын не сразу приходит к идее связи между правосла-

вием и традиционными формами государственного устройства. 

Живя в другую эпоху, он был под влиянием советского воспита-

ния. После войны и лагеря Солженицын стал противником всех 

авторитарных режимов, в частности монархической формы госу-

дарственности, однако позже осознал, что страшен не авторита-

ризм, а режимы, которые не несут нравственной ответственности 

ни перед кем.

Написав в начале 1970-х гг. «Письмо вождям Советского Сою-

за», Солженицын предложил свой путь развития страны и введе-

ние демократических свобод. Однако автор понимал опасность 

социального хаоса, произошедшего при Временном правительст-

ве. Солженицын признает, что Россия оказалась неподготовлен-

ной к демократии и многопартийной парламентской системе, а за 

последующие полвека готовность страны к этому только снизи-

лась, поэтому внезапное введение демократии стало бы «новым 

горевым повторением 1917 года»30. 

Обращаясь к истории России, Солженицын связывает физиче-

ское и духовное здоровье нации с сильной властью, которая имела 

нравственное основание: «…тысячу лет жила Россия с авторитар-
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ным строем – и к началу XX века еще весьма сохраняла и физиче-

ское и духовное здоровье народа. Однако выполнялось там важное 

условие: тот авторитарный строй имел, пусть исходно, первона-

чально, сильное нравственное основание – не идеологию всеоб-

щего насилия, а православие…»31. В свои рассуждения Солжени-

цын включает вопросы («Быть может, на обозримое будущее <…> 

России все равно сужден авторитарный строй?»), ответы на кото-

рые автор старается найти уже в более поздней работе – «На воз-

врате дыхания и сознания». Солженицын признает, что, прежде 

чем жаждать политической свободы, надо представлять, что с ней 

делать, чтобы избежать «народоправства». Солженицын отмечает, 

что многопартийная парламентская система, существующая века-

ми во многих европейских странах, столкнулась с политическим 

кризисом. Автор осуждает «традиционную пассивную подража-

тельность Западу» и считает, что нужно искать иной путь. Не давая 

однозначных решений, Солженицын предлагает задуматься о том, 

что «эволюционное развитие нашей страны от одной авторитар-

ной формы к другой»32 могло бы быть для нее «естественней, плав-

нее, безболезненней». 

Уже в зрелом возрасте Солженицын приходит к идее о том, что 

страшна не авторитарная система как таковая, а система, подавля-

ющая внутреннюю свободу, когда «кесарю» требуется отдать еще и 

«Божие». Советская модель авторитаризма отказалась от право-

славия как нравственного основания системы власти, поэтому, по 

мнению Солженицына, этот строй порочен: «Самодержцы прош-

лых, религиозных, веков при видимой неограниченности власти 

ощущали свою ответственность перед Богом и собственной сове-

стью. Самодержцы нашего времени опасны тем, что трудно найти 

обязательные для них высшие ценности»33. Среди достоинств мо-

нархического строя, в основе которого лежала вера, Солженицын 

выделяет устойчивость и преемственность. Не призывая открыто 

вернуться к прошлому строю, автор отмечает, что реальных путей 

перехода к демократической республике в стране пока нет.

Достоевский и Солженицын осознают, что власть должна опи-

раться на религию как на важнейшее нравственное основание. 

Однако разные исторические эпохи обусловили специфику звуча-

ния данной темы в публицистике. Достоевский признавал власть 

православного монарха как единственно возможную, власть царя 

для писателя – реалия его времени. Для Солженицына, напротив, 

царская власть осталась в прошлом, однако автор осмысляет 
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достоинства прошлого строя и признает, что Россия пока не гото-

ва переходить к демократии.

Национальная идея

Национальную идею Достоевский связывал с верой и называл 

ее «Православным делом». Писатель полагал, что Россия обладает 

внутренней драгоценностью – православием. Автор обращался к 

истории древней России и показывал ее желание прекратить близ-

кие контакты с Европой, которая могла «вредно и развратительно 

повлиять на русский ум и русскую идею, извратить само правосла-

вие»34. По мнению Достоевского, замкнутость – тупиковый путь. 

Ключевой становится эпоха Петра I: именно тогда был сделан 

первый шаг к приложению русского православия к всеслужению. 

Реформы русского царя, развернувшего Россию к Европе, расши-

рили ранее замкнутую на себе русскую православную идею. Имен-

но после реформ Петра формируется предназначение русской на-

ции: «Братская любовь наша к другим народам <…> это 

потребность наша всеслужения человечеству…»35.

Поскольку Достоевский считает необходимым единение всего 

славянства «под крылом России», постольку Константинополь 

должен принадлежать ей. Достоевский доказывает, что Россия – 

единственная настоящая покровительница православной веры и 

защитница тех народов, которые эту веру исповедуют. Отношение 

России к прочим православным народностям должно быть как к 

детям: «… она – покровительница их и даже, может быть, предво-

дительница, но не владычица; мать их, а не госпожа»36. 

Призыв ко взятию Константинополя в публицистике Достоев-

ского – это призыв не к захвату или насилию, а к восстановлению 

Христовой истины, которая еще сохранилась на Востоке. В «Днев-

нике писателя» Достоевский связывает национальную идею с пра-

вославием, которое Россия должна принести миру, и обозначает 

конкретную программу действий, для того чтобы русскую нацию 

сплотила борьба.

Именно вопрос о нравственной необходимости войны вызыва-

ет у Солженицына неприятие и резкую критику. Воротынцев, ге-

рой «Красного Колеса», называет «проклятым миражом» мечту 

интеллигентов России превратить Константинополь в центр сла-

вянского мира: «Вся идея возглавить славянство ложная, вместе

 и с Константинополем! <…> И что за тупая жадность – почти все-



175

общее ослепление этим Константинополем, будь он неладен! И 

Достоевский туда же»37. Солженицын вслед за своим героем уко-

ряет Достоевского за мессианские идеи: «Есть-таки правда, когда 

упрекают российские государственные и мыслящие верхи в мес-

сианизме и в вере в русскую исключительность. И покоряющего 

этого влияния не избежал и Достоевский, при его столь несрав-

ненной проницательности: тут — и мечта о Константинополе, и 

“мир с Востока победит Запад”, даже и до презрения к Евро-

пе…»38. 

Если для Достоевского нравственное здоровье народа тесно 

связано с целями великой державы, то для Солженицына эти 

вещи несовместимы. Он предлагает идею «сбережения нации»: це-

ломудренно уйти «в свой дом», решая внутренние духовные про-

блемы, среди которых важнейшей является возрождение страны. 

Как необходимые условия этого возрождения Солженицын отме-

чает раскаяние и самоограничение. 

Грехи, в которых нужно каяться, – важная тема публицистики 

и художественного творчества Солженицына. Это могут быть гре-

хи личные, среди которых ложь, безответственность, насилие. 

Тема покаяния в личных грехах появляется еще в ранних произве-

дениях, среди которых поэма «Дороженька». Покаянные места 

есть в статье «Раскаяние и самоограничение». В ней Солженицын 

утверждает, что у наций, как и у личности, мистическая неруко-

творная природа. Для возрождения страны необходимо раскаяние 

не только личности, но и всей нации. 

Дар раскаяния Солженицын во многом связывает с религиоз-

ной верой, искренне усвоенной русским народом. Автор обраща-

ется к истории и вспоминает, что до XVII в. Россия «так богата 

была движениями раскаяния, что оно выступало среди ведущих 

русских национальных черт»39. Опираясь на исследования 

В. О. Ключевского, Солженицын приводит примеры того, как 

русский народ, руководствуясь раскаянием, прощал долги, отпу-

скал на волю рабов. Даже террор Ивана Грозного не был похож по 

своему масштабу на сталинский – во многом из-за умения царя 

раскаяться в содеянном. Если Достоевский придавал большое зна-

чение фигуре Петра I, так как именно он повернул Россию к Ев-

ропе, расширил замкнутую на себе православную русскую идею, 

то Солженицын критикует реформы Петра I и Никона, так как 

после них, по его мнению, начинаются постепенный отход от 

веры, подавление русского национального духа и отказ от раская-
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ния, без которых нельзя изменить экономическую и политиче-

скую ситуацию в стране.

После раскаяния личности и нации необходимо самоограниче-

ние. Экономический и геополитический аспекты этого понятия 

осмыслялись Солженицыным в «Письме вождям Советского союза», 

статье «Раскаяние и самоограничение», где автор призывал обосо-

бить политику и экономику от решения глобальных общемировых 

задач. Однако в понятии «самоограничение» важнее аспект онтоло-

гический, который осмыслен Солженицыным при получении пре-

мии «Фонда Свободы» (1976): «Подлинно человеческая свобода – 

есть от Бога нам данная свобода внутренняя, свобода определения 

своих поступков, но и духовная ответственность за них. И истинно 

понимает свободу <…> тот, кто имеет совесть ограничить себя»40. 

В Гарварде на выступлении перед выпускниками Солженицын зая-

вил: «Только добровольное воспитание в самих себе светлого само-

ограничения возвышает людей над материальным потоком мира»41. 

Данная идея самоограничения в сознании Солженицына не 

существует изолированно, она тесно связана с понятиями, важными 

для христианина: совесть, свобода, выбор, ответственность. 

Таким образом, в качестве важной национальной идеи 

Солженицын выдвигает «сбережение народа» и возрождение Рос-

сии. Идея Солженицына тоже связана с «православным делом», 

но не в том значении, в котором понимал эту формулировку До-

стоевский. Для Солженицына «православное дело» нации – не не-

сение этой веры всему миру, а сосредоточенность на внутренних 

проблемах страны, раскаяние народа и обретение утраченной 

веры, а также самоограничение нации. 

Выводы

Как писатель и публицист А. И. Солженицын во многом опи-

рается на традицию, находясь в «диалоге» с идеями предшествен-

ников. Мысли Ф. М. Достоевского соседствуют с элементами дру-

гих влияний, в особенности – с идеями Л. Н. Толстого. Однако в 

осмыслении вопросов веры Достоевский оказался для Солжени-

цына гораздо ближе. Авторов отделяет большой временной про-

межуток, за век в русской социальной, экономической, политиче-

ской и духовной жизни многое изменилось. Поэтому в «диалоге» 

Солженицына с идеями Достоевского присутствуют и созвучия, и 

споры. 
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Вера для авторов является не набором нравственных постулатов 

и обрядов, а живым, глубоким чувством, организующим жизнь лич-

ности и нации. Среди многочисленных идей, которые развивают 

оба писателя, именно идея православия была ключевой. Сквозь 

призму вопроса о вере рассматриваются многие другие темы.

Оба автора вели полемику с социализмом как антитезой христи-

анству, доказывая, что социализм поощряет вседозволенность, ду-

ховно развращающую личность. Человек же, по мнению писателей, 

рожден не для своеволия и не для земных благ – его задача выше и 

духовней. Достоевскому и Солженицыну пришлось вести разговор 

о вере в эпоху неверия. Если Достоевский доказывает необходи-

мость обращения скептически настроенной интеллигенции к наро-

ду, который сберег православие, то Солженицын показывает страш-

ные результаты безверия – опускание общества «на четыре ноги».

Оба автора приходят к выводу, что России необходима сильная 

государственная власть, опирающаяся на религию как важное 

нравственное основание. Однако для Достоевского власть право-

славного царя была реалией времени, а в публицистике Солжени-

цына мысль о монархии, опирающейся на православие, появляет-

ся как антитеза современному безрелигиозному режиму.

Характер и условия разных исторических эпох заставили авто-

ров по-разному видеть судьбу русского народа и трактовать идею 

сбережения веры. Достоевский писал на волне экономического и 

политического взлета пореформенной России и мог отстаивать 

важность взятия Константинополя. Солженицын видел народ по-

сле революции и двух мировых войн, поэтому не задумывался о 

необходимости отстаивать сферы влияния в мировой политике. 

Мечты о воссоединении славян Солженицын считает наивными. 

Он полагает, что задача нации – решать собственные, внутренние, 

а не общемировые проблемы. Национальную идею Солженицын 

тоже связывает с верой, но назвать ее можно нравственным «сбе-

режением народа» с помощью раскаяния и самоограничения. 

В центре внимания Солженицына часто оказывается именно на-

циональный вопрос. Нельзя утверждать, что национальное автор 

ставит выше религиозного, эти два начала связаны, именно с по-

зиции православной веры осмысляются некоторые национальные 

проблемы и пути их решения. 

Достоевский гораздо чаще пишет о Христе, идеалах христиан-

ства. Солженицын, осмысляя религиозные темы, избегает конкре-

тики, употребляя слова «религия», «вера», «Бог», «Господь». Край-
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не редко в работах автора ХХ в. появляются рассуждения именно о 

Христе. Поэтому если публицистика Достоевского действительно 

«христоцентрична», то сказать это о работах Солженицына – 

сложнее. Религиозная вера – одна из центральных тем его консер-

вативной публицистики, однако вопросы веры рассматриваются 

более абстрактно, часто акцент смешается на национальный во-

прос и решение проблем русского народа. 
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пления в редакцию в соответствующие рубрики.

Все присылаемые статьи должны содержать следующие обязательные элементы:
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Статья должна начинаться с введения (обоснование актуальности и научной значимости ис-
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