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ЖУРНАЛЫ ДЛЯ ЖЕНСКОЙ АУДИТОРИИ 
В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ: 
АКТУАЛЬНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ

В статье рассматриваются особенности изданий для женщин в Респуб-
лике Беларусь: актуальные характеристики изданий, особенности их функ-
ционирования, подходы к редакционной политике, взаимодействие с аудито-
рией. Женские журналы в Беларуси развиваются в соответствии с 
глобальными тенденциями, но в их типологических характеристиках прояв-
ляются признаки, связанные с историческими и социокул ьтурными особен-
ностями медиасистемы страны. Так, результаты проведенных в ходе иссле-
дования интервью с главными редакторами журналов, попавших в выборку, 
указывают на то, что хотя издания развиваются в русле цифровизации, ак-
тивно интегрируются в интернет-пространство, используют современные 
форматы, но при этом ориентированы прежде всего на актуальные для 
Республики Беларусь тематику и формы подачи содержания.
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WOMEN’S MAGAZINES IN THE REPUBLIC OF BELARUS: 
CURRENT DEVELOPMENT TRENDS

This article examines the factors and trends in the development of publications 
for women in the Republic of Belarus. The relevance of the study is conditioned by 
the need to assess the impact of modern social processes on this segment of media, 
the specifics of their adaptation in the conditions of digitalization, and the 
transformation of their functions at the present stage. The study considers the actual 
characteristics of publications, features of their functioning, approaches to editorial 
policy and audience interaction. The results showed that, on the one hand, women’s 
magazines in Belarus are developing in line with global trends, on the other hand, 
their typological characteristics are largely indicative of national qualities 
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associated with the historical and socio-cultural features of the country’s media 
system. Thus, the results of semi-formal interviews with the editors-in-chief of the 
magazines included in the sample show that their publications are developing in line 
with digitalization, are actively integrated into the Internet space, use modern 
formats and multimedia, but at the same time they are primarily focused on national 
interests and the topics and forms of content presentation inherent to the Republic 
of Belarus.
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Введение

В условиях взаимодействия в рамках Евразийского экономиче-
ского союза, а также укрепления двусторонних связей Российской 
Федерации и Республики Беларусь усиливается интерес исследо-
вателей к специфике функционирования медиа в этом регионе 
(Вартанова, 2018). Важным фактором развития белорусской жур-
налистики являются тесные исторические и культурные связи на-
ших стран. Такое взаимодействие создало условия для взаимо-
влияния и формирования национальной медиасистемы с уникаль-
ными характеристиками: «<…> с одной стороны, национальные 
СМИ существуют в соответствии с тенденциями глобальной ме-
диаэкономики, с другой – сохраняют уникальную идентичность, 
оставаясь в своей исторической “культурной колее”» (Вартанова, 
2022: 11). Современная структура СМИ Республики Беларусь со-
ответствует политическому курсу страны, который учитывает ин-
тересы различных социальных, демографиче ских, профессиональ-
ных и этнических групп: «Содержание белорусских СМИ стало 
свободным; по тематическому направлению – содержательным, 
ориентированным на разнообразие повседневной жизни и непо-
средственных интересов населения и человека <…>» (Слука, 2011: 
433). Эти особенности отражаются в изданиях для разных целевых 
аудиторий, в том числе женской. 

 Статья посвящена актуальным тенденциям развития журналов 
для женщин в Республике Беларусь. Журнальная периодика игра-
ет важную роль в социализации женщин. Специфика ее функ-
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ционирования уже изучалась белорусскими исследователями: 
Н. А. Кулинкой (2001, 2012), Р. И. Мелешевич (2005), Е. Купой 
(2008). Однако за последние десять лет журналистская практика и 
сам рынок периодики кардинально изменились: «Важнейшие 
трансформации в современной медиаиндустрии Республики Бела-
русь связаны с ускоренным технологическим развитием отрасли, 
новыми моделями медиапотребления молодежи, увеличением 
доли мобильного трафика и видеоконтента, переходом аудитории 
в социальные сети и мессенджеры, нарастающей зависимостью от 
интернет-платформ» (Свитич, Градюшко, Колесниченко, Смир-
нова и др., 2021: 4).

Российские медиаисследователи также активно развивают мето-
ды анализа, подходы к концептуализации перемен в сфере медиа и 
методики прогнозирования новых тенденций (Vartanova, 2019, 
2022). При этом проблемы развития СМИ для женской аудитории 
как в России, так и в странах ближнего зарубежья по-прежнему на-
ходятся на периферии научного дискурса. На 2023 г. в Республике 
Беларусь проживает 4 250,3 тыс. мужчин и 4 950, 2 тыс. женщин1. 
Женщины являются высокообразованной, занятой в экономике и 
социально активной частью населения: уровень их занятости в тру-
доспособном возрасте составляет 84,5%; они работают в основном в 
сферах здравоохранения и социальных услуг, образования, финан-
сов и страхования. В Республике Беларусь обеспечено декларируе-
мое международными документами 30-процентное представитель-
ство женщин на уровне принятия решений: среди госслужащих на 
должностях руководителей и заместителей 59,6% женщин2. В этом 
контексте представляется важным изучение СМИ, нацеленных на 
женскую аудиторию. 

Историческая справка

В XVIII–XIX вв., когда территория современной Беларуси 
входила в состав Российской империи, специальных изданий для 
женщин не было, однако именно в это время формируется гра-
мотная аудитория, имеющая потребность в чтении, досуг для 
развлечений. Активное развитие женской прессы началось в XX 
в., когда гендерно ориентированные журналы стали появляться 
во всех республиках СССР. Они не только осуществляли идеоло-
гические функции, но и способствовали развитию женщин, их 
образованию, просвещению, включению в трудовую деятель-
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ность. Первым таким изданием (1924) стал журнал «Беларуская 
работніца і сялянка» («Белорусская работница и крестьянка»),  
который сразу же стал популярным среди белорусских женщин 
(Мелешевич, 2005). Авторами журнала стали лучшие литераторы 
– Янка Купала, Якуб Колас, Змитрок Бядуля и др. В восьмидеся-
тые годы тираж «Работніцы і сялянкі» достиг рекордной отметки 
в полтора миллиона экземпляров. Это был главный журнал для 
женщин в Беларуси на протяжении всего советского периода 
(Минаева, 2015: 158–159). В результате социально-политических 
трансформаций 1990-х гг. и обретения страной независимости 
произошли кардинальные изменения в медиасистеме, в том чис-
ле в сегменте женской прессы. Процессы были схожи с теми, что 
происходили в других странах постсоветского пространства: по-
явление глянцевых журналов, изменение тематики (темы моды, 
красоты, отношений, секса оказались востребованными в жен-
ской прессе), обилие рекламы. На белорусском рынке появились 
международные и российские бренды, а также новые оригиналь-
ные СМИ, к примеру «ЖЖ. Женский журнал» (1999 г.). 

Разработанность темы

Поскольку развитие женской прессы и ее интеграция в медиа-
систему на различных этапах имели свои особенности, необходи-
мо обозначить ключевые подходы к исследованиям медиасистем и 
типологии СМИ Беларуси. Мы опирались как на белорусские (Ба-
ранова, 2017; Федотова, 2021), так и на российские источники 
(Свитич, Колесниченко, Смирнова и др., 2021; Колесниченко, 
Вырковский, 2020; Vinogradova, 2020; Bakanov, Egorova, Mayorov et 
al., 2019). 

В отечественных исследованиях термин «медиасистема» явля-
ется теоретическим конструктом, обобщающим реальную практи-
ку: «<…>взаимосвязанный комплекс медиаканалов, медиаконтен-
та, медиатехнологий, адресованных аудитории, действующих в 
рамках международного и национального законодательства, в кон-
тексте геополитического и экономического положения страны, ее 
этнокультурных условий и исторических традиций, а также осо-
бенностей идентичности истории» (Вартанова, 2019: 87). Такая 
концепция позволяет рассматривать особенности различных ме-
диаплощадок в совокупности, уделять внимание историческим 
и национальным факторам, учитывая связи между частями систе-
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мы. Современная медиаси стема Беларуси сочетает принципы 
строгого государственного регулирования и активного цифрового 
развития (Потребин, 2021; Кузьминова, 2022). «Оптимизацию 
медиасистемы – в контексте реализации информационной госу-
дарственной политики – решено было базировать на создании на-
циональных медиахолдингов» (Баранова, 2017: 23). Такими хол-
дингами стали «Редакция газеты “Советская Белоруссия”» и 
«Издательский дом “Звязда”», однако из женских изданий в объе-
динение входит только журнал «Алеся». 

В российском научном поле интересующий нас сегмент изучен 
достаточно хорошо. Активно развиваются направления, связан-
ные с историей изданий для женщин (Смеюха, 2011; Минаева, 
2015; Лапшина, 2018; Коломийцева, 2008). Сфера интересов ис-
следователей современного состояния женской прессы довольно 
широка: от особенностей функционирования журналов (Писарев-
ская, 2018; Маевская, 2015) до структуры редакций (Смирнова, 
2016). Потребность в женских изданиях в целом диктуется общест-
венными запросами, местом и ролью женщины в процессах вос-
производства и функционирования социальной системы (Свитич, 
2013: 102). Однако, удовлетворяя информационные потребности в 
сфере личных, бытовых интересов, система женских журналов  
диктует социальную модель поведения, которая сужает информа-
ционный кругозор читательского сегмента, увеличивает потреби-
тельскую социализацию (Смеюха, 2012: 36).

Методика

Целью исследования является выявление особенностей бело-
русских изданий для женщин в области редакционной политики, 
функционирования и работы с аудиторией. Для этого предприня-
то проведение типологического анализа и экспертных интервью с 
главными редакторами женских журналов. 

В 2022 г. в Республике Беларусь выходило более 30 изданий, 
ориентированных на женскую аудиторию. В выборку попали семь 
журналов, позиционирующих себя как «женские», являющихся 
оригинальными белорусскими проектами, содержащих журна-
листский контент (не рекламные/прикладные). 

Нами были изучены исторические предпосылки развития жен-
ских журналов в Беларуси, что позволило сформировать представ-
ление о разных этапах их существования. Далее был осуществлен 
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анализ современной практики белорусских СМИ для женщин. 
Для этого был создан «паспорт издания» – подход, который ранее 
был неоднократно апробирован в ходе исследования российских 
газет (Денисова, Свитич, Смирнова, 2020; Свитич, Смирнова, 
Шкондин, 2018). В соответствии с поставленной задачей методика 
была адаптирована для анализа журналов, расширены параметры, 
связанные с цифровизацией.

На последнем этапе была проведена серия экспертных ин-
тервью с главными редакторами женских журналов, позволивших 
выявить особенности организационных процессов в женских из-
даниях, их содержания и аудитории. Экспертами выступили Лари-
са Раковская («Алеся»), Светлана Ковальчук («ЖЖ. Женский жур-
нал»), Оксана Белявская («Город женщин»), Ирина Николаева 
(издатель белорусской версии Fashion collection) – главные редак-
торы наиболее популярных журналов3. Все интервью проводились 
очно в Минске в апреле 2022 г., длительность каждого составила от 
30 до 60 минут. Был подготовлен гайд с тремя тематическими бло-
ками вопросов: функционирование, особенности содержания, 
взаимодействие с аудиторией. 

Результаты

На современном этапе важнейшие изменения в изучаемой об-
ласти связаны с цифровизацией. Сегмент женской прессы про-
должает развиваться по нескольким направлениям: интеграция в 
систему российских версий международных изданий, собственно 
российских изданий («Тайны звезд» и т. д.), а также выпуск бело-
русских журналов. 

Материал исследования собирался на основе изучения семи из-
даний: «Алеся», «Гаспадыня» («Госпожа»), «Город женщин», «ЖЖ. 
Женский журнал», «Счастливая и красивая», Сoquet.by, Fashion col-
lection. Три издания («Алеся», «Гаспадыня», «Счастливая и краси-
вая») выходят только в печатной форме, три издания («Город 
женщин», «ЖЖ. Женский журнал», Fashion collection) имеют 
гибридный формат, а Сoquet.by – полностью сетевое издание.
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Женские журналы в Беларуси выходят с периодичностью от од-
ного раза в месяц до одного раза в два месяца тиражом от тысячи 
до 80 тыс. экземпляров (см. табл. 1). Среди оригинальных белорус-
ских проектов есть и русскоязычные, и двуязычные. В четырех 
журналах можно отметить национальную специфику, проявляю-
щуюся в рубриках («Традиции» в «Алесе», «Мероприятия в Бела-
руси» в Coquet.by), выборе героев (спецпроект «Город в лицах» в 
«Городе женщин», рассказывающий о минчанах; герои интервью и 
эксперты – белорусы), внимании к национальной культуре, 
искусству, истории, народным промыслам, традициям (новогод-
ние выпуски «Алеси», «ЖЖ. Женского журнала» и «Города жен-
щин» содержат материалы о белорусских колядках и других тради-
циях), публикации рецептов национальной кухни. 

Все анализируемые издания так или иначе представлены в Ин-
тернете: имеют сайт (страницу на сайте издательства), аккаунты 
в социальных сетях, но не все имеют полноценную цифровую 
версию. Мультимедийность выражена в основном в сочетании 
текстового и фотоконтента, видео встречаются редко – в виде 
роликов с модных показов. По материалам сайтов делать выводы 
о степени вовлечения аудитории сложно – основная информация 
о мероприятиях, конкурсах для читателей была получена в ходе 
интервью. 

В таблице 2 представлены тематика, концепция, целевая ауди-
тория изучаемых изданий.
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В тематике исследуемых изданий много общего: мода, красота, 
здоровье, отношения, рецепты, психология – все эти темы тради-
ционны для женских журналов. «Алеся» и «Гаспадыня» имеют лите-
ратурные разделы. Почти все журналы имеют лайфстайл-разделы – 
об искусстве, путешествиях, досуге. Среди оригинальных рубрик 
можно назвать «Алфавит» в журнале «Город женщин», представля-
ющий собой вариант интервью-портрета, где герой материала пере-
числяет значимые для себя вещи в алфавитном порядке.

Типологически все издания в выборке очень разные. Если «ЖЖ. 
Женский журнал», Fashion collection, Coquet.by и «Город женщин» – 
классические глянцевые издания, с соответствующим оформлением 
и содержанием, то «Алеся» – журнал общественно-политический. 
«Гаспадыня» характеризует себя как журнал для семейного чтения.

Завершающим этапом исследования стало проведение эксперт-
ных интервью. Главные редакторы оценивают работу своих журна-
лов, с одной стороны, в соответствии с общими тенденциями, с 
другой – выделяют ряд специфических характеристик.

Особенности функционирования. Основными каналами распро-
странения для белорусских журналов являются  подписка и прода-
жа в розницу через киоски «Белсоюзпечать». Также существует 
бесплатное распространение.

Редактор «ЖЖ. Женского журнала» Светлана Ковальчук рассказа-
ла, что в 2022 г. отказалась от подписного распространения: «Проана-
лизировав ситуацию, я пришла к выводу, что сейчас очень сложно со-
блюдать все условия подписки, выходить “месяц в месяц”. Собрать 
рекламную составляющую, когда начались ковидные проблемы, не-
возможно, рекламный рынок сдулся». Также отказ от подписки по-
зволяет находить новую аудиторию: «Сегодня есть продажи в розницу, 
электронная подписка на PDF-версию и неплохая сеть бесплатного 
распространения. Все-таки бесплатное веерное распространение – 
возможность познакомить с изданием более широкую аудиторию».

В «Алесе» ситуация противоположная. Журнал практически 
невозможно купить в киосках «Белсоюзпечати». Главный редактор 
Лариса Раковская отмечает: «На Гомельскую область, к примеру, 
дают всего два журнала в продажу». Будучи частью государствен-
ного холдинга, «Алеся» не может позволить себе даже небольшой 
процент возврата, поэтому весь ее тираж составляет подписка. 

Однако даже в условиях розничного распространения, как отмечает 
главный редактор «Города женщин» Оксана Белявская, есть проблемы: 
«На прилавки больших торговых центров мы практически не попадаем, 
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потому что здесь надо платить очень большие маркетинговые взносы и 
до сегодняшнего дня “переплатить” российский глянец было невозмож-
но. Поэтому наша аудитория – это киоски и ведомственная подписка».

Журналы для женщин в условиях цифровизации. Светлана Ковальчук 
(«ЖЖ. Женский журнал») считает, что интернет-присутствие необ-
ходимо, но большую ставку на него не делает: «Сайт и Инстаграм – 
два инструмента, которые я оставила, чтобы, как говорится, обозна-
чить свое присутствие, быть в тренде. Мы пробовали распыляться на 
все социальные сети, но это отнимает много времени и, главное, не 
дает особой отдачи. Инстаграм ведут сотрудники самостоятельно, но 
с некоторой привязкой к контенту печатной версии журнала».

Ирина Николаева (Fashion collection) солидарна со Светланой 
Ковальчук в том, что онлайн-версия не должна повторять печат-
ную: «Нельзя говорить, что один и тот же контент будут читать и 
на сайте, и в социальных сетях. Иногда какие-то дополнения идут 
эксклюзивно на сайт, иногда – в соцсети, иногда что-то остается 
только на страницах глянца». И добавляет, что ведение социаль-
ных сетей – ключевой момент сейчас абсолютно для всех. 

В отличие от «ЖЖ. Женского журнала», где упор делается на 
печатную версию, «Город женщин» параллельно развивает элек-
тронную версию. Говоря об отличиях печати и онлайна, главный 
редактор Оксана Белявская отмечает особенности аудитории: в 
онлайне она моложе. Есть разница и в форме подачи: «В основном 
это какие-то трендовые подборки. Если в журнал мы ставим эк-
спертные статьи, раскрываем темы глубоко, то диджитал – это все 
быстрое, читабельное и больше картинок».

Лариса Раковская («Алеся») не согласна: «Что такое уход в соц-
сети для журнала? Это и будут соцсети. К печатному изданию это 
не будет иметь никакого отношения, даже не будет расширять его 
аудиторию. Потому что наша задача – сделать качественный кон-
тент и его продать. Если мы тот же контент вываливаем бесплатно 
в интернет, мало у кого будет желание его купить. Участники груп-
пы в подписчики, в читатели журнала не перетекают».

Особенности редакционной политики. Важность использования 
экспертов, как и необходимость внимательного отношения к тек-
стовой составляющей, подчеркнули все интервьюируемые. «Я не 
знаю, почему так повелось, но, действительно, в белорусском 
глянце контентная составляющая – не для пролистывания, она 
для прочитывания. Интеллектуальный глянец – это основное, что 
всегда нас отличало. Мы стараемся подавать и раскрывать темы, 
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которые заставляли бы наших читателей думать и анализировать. 
Главная цель издания – стимулировать стремление к осознанию 
уникальности своей личности, своего жизненного пути, формиро-
вание собственного мнения и отношения к происходящим собы-
тиям.» (Светлана Ковальчук «ЖЖ. Женский журнал»)

Особенностью своего журнала Оксана Белявская («Город женщин») 
считает приближенность его к лайфстайл-тематике, уход от легковесно-
сти: «Плюс глянца в том, что можно говорить о серьезных проблемах. У 
нас были материалы о женщинах, отбывающих срок заключения, много 
проблемных материалов об экологии. Мы поднимаем острые темы». 

В «Алесе» «серьезная» составляющая заявлена уже в самом типе 
издания – общественно-политический и литературно-художест-
венный журнал. Будучи органом в том числе и Белорусского союза 
женщин, издание освещает деятельность этой организации, а так-
же содержит просветительский, образовательный контент, связан-
ный с историей Беларуси, ее культурой.

Особенность редакторского подхода Светланы Ковальчук в 
«ЖЖ. Женском журнале» – в формировании самого круга авторов: 
«Поскольку сама я человек пишущий, то считаю, что для выхода 
один раз в два месяца содержать творческий штат сотрудников – 
большая роскошь. За годы работы у меня сформировался отличный 
пул внештатных авторов. И это позволяет мне выбрать лучших из 
лучших, заказать у них интересные эксклюзивные материалы». 

В Fashion collection редакция также небольшая – 10 человек, од-
нако среди них есть и авторы, а не только технические сотрудни-
ки. Несмотря на то что Fashion collection по договору работает на 
создание совместного контента с Россией, в 2021–2022 гг. 95% ма-
териалов были эксклюзивными, написанными белорусской редак-
цией. Отчасти это обусловлено тем, что в России действовали ко-
видные ограничения, тогда как в Минске журналисты могли 
свободно выполнять свои обязанности.

Национальная специфика и язык. Внимание не только к языку, 
но и к белорусской индустрии красоты и моды, к национальным 
дизайнерам можно назвать преимуществом на высококонкурент-
ном рынке журналов для женщин. «Я всегда старалась “варить” 
журнал из белорусских “ингредиентов”<…> Во главу угла я ставлю 
белорусскую женщину: не важно, публичное она лицо или нет», – 
рассказывает Светлана Ковальчук («ЖЖ. Женский журнал»).

Fashion collection был запущен первоначально в России, где пози-
ционировался как первое национальное издание о моде. «В Бела-
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русь он пришел примерно с таким же позиционированием – “пер-
вый белорусский журнал о моде”. На данный момент Fashion 
collection пишет о белорусских брендах, о российских брендах, осве-
щает мировые тенденции, недели моды и другие события. Берем 
интервью у интересных людей как в Беларуси, так и за рубежом, 
а также освещаем светские события на территории Беларуси», – 
говорит издательница белорусской версии журнала Ирина Николаева.

Оксана Белявская («Город женщин») также настаивает на нацио-
нальной специфике: «Мы стремились раскрывать местные темы, 
знакомить с белорусскими молодыми художниками, дизайнерами. 
Был даже негласный слоган: “белорусский журнал о белорусах, 
для белорусов”. В 2020 году “белорусскость” стала более модной, 
хотя и до этого у нас выходили тексты на белорусском языке. Одно 
время у нас даже была вкладка “Архив”, где мы писали об истори-
ческих местах на белорусском языке». Такие заявления редакторов 
подтверждают выводы об актуальности национальной специфики, 
которые были сделаны в результате анализа контента. 

Отношения с аудиторией. Светлана Ковальчук («ЖЖ. Женский 
журнал») и Лариса Раковская («Алеся») отметили, что их аудито-
рия очень разная – от молодых девушек до женщин возрастной 
категории 50+. Ковальчук объясняет это так: «Может быть, это по 
традиции передается от мамы к дочерям. Или действительно изда-
ние привлекает внимание и присутствует в таких местах, что люди 
начинают читать. Может быть, и темы, о которых мы говорим, ин-
тересны людям и 20-летнего возраста, и 50-летним. Я всегда стара-
юсь поднимать вопросы, можно сказать, вне возраста».

Оксана Белявская («Город женщин») подчеркнула довольно вы-
сокий процент читателей-мужчин. Она объясняет это разноплано-
вым и качественным контентом: «Мы не просто пишем, как накра-
ситься, или перечисляем топ средств для кожи, у нас много 
материалов-интервью, это наша фишка. Есть свой журналист, кото-
рый находится в Америке, и мы делаем авторские интервью со 
звездами. Все интервью сделаны специально под нас, для нашего 
журнала. Контент этот интересен как женщинам, так и мужчинам».

Еще одно направление, о котором говорят исследователи 
(McKay, 2018; Abrahamson, Prior-Miller, 2015), – «расширение брен-
да», в частности  проведение брендированных мероприятий. Рес-
понденты подтвердили, что они используют такие возможности, 
хотя формат сильно зависит от типа издания. В практике «Алеси» 
это встречи с читателями в библиотеках, литературные встречи, для 
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«ЖЖ. Женского журнала» и «Города женщин» – благотворительные 
вечера, сотрудничество с косметическими брендами. 

Заключение

В Республике Беларусь выходит семь оригинальных журналов 
для женской аудитории, они различаются типологически: четыре 
представляют собой современные глянцевые издания, освещаю-
щие темы моды, красоты, отношений, здорового образа жизни, 
развлечений; «Алеся» включает материалы общественно-поли-
тической тематики; «Счастливая и красивая» и «Гаспадыня» – 
тексты о домашнем хозяйстве, кулинарии, воспитании детей, что 
делает их ближе к политематическим журналам, а вкупе с техноло-
гическими признаками (меньший объем, особенности макета, бо-
лее тонкая бумага) приближает к журналам категории «масс-мар-
кет». Также для исследуемых изданий характерны различные 
редакционные стратегии: с упором на печатную версию («ЖЖ. 
Женский Журнал»), с упором на онлайн-версию («Город жен-
щин»), выходящее по франшизе (Fashion collection), государствен-
ное СМИ («Алеся»). Таким образом, можно сделать вывод о том, 
что издания охватывают все сегменты аудитории: молодых жен-
щин, замужних, имеющих детей, пожилых.

Экспертные интервью выявляют следующие общие характери-
стики журналов: большое внимание к текстовому контенту, упор 
на национальную культурную специфику, ограниченное влияние 
международных трендов. В редакциях признают необходимость 
активного присутствия в Интернете, однако не все считают это ос-
новным способом привлечения читателей. Несмотря на пробле-
мы, связанные с небольшим объемом рекламного рынка, редак-
ции продолжают выпускать печатные версии. 

В целом по результатам исследования мы можем сделать вывод, 
что во многом женские журналы республики Беларусь следуют гло-
бальным тенденциям: активно функционируют в интернет-про-
странстве, используют современные форматы и мультимедийные 
средства. Большинство изданий имеют онлайн-версию, развивают 
социальные сети, активно взаимодействуют с подписчиками, про-
водят брендированные мероприятия – то есть остаются в тренде 
современной журнальной журналистики. Однако важны и локаль-
ные особенности: участие государства в издании женских журна-
лов, освещение актуальной белорусской повестки. 
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Примечания

1 Республика Беларусь. Статистический ежегодник. Минск: Национальный 
статистический комитет Республики Беларусь, 2023. С. 43.

2 Статистический обзор ко Дню женщин. Национальный статистический комитет 
Республики Беларусь. Режим доступа: https://www.belstat.gov.by/upload-belstat/upload-bel-
stat-pdf/oficial_statistika/2022/statobzor-8marta-2022-1.pdf (дата обращения: 01.10.2022).

3 См., например, рейтинг TOP Belarus. Режим доступа: https://mytop.by/rating/
smi/zhenskiy_zhurnal/ (дата обращения: 01.10.2022).

4  Принадлежит компании Meta Platforms,  признанной экстремистской и за-
прещенной на т  ерритории РФ.
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