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В статье представлен опыт участия медиа в политической кампании по 
поводу выхода Великобритании из состава Европейского союза в 2016–2019 гг. 
Выбор изданий The Sun и The Guardian обусловлен тем, что данные медиа – 
представители сторон «Выход» и «Остаться» соответственно – активно уча-
ствовали в политической кампании. Выделены три ключевых этапа реализации 
заявленной политической кампании и определены позиции The Sun и The Guardian 
на каждом этапе. В статье использован контент-анализ публикаций о Брекси-
те в британских газетах 2016–2019 гг., а также метод компаративного ана-
лиза, который позволил сравнить позиции редакционных коллективов двух попу-
лярных британских газет. Исследование показало, что в период политической 
кампании в большей степени проявляется позиция редакции как политического 
актора, ее восприятие себя как одного из участников политической кампании, 
чем как нейтрального наблюдателя.
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MEDIA PARTICIPATION IN THE POLITICAL CAMPAIGN 
ON THE ISSUE OF BRITAIN'S EXIT 
FROM THE EUROPEAN UNION

The role of media in influencing society is steadily increasing in modern political 
communication. Being part of this trend, authoritative media serve to inform citizens 
about current political events and processes within the framework of the political 
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agenda they form, and interpret political facts. The article shows the experience of 
media participation in the political campaign for Britain's withdrawal from the 
European Union, which took place mainly in 2016–2019. The authors chose the 
Sun and the Guardian newspapers because these media clearly represented the 
‘Leave’ and ‘Remain’ parties. As a result, they actively participated in the political 
campaign and had a significant influence on the outcome of the vote. Three key 
stages of the implementation of the declared political campaign are identified in the 
article and the positions of the Sun and the Guardian at each stage are determined. 
The article uses content analysis of publications on Brexit in the two popular British 
newspapers (which made it possible to clarify the main technologies used in public 
opinion formation), as well as the method of comparative analysis (which helped to 
compare the positions and actions of the editorial teams in the Sun and the 
Guardian). The research has shown that the success of a political campaign much 
depends on the activity of the publication’s newsroom positioning itself as a political 
actor.

Key words: media’s role, political campaign, Brexit, socio-political communications, 
public opinion.
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Введение

В XXI в. существенно возросло значение политической комму-
никации и роли традиционных и новых медиа в ней. Глобальный 
процесс медиатизации политики способствовал повышению ее 
открытости, переходу многих элитарных практик в публичную 
сферу. Свойственная предшествовавшим векам односторонняя 
коммуникация по линии «власть – общество» окончательно сме-
нилась двусторонней моделью взаимного влияния с растущим 
значением обратной связи.

Развитие информационных технологий привело к трансформа-
ции всей политической коммуникации: граждане получили воз-
можность активно участвовать в политических процессах за счет 
оперативной оценки решений властей и образования сообществ в 
интернет-пространстве, позволяющих эффективно координиро-
вать совместные политические действия, а политические деятели 
получили в медиа перспективный инструмент для поддержки сво-
их решений.

В новых исторических условиях для медиа открылся широкий 
спектр ролей в политической коммуникации: роль посредника 
между властью и обществом (передающего массовой аудитории 
решения властных элит и аккумулирующего для этих элит сведе-
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ния об интересах и запросах аудитории), роль информатора (ин-
формирующего аудиторию о действиях политических лидеров и 
институтов с журналистским комментарием либо без него), по-
литического консультанта или эксперта (разъясняющего суть по-
литических решений с позиции законов политической науки, 
предлагающего прогнозы), а также политического актора в ситу-
ации, когда медиа выступают в качестве влиятельного и активно-
го участника политической кампании. Примером может служить 
политическая кампания по поводу выхода Великобритании из 
состава Европейского союза (так называемый «Брексит»), прохо-
дившая в основном в 2016–2019 гг., когда крупные британские 
медиа, такие как газеты The Sun и The Guardian, существенно по-
влияли на исход голосования и фактически определили судьбу 
страны.

Новизна данного исследования заключается в том, что изучены 
особенности работы британских медиа на подготовительном этапе 
референдума о выходе Великобритании из Европейского союза, 
выявлена специфика их участия в реализации обязательств о вы-
ходе Великобритании из Евросоюза при Т. Мэй, дана оценка роли 
медиа в британской общественно-политической коммуникации 
после отставки Т. Мэй и до выхода из ЕС. 

Теория и методологические основы исследования

Изучением политических коммуникаций и медийных техноло-
гий в них занимались многие отечественные и зарубежные исследо-
ватели. Так, С. В. Володенков рассматривал различные технологии 
интернет-коммуникации в системе современного политического 
управления (2015), отмечал в совместной с Д. И. Чулковым статье, 
что, собирая и интерпретируя информацию, медиа конструируют 
социальную реальность особым образом, прибавляя к фактам 
информационные элементы, удовлетворяющие интересам поли-
тических центров силы или групп влияния (2018). Ю. Э. Григо-
нис изучала особенности политической коммуникации в контек-
сте современной политической теории (2017). Российская поли-
тическая действительность и применение в ней коммуникацион-
ных технологий получили отражение и в диссертационных ис-
следованиях: К. Л. Зуйкина делает акцент на особенностях поли-
тической коммуникации в блогосфере России и США (2017), 
Ю. Н. Макаров изучает воздействие, оказываемое интернет-ком-
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муникаторами на социальные и политические процессы в совре-
менном российском обществе (2016). Из зарубежных трудов не-
обходимо отметить публикации об исследовании взаимосвязи 
политической информации и социальных медиа (Casero-Ripollés, 
2018), критический обзор взаимодействия между медиа и поли-
тикой (Geçer, 2018), исследование роли цифровых технологий в 
медиатизации демократических процессов (Hofmann, 2019), опи-
сание трансформации политической коммуникации под дейст-
вием интернет-технологий (Kutlu, 2018) и пр.

Роль современных медиа в политике нередко исследуется в 
рамках теории демократизации, поскольку демократия требует 
активного участия граждан в политических процессах посредст-
вом медиаплатформ. По мнению исследователя С. Джамил, это 
приводит к разрушению медийными технологиями доминирую-
щей коммуникационной сферы, что приводит к ее нежелатель-
ным для политических элит трансформациям; усиливается 
зависимость между использованием медиа и политической мо-
билизацией, в том числе во время избирательных кампаний, что 
характерно как для развитых демократий, так и для автократий, 
где медиа выступают в роли источника политических знаний и 
площадки для взаимодействия с общественностью (Jamil, 2018). 
В данном контексте закономерна актуализация вопроса о роле-
вых возможностях медиа в рамках политических процессов и 
кампаний, о наличии у редакционных коллективов выбора из 
широкого круга ролей: от роли посредников-информаторов, со-
бирающих и передающих массовой аудитории информацию по-
литического характера с журналистским комментарием либо без 
него (к примеру, в виде прямой трансляции выступления поли-
тического деятеля), до роли политического актора, когда редак-
ция медиа объявляет себя одним из участников политического 
процесса или кампании, занимается организационной и агита-
ционной деятельностью, оказывает влияние на процесс приня-
тия и осуществления политических решений. С точки зрения ис-
следователя Е. Г. Калугиной, роль медийных технологий в совре-
менной политической коммуникации сводится к выполнению 
традиционными и новыми медиа специфического набора функ-
ций, включая их способность выступать в роли политических 
акторов или инструментов, используемых другими акторами, 
посредников между политическими деятелями и обществом, 
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а также транслировать актуальную политическую информацию, 
участвовать в формировании общественного мнения, представ-
лять общественные интересы, заниматься установлением повест-
ки дня (2017).

Следует отметить, что, несмотря на существование работ, ана-
лизирующих различные аспекты политической коммуникации и 
роли медиа в ее осуществлении, практические исследования ме-
дийного участия в масштабных политических кампаниях послед-
них лет, в особенности если те обусловлены не выборами, а рефе-
рендумами, проводятся значительно реже. В этом отношении 
интересен опыт Великобритании, когда в рамках кампании по 
поводу Брексита редакция газеты The Guardian, поддерживающая 
вариант «Остаться», выбрала роль посредника-информатора с 
ограниченным комментированием и выражением собственной 
позиции, тогда как редакция газеты The Sun, выступавшая за «Вы-
ход», предпочла стать политическим актором и регулярно заявля-
ла о себе как о полноправном участнике политической кампании 
в редакционных манифестах и статьях.

Методической основой нашего исследования является систе-
матизация; контент-анализ публикаций в британских газетах по-
зволил уточнить роль редакций в политической кампании по по-
воду Брексита и влияние их действий на конечный результат; 
метод компаративного анализа позволил сравнить позиции и дейст-
вия редакционных коллективов популярных британских газет The 
Sun и The Guardian, представляющих разные стороны политиче-
ского противоборства во время кампании.

Для исследования были выбраны две ведущие британские газе-
ты – правопопулистская The Sun и левоцентристская The Guardian, 
поскольку именно они стали основными представителями сторон 
«Выход» и «Остаться» соответственно. Хронологические рамки 
охватывают период с 10 ноября 2015 г., когда Д. Кэмерон объявил 
о начале политической кампании по поводу Брексита, по 31 янва-
ря 2020 г., когда Великобритания официально вышла из Европей-
ского союза. Поскольку суммарное количество статей о Брексите 
за этот период превысило 2 500 в The Sun и 22 600 в The Guardian, 
анализировались только публикации с тематической отметкой 
Brexit, которые в день их выхода публиковались на главной стра-
нице соответствующей газеты, т. е. были отмечены редакцией как 
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важные для повестки дня (964 публикации в газете The Sun и 907 – 
в газете The Guardian). 

Участие медиа в подготовительном этапе референдума о выходе 
2016 г.

Движение за выход Великобритании из ЕС, получившее наи-
менование «Брексит» (Britain exit) стало наиболее масштабной 
кампанией референдумного типа последних лет. Первый этап про-
длился с 10 ноября 2015 г. по 13 июля 2016 г., были проанализиро-
ваны 294 статьи c отметкой Brexit в газете The Sun и 292 статьи в га-
зете The Guardian.

Основным медиа, поддерживавшим кампанию «Выход», стал 
таблоид The Sun c ежедневным тиражом около 7,7 млн экземпля-
ров. Стать политическим актором в рамках данной кампании и 
выступить на стороне «Выход» было внутренним решением редак-
ции, о котором она заявляла читателям в своих редакционных ма-
нифестах. Выбор стороны обуславливался общей политико-идео-
логической направленностью редакции, которой она придер-
живается на протяжении десятилетий. Выражая определенные по-
литические взгляды, сотрудники редакции считали оправданным 
называть себя участниками политической кампании и вести себя 
соответственно: не только освещать политические события, но и 
организовывать массовые публичные политические акции, вести 
агитацию от своего имени (а не только предоставлять пространст-
во для заявлений политиков), брать на себя роль модераторов в 
политических дискуссиях между оппонентами, дополнять выступ-
ления политиков своими аргументами, предлагать им варианты 
политических решений. The Sun регулярно публиковала материа-
лы о Брексите и получала сотни комментариев от читателей к ним 
в электронной версии, а потому проанализируем наиболее типич-
ные из них. 

Характерной формой публикаций The Sun перед референдумом 
стали политические манифесты редакции, обращенные к читате-
лям и призванные убедить их проголосовать за «Выход». Так, за 
три дня до референдума в The Sun вышел манифест «Голосование 
за Брексит – это все, что нужно для освобождения Британии», 
представляющий собой компиляцию тезисов из выступлений сто-
ронников Брексита. В нем подчеркивалось, что британцы имеют 
шанс пойти по стопам других крупных демократий, обретя под-
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линную независимость; освободиться от влияния сверхдержавы 
ЕС и т. д. В комментариях к манифесту читатели (более 90% ком-
ментаторов) активно высказывались в его поддержку и отмеча-
ли, что только The Sun верна себе и продолжает поддерживать 
Брексит1.

В ночь на 24 июня после объявления предварительных резуль-
татов референдума редакция The Sun отмечала победу сторонни-
ков «Выхода» как собственную и поздравляла с ней читателей. Она 
выпустила материал, где назвала победу результатом массового на-
родного восстания против лондонской элиты. В комментариях чи-
татели благодарили редакцию за поддержку, радовались тому, что 
Великобритания стала свободной, смогла занять место лидера и 
строить будущее без ограничений со стороны ЕС2.

Отдельная публикация The Sun посвящена высказываниям ли-
деров кампании «Выход» по поводу итогов Брексита. В ней при-
ветствовался «рассвет на независимой Британии». Также The Sun 
написала о знаменитостях, которые раскритиковали сторонников 
Брексита, назвав их «несмышлеными птенцами, не имеющими 
экономической грамотности». Цитаты выбраны журналистами на-
меренно, чтобы вызвать ответную реакцию читателей в адрес зна-
менитостей и дать им повод для самоутверждения3. В последую-
щие дни The Sun продолжила писать о негативной реакции со 
стороны знаменитостей, что можно расценивать как эмоциональ-
ную журналистскую реакцию и попытку взять реванш за то, что до 
Брексита в победу кампании «Выход» на официальном уровне по-
чти никто не верил. 

По мере обсуждения кандидатов на пост премьер-министра по-
сле Брексита и укрепления позиций Т. Мэй редакция The Sun про-
должила играть роль актора, являющегося участником политиче-
ской кампании «Выход» и выступающего в роли консультанта для 
британских политиков. 9 июля 2016 г. вышла статья «Тереза Мэй 
должна считать Брексит великим шансом, а не проблемой», в ко-
торой шансы политика стать эффективным следующим премьер-
министром Великобритании ставятся в прямую зависимость от 
того, насколько оптимистичным будет ее настрой по отношению к 
Брекситу. The Sun настойчиво советовала Т. Мэй показать готов-
ность уважать мнение тех, кто проголосовал за Брексит4.

Напротив, на первом этапе Брексита сторонников варианта 
«Остаться» активно поддерживала авторитетная газета The Guard-
ian. Ее редакция заняла позицию наблюдателя-эксперта, сосре-
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доточившись на публикации аргументов в пользу того, что выход 
Великобритании из состава ЕС приведет к значительным финан-
совым потерям и окажет неблагоприятное влияние на жизнь гра-
ждан. The Guardian стремилась представлять информацию обезли-
ченно, не претендуя на роль политического актора и ограничи-
ваясь ролью информатора, разъясняющего аргументы сторонни-
ков «Остаться» читателям.

На фоне роста популярности сторонников «Выхода» весной 
2016 г. стало меняться и отношение читателей к негативным про-
гнозам The Guardian. Позиция редакции формулировалась во все 
более определенно: редакционная статья «Кошмарный Брексит 
становится реальностью. Лагерь за «Остаться» пребывает в стадии 
отрицания» предупреждала о приближении шторма, способного 
вывести Великобританию из ЕС. Редакция обвиняла коллег из 
других медиа в евроскептицизме, указывая, что даже нейтральная 
компания ВВС начала колебаться. Негативное мнение редакции 
получило поддержку аудитории: около 15% комментариев регу-
лярно указывали на то, что Брексит усилит зависимость Велико-
британии от международного капитала и корпораций5.

Накануне голосования журналисты The Guardian утратили веру 
в победу, несмотря на то что по опросам имели небольшое преи-
мущество. Газета стала ежедневно писать о том, что 23 июня разо-
чарованные британцы получат шанс проголосовать назло прави-
тельству и используют Брексит для демонстрации недовольства 
политической и экономической ситуацией в стране, не связанного 
с членством в ЕС. В комментариях к таким публикациям более 
80% читателей соглашались с позицией редакции, подчеркивая, 
что Брексит превратился из референдума о членстве в ЕС в повод 
для разочарованных высказать свое недовольство6.

Экспертных оценок и прогнозов о последствиях Брексита, со-
ставивших 2/3 всех публикаций о нем в The Guardian, оказалось 
недостаточно, чтобы убедить многочисленную аудиторию прого-
лосовать против «Выхода». Референдум завершился победой сто-
ронников «Выхода» – победой газеты The Sun.

Участие медиа в реализации обязательств по Брекситу при Т. Мэй

Второй этап начался со вступления в должность премьер-ми-
нистра Т. Мэй 14 июля 2016 г. и продлился до 23 июля 2019 г. Были 
проанализированы 348 статей c отметкой Brexit в газете The Sun 



205

и 322 статьи в газете The Guardian. В рамках второго этапа газета 
The Sun продолжила занимать позицию политического актора, вы-
ступая в роли представителя сторонников «Выхода» – как полити-
ческих деятелей, так и простых граждан, требующих исполнения 
Брексита. Ее основным лозунгом стал «Тереза Мэй не должна пре-
давать 17,4 миллиона людей, которые голосовали за Брексит, и не 
должна уступать Европе по требованию сторонников «Остаться»7. 
Мнение редакции разделяли около 85% читателей, считавших, что 
Т. Мэй не следует капитулировать перед Германией, соглашаясь на 
дополнительные платежи в бюджет ЕС во время переходного пе-
риода.

11 июня 2018 г., в преддверии очередной годовщины Брексита, 
редакция The Sun опубликовала манифест-обращение к Т. Мэй, 
всем британским министрам и членам парламента с требованием 
уважения к решению граждан о Брексите, с верой в способность 
страны процветать за пределами ЕС. Манифест The Sun собрал не-
сколько сотен одобрительных комментариев о том, что британцам 
не нужен второй референдум, что члены правительства покидают 
его в знак протеста против неисполнения обязательств по Брекси-
ту, что доверие к Т. Мэй неуклонно снижается8.

В политической кампании The Sun последующего полугодия 
можно выделить два основных тематических направления: пу-
бликация опросов, подтверждающих сохраняющееся в британ-
ском обществе желание выйти из ЕС, и критика Т. Мэй, не спо-
собной вывести страну из ЕС, сформулировать приемлемые 
условия сделок с ЕС. Так, Д. Вулдинг подчеркивал, что настрое-
ние нации становится все более депрессивным после двух лет 
бесплодных переговоров по поводу Брексита: по результатам 
воскресного опроса, 48% британцев считают, что политические 
элиты намеренно затягивают согласование сделки с ЕС в на-
дежде, что это заставит общественность изменить мнение. В этой 
связи редакция The Sun констатирует, что «опрос показал несо-
стоятельность идеи сторонников «Остаться» о необходимости 
второго референдума»9.

22 ноября 2018 г. The Sun опубликовала материал с резкой кри-
тикой предлагаемой Т. Мэй сделки с ЕС, назвав ее «продажей 
Британии Европе», поскольку по ее условиям Великобритания 
должна была выплачивать ЕС по 800 млн фунтов стерлингов еже-
месячно до 2022 г. и оставалась в подчиненном положении по от-
ношению к решениям Европейских судов10. Отрицательное отно-
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шение к этой новости выразили 87% читателей в комментариях о 
том, что Т. Мэй дискредитировала себя и нужно провести новые 
всеобщие выборы. 15 декабря 2018 г. в комментариях к статье 
Х. Картера, допускающего возможность второго референдума по 
Брекситу в контексте заявлений политика Н. Фараджа, читатели 
указали на то, что Т. Мэй хорошо понимает, «насколько плоха ее 
сделка, да она и не пыталась заключить более выгодную для Вели-
кобритании сделку… Политики затягивают переговоры о заключе-
нии сделки, чтобы отложить или отменить наше решение, которое 
не хотят выполнять»11.

Следующим значимым событием в политической кампании 
Брексита стало голосование против предложенной Т. Мэй сделки 
в Палате общин 12 марта 2019 г. В эмоциональном отчете о голосо-
вании, опубликованном в The Sun, журналисты Х. Гай, Н. Кларк 
и М. Датан назвали ситуацию с Брекситом «продолжающейся 
ужасающей мыльной оперой». Они процитировали Т. Мэй, вы-
разившую сожаление по поводу решения Палаты общин, по-
скольку, по ее мнению, «наилучшим результатом стало бы намере-
ние Великобритании покинуть ЕС упорядоченным образом, 
заключив сделку», но сразу после этого привели слова представи-
теля Либерально-демократической партии Великобритании 
Л. Моран: «Премьер-министр подвела страну. Три года спустя мы 
вернулись на круги своя. Это унизительно». Борис Джонсон при-
звал Великобританию «встать на путь самоуважения и выйти из 
ЕС без сделки». В комментариях к публикации более 90% читате-
лей поддержали журналистов12.

Таким образом, на протяжении всего второго этапа политиче-
ской кампании Брексита The Sun продолжала играть роль полити-
ческого актора, сторонника выхода Великобритании из ЕС, стре-
мясь оказывать давление на политических деятелей противо-
положного лагеря. Газета The Guardian, напротив, продолжила 
курс на поддержку сторонников «Остаться». Ее редакция не пре-
кращала критику самой идеи Брексита, однако отдельные авторы 
усмотрели в нем и некоторые плюсы. Так, Л. Эллиот написал о 
том, что Брексит «вынудил правительство пристально взглянуть 
на британскую экономику – чего не случилось бы без шока, вы-
званного референдумом». Следует отметить, что больше половины 
комментариев к этому материалу содержат экономические аргу-
менты против Брексита13.
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В рамках второго этапа редакция The Guardian лишь один раз 
опубликовала манифест о позиции сотрудников газеты в отноше-
нии переговоров по Брекситу, отметив, что вся нация переживает 
«период национально-демократических неудач, что люди глубоко 
разделены во многих отношениях, а не только из-за Брексита», а 
потому желает видеть «реформированную Великобританию в ре-
формированном Европейском союзе». Общий вывод редакции за-
ключался в том, что лучший Брексит для Великобритании – это 
его отсутствие14.

24 мая 2019 г., сообщив об отставке Т. Мэй, журналист The 
Guardian Й. Фридланд обвинил сторонников Брексита в равно-
душном отношении к разрушительным последствиям выхода из 
ЕС без согласованной сделки. Необычно эмоциональную для The 
Guardian статью одобрительно восприняли более 70% читателей: 
«Великобритании нужно 30 лет походить по пустыне, чтобы окон-
чательно избавиться от оставшейся имперской мании величия, но 
вместо этого она окажется придатком Америки»15. В целом можно 
констатировать неудачу редакционной политики The Guardian на 
втором этапе, ее неспособность добиться нового референдума, 
идея которого в этот период пользовалась широкой популярно-
стью в стране.

Роль медиа в дискуссиях по поводу Брексита 
после отставки Т. Мэй 

Третий этап начался со вступления в должность премьер-минис-
тра Б. Джонсона 24 июля 2019 г. и продлился до 31 января 2020 г. 
Были проанализированы 322 статьи c отметкой Brexit в газете 
The Sun и 293 статьи в газете The Guardian. В начале третьего этапа 
газета The Sun поддержала назначение Б. Джонсона, одного из 
самых активных сторонников Брексита, премьер-министром. 
В этот период заметно изменилась тональность публикаций: они 
приобрели вид дайджестов о разнородных политических событи-
ях. Так, журналист Т. Тахир с одобрением процитировал Б. Джон-
сона, заявившего, что «скорее умрет, чем станет унижаться в 
Брюсселе из-за условий Брексита». Комментарии показали, что 
настроение более 95% читателей заметно изменилось: выраженное 
недовольство, характерное для второго этапа политической кам-
пании, сменилось на позитивное ожидание сделки и уверенность 
в том, что теперь она состоится16.



208

В рамках избирательной кампании, предшествующей выборам 
в парламент, The Sun выступила на стороне консерваторов и 
Б. Джонсона: к примеру, 29 ноября 2019 г. газета рассказала о 
встречах Б. Джонсона с ветеранами голосования за «Выход» с це-
лью призвать сторонников Брексита поддержать консерваторов на 
выборах. В комментариях к подобным публикациям читатели The 
Sun выражали осторожную надежду на исполнение Б. Джонсоном 
обещаний, указывали на то, что по-прежнему хотят, чтобы Вели-
кобритания вышла из ЕС17.

Очередной программный редакционный манифест The Sun вы-
пустила за пять дней до выхода Великобритании. В нем подчерки-
вается, что британцы вернут возможность управлять своими гра-
ницами, а сторонники «Выхода» и вся редакция The Sun станут 
«главным голосом разочарованных избирателей против вмеша-
тельства Брюсселя», но теперь «Британия будет процветать и раз-
виваться»18. В ночь на 1 февраля 2020 г. The Sun опубликовала ма-
териал, в котором подробно описала торжества по всей стране, 
многотысячный митинг на площади перед парламентом в Лондо-
не. Читатели The Sun в комментариях коллективно радовались вы-
ходу (положительные отзывы оставили 98% комментаторов), ощу-
щая превосходство над сторонниками «Остаться» и повторяя: 
«Британия правит волнами. Британцы никогда, никогда, никогда 
не будут рабами»19.

Политическая кампания The Sun на коротком третьем этапе 
прошла в позитивном ключе, редакция активно использовала 
опросы общественного мнения и выступала с открытой поддерж-
кой политики Б. Джонсона. Позиция и настроение The Guardian в 
этот период имели выраженно негативный характер: после из-
брания Б. Джонсона премьер-министром The Guardian подгото-
вила серию статей, основными идеями которых стало отсутствие 
реальной народной поддержки Брексита; смена курса Консерва-
тивной партии Великобритании, вследствие которого она стала 
представлять интересы лишь небольшой части капиталистов; не-
обоснованная надежда сторонников Брексита на то, что ЕС 
сдастся и продолжит торговлю с Великобританией, словно ниче-
го не изменилось20. Комментарии читателей The Guardian оказа-
лись крайне разнообразными. Часть из них (около 55%) продол-
жила писать, что Брексит не приносит Великобритании никаких 
преимуществ. Другая группа (12%) сосредоточилась на аргумен-
тах в пользу того, что Брексит показал всю важность ЕС для 
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страны. Третья группа (8%) указывала, что создание националь-
ной бюрократической системы вместо общеевропейских инсти-
тутов обойдется дороже членства в ЕС. Четвертая (7%) обвиняла 
правительство Великобритании в некомпетентности и неже-
лании конструктивно взаимодействовать с представителями ре-
альной экономики. Пятая (6%) называла сторонников Брексита 
мошенниками, поскольку жесткий Брексит приведет к финансо-
вым убыткам и т. д. 

После окончательного выхода Великобритании из ЕС The 
Guardian опубликовала статью «День Брексита: конец эпохи, 
Великобритания покидает ЕС», в которой негативно оцениваются 
последствия Брексита и приводятся цитаты политических лидеров 
ЕС: «Брексит покажет всем, что сила вовсе не в великолепной 
изоляции». Около 82% комментариев под ней – негативные от-
клики разочарованных читателей21.

Заключение

Сравнение участия в политической кампании двух популяр-
ных изданий – The Sun и The Guardian – на этапе подготовки к 
Брекситу показало, что популистский, эмоциональный подход и 
риторика в кампаниях референдумного типа являются более ре-
зультативными, чем сдержанно-отстраненная публикация оце-
нок и прогнозов. Деятельность редакции как политического ак-
тора, ее активное участие в политической кампании могут 
способствовать победе, доказательством чего служит итог кампа-
нии The Sun, способствовавшей победе на референдуме сторон-
ников Брексита. Она получила и более выраженную реакцию чи-
тателей на публикации, поскольку соотношение комментариев к 
статьям о Брексите между The Sun и The Guardian составило в 
среднем 10 к 1.

В рамках второго этапа редакция The Sun продолжила высту-
пать в роли политического актора, выступающего за практиче-
скую реализацию результатов референдума 23 июня 2016 г., кри-
тикующего попытки политических деятелей замедлить эту 
реализацию, осуждающего инициативы дополнительных рефе-
рендумов. Со своей стороны, редакция The Guardian, которая по-
началу придерживалась сдержанно-отстраненной позиции неза-
висимого политического комментатора, с течением времени 
позволила себе большую вовлеченность и стала публиковать бо-
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лее эмоциональные статьи с критикой сторонников Брексита. 
Произошла радикализация The Guardian, ее переход с позиции 
внешнего наблюдателя на позицию политического актора, жела-
ющего, чтобы его мнение учитывалось избирателями и полити-
ческими деятелями.

В рамках третьего этапа The Sun осталась полноправным участ-
ником кампании в составе группы «Выход», оказывая поддержку 
Б. Джонсону в подготовке Брексита и в участии в парламентских 
выборах, публикуя данные опросов, чем помогла его победе. Газе-
та The Guardian стала чаще отходить от роли независимого полити-
ческого эксперта в пользу роли политического актора и пытаться 
помешать Брекситу и избранию Б. Джонсона, но не сумела реали-
зовать свой потенциал.
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