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ПЕЧАТНЫЕ ИЗДАНИЯ В ПОИСКАХ ТИПОЛОГИЧЕСКОЙ 
ИДЕНТИЧНОСТИ 

Рассматривая структуру печатных периодических изданий в контексте 
развития информационно-коммуникационных технологий, автор говорит о 
«размывании» отличий между газетой и журналом. В статье показано, что 
типологические признаки печатных периодических изданий не были строго 
детерминированы, но в условиях Интернета такие характеристики, как 
периодичность, объем, особенности подачи информации фактически разру-
шаются.

Ключевые слова: периодические издания, газета, журнал, типологиче-
ские характеристики. 

The author examines the structure of printed periodicals in the context of the de-
velopment of information and communication technologies and proves that the dif-
ferences between the newspaper and the magazine are blurred. The article shows 
that the typological characteristics of printed periodicals have not been strictly de-
termined but in terms of the Internet such features as periodicity, size, particularities 
of the information presented are virtually erased.

Key words: periodicals, newspaper, magazine, typological characteristics.

Структура российских печатных периодических изданий с разви-
тием информационно-коммуникационных технологий претерпева-
ет существенные перемены. Происходящие процессы сказываются 
на типологических характеристиках печатных периодических из-
даний. Надо сказать, что в теории журналистики исторически сло-
жилось представление о средствах массовой информации как об 
организованной системе, существующей в соответствии с условиями 
развития общества. Однако Интернет как техническое нововведе-
ние, изменившее современный миропорядок, поставил под сомне-
ние доминирование «старых» форм массовой коммуникации, вызвав 
к жизни новые системные характеристики традиционных СМИ.

Теория журналистики как барометр типологических изменений 
в СМИ

Типология — это упорядочение вещей, явлений при разделении 
их на разновидности согласно определенным параметрам. Приме-
нительно к прессе категория «типологии» используется при описа-
нии системы СМИ (периодических печатных изданий, программ 



56 57

телевидения и радиовещания). В теории журналистики существует 
диаметрально противоположные взгляды на признаки средств 
массовой информации. Но, несмотря на разность подходов, ис-
следователи сходятся в том, что типологические характеристики 
СМИ должны рассматриваться с нескольких позиций.

Как отмечает М.В. Шкондин, существенными признаками 
средств массовой информации являются: технологические (фор-
мат изданий, тираж, объем издания, периодичность, время выхо-
да); экономические, в соответствии с которыми СМИ различаются 
по формам собственности; аудиторные (по особенностям различ-
ных аудиторных групп); по характеру и типу информации; по це-
левому назначению [Шкондин, 2000]. Первые дискуссии о типо-
логических признаках традиционных изданий активизировались в 
эпоху появления в 1999 г. ежедневной «Газеты.Ру». У исследовате-
лей возникло представление о грядущей «смерти» печатных СМИ. 
Однако вышедшая в сети электронная версия газеты «Московские 
новости» вызвала у теоретиков и практиков сомнения в превосход-
стве онлайн-изданий над традиционными СМИ. Сегодня бумаж-
ная пресса не конкурирует с сетевой, так как за последние десяти-
летия сложилась система электронных версий печатных средств 
массовой информации. Вместе с тем происходящие изменения от-
ражаются на периодических изданиях, меняя их исторически сло-
жившиеся характеристики. 

Вопросы обновления традиционных СМИ поднимались за по-
следние годы в работах многих исследователей [Акопов, 1998, 1999; 
Вартанова, 2003; Гуревич, 2004; Засурский, 2004; Лукина, Фомичева, 
2005; Шкондин, 2000; Шостак, 1986]. Интернет-СМИ рассматри-
ваются как один из сегментов медиасистемы (системы средств мас-
совой информации), в которую до недавнего времени входили три 
вида традиционных СМИ — периодическая печать, телевидение и 
радиовещание. Новые медиа описаны в контексте как присущих 
их природе имманентных признаков, свойственных всем СМИ, так 
и ряда специфических признаков, выделяющих их в отдельный 
вид медиа [Лукина, Фомичева, 2005].

Функционирование традиционных средств массовой информа-
ции в условиях Интернета анализируется с разных позиций: медиа-
политической системы, медиаиндустрии, системных характеристик 
СМИ (классификации, анализа средств массовой информации по 
типологическим признакам). В рамках проводимых исследований 
констатируется, что информационно-коммуникационная револю-
ция изменила ситуацию в СМИ радикальным образом. Я.Н. За-
сурский, говоря о взаимоотношениях общества и новых средств 
массовой информации, обратил внимание на три важных аспекта.

Первый: возможность передачи информации с помощью совре-
менных информационно-коммуникационных технологий и Ин-
тернета.

Второй: расширение территории действия традиционных средств 
массовой информации в условиях интернетизации.

Третий: создание новых массмедиа или новых средств массовой 
информации [Средства массовой информации России…, 2011].

Технические возможности интернет-изданий, с одной стороны, 
позволили многократно в сутки обновлять сообщения, обозначая 
время выхода информации в часах, минутах и секундах, с другой 
стороны, дали возможность передавать неограниченный объем ин-
формации — фотографии, таблицы, диаграммы, графики, сопро-
вождающие тексты. Все эти изменения сказались на типологических 
характеристиках периодических изданий. Сегодня можно говорить 
о том, что в новых условиях «размываются» отличия между газетой 
и журналом, которые были исторически обусловлены периодич-
ностью, объемом, издательским циклом, пространственно-компо-
зиционным решением, жанровыми особенностями публикаций. 
Однако рассматривать эти процессы можно сегодня только в аспек-
те намечающихся тенденций функционирования СМИ в быстро 
меняющемся информационном пространстве. Остановимся на от-
дельных типологических принципах периодических изданий (пе-
риодичность, объем, характер информации и жанровые особенно-
сти), которые в условиях Интернета подвержены изменениям.

Категория «периодичности» требует нового осмысления

К существенным признакам традиционных средств массовой 
информации относится регулярность выпусков. Газета — периодика 
«факта», ежедневное издание. Журнал по сравнению с газетой ме-
нее оперативен, периодичность выпуска номера — раз в месяц или 
раз в неделю. Однако даже небольшой экскурс в историю вопроса 
позволяет сделать заключение о том, что жесткой регламентации 
периодичности выпуска газет и журналов никогда не существовало. 
Как известно, слово «газета» в России появилась впервые в 1809 г. 
в подзаголовке к «Северной почте» (официальному органу почто-
вого департамента Министерства внутренних дел). До этого ис-
пользовалось слово «куранты» («вестовые письма»). Надо заметить, 
что Петр I в своем указе от 16 декабря 1702 г. о создании «Ведомо-
стей» распорядился печатать именно «куранты». У истоков фран-
цузской и английской прессы тоже стояли «куранты» (голланд-
ские). Слово «журнал» восходит к латинскому «ежедневный». 
Журналы возникли как периодические издания научной ориента-
ции, не претендующие на ежедневный выпуск. Они появлялись 
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регулярно, но не через строго фиксированное время, с целью со-
общить о новых или вновь переизданных книгах, раскрывали их 
содержание и информировали о научных открытиях. На обретение 
газетами и журналами устойчивых характеристик ушло не одно сто-
летие. Как утверждает С.Я. Махонина, в ХIХ в. отделение газеты 
от журнала еще не произошло [Махонина, 2004]. В Западной Ев-
ропе периодические издания изначально назывались «повремен-
ными изданиями», так как они не имели строгой периодичности. 
Например, с 1566 г. в Страсбурге выходили газеты с указанием по-
рядкового номера, но без определенной периодичности. Журнал 
«Журналь де саван», который считается родоначальником евро-
пейской журнальной периодики, сначала выходил раз в неделю, 
затем раз в месяц. Один из первых русских частных журналов «Тру-
долюбивая пчела» (1789 г.) издавался ежемесячно, а журнал «Сын 
Отечества» (1816—1825) — раз в неделю. Периодичность газет тоже 
постоянно менялась. Например, «Санкт-Петербургские ведомости» 
выходили два раза в неделю. А «Ведомости Санкт-Петербургской 
городской полиции» (1839 г.) сначала выходили дважды в неделю, 
потом три раза в неделю, затем ежедневно. В советские годы только 
«Известия» и «Правда» выходили каждый день, включая субботу и 
воскресенье. Сегодня ежедневными называются те газеты, кото-
рые выходят пять или шесть раз в неделю («Комсомольская прав-
да», «Московский комсомолец», «Российская газета»). Но боль-
шинство газет сократили свои выпуски. Три раза в неделю выходит 
«Новая газета», раз в неделю «Аргументы и факты», раз в месяц 
«Совершенно секретно». Региональные и городские газеты также 
выходят не чаще одного или трех раз в неделю. В истории печат-
ной прессы есть примеры, когда заявленная ранее периодичность 
нарушалась. На то были экономические причины (рост цен на бу-
магу), технические (переход на новое оборудование), социокуль-
турные (введение новой орфографии в 1918 г.). Типологические 
признаки газет и журналов никогда не были жестко детерминиро-
ванными и неизменными. На протяжении развития периодиче-
ской печати они постоянно трансформировались, отражая в своей 
изменчивости разнообразные общественные процессы. Сегодня 
под влиянием социальных, культурных и технологических измене-
ний традиционные характеристики периодических изданий «раз-
мываются». В современных условиях практически все газеты и 
журналы имеют электронные версии и регулярно пополняют свои 
сайты. Как считает М.М. Лукина, интернет-СМИ совпадают по ряду 
имманентных организационных и функционально-содержательных 
признаков с традиционными средствами массовой информации, 
одним из которых является периодичность выпуска информации 

[Лукина, Фомичева, 2005]. Однако для новых медиа характерна 
нефиксированная периодичность. Так, например, газета «Совер-
шенно секретно», выходящая один раз в месяц в бумажной версии, 
несколько раз в неделю через свой сайт информирует читателей об 
изменениях в сфере политики, экономики, общества.

Сайт «Новой газеты», выходящей три раза в неделю, может об-
новляться много раз в день. Еженедельный журнал «Русский репор-
тер», зачастую ежедневно обновляет содержание страниц на своем 
сайте с пометой «Последнее изменение этой страницы: 08:18, 
26 июня 2013». В электронных версиях исчезает тождественность 
выхода информации в свет и выпуска издания, что фактически 
разрушает существующее представление о периодичности. Скорость 
обновления у каждой редакции своя, независимо от типа издания 
(газета или журнал), часто это вопрос чисто технический. Как из-
вестно, обновленная новость может появляться в режиме реального 
времени (по мере развития события) как на сайте газеты, так и на 
сайте журнала. Ежедневные газеты, которые исторически были 
ориентированы на создание новостей, постепенно уходят в онлайн. 
Так, например, объем распространения бумажной версии «Вашинг-
тон пост» в последнее время сокращается. Бумажные версии рос-
сийских печатных периодических изданий сегодня служат неким 
«якорем» — отсылкой к интернет-сайту со стороны печатного 
СМИ (вариант «Московских новостей»). Все это говорит о том, что 
газеты могут перейти на еженедельный выпуск и, скорее всего, будут 
ориентироваться на определенную тематическую специализацию 
(медицинскую, экологическую, экономическую и др.). Еженедель-
ные издания (газета и журнал), судя по прогнозам аналитиков рын-
ка прессы, будут доминировать среди печатных изданий. В центр 
периодических печатных изданий переместятся мобильные ежене-
дельные журналы и газеты (специализированные, профессиональные, 
корпоративные), способные давать оперативно панораму быстро 
меняющейся действительности. Этот тип издания все активнее 
проявляет себя сегодня на рынке печатных СМИ, так как пред-
ставляет собой симбиоз традиционной газеты и журнала («Русский 
репортер», «Большой город», «Огонек»). Говоря об особенностях 
еженедельного издания, мы имеем в виду фактологичность, злобо-
дневность контента еженедельника, с одной стороны, и эмоцио-
нальность, неформальность, доступность, с другой стороны. Многие 
российские эксперты полагают, что окончательно в онлайн-еже-
недельник, вероятнее всего, не уйдет, так как журнал удобнее чи-
тать на бумаге. Как правило, в Интернете легко «листать» новости, 
смотреть слайд-шоу из рубрики «Фото дня», «Фото недели», видео-
иллюстрации. Репортажная фотография как факт искусства (обыч-
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но разворот) требует определенной атмосферы «смотрения», кото-
рую чисто технически невозможно создать в Интернете. Но есть 
основания говорить о том, что бумажная версия может исчезнуть 
или по отношению к электронной стать дополнительной. Под-
тверждением чего служит судьба американского еженедельника 
Newsweek, который объявил о полном отказе от своей бумажной 
версии с начала 2013 г. и переходе на цифровой формат. Хотя судь-
ба какого-либо еженедельного печатного издания, вероятно, будет 
зависеть от особенностей развития национальной модели прессы. 
Из традиционных изданий активно развиваются газеты быстрого 
чтения, которые уже сегодня объединили городское население. Таб-
лоиды «Метро», «20 минут», благодаря гибридному формату между 
газетой и журналом, пользуются большой популярностью во всем 
мире, так как предлагают форму удобного чтения «на бегу», кото-
рое может конкурировать с Интернетом и ТВ.

Лидирующее положение объема как типологической 
характеристики

Объем выпуска периодического издания отнесен исследовате-
лями к технологическим признакам наряду с периодичностью и 
тиражом. Сославшись на исследования И.В. Кузнецова [Кузнецов, 
2002], С.А. Михайлова [Михайлов, 2002] и др., мы делаем вывод 
о том, что в российской периодике газета традиционно имеет объем 
4—32 страницы, а журнал — от шестидесяти до трехсот страниц. 
В западной прессе объем журнала варьируется от 60 до 120 страниц. 
А обычная ежедневная газета состоит из более десятка автономных 
тетрадей — «Бизнес», «Стиль жизни», «Наука», «Политика» и др. 
Часто ее объем составляет больше ста страниц, — и это не предел. 
В истории печати были случаи значительного превышения суще-
ствующего газетного объема. Так, выпуск воскресной газеты 
«Нью-Йорк таймс» от 14 сентября 1987 г. оказался самым тяжелым 
газетным номером. Он весил более 5,4 кг и содержал 1612 страниц. 
Таким образом, объем публикуемых материалов не имеет прямой 
зависимости от типа периодического издания и определяется, ско-
рее всего, особенностями прессы в конкретно-исторический пе-
риод развития страны. Журнал как периодическое издание исто-
рически отличался большим объемом от газеты, так как давал 
«обобщенное» знание из мира науки, искусства. В контексте ска-
занного представляется важным отметить особенности журнала, 
который получил название «толстый» журнал. «Толстый» журнал — 
это условное название журнала объемом 240—300 страниц. Он воз-
ник в СССР как новый тип литературно-художественного журнала, 

впитавшего в себя традиции дореволюционных российских жур-
налов. В Советском Союзе в условиях отсутствия гражданских ин-
ститутов толстые журналы не только ориентировали образованных 
читателей в мире культуры, они были центрами общественной 
мысли и носители высоких гуманистических идеалов. Там публи-
ковались художественные и публицистические произведения, кото-
рые подчас критически отображали советскую действительность, но 
подвергали ее литературно-художественному осмыслению в ущерб 
общественно-политическому. Что было объяснимо атмосферой 
тотальной несвободы. Тонкий журнал (50—60 страниц), который 
выходил еженедельно, был вызван к жизни временем. В мае 1906 г. 
журнал «Современная жизнь» писал о том, что характер времени 
обусловил развитие особого рода периодической печати — мелких, 
преимущественно еженедельных журналов. Тонкий журнал бы-
стрее, чем журнал «обычного русского типа», откликался на собы-
тия. Тому подтверждением является рост еженедельных журналов 
в России в начале двадцатого века, когда от печати потребовалось 
быстрое реагирование на вызовы времени в период общественно-
го кризиса. Таким образом, объем журнала мог меняться в зависи-
мости от социально-политических причин. Тонкий еженедельный 
журнал, как считают многие исследователи, соединял в себе черты 
ежедневной газеты и толстого ежемесячника. В современных усло-
виях бумажные версии газет и журналов по-прежнему отличаются 
объемом публикаций, но для их онлайновых версий существует 
другое измерение — мегабайты. Так, например, размер файла жур-
нала «Русский репортер» № 23 за 2013 г. — 54,18 мегабайта (бумаж-
ная версия журнала — 90 страниц). Причем, онлайновая версия 
издания может быть «тяжелее» бумажной версии. Показательными 
являются специализированные периодические издания, которые по-
мещают на своих сайтах различные объемные тематические каталоги. 
Например, на сайте журнала «Russian Digital» (www.rdig.ru) размещен 
каталог гаджетов, на сайте журнала «5 колесо» (www.5koleso.ru) — 
каталог автомобильных новинок. Не являются исключением и 
общественно-политические издания. Так, на сайте «Российской га-
зеты» (www.rg.ru) представлен каталог нормативных актов, а сайт 
газеты «Санкт-Петербургские ведомости» (www.spbvedomosti.ru) 
постоянно пополняется постановлениями правительства Санкт-
Петербурга. В модифицированных версиях традиционных СМИ 
происходит увеличение объема информации за счет гипертексто-
вых ссылок, которые значительно расширяют информационное 
поле издания. Также сайт газеты или журнала содержит архив но-
меров, фотогалерею, кинодок («Русский репортер»), прямую транс-
ляцию с места события, что в разы «утяжеляет» бумажную версию.
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Интернет снимает жанровые ограничения

Тип информации и жанр отличают газету от журнала. В тради-
циях отечественной прессы газета и журнал исторически отлича-
лись друг от друга способами подачи информации и формами вза-
имодействия на читателей. Принято считать, что газета, благодаря 
частому выходу в свет, оказывает активное воздействие на форми-
рование общественного мнения. Цель газеты — фиксировать оче-
видные и неочевидные изменения действительности. Предметом 
журналов являются устойчивые процессы: закономерности и тен-
денции. Публикации в газете — компактные по объему материалы, 
насыщенные злободневной информацией, журнальные материа-
лы, наоборот, тяготеют к углубленному анализу действительности. 
При изучении жанровых предпочтений российских периодических 
изданий XIX и XX вв. возникает представление о том, что заметка, 
зарисовка, репортаж, корреспонденция долгое время публиковались 
только в газетах. Вероятно, этим объясняется само происхождение 
термина «газетные жанры». Дореволюционные и толстые советские 
журналы были в основном литературно-художественными, их чи-
татели первыми знакомились с новыми романами, повестями, рас-
сказами, стихами, публицистикой, документальными воспомина-
ниями, критикой и библиографией. «Толстый» журнал был ближе 
к литературно-художественному альманаху, к художественному сбор-
нику, чем к газете. Советские газеты, основанные на публицисти-
ческой модели прессы, кроме новостных заметок, публиковали 
объемные, аналитические материалы: разные виды очерков (путе-
вой, портретный, проблемный), фельетоны, эссе, пропагандист-
ские и искусствоведческие статьи. Известный журналист Анато-
лий Аграновский большие по объему очерки публиковал в газете 
«Известия». Тонкие журналы, которые, как правило, были специа-
лизированными («Советский экран», «Вокруг света», «Человек и 
закон», «Юность», «Техника молодежи» и др.) помещали на своих 
полосах материалы, авторами которых, чаще всего, были внештат-
ные сотрудники и эксперты отрасли. В число тонких журналов 
входили издания, которые характеризовались как литературно-ху-
дожественные и общественно-политические одновременно, напри-
мер журнал «Огонек». (Интересно отметить, что и «Литературная 
газета» значилась как периодическое издание литературно-худо-
жественное и общественно-политическое.) В «Огоньке» и в «Лите-
ратурной газете», несмотря на общественно-политический акцент, 
доминировали литературно-художественные публикации. Если го-
ворить о палитре жанров, доминирующих в тонких изданиях сего-
дня, то многие из них «перекочевали» из газеты: репортаж, коррес-
понденция, зарисовка, житейская история, очерк и др. Вместе 

с тем, еженедельник унаследовал и направления толстого и специа-
лизированного журналов (научную публицистику, критику, белле-
тристику), что еще раз подтверждает «промежуточный» характер 
еженедельного издания. В современной интернет-среде представ-
лены как традиционные жанры СМИ, так и сетевые жанры. В ме-
диапространстве постоянно происходит трансформация жанров 
[Горошко, 2007; Калмыков, Коханова, 2005; Лукина, Фомичева, 
2005; Язык массовой…, 2007]. М.М. Лукина [Лукина, Фомичева, 
2005] выделяет традиционные жанры (заметка, комментарий, ре-
портаж и др.), новые жанры (блог, авторский блог, видеоблог), 
мультимедийные жанры (фотоленту, слайд-шоу, видеоиллюстра-
цию, видеоколонку, видеоочерк и др.). Интернет-версии периоди-
ческих изданий предоставляют возможность на своих страницах 
вести блоги как журналистам, так и читателям. Так, например, свои 
блоги ведут читатели «Русского репортера», «Ведомостей», «Ком-
мерсанта» и др. Сообщения в них, чаще всего, посвящены соци-
ально значимым событиям в России и в мире. В электронных вер-
сиях этих и других изданий создаются колонки, форумы, которые 
предлагают аудитории острые, дискуссионные, острые для обсуж-
дения темы. Контент интернет-версий также включает журналист-
ские тексты печатного аналога или написанные специально для 
сайта. Надо сказать, что наиболее подвижную часть контента со-
ставляют тексты информационных жанров. На сайте журналов 
«Русский репортер» и «Эксперт» в ленте новостей присутствует 
постоянно обновляющаяся информация, написанная в жанре 
жесткой и расширенной заметки. На сайте «Огонька» с выходом на 
газету «Коммерсантъ» в рубрике «Картина дня» также присутству-
ют новостные материалы, регулярно обновляющиеся с указанием 
реального времени. В этом своеобразие интернет-версий, характе-
ризующихся оперативностью в подаче материала, возможностью 
быстрого обновления информации (почти моментального). 

Новостной материал на сайтах как газет, так и журналов, допол-
няется фоторепортажем, видеороликом, имеет тематические ссылки, 
дает аудитории возможность проголосовать, оставить коммента-
рии. «Русский репортер» обращаясь к своим читателям, сообщает 
им: «Понравилась публикация — вы можете поблагодарить авто-
ра». Новостной контент представляет собой широкий спектр тек-
стов: анонсы культурных событий, сообщения информационных 
агентств, сообщения собственных корреспондентов, прямая транс-
ляция с места событий, новости от читателей «Своими глазами». 
Жанр новости в режиме онлайн гармонично вплетается в логику 
гипертекста, на странице представлен, чаще всего, только заголовок 
или заголовочный комплекс, часть основного текста. В интернет-
СМИ (как на сайтах газет, так и журналов) используются также 
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аналитические жанры — корреспонденция, статья, обозрение, ком-
ментарий. Как отмечает А.А. Сергеенко, к таким текстам относятся 
аналитические обзоры событий, комментарии, тексты, выражающие 
мнение и оценку [Сергеенко, 2011]. По мнению исследователя, 
аналитика сегодня представляет собой обязательный компонент 
любого интернет-СМИ. Активно развивается в онлайне и персо-
нифицированная журналистика. Так, например, в электронных 
версиях газет и журналов часто представлены репортажи, спецре-
портажи, сатирические комментарии, колумнистика. Например, 
рубрика «Колумнисты» существует в интернет-версии «Комсо-
мольской правды», «Огонька», «Московского комсомольца», «Экс-
перта» и других. В колонках колумнистов проявляется авторское 
начало журналистов, что вызывает всегда активный интерес и от-
клик у аудитории. Подтверждением чего может служить мнение, 
что колонки «Ведомостей» «продают» газету. Интерес аудитории 
поддерживается комментариями в блогах и в колонках (аудитория 
бумажного номера «Ведомостей» — около 100 тысяч читателей. 
А сайт в среднем в день посещают около 200 тысяч пользователей).

Сказанное выше позволяет нам говорить о том, что типологи-
ческие признаки газет и журналов никогда не были жестко детер-
минированными и неизменными. На протяжении развития перио-
дической печати они постоянно трансформировались, отражая в 
своей изменчивости разнообразные общественные процессы. Се-
годня в условиях сетевых новаций такие типологические харак-
теристики традиционных печатных изданий как периодичность, 
объем, тип информации, жанр, рассмотренные в настоящей ста-
тье, практически разрушаются, тем самым ставя под сомнения 
различия между газетой и журналом. Высказанные нами рассужде-
ния не претендуют на концептуальное знание и могут быть рас-
смотрены лишь как одна из попыток осмысления прошлого, на-
стоящего и будущего периодических печатных изданий, которые в 
большей степени, чем другие СМИ, находятся сегодня в поисках 
своей типологической идентичности.
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