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SMM Г 2О)45ЕГДчь 2ПЕ: )5 Г5)4)25БОБДД)Ц) 
ФХДХ-Х 4Х2О4)254ХДБДЕ: Ф)Д5БД5Х 
К) 2ХП)25):5Б-AД)Ц) ЕД254BПБД5Х 
Ф)ППBДЕФХCЕЕ

ы ДТИТГж яБбДзжц,ЖИжТД. пЖбз01,, БИфбТг ДябБТ,Ж-гь йэ2 Дб ДЖб,щ 
:б-Тж-Тбщ Ж Дб1,ИзГ-гь ДжТ.ь. ПóзГ(И. )ИДТГ БИфбТ, 4ИТБИ5,ЖИ09,ь Жб-
яБбД Aж.ТжзГ-бДТ, йэ2 Ж Дб1ДжТ.ь, з,фб ДбAжБц,Т ДТИЖ(,ж -жИ:ТBИзГ-г-
щ, Тж4,Дг б 4ИAИ)ж 5ж-жБИ1,, ТБИ/,:И, з,фб 5бЖбБ,Т б ДТИ-бЖзж-,, SMM 
:И: ЖИц-б5б ,-ДТБBщж-ТИ :бщщB-,:И1,,, -б фж4 BТб)-ж-,D, :И: , :б5AИ пТб 
яБб,4б(зб. EЖТбБбщ ДТИТГ, фгз, яБбИ-Из,4,БбЖИ-г Дббф9жДТЖИ :БBя-жD-
(,ь БбДД,DД:,ь ДжТжЖгь ,4AИ-,D б ДябБТж «Fжщя,б-ИТ» , «йябБТД» Жб 
«ыGб-ТИ:Тж» Д щбщж-ТИ Дб4AИ-,. 5БBяя (2011–2012 55.) яб 2024 5. (545 453 
яBфз,:И1,,). 24щж-ж-,. :б-Тж-ТИ, бя,ДИ--гж 5бA 4И 5бAбщ, яб4Жбз.0Т ДAж-
зИТГ ЖгЖбA б Тбщ, )Тб ,4-И)ИзГ-И. (, -И ТбТ щбщж-Т жA,-ДТЖж--И.) 1жзГ 
БИфбТг йэ2 Ж Дб1ДжТ.ь – яжБж-ИяБИЖзж-,ж ябзГ4бЖИТжзжD -И ДИDТ ,4AИ-,D 
– ДТИ-бЖ,ТД. -жИ:ТBИзГ-бD, бA-И:б SMM яБ,бфБжз Б.A -бЖгь /B-:1,D, 
ДТИЖ -ж ТбзГ:б ,-ДТБBщж-Тбщ БИДяБбДТБИ-ж-,. :б-Тж-ТИ, -б , ябз-б1ж--
-гщ ДБжAДТЖбщ :бщщB-,:И1,, йэ2 :И: фБж-AИ Д ИBA,ТбБ,жD, бДЖж9ж-,. ж5б 
-жцBБ-Из,ДТД:,ь яБбж:ТбЖ , ,ДТб)-,:бщ Aбябз-,ТжзГ-гь Бж:зИщ-гь Aбьб-
AбЖ йэ2 :И: ф,4-жДИ.
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SOCIAL MEDIA MARKETING IN SPORTS MEDIA: 
FROM A SECONDARY DISTRIBUTION CHANNEL 
TO AN INDEPENDENT COMMUNICATION TOOL

This article presents the first attempt to study the evolution of sports media’s 
activities with their content in social networks. The great majority of studies that 
have addressed the issue of media activity in social networks either contain 
irrelevant theses about the traffic generation function or state the rise of SMM as an 
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important communication tool, but without specifying how and when exactly this 
happened. The author analysed the communities of the largest Russian online sports 
media ‘Championat.com’ and ‘Sports.ru’ in ‘VKontakte’ in the period from the 
creation of the groups (2011-2012) to 2024 – during this time they published 
545,453 posts. The changes in content described year by year allow us to conclude 
that the only original purpose of the media’s activity in social networks was to 
redirect users to the main website, but now it is becoming irrelevant and fading 
away. Instead, SMM has acquired a number of new functions, becoming not only a 
tool for content distribution, but also an important tool of communication between 
the media as a brand and the audience, coverage of its non-journalistic projects, 
and a source of additional advertising revenue for the media as a business.

Key words: sports media, social media marketing, social networks, 
communication.
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ГР.G.HЫ.

GР C3;985Е68 10–15 987 ;3F6Р9:ЕD8 ;876 №ЕРH6789:ЕDB 3I0Р-
№3B 6№B8Е696 B856Р9РЕ5JРK7, 70РЕ;K30B6034Р4 6 C036№435;743 
23Е78Е7Р, 6 8/3 56;706I1F6L, 6 B856РC3708I98Е68 – 4;L F8C3H21, 
237301L C03E35@7 B856Р;33IM8Е6@. A67Р7896 C391H696 43№B3N-
Е3;7: Е8 C03480@7: ;РO7 4 C36;2РE Е343;78O, Р C391HР7: Р271Р9:-
Е1L 6ЕK30BРF6L I3988 153IЕDB 3I0Р№3B (Ф3;76234, 2017: 53). 
МВ. 170Р7696 B3Е3C396L ЕР 0Р;C03;70РЕ8Е68 6ЕK30BРF66 6 4 
673/8 ;РB6 C06J96 4 Е341L 23Е210601LM1L ;K801 ;3F;878O: ;6-
71РF6@ C32Р№Р9Р, H73 «23Е2108Е7Р B3NЕ3 6 Е1NЕ3 ;589Р7: CР07Е8-
03B» (P8C6934Р, Ф01/934Р, 2018: 6). 

М8/35Е@ 3E4Р7D 4 ;33IM8;74РE МВ. 4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E №РHР-
;71L C084DJРL7 0Р№B80 Р15673066 70Р56F63ЕЕ3/3 K30BР7Р Т76E 
B856Р (Dharun, Senthi, Nazini, 2024). ГРC06B80, C3;7 C03 085Р2F6-
3ЕЕDO BР7806Р9 (Е343;7:, 6Е7804:L, ;7Р7:L), C085;7Р498ЕЕDO ЕР 
;РO78 МВ., 146567 Ió9:J88 2396H8;743 9L58O, H8B ;РB BР7806Р9, 
H73 ;7Р467 МВ. 4 3C085898ЕЕ1L №Р46;6B3;7: 37 C35580N26 ;438-
/3 C035127Р 4 ;3F;87@E. П Е34DE 08Р96@E 3;3I1L 039: C391H69 
SMM (social media marketing) – BР02876Е/ 4 ;3F;87@E (35ЕР23 4 03;-
;6O;23O C0Р27628 C35 SMM 4 МВ. C3Е6BРL7 4 C8041L 3H8085: 
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№РC39Е8Е68 ;33IM8;74 I08Е5Р 23Е78Е73B, Р Е8 C03546N8Е68 ;70Р-
Е6F). Н56Е 6№ 4851M6E C0Р276234 03;;6O;23O 0829РBD П. (. я4-
;7РK:84 429LHР87 ;3F;876 4 H6;93 29LH84DE ;085;74 F6K034DE 
BР02876Е/34DE 23BB1Е62РF6O (я4;7РK:84, В396Е, 2019: 20). 
(. Г. ГР№РO26Е (2021: 39–41) C0643567 F89DE 22 C1Е27Р, 3C6;D4Р@ 
43№B3NЕ3;76, 23730D8 3720D4РL7 ;3F;876 4 B856Р0698OJЕ№. 
МВ., 2Р2 6 9LI3O 501/3O I6№Е8;, 73N8 ЕРHР96 6B6 C39:№34Р7:;@. 
М33IM8;74Р 4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E ;7Р96 «Е8C08B8ЕЕDB Р706I173B 
03;;6O;26E МВ.» (R:@H8Е23, 2014), Р SMM-23BРЕ5D – Е837S8B-
98B3O (E37: 6 48;:BР 3I3;3I98ЕЕ3O) HР;7:L 6E 085Р2F6O. .B8ЕЕ3 
4 C398 58@789:Е3;76 SMM 0Р;20D4Р87;@ C808C9878Е68 708E C03@4-
98Е6O ;3408B8ЕЕDE МВ.: 2Р2 0Р;C03;70РЕ67898O 6ЕK30BРF66, 
2Р2 I6№Е8;-C0382734, ЕРF898ЕЕDE ЕР C391H8Е68 C06ID96, 6 2Р2 
I08Е534, Е1N5РLM6E;@ 4 C03546N8Е66 6 4851M6E 23BB1Е62РF6L 
; Р15673068O.

НC6;РЕЕD8 4DJ8 ;546/6 Е8 3I3J96 ;7303Е3O 6 ;C30764ЕDO 
;8/B8Е7 МВ., 23730DO, 35ЕР23, Е8 C391HР87 53;7Р73HЕ3/3 3;48-
M8Е6@ 4 Р2Р58B6H8;23O ;0858, Е8;B370@ ЕР Р2764Е1L 58@789:-
Е3;7: 03;;6O;26E ;C30764ЕDE B856Р 4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E. T3B6B3 
Т73/3, ЕРI9L5Р87;@ ;80:8№ЕDO C03I89 4 6;;98534РЕ6@E «Т439L-
F66» SMM: ЕР1HЕ38 ;33IM8;743 C06№ЕР87 K1Е5РB8Е7Р9:ЕDO EР-
0Р2780 6№B8Е8Е6O, Р271Р9:Е3;7: 6 №ЕРH6B3;7: Т73/3 6Е;701B8Е7Р, 
35ЕР23 C17: 2 C063I0878ЕЕ3B1 ;7Р71;1, 0Р№46768 SMM 37 C804DE 
3CD734, 2Р2 C0Р4693, 3;7Р87;@ №Р 0РB2РB6 4Е6BРЕ6@. T085;7Р4-
98ЕЕР@ ;7Р7:@ ЕРC0Р498ЕР ЕР №РC39Е8Е68 3I3№ЕРH8ЕЕDE C03I8934.

5.Т№.ЙЫ0.IЛйJ ф№Т№йLТЙЛй РТф№ТIй

T35E35D МВ. 2 0РI378 ; ;3F6Р9:ЕDB6 ;87@B6 (4 5РЕЕ3O ;7Р-
7:8 BD C350Р№1B84Р8B C35 «0РI373O ; ;3F6Р9:ЕDB6 ;87@B6» 6B8Е-
Е3 0Р;C03;70РЕ8Е68 ;438/3 23Е78Е7Р, Р Е8 501/68 K30BD 4№Р6B3-
58O;746@) C3@4696;: 4 C398 6;;98534РЕ6O ЕР 01I8N8 2010-E //., 
23/5Р МВ. ;7Р96 3I№Р43567:;@ ;436B6 ;33IM8;74РB6. T804DB6 3 
C06;17;7466 МВ. 4 c3F;87@E 6 78EЕ393/6@E SMM ЕРHР96 Р2764Е3 
/343067: №Р01I8NЕD8 6;;98534Р7896 (Shirky, 2008; Newman, 2009). 
П 2011 /. C03J9Р C804Р@ 4 )3;;66 23ЕK808ЕF6@, C3;4@M8ЕЕР@ 3I-
;1N58Е6L 4№Р6B358O;746@ ;3F6Р9:ЕDE ;878O 6 МВ., Р ;9853B №Р 
C0Р2762РB6 2 7830876H8;23B1 3;BD;98Е6L 78Е58ЕF6O C3529LH6-
93;: Р2Р58B6H8;238 ;33IM8;743.
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П 2010-8 //. №ЕРH6B3;7: ;3F6Р9:ЕDE ;878O 4 C0Р27628 МВ., 
Р 6B8ЕЕ3 0Р;C03;70РЕ8Е66 BР7806Р934, 43№0Р;7Р9Р. НЕ6 ;7Р96 35-
Е6B 6№ 6;73HЕ6234 70РK62Р 59@ ;РO734 МВ. 6 35Е6B 6№ 3;Е34ЕDE 
6;73HЕ6234 6ЕK30BРF66 59@ Р15673066. ГРC06B80, 4 2010 /. ;3F;8-
76 5Р4Р96 32393 1% 37 4;8/3 70РK62Р ЕР ;РO7D МВ.1, 4 2014-B Т737 
C32Р№Р789: 4D03; 53 10%2, Р 2 2017 /. 53;76/Р9 1N8 48%3. T3@4696;: 
6 C804D8 378H8;748ЕЕD8 ЕР1HЕD8 C1I962РF66, 0Р;;BР7064РLM68 
0РI371 МВ. 4 ;3F;87@E. Н. П. R:@H8Е23 (2014) 3C0858969Р 548 3;-
Е34ЕD8 F896 4858Е6@ ;33IM8;74 МВ.: 70РK623/8Е80РF6@, C808ЕР-
C0Р498Е68 C39:№34Р7898O ЕР ;РO7 6№5РЕ6@, 6 C03546N8Е68 МВ. 
4 C03;70РЕ;748 ;3F6Р9:Е3O ;876; C06498H8Е68 Е34DE C39:№34Р78-
98O, C3№439@LM88 C808ЕРC0Р49@7: ЕР ;РO7 8M8 I39:J8 9L58O. И8 N8 
№Р5РH6 4D58969Р 6 П. (. U8OЕ8Е;3Е (2016: 239): 14896H8Е68 C808E3-
534 ЕР ;РO7 МВ. 6 C03546N8Е68 МВ. 4Е1706 ;3F;876 ; 6;C39:№3-
4РЕ68B 88 6Е780Р2764ЕDE 43№B3NЕ3;78O.

T32Р 783087626 6№1HР96 /8Е80РF6L 70РK62Р, C0Р27626 C03/Е3-
№6034Р96 ;230D8 70РЕ;K30BРF66 6 C3@498Е68 1 085Р2F6O  МВ. 
3;3I3/3 K321;Р 4 3Е9РO Е-C03;70РЕ;748 (ПР07РЕ34Р, ПD0234;26O, 
ВР288Е23, МB60Е34, 2017: 56–57), ;B8M8Е68 F8Е70Р C036№435;74Р 
23Е78Е7Р 6№ B856Р 4 ;3F;876 6 C3CD726 ;3F;878O 3;7Р467: 23Е78Е7 
1 ;8I@: «О 9L58O, 23730D8 C808E35@7 6№ ;3F6Р9:ЕDE ;878O ЕР ;73-
03ЕЕ68 08;10;D, 8;7: 35Е3 ЕРB808Е68 – C03H67Р7: BР7806Р9, ЕР 
23730DO 3Е6 C06J96, 6 480Е17:;@ 3I0Р7Е3 4 ;3F6Р9:Е1L ;87:». 
R01/3O Т2;C807 B3Е3/0РK66 37B8HР87, H73 I151M88 B3I69:Е3/3 
70РK62Р – №Р B3I69:ЕDB6 480;6@B6 6 C0693N8Е6@B6. )Р;;BР706-
4Р@ C03I98B1 ; 73H26 №08Е6@ 58@789:Е3;76 ;РB6E C93MР532, Е83I-
E356B3 37B8767: 0Р;C03;70РЕ8Е68 Р9/3067B6H8;26E 78EЕ393/6O. 
Н. Н. Г62676ЕР (2020) 12Р№Р9Р, H73 4 1;9346@E C808ЕР;DM8ЕЕ3/3 
6ЕK30BРF63ЕЕ3/3 C03;70РЕ;74Р I08Е5D 4DЕ1N58ЕD Р5РC7603-
4Р7:;@ 2 Р9/3067BРB ;3F6Р9:ЕDE ;878O, H73ID ТKK82764Е3 23Е21-
06034Р7: №Р 4Е6BРЕ68 C3708I67898O. Н5ЕР23 496@Е68 Р9/3067B34 
ЕР 6№B8Е8Е68 23Е78Е7ЕDE ;70Р78/6O МВ. 4 ЕР1HЕ3O 96780Р7108 
8M8 Е8 3;48MР93;: – 3I 3C085898ЕЕDE ;546/РE 37 Е343;78O 2 B8-
BРB (ЕР C06B808 Р4;70Р96O;26E МВ.) C6;Р96 96J: ;РB6 N10ЕР-
96;7D 4 BР7806Р98 The Guardian4. 

(. (. VJ6ЕР (2017: 321), 0Р№I60Р@ 4№Р6B358O;7468 МВ. 6 ;3F-
;878O, 0Р;;BР7064Р87 706 4Р06РЕ7Р: ;3F;876 2Р2 6;73HЕ62 6ЕK30-
BРF66 59@ МВ., C06;17;7468 МВ. 59@ 0Р№B8M8Е6@ 6ЕK30BРF66 
6 C06;17;7468 4 ;3F;87@E C085;7Р467898O МВ. (N10ЕР96;734 2Р2 
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C39:№34Р7898O) – 6 37B8HР87, H73 ;3F;876 7Р2N8 I8017 ЕР ;8I@ 
Е823730D8 K1Е2F66 МВ..

T3@4696;: 6 I3988 1№23ЕРC0Р498ЕЕD8 6;;98534РЕ6@, 6№1HРLM68 
23Е78Е7Е1L ;3;7Р49@LM1L 0РI37D МВ. 4 ;3F;87@E. К. К. P8C6934Р 
6 -. (. Ф01/934Р (2018; 2024) 3I0Р7696 4Е6BРЕ68 ЕР 58@789:Е3;7: 
78982РЕР934; я. (. U393734Р 6 -. (. Ф01/934Р (2020) – 0Р563;7РЕ-
F6O; C808E35 2 I3988 Р2764Е3B1 6;C39:№34РЕ6L ;3F;878O 6 B8;;8Е5-
N8034 59@ 56;706I1F66 Е343;7Е3/3 23Е78Е7Р 3C6;D4Р96 R. П. М3-
23934Р (2017; 2020), R. П. R1ЕР;, М. (. ПР07РЕ34 (Dunas, Vartanov, 
2020); я. R. T80J6ЕР (2022) №РK62;6034Р9Р 3IM68 C35E35D 03;-
;6O;26E K8580Р9:ЕDE МВ. 2 0РI378 ;3 ;436B 23Е78Е73B 4 ;3F;87@E 
(2014–2018).

П 23Е782;78 6;C39:№34РЕ6@ ;3F;878O Е823730D8 378H8;748ЕЕD8 
6;;98534Р7896 3I0Р7696 4Е6BРЕ68 6 ЕР ;C30764ЕD8 МВ. (ВРB8-
7:84, 2017; UР2РЕ34, ВРO3034, 2018; RРЕ6934Р, 2018). Г3 ЕР 737 
B3B8Е7 6№5РЕ6@ Е8 4896 C39Е3F8ЕЕ3O 2РH8;748ЕЕ3O SMM-0РI37D: 
7Р2, В. Г. RРЕ6934Р 37B8769Р, H73 ЕР ;70РЕ6FРE ;C30764ЕDE МВ. 
C1I9621L7;@ 23037268 K30BР7D Е343;78O ; K373 696 46583 6 
;;D923O ЕР 3;Е34Е3O ;РO7 (2018: 105). U3988 ;3408B8ЕЕD8 6;;98-
534РЕ6@ (АJ26Е6ЕР, 2022; 2024) K321;601L7;@ ЕР NРЕ0343-78BР-
76H8;23O ;C8F6K628 03;;6O;26E ;C30764ЕDE I93/34 4 ;3F;87@E, 
37B8HР87;@ NРЕ03438 ;4383I0Р№68 ;3F;878O 6 ;C3;3IЕ3;7: I93/34 
;3;7Р49@7: 23Е2108ЕF6L ;C30764ЕDB МВ..

U3988 Р2764Е3 C030РIР7D4Р96 4№Р6B3;4@№6 ;3F6Р9:ЕDE ;878O 6 
;C307Р №РCР5ЕD8 6;;98534Р7896. П3№B3NЕ3;76 6 C03I98BD 6;-
C39:№34РЕ6@ ;3F6Р9:ЕDE ;878O 4 ;C3078 ;76B196034Р96 0@5 Р2Р58-
B6H8;26E 6;;98534РЕ6O 4 Т73O 3I9Р;76. ГР6I39:J8O C3C19@0Е3-
;7:L Т7Р 78BР C39:№34Р9Р;: 4 23Е782;78 ;C30764Е3/3 BР02876Е/Р 6 
B8Е85NB8Е7Р (Abeza, O’Reilly, Reid, 2013; Hussain, 2015; Popp, 
Woratschek, 2016; Mohammadkazemi, 2018), 4 73B H6;98 ;3№5Р4Р-
96;: 6 C39Е3F8ЕЕD8 1H8IЕ626 6 B3Е3/0РK66 (Billings, Hardin 
(eds.), 2016; Clavio, 2020; Abeza, O’Reilly, Sanderson, Frederick 
(eds.), 2021): 6E 3IS856Е@93 C06№ЕРЕ68 73/3, H73 ID;70DO 03;7 
;3F6Р9:ЕDE ;878O 589Р87 6E Е343O ;693O C3 4;8B1 B601.

ГР23Е8F, 0@5 0РI37 ;4@№D4Р87 SMM 6 ;C30764ЕD8 МВ.. ИР2, 
6;;98534Р7896 Г399828, К06BB80 6 %3026 1;7РЕ34696 706 K30BD 
4№Р6B358O;746@ ;3F;878O 6 ;C30764Е3O N10ЕР96;7626 (Nölleke, 
Grimmer, Horky, 2017): 23Е2108ЕF6@ (Е8№Р46;6B38 0Р;C03;70РЕ8-
Е68 35Е3O 6 73O N8 6ЕK30BРF66), 6Е78/0РF6@ (6;C39:№34РЕ68 



101

;3F;878O ;C30764ЕDB6 МВ. 59@ 0Р;C03;70РЕ8Е6@ 6ЕK30BРF66) 
6 4№Р6B353C39Е@8B3;7: (6;C39:№34РЕ68 501/ 501/Р 4 2РH8;748 
6;73HЕ62Р 6ЕK30BРF66). U6996Е/;, U0Р1Е 6 -:L6; (Billings, 
Brown, Lewis, 2017) 37B87696 70Р56F63ЕР96№РF6L ;3F6Р9:ЕDE B8-
56Р 6 ;760РЕ68 /0РЕ6F B8N51 ;C30764ЕDB6 B856Р, C3;239:21 C06 
B3I69:Е3B C3708I98Е66 ;C307Р H67Р7896 Е8 ;337Е3;@7 6ЕK30BР-
F6L ; 23Е2087Е3O C9Р7K30B3O 696 6№5РЕ68B, H73 ID93 532Р№РЕ3 
3C03;3B I3989:M6234.

Н5ЕР23 6 №Р 01I8N3B Е8 7Р2 BЕ3/3 4Е6BРЕ6@ 1589@87;@ C0Р276-
H8;23B1 6№1H8Е6L 0РI37D ;C30764ЕDE МВ. 4 ;3F;87@E. П ;1M8;7-
41LM6E 6;;98534РЕ6@E Е8B8F26E Р473034 C083I9Р5Р87 20676H8-
;26O 4№/9@5, 23730DO, 35ЕР23, EР0Р27806№187 C393N8Е68 589 
6B8ЕЕ3 4 0РB2РE Е8B8F23O B856Р58O;746789:Е3;76. М6/80, %30-
26, ГРO9РЕ5 6 .Е/96J (Seeger, Horky, Nieland, English et al., 2023), 
C03РЕР96№6034Р4J68 23Е78Е7 Е8B8F26E /Р№87 4 ;3F;87@E, C06J96 
2 4D4351, H73 1 085Р2F6O Е87 H8723O ;70Р78/66, H73 ;3F;876 6;-
C39:№1L7;@ 739:23 59@ 70РK623/8Е80РF66, ;3580NРЕ68 C3;734 
08523 Р5РC760187;@ C35 ;3F;876, Р 23Е78Е7, ;3№5Р4Р8BDO 739:23 
59@ ;3F6Р9:ЕDE ;878O, ;3;7Р49@87 B8Е88 1%. А73 4C39Е8 ;337Е3-
;67;@ 6 ; 4D435РB6 Н906E; (Oelrichs, 2022), ЕР№4Р4J8O C35E35 Е8-
B8F26E МВ. 2 6;C39:№34РЕ6L ;3F6Р9:ЕDE ;878O «23C6CР;73B».

И8B Е8 B8Е88 3IM8B60343O 3CD7 0Р№4676@ SMM 4 ;C30764ЕDE 
МВ. C32Р№D4Р87, H73 Т737 6Е;701B8Е7 1N8 Е8;239:23 987 ЕР№Р5 
;7Р9 H8B-73 I39:J6B, H8B C03;73 «23C6CР;73B», F89: 237303/3 – 
C808ЕРC0Р498Е68 C39:№34Р7898O ЕР ;РO7D МВ.. Н5ЕР23 Т7Р Т43-
9LF6@ 3;7Р87;@ №Р 0РB2РB6 6;;98534РЕ6O. RРЕЕР@ 0РI37Р C06№4Р-
ЕР №РC39Е67: I8938 C@7Е3 6 4D@;Е67:, 2 H8B1 6 2Р2 C06J89 SMM 
4 ;C30764ЕDE МВ..

П.ЙТGЫЛй ЫIIЮ.GТРйHЫJ

П C8041L 3H8085: ЕРB6 ID96 1;7РЕ3498ЕD 5Р7D, 23/5Р B6034D8 
;C30764ЕD8 МВ. (4 73B H6;98 03;;6O;268) №Р4896 C804D8 Р22Р1Е-
7D 4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E 6 ЕРHР96 7РB 0РI371.

RР988 BD ;K321;6034Р96;: ЕР 378H8;748ЕЕDE B856Р «A8BC63-
ЕР7» (7Р2N8 6№48;7ЕDO 2Р2 Championat.com) 6 «МC307;» (0РЕ88 – 
Sports.ru). ПDI30 3I1;93498Е C08N58 4;8/3 78B, H73 3Е6 C03J96 
48;: C17: 0Р№4676@ SMM ; ЕРHР9Р 2010-E /. 6 ;8OHР; 6B8L7 ЕР6I3-
988 201CЕD8 ;33IM8;74Р, Р 6E ;РO7D – ;РBD8 C3;8MР8BD8 ;0856 
03;;6O;26E ;C30764ЕDE МВ.5. П08B8ЕЕDB6 0РB2РB6 6;;98534Р-
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Е6@ @49@87;@ C80635 ; 2011–2012 //. (C3@498Е6@ /01CC МВ. 43 
«ПФ3Е7Р278») C3 2024 /. 

Н;3I38 4Е6BРЕ68 1589@87;@ 0РI378 МВ. ЕР C9Р7K30B8 «ПФ3Е-
7Р278» («ПФ»). П3-C804DE, Е8;B370@ ЕР 73 H73 ;8OHР; 03;;6O;268 
;C30764ЕD8 МВ. C085;7Р498ЕD ЕР 9–10 ;3F6Р9:ЕDE C9Р7K30BРE, 
ЕР6I3988 08C08№8Е7Р764Е3O 59@ F896 6;;98534РЕ6@ – 3C6;РЕ6@ 
Т439LF66 SMM 4 ;C30764ЕDE МВ. – @49@87;@ 6B8ЕЕ3 «ПФ». 
П3-4730DE, C0Р276H8;26 48;: 23Е78Е7, 23730DO МВ. 0Р;C03;70Р-
Е@L7 4 501/6E ;3F;87@E, 8;7: 7Р2N8 6 4 6E /01CCРE «ПФ». П-7087:6E, 
3Е ;8OHР; @49@87;@ 965803B C3 B8;@HЕ3B1 3E4Р71 (MAU) ;0856 ;3F-
;878O )3;;666. ИР2N8 4 C39:№1 4DI30Р Т73O C9Р7K30BD /343067 737 
KР27, H73 4 1;9346@E B8Е@LM8/3;@ 6Е;701B8Е7Р06@ (4 ;691 C06H6Е 
/83C39676H8;23/3 EР0Р2780Р Е823730D8 C93MР526 ЕРHР96 0РI37Р7: 
; 3/0РЕ6H8Е6@B6, C3@49@L7;@ РЕР93/6, C3 23730DB 8M8 Е8 ЕР23-
C693;: 78Е58ЕF6O) «ПФ» 539:J8 501/6E @49@87;@ 29LH843O C9Р7-
K30B3O 4 C0Р27628 03;;6O;23/3 SMM. 

(4730 РЕР96№60187 C391H8ЕЕD8 ; C3B3M:L ;8046;Р Popsters 2396-
H8;748ЕЕD8 5РЕЕD8, C32Р№D4РLM68 56ЕРB621 H6;9Р C1I962РF6O 4 
«ПФ» ;3 ;;D92РB6 – 73 8;7: 70РK623/8Е80РF66. П;8/3 ;8046; РЕР96-
7626 ;3I0Р9 545 453 C3;7Р. А2;29L№64ЕDB6 ТBC606H8;26B6 5РЕЕD-
B6 @49@L7;@ 4Е1708ЕЕ68 5РЕЕD8 VЕ582;.В870626 «A8BC63ЕР7Р», C3 
23730DB 4DH6;9@87;@ 56ЕРB62Р 5396 70РK62Р (46№6734) 6№ ;3F;878O. 

ФРH8;748ЕЕР@ ;3;7Р49@LMР@ 6;;98534РЕ6@ №Р29LHР87;@ 4 3C6-
;РЕ66 6№B8Е8Е6O, 23730D8 C036;E35696 /35 37 /35Р 4 23Е78Е78 
РЕР96№6018BDE МВ., ;0Р4Е8Е66 C178O 6E 0Р№4676@, C36;28 
3IM6E 6 3796H6789:ЕDE H807.

4.MNЮFЙйЙА

T804D8 ;33IM8;74Р ;C30764ЕDE МВ. C3@4696;: Е8 ;0Р№1 C3;98 
;3№5РЕ6@ ;3F6Р9:ЕDE ;878O, 4 3796H68 37 ;3408B8ЕЕ3O ;671РF66, 
23/5Р ЕР Е34D8 C9Р7K30BD, 7Р268 2Р2, ЕРC06B80, Clubhouse 6 
Threads*, I39:J68 B856Р 4DE35696 854Р 96 Е8 ;0Р№1. %37@ Facebook* 
ID9 №РC1M8Е 4 K840Р98 2004 /., Р Twitter – 4 6L98 2006, Р2764Е38 3;43-
8Е68 Т76E C9Р7K30B 201CЕ8OJ6B6 ;C30764ЕDB6 B856Р ЕРHР93;: 4 
2007–2009 //. (;B. 7РI9. 1). . C036;E35693 Т73 C3H76 35Е3408B8ЕЕ3 4 
;70РЕРE ;3 4;8B6 708B@ B3589@B6 3C6;РЕЕDE %Р996Е3B 6 ВРЕH6Е6 
B856Р;6;78B: 6 ;84803Р79РЕ76H8;23O, 6 ;848038403C8O;23O, 6 ;0856-

* T06ЕР598N67 30/РЕ6№РF66 Meta, C06№ЕРЕЕ3O 4 )Z Т2;708B6;7;23O. 
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№8BЕ3B30;23O, – Р 7Р2N8 4 -Р76Е;23O (B80628. )3;;6O;268 МВ. 
Е8№ЕРH6789:Е3 «37;7Р96» 37 №РCР5ЕDE, Е3 4 F893B 73N8 ;7Р96 HР;7:L 
B60343O 78Е58ЕF66. ИР2N8 37B876B, H73 378H8;748ЕЕD8 ;C30764ЕD8 
B856Р 4 C8041L 3H8085: ЕРHР96 3;4Р64Р7: /93IР9:ЕD8 ;3F;876: ;33I-
M8;74Р ЕР 03;;6O;26E C9Р7K30BРE «ПФ3Е7Р278» 6 «Н5Е329Р;;Е626», 
№РC1M8ЕЕDE 4 73B N8 2006 /., H73 6 Twitter, ID96 ;3№5РЕD Е8BЕ3/3 
C3№5Е88 (;B. 7РI9. 2). ИР26B 3I0Р№3B, ЕРHР93 0РI37D ;C30764ЕDE 
МВ. 4 ;3F;87@E 43 4;8B B608 ID93 ;4@№РЕ3 ; ;3№5РЕ68B B6203I93-
/34 4 Twitter. T804DB6 3CD7РB6 ;7Р96 C03;7D8 K30BР7D ; №Р/393423B 
6 C35№Р/393423B (696 9653B) 6 ;;D923O ЕР ;43O ;РO7.

KИфз,1И 1

КйЙА IТMGйHЫJ ф.№РАO IТТLP.IЙР IфТ№ЙЫРHАO 2ПЕ Р IТEI.ЙJO

2ПЕ 2Й№йHй КйЙй Hй0йЮй №йLТЙА 
Р Twitter (HАH. — ь)

КйЙй Hй0йЮй №йLТЙА 
Р Facebook*

Bleacher 
Report

М[( BР07 2007 BРO 2008

ESPN М[( BР07 2007 6LЕ: 2010

Bild Sport К80BРЕ6@ 327@I0: 2007 Е3@I0: 2010

NRK Г3048/6@ Е3@I0: 2007 ;8Е7@I0: 2011

Ge.Globo U0Р№696@ 582РI0: 2007 @Е4Р0: 2010

Marca .;CРЕ6@ 6LЕ: 2008 582РI0: 2008

TyC Sports (0/8Е76ЕР 6L9: 2008 K840Р9: 2009

Sky Sports П89623I067РЕ6@ @Е4Р0: 2009 BР07 2009

L‘Équipe Z0РЕF6@ @Е4Р0: 2009 РC089: 2009

A Bola T3071/Р96@ K840Р9: 2009 Р4/1;7 2009

МC307; )3;;6@ РC089: 2009 6LЕ: 2010

La Gazzetta 
dello Sport

.7Р96@ 327@I0: 2009 @Е4Р0: 2014

М3487;26O 
;C307

)3;;6@ @Е4Р0: 2010 BР07 2010

A8BC63ЕР7 )3;;6@ K840Р9: 2010 K840Р9: 2015

МC307-
А2;C08;;

)3;;6@ BР07 2010 6LЕ: 2010

BBC Sport П89623I067РЕ6@ BР07 2011 6LЕ: 2012

* T06ЕР598N67 30/РЕ6№РF66 Meta, C06№ЕРЕЕ3O 4 )Z Т2;708B6;7;23O.
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KИфз,1И 2

КйЙА IТMGйHЫJ IТТLP.IЙР IфТ№ЙЫРHАO 2ПЕ Р №ТIIЫ(IЛЫO IТEI.ЙJO

2ПЕ КйЙй Hй0йЮй №йLТЙА 
РТ «ГФТHЙйЛЙ.»

КйЙй Hй0йЮй №йLТЙА 
Р «)GHТЛЮйIIHЫЛйO»

МC307; 582РI0: 2010 K840Р9: 2012

М3487;26O ;C307 582РI0: 2010 BР07 2011

МC307-А2;C08;; @Е4Р0: 2011 Р4/1;7 2011

A8BC63ЕР7 327@I0: 2011 K840Р9: 2012

RР9:Е8OJ88 0Р№46768 23Е78Е7Р МВ. 4 ;3F;87@E 4 C8041L 3H8-
085: ;4@№РЕ3 ; 70РЕ;K30BРF68O 70РK623/8Е80601LM8O K1Е2F66 
C3;734 ;3 ;;D923O 6 3I0Р;7РЕ68B SMM Е34DB6 K1Е2F6@B6. 
R9@ 03;;6O;26E МВ. ЕР C804DO C9РЕ 4DJ96 378H8;748ЕЕD8 
C9Р7K30BD, 201CЕ8OJ8O 6№ 23730DE ;7Р9Р «ПФ3Е7Р278» («ПФ»). 
П 7РI96FРE 3 6 4 C085;7Р498ЕD ;4858Е6@ 3 73B, 2Р2 B8Е@93;: ;3-
37Е3J8Е68 C1I962РF6O ;3 ;;D92РB6 6 2Р268 Е34D8 23Е78Е7ЕD8 
H807D C3@49@96;: 4 0РI378 03;;6O;26E МВ. «A8BC63ЕР7» 6 
«МC307;» ; ;3F;87@B6 ; 2РN5DB /353B ; B3B8Е7Р C3@498Е6@ 6E 
;33IM8;74 4 «ПФ» (ЕР 501/68 C93MР526 23Е78Е7, 2Р2 C0Р4693, 
C03;73 51I96034Р9;@).

KИфз,1И 3

4йMРЫЙЫ. SMM «ю.ЧфЫТHйЙй»

ю.ЧфЫТHйЙ

юЙТ HТРТЬТ, ЛТЧЧ.HЙй№ЫЫ
ЦТG ГI.ЬТ 

фТIЙТР

ОТIЙТР 
IТ IIАЮ-

ЛйЧЫ

О№ТE.HЙ 
фТIЙТР IТ 
IIАЮЛйЧЫ

2012 8519 7468 87,66%
Ф3Е78Е7 C0Р276H8;26 Е8 Р5РC760187;@: 
C3;7D ;3;73@7 6№ №Р/39342Р 6 ;;D926 ЕР 
08;10;.

2013 16 685 14 804 88,73%
T804D8 C3CD726 3IM8Е6@ ; Р15673068O 
6 Р5РC7РF66 782;734. П 3;7Р9:Е3B 78 N8 
23037268 №РE35D + ;;D92Р.

2014 17 916 17 697 98,78%
АB3F66, ;4@№РЕЕD8 ; 03;;6@ЕРB6 ЕР 
Н96BC6Р58, 37E35 37 ;703/3/3 ;1E3/3 6Е-
K30BРF63ЕЕ3/3 ;769@.
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2015 17 587 17 510 99,56%

– T3@49@L7;@ C804D8 ;436 46№1Р9D 
(6№3I0РN8Е6@).
– И0РЕ;K30B60187;@ ;7696;762Р @№D2Р.
– T3@49@L7;@ 46583 6№ C9880Р ;3F;876, 
Р Е8 ;;D923O ЕР YouTube, 2Р2 0РЕ88.
– T3H76 4;8 C3;7D C3-C08NЕ8B1 ;3C0343-
N5РL7;@ ;;D923O ЕР 08;10;.

2016 19 130 18 894 98,77%

– МЕ34Р ТB3F66 4 C35580N21 ;I30Е3O )3;-
;66 ЕР E3228OЕ3B H8BC63ЕР78 B60Р.
– )Р№464РL7;@ ;3I;748ЕЕD8 46№1Р9D: 6№3-
I0РN8Е6@ 4 H8;7: C3I85D, B85Р98O Н96B-
C6Р5D, ; 0Р;C6;РЕ6@B6, ; CTA-B8EРЕ623O.
– М320РM8Е6@ ;;D932 H808№ ;8046; Р473-
C3;76Е/Р.
– U39:J8 46583 6№ C9880Р ПФ 6 C804D8 
46583 ; I08Е56034РЕЕDB6 РЕ6BРF6@B6 
4 ЕРHР98 6 23ЕF8.
– T3H76 4;8 C3;7D C3-C08NЕ8B1 ;3C0343-
N5РL7;@ ;;D923O ЕР 08;10;.

2017 20 641 18 671 90,46%

– T3;78C8ЕЕ3 4D0РIР7D4Р87;@ ;43O 46№1-
Р9:ЕDO ;769:.
– T804D8 3CD7D 23Е210;ЕDE B8EРЕ62 
(03№D/0DJ8O).
– П6583 4;70Р64РL7;@ 6№ 46583№РC6;8O 
;438/3 ;33IM8;74Р (Р Е8 H1N6E 6№ C36;2Р, 
2Р2 0РЕ88).

2018 19 996 16 602 83,03%

– ОHРMРL7;@ 6Е780Р2764D ; C35C6;H62РB6.
– T1I9621L7;@ ;436 46583, Е3 I8№ C8080Р-
I3726.
– T03539NР87;@ K30B6034РЕ68 856Е3/3 ;769@.
– ГРH6ЕР87;@ 370РI372Р 6ЕK30BРF63ЕЕDE 
CР07Е80;74: 0Р№D/0D4РL7;@ C06№D, ;4@№РЕ-
ЕD8 ; CР07Е80;26B6 I08Е5РB6/;3ID76@B6.

2019 17 368 14 394 82,88%

– A87H8 3K30B9@87;@ K60B8ЕЕDO ;769:, 
0Р№0РIР7D4РL7;@ ;3I;748ЕЕD8 JРI93ЕD.
– ПC804D8 08Р96№1L7;@ 0829РBЕD8 ;C8F-
C03827D.
– ПC804D8 C03546/РL7;@ 3K9РOЕ-Р2764Е3-
;76 I08Е5Р – 246№D.

2020 16 479 10 386 63,03%

– М7РЕ3467;@ I39:J8 I08Е56034РЕЕDE 
6№3I0РN8Е6O ; 93/376C3B, 1589@87;@ I39:J8 
4Е6BРЕ6@ ;769L, 46№1Р9:Е3B1 3K30B98Е6L.
– ПC804D8 C03B3760187;@ B3I69:Е38 
C0693N8Е68.
– T03546/РL7;@ ;436 3Е9РOЕ-246№D 
6 C0@BD8 ТK60D, ;436 C03827D.

LБбAбзцж-,ж ТИфз,1г 3
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2021 16 712 7712 46,15%

– ОHРMР87;@ C03B3 ;436E 3K9РOЕ-246№34.
– (2764Е3 08Р96№1L7;@ ;34B8;7ЕD8 ;C8F-
C03827D, 4 73B H6;98 /8OB6K6F6034РЕЕD8.
– T804D8 BР02876Е/34D8 C3;7D C03 ;3ID-
76@ 6ЕK3CР07Е8034 (C32Р 739:23 C03 Forza 
Motorsport).
– T804Р@ I12B8280;2Р@ 0829РBР.
– T3@49@L7;@ ;671Р764ЕD8 4658337D/0D-
J6 (3ID/0D4РLM68 73 696 6Е38 ;3ID768).
– T3@49@87;@ 767034РЕ68 46583.

2022 16 361 7860 48,04%

– T3@49@L7;@ ;436 C39Е3F8ЕЕD8 I08Е56-
034РЕЕD8 46583 ; B3Е7РN3B 6 C8080РI37-
23O.
– T03B3760187;@ I08Е5 «A8BC63ЕР7Р» 
6 4;8/3 E3956Е/Р: 8/3 3K9РOЕ-246№D 6 ;C8F-
C03827D, 4Р2РЕ;66 6 N6№Е: Rambler&Co.

2023 1 5638 6117 39,12%

– ГРI60Р87 3I3037D 0829РBР I12B828034.
– ОHРMРL7;@ BР02876Е/34D8 C1I962РF66: 
C03 ;3ID76@ CР07Е8034 (23730D8 4 6Е3B 
;91HР8 3;7Р96;: ID 4Е8 C348;726) 6 ;436 
3K9РOЕ-Р2764Е3;76.
– Г8O03;87843O 23Е78Е7.
– T3@49@L7;@ 46583;LN87D, ;7306789-
96Е/6.

2024 15 850 2091 13,19%

– R3;76/Е173 ЕР6I3988 №ЕРH6789:Е38 NРЕ-
03438 0Р№Е33I0Р№68 23Е78Е7Р.
– НIЕ349@87;@ 56ЕРB6H8;2Р@ JРC2Р ;33I-
M8;74Р.
– В6Е6B6№60187;@ 6;C39:№34РЕ68 ;;D932.

KИфз,1И 4

4йMРЫЙЫ. SMM «2фТ№ЙIй»

2фТ№ЙI

юЙТ HТРТЬТ, ЛТЧЧ.HЙй№ЫЫ
ЦТG ГI.ЬТ 

фТIЙТР

ОТIЙТР 
IТ IIАЮ-

ЛйЧЫ

О№ТE.HЙ 
фТIЙТР IТ 
IIАЮЛйЧЫ

2011 3241 2692 83,06%

МE351 C06;17;741L7 306/6ЕР9:ЕD8 46583 6 
LB306;76H8;268 C1I962РF66, Е8 ;4@№РЕ-
ЕD8 ; 23Е78Е73B ;РO7Р, 46583 6№ 4Е1708Е-
Е8/3 C9880Р C93MР526.

2012 10 335 9233 89,34%

T3@49@L7;@ ;436 J1726, ЕРI9L58Е6@ ; 
BР7H8O, ТB3F63ЕР9:ЕР@ ;3;7Р49@LMР@. 
Г3 C3H76 4;8 C1I962РF66 ;3580NР7 7Р2N8 
;;D921 ЕР ;РO7.

Р:б-)И-,ж  ТИфз,1г 3
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2013 19 561 16 643 85,08%
(2764Е3 6;C39:№187;@ 4658323Е78Е7 
(C1I96218BDO 4 46583№РC6;@E ;438/3 ;33I-
M8;74Р), ;3№5РL7;@ 46583C35I3026.

2014 26 318 24 784 94,17%
– АB3F66, ;4@№РЕЕD8 ; 03;;6@ЕРB6 
ЕР Н96BC6Р58.
– О4896H8Е68 5396 4658323Е78Е7Р.

2015 30 501 30 007 98,38%
– T3@49@L7;@ ;436 C03;7D8 46№1Р9D, 
B8BD.
– П6583 6№ YouTube 4;70Р64РL7;@ ТBI85РB6.

2016 29 554 19 979 67,60%

– )Р№464РL7;@ ;3I;748ЕЕD8 6№3I0РN8Е6@, 
Е3 4;8 8M8 I8№ 856Е3/3 ;769@.
– T60Р7;268 46583 ; EРO9РO7РB6.
– T804D8 46583 ; I08Е56034РЕЕDB6 РЕ6-
BРF6@B6 4 ЕРHР98 6 23ЕF8.
– ПC804D8 C03546/РL7;@ ;436 B3I69:ЕD8 
C0693N8Е6@.

2017 32 088 15 733 49,03%

– М33IM8;743 3I087Р87 H807D 29Р;;6H8;23-
/3 LB306;76H8;23-K17I39:Е3/3 CРI96-
2Р ; C03;7DB6 B8BРB6, 6Е3/5Р ;436B6 
46№1Р9РB6.
– П6583 ; I08Е56034РЕЕDB6 РЕ6BРF6@B6 
4 ЕРHР98 6 23ЕF8.
– T3@49@87;@ 767034РЕ68 46583.
– T804D8 0829РBЕD8 C1I962РF66, ;4@№РЕ-
ЕD8 ; I12B8280;743B.
– (2764Е38 C03B376034РЕ68 C0693N8Е6@.
– )8№23 ;Е6NР87;@ 2396H8;743 C1I962РF6O 
;3 ;;D92РB6.

2018 27 469 23 414 85,24%

– ПC804D8 C3@49@L7;@ ;436 C8080РI37РЕ-
ЕD8 46583.
– МK30B6034РЕ K60B8ЕЕDO 46№1Р9:ЕDO 
;769:: ;3№5Р87;@ I39:J38 2396H8;743 I08Е-
56034РЕЕDE 46№1Р934.
– М671Р764ЕD8 37D/0DJ6 ;3ID76O.
– (2764ЕР@ 0829РBР I12B828034 6 Е8 739:-
23 (4 73B H6;98 H808№ C03B3 ;34B8;7ЕDE 
;C8FC0382734).

2019 22 959 19 371 84,37%

– )Р№0РI37РЕР ;43@ ;6;78BР 46№1Р934, 
JРI93Е34 6№3I0РN8Е6O, 2Р073H82.
– T3@49@L7;@ I08Е56034РЕЕD8 46583 ; 
7670РB6 6 93/376C3B.
– ГРH6ЕР87;@ Р2764Е38 C03546N8Е68 ;436E 
3K9РOЕ-Р2764Е3;78O.
– )829РBР 2РCC8034 6 C03546N8Е68 78BD 
C03/Е3№34.
– T03546N8Е68 ;436E 03№D/0DJ8O, 
78BР76H8;26E ;33IM8;74, C0382734, C3;7D 
3 4Р2РЕ;6@E.

LБбAбзцж-,ж  ТИфз,1г 4
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2020 24 023 18 851 78,47%
– T03B3 ;436E C0@BDE ТK6034 6 C0382734.
– T03546N8Е68 ;34B8;7ЕDE ;C8FC0382734 
I08Е5Р ; 501/6B6 I08Е5РB6.

2021 23 685 14 083 59,46%

– Н;48MР87;@ BР;;Р ;34B8;7ЕDE C0382-
734 ; 501/6B6 I08Е5РB6 («МC307BР;780», 
Winline, В.)).
– ГР C804DO C9РЕ 4 4658323Е78Е78 4DE3-
5@7 C03;7D8 ;671Р764ЕD8 039626 ; C35C6-
;:L (C35 K30BР7 TikTok).

2022 28 325 23 984 84,67%

– П3№40РMР87;@ C0Р2762Р 70РK623/8Е80Р-
F66, C03;7Р498Е6@ ;;D932 ЕР 08;10;.
– .;C39:№187;@ K30BР7 ;Е6CC8734.
– П60Р9:ЕD8 46583 C1I9621L7;@ I8№ 3I-
0РI3726 – 4 73B 4658, 4 2Р23B 6№ЕРHР9:Е3 
ID96 3C1I96234РЕD 4 /93IР9:ЕDE ;3F;87@E.

2023 38 512 31 306 81,29%

– М;D92РB6 ЕР ;РO7 ;3C0343N5РL7;@ 5РN8 
3H8465ЕD8 KР27D 3 08№19:7Р7РE ;C30764-
ЕDE ;3ID76O.
– )3;7 C036;E3567 №Р ;H87 480762Р9:ЕDE 
46583.
– П6№1Р9D ЕРF898ЕD ЕР C808ЕРC0Р421 
ЕР ;РO7 (ЕР 6№3I0РN8Е6@ 53IР49@87;@ 782;7 
KР27Р – 2Р2 C0Р4693, 2962I8O7ЕDO).
– Г87 0829РBD.

2024 10 000 595 5,95%

– )8№26O 372Р№ 37 ;;D932 6 3N6498Е68 
;33IM8;74Р.
– T03546N8Е68 ;436E C0382734 ЕР ;РO78, 
70РЕ;9@F6O Г%-, 03№D/0DJ8O, ;C8F-
C0382734 ; 501/6B6 I08Е5РB6.
– T1I962РF66 4 0РB2РE 6ЕK30BРF63ЕЕDE 
CР07Е80;74.
– ВР;;Р 480762Р9:ЕDE 46583.

T3 673/РB ;0Р4Е8Е6@ B3NЕ3 4D58967: ;9851LM68 3IM68 H807D 
6 ;589Р7: 29LH84D8 ЕРI9L58Е6@:

– 70РK623/8Е80601LMР@ K1Е2F6@, 23730Р@ 6№ЕРHР9:Е3 ID9Р 
29LH843O, 2 2025 /. ;E3567 ЕР Е87. R39@ C1I962РF6O ;3 ;;D92РB6 
08№23 ;Е6№69Р;: 4 C3;985Е68 54Р /35Р (;B. 06;. 1 6 2). Н7B876B, 
H73 Т7Р 78Е58ЕF6@ C06;1MР Е8 739:23 3Е9РOЕ-МВ.: 1 «ВР7H 
ИП», ;33IM8;743 237303/3 4 «ПФ», 2Р2 6 ;РB 78982РЕР9, ID93 ;3-
№5РЕ3 4 2015 /., 539@ C1I962РF6O ;3 ;;D92РB6 ;Е6№69Р;: ; 51,9% 
4 2016 /. 53 10,7% 4 2024-B (4 РI;39L7ЕDE №ЕРH8Е6@E Т73 ;Е6N8-
Е68 73N8 C@7620Р7Е3: ; 10 576 53 2282). Г83IE356B3 3/343067:;@, 
H73 43 BЕ3/3B Т73 ;4@№РЕ3 6 ; C3967623O «ПФ», Р9/3067BD 2373-

Р:б-)И-,ж  ТИфз,1г 4
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03/3 4 ;708B98Е66 3;7Р467: C39:№34Р7898O ЕР C93MР528 ЕРHР96 
№РЕ6NР7: 3E4Р7D C3;7РB ;3 ;;D92РB6 ЕР ;7303ЕЕ68 08;10;D. Н5-
ЕР23 РЕР96№ VЕ582;.В870626 «A8BC63ЕР7Р» C32Р№D4Р87, H73 70Р-
K62 (2396H8;743 46№6734 6№ ;3F;878O) 08№23 ;Е6№69;@ 4 F893B ;3 
4;8E C93MР532 ;3F6Р9:ЕDE ;878O (;B. 06;. 3). «ВР7H» N8, C3@464-
J6O;@ C3№5Е88 ;436E 23Е2108Е734, 6 434;8 Е8 I8087 43 4Е6BРЕ68 
№Р5РH1 70РK623/8Е80РF66: 3I Т73B /343067 37;17;7468 utm-B8732 
6 C06ЕF6C6Р9:ЕР@ Е86№B806B3;7: 23Е480;66 C03;B37034 23Е-
78Е7Р 4 ;3F;87@E 43 429LH8Е68 ИП-2РЕР9Р;

– C39Е3F8ЕЕ38 ;7РЕ3498Е68 ;3408B8ЕЕ3/3 SMM C036№3J93 4 
2016–2019 //., 23/5Р 1 6№5РЕ6O C3@4693;: NРЕ0343-K30BР7Е38 0Р№-
Е33I0Р№68 23Е78Е7Р 4 ;3F;87@E, ;K30B6034Р9;@ K60B8ЕЕDO 46№1-
Р9:ЕDO ;769: ; I08Е56034РЕЕDB6 6№3I0РN8Е6@B6, Р ;РO7D C808-
;7Р96 ID7: /9Р4ЕDB 6;73HЕ623B 23Е78Е7Р. Г8 C3;985ЕLL 039: 4 
Т73B 0Р№46766 ;D/0Р9 C03J85J6O 4 )3;;66 H8BC63ЕР7 B60Р C3 
K17I391 2018 /. (1 «МC307;Р», ЕРC06B80, 4 Т737 /35 ЕРI9L5Р87;@ 
08№26O 2РH8;748ЕЕDO ;2РH32), 23730DO ;7Р9 4РNЕDB 50РO4803B 
03;7Р. .№B8Е696;: 6 B35896 B856РC3708I98Е6@: C39:№34Р7896 4;8 
HРM8 C085C3H67РL7 C391HР7: 6ЕK30BРF6L H808№ ;3F;876 6 Е8 1E3-
567: C3 ;;D92РB ЕР ;7303ЕЕ68 08;10;D, H73 №Р;7Р49@87 ;C30764-
ЕD8 МВ. Р5РC76034Р7: 23Е78Е7 C35 SMM-K30BР7D 6 6;2Р7: 4Р-
06РЕ7D 8/3 C8081CР23426 ;69РB6 ;C8F6Р9:ЕDE ;37015Е6234. 
М3F6Р9:ЕD8 C9Р7K30BD, 0Р№464Р@ Т71 78Е58ЕF6L, C0853;7Р49@L7 
4;8 Е34D8 78EЕ6H8;268 43№B3NЕ3;76 4№Р6B358O;746@ 59@ №Р4384Р-
Е6@ 93@9:Е3;76 Р15673066: ;7306№, C0@BD8 ТK60D, 3C03;D, 08Р2-
F66, C80;3ЕР96№6034РЕЕD8 0823B8Е5РF66, 7Р0/876Е/;

– №Р C3;985Е68 5–6 987 SMM 4 ;C30764ЕDE МВ. 3I03; 0@53B 
Е34DE K1Е2F6O, 23730D8 6 589РL7 8/3 Е8 C03;73 ;085;743B 473-
06HЕ3/3 0Р;C03;70РЕ8Е6@ 23Е78Е7Р, Р 6B8ЕЕ3 ;085;743B BР028-
76Е/Р 4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E. Ф 6ЕK30BРF63ЕЕ3O 6 70РK623/8Е806-
01LM8O №Р5РHРB 53IР4696;: 0829РBЕР@ (B3Е876№РF6@) 6 
6B65N84Р@. П ;3F;87@E ;7Р96 C03546/Р7:;@ Е8 739:23 3;Е34ЕD8 
C035127D (Е343;76 6 BР7806Р9D ;РO734), Е3 6 Е8N10ЕР96;7;268 
C03827D: B3I69:ЕD8 C0693N8Е6@, 3K9РOЕ-Р2764Е3;76 I08Е5Р 
(246№D, 1HР;768 4 C03827РE, 648Е7D), 6ЕK30BРF63ЕЕD8 CР07Е80-
;74Р 6 C03H68 ;C8FC03827D. ИР26B 3I0Р№3B, SMM ;7Р9 6Е;701B8Е-
73B C03546N8Е6@ ;C30764ЕDE МВ. Е8 739:23 2Р2 I08Е534, Е3 
6 2Р2 I6№Е8;-C0382734, ЕРF898ЕЕDE ЕР BР2;6B6№РF6L C06ID96 
6 C06498H8Е68 0829РB35Р7898O.
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M,ДB-б: 1. 2ДябзГ4бЖИ-,ж ДДгзб: Ж 5БBяяж «Fжщя,б-ИТИ» «ыGб-ТИ:Тж»

M,ДB-б: 2. 2ДябзГ4бЖИ-,ж ДДгзб: Ж 5БBяяж «йябБТДИ» «ыGб-ТИ:Тж»
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M,ДB-б: 3. I,-Ищ,:И Aбз, Ж,4,ТбЖ ,4 Дб1ДжТжD. «Fжщя,б-ИТ», 2012–2024 55., 
N-Aж:Д.эжТБ,:И

U3988 73H8HЕD8 №РB8HРЕ6@ 2Р;РL7;@ 0Р№96H6O 4 C17@E 0Р№4676@ 
РЕР96№6018BDE ;33IM8;74. ИР2, 03;7 «МC307;Р» ;4@№РЕ 4 C8041L 
3H8085: ; 78B3O B60343/3 K17I39Р 6 LB306;76H8;23O ;3;7Р49@L-
M8O, 4 73 408B@ 2Р2 «A8BC63ЕР7» 4№98789 ЕР C35580N28 03;;6O-
;26E ;C307;B8Е34 (;РBD8 C3C19@0ЕD8 C3;7D – C03 E3228OЕD8 
H8BC63ЕР7D B60Р 6 Н96BC6O;268 6/0D) 6 CР706376H8;23O ;3-
;7Р49@LM8O. %37@ 3IР 6№5РЕ6@ C3;985Е68 Е8;239:23 987 ЕР0РM6-
4РL7 539L 465823Е78Е7Р, C804DB Т71 78Е58ЕF6L 193469 «МC307;», 
1 237303/3 ;436 C8080РI37РЕЕD8 46583 ЕРHР96 C3@49@7:;@ 1N8 4 
2018 /., 4 73 408B@ 2Р2 46583085Р2710Р 3K30B69Р;: 2Р2 Е30BР 
4 «A8BC63ЕР78» 96J: 4 2021–2022 //. П 0@58 501/6E 4РNЕDE Р;C82-
734 «МC307;» 73N8 32Р№D4Р9;@ 3C80Р764Е88 ЕР 0DЕ28 6 3C808NР9 
23Е2108Е734. ГРC06B80, 4 B3Е876№РF66 ;3F6Р9:ЕDE ;878O. T80-
4D8 0829РBЕD8 C3;7D, ;4@№РЕЕD8 ; I12B8280РB6, C3@4696;: 1 
«МC307;Р» 4 2018–2019 //., Р 1 «A8BC63ЕР7Р» – 4 2021–2022. Н5ЕР-
23 «A8BC63ЕР7» H17: 0РЕ:J8, 4 2018 /., ЕРHР9 C39Е3F8ЕЕ3 C03546-
/Р7: ;8I@ 2Р2 I08Е5 H808№ C03B3 3K9РOЕ-Р2764Е3;78O 6 6ЕK30BР-
F63ЕЕD8 CР07Е80;74Р.

яM8 35Е3O 4РNЕ3O 78Е58ЕF68O, 8;96 /343067: 4 F893B C03 Т439L-
F6L 0РI37D МВ. ; ;3F;87@B6, @49@87;@ 4DE35 ЕР Е34D8 C9Р7K30BD 
6 ;3№5РЕ68 78BР76H8;26E ;33IM8;74, C3;4@M8ЕЕDE 35Е3B1 4651 
;C307Р 696 710Е601. ФР2 C0Р4693, 6№5РЕ6@ ;7Р0РL7;@ C06;17;7434Р7: 
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ЕР 4;8E C93MР52РE, H73ID BР2;6B6№6034Р7: Р1567306L, 6 5РN8 3/0Р-
Е6H8Е6@, ;4@№РЕЕD8 ; /83C39676H8;26B 206№6;3B 2022 /., Е8 C3B8Е@-
96 2Р076Е1 2Р056ЕР9:ЕDB 3I0Р№3B ([4D234, 2024). ФР2 ;985187 6№ 
7РI96FD 5, «МC307;» ID;7088 Р5РC76034Р9;@ 2 B8Е@LM8B1;@ 9РЕ5-
JРK71 ;3FB856Р 6 ЕРI0Р9 Ió9:J88 2396H8;743 C35C6;H6234.

KИфз,1И 5

О№.GIЙйРЮ.HHТIЙF «ю.ЧфЫТHйЙй» Ы «2фТ№ЙIй» Р IТEI.ЙJO 
(Hй 26.03.2025)

ПйIIЧ.GЫй
КйЙй Hй0йЮй №йLТЙА юЫIЮТ фТGфЫI0ЫЛТР

ыG

A8BC63ЕР7 10.2011 1 101 321

МC307; 12.2010 700 186

РA-б:зИДД-,:,

A8BC63ЕР7 02.2012 480 820

МC307; 02.2012 114 894

Facebook*

A8BC63ЕР7 02.2015 440 000

МC307; 06.2009 515 000

X (Twitter)

A8BC63ЕР7 02.2010 209 300

МC307; 04.2009 645 300

Instagram*

A8BC63ЕР7 02.2015 211 000

МC307; 11.2012 528 100

Telegram

A8BC63ЕР7 ;3№5РЕ 4 K840Р98 2017, 
Р2764Е3 48517 ; РC089@ 2017 166 370

МC307; ;3№5РЕ 4 ;8Е7@I08 2015, 
0РI37Р ЕРHР9Р;: 4 BР078 2017-/3 336 646

YouTube

A8BC63ЕР7 06.2011 21 500

МC307; 12.2019 5 500

* T06ЕР598N67 30/РЕ6№РF66 Meta, C06№ЕРЕЕ3O 4 )Z Т2;708B6;7;23O.
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Rutube

A8BC63ЕР7 09.2023 998

МC307; - -

TikTok

A8BC63ЕР7 04.2020 280 500

МC307; 12.2019 2 300 000

Threads*

A8BC63ЕР7 07.2023 16 400

МC307; 07.2023 49 400

Viber

A8BC63ЕР7 2018 16 800

МC307; 2021 133 000

ГАРТGА Ы GЫIЛNIIЫЫ

М3408B8ЕЕD8 201CЕD8 МВ. – Т73 Е8 739:23 0Р;C03;70РЕ67896 
6ЕK30BРF66, Е3 6 I6№Е8;-C03827D, ЕРF898ЕЕD8 ЕР 321CР8B3;7:, 6 
I08Е5D, 6B8LM68 08C17РF6L, 1№ЕР4Р8B3;7:. А76 ;7Р71;D ЕР6I3988 
№РB87ЕDB 3I0Р№3B C808C987РL7;@ 4 ;3408B8ЕЕDE ;33IM8;74РE МВ. 
4 ;3F6Р9:ЕDE ;87@E. М3F6Р9:ЕD8 B856Р Е8 739:23 4DC39Е@L7 6Е-
K30BРF63ЕЕ3-0Р№4982Р789:Е1L K1Е2F6L, @49@@;: 2РЕР93B 0Р;C03-
;70РЕ8Е6@ 6ЕK30BРF66 59@ МВ., Е3 6 ;7РЕ34@7;@ 53C39Е6789:ЕDB 
6;73HЕ623B B3Е876№РF66, Р 7Р2N8 C03546/РL7 I08Е5 ;438/3 МВ., 
@49@L7;@ 8/3 96F3B 6 «;085;743B C3;7038Е6@ I3988 ;93NЕDE C03F8;-
;34 4№Р6B358O;746@ ; Р15673068O, 1;7РЕ3498Е6@ ; Е8O Е8C080D4Е3/3 
56Р93/Р» (P8C6934Р, Ф01/934Р, 2018: 6). А76 70РЕ;K30BРF66 3I-
1;93498ЕD 78EЕ393/6H8;26B C03/08;;3B 6 6№B8Е8Е68B C3708I6789:-
;26E C085C3H78Е6O: Р1567306@ ;708B67;@ 2 Е8C3;085;748ЕЕ3B1 6 6Е-
780Р2764Е3B1 4№Р6B358O;746L ; 23Е78Е73B. А73 №Р;7Р49@87 МВ., 
C3B6B3 3;Е34Е3/3 B856РC035127Р, 7Р2N8 4DC1;2Р7: Р5РC76034РЕЕDO 
C35 ;3F;876 23Е78Е7, H73 ЕРE3567;@ 4 4858Е66 SMM-3758934.

Н5ЕР23 ЕР C804DE Т7РCРE 0РI37D МВ. ; ;3F6Р9:ЕDB6 ;87@B6 3;-
Е34Е3O F89:L 6;C39:№34РЕ6@ C93MР532 ID93 C03546N8Е68 ;3I;7-
48ЕЕDE 08;10;34, ;РO734 МВ.. Z30BР7 ;43569;@ 2 2303723O C35435-
28 (3IDHЕ3 0Р4Е3O №Р/393421) 6 ;;D928, H73 Е8 0Р№ K62;6034Р96 
6;;98534Р7896 B856Р. Н5ЕР23 4C3;985;7466 039: ;3F;878O 4 ;C30764-
ЕDE МВ. Т439LF63Е6034Р9Р, 3Е6 C808;7Р96 ID7: C03;7DB C065Р7-

* T06ЕР598N67 30/РЕ6№РF66 Meta, C06№ЕРЕЕ3O 4 )Z Т2;708B6;7;23O.

Р:б-)И-,ж  ТИфз,1г 5
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23B, C3@4696;: ;C8F6Р96№6034РЕЕD8 SMM-23BРЕ5D, Р ;РB SMM 3I-
03; Е34DB6, Е8 3C6;РЕЕDB6 C3503IЕ3 4 Р2Р58B6H8;23O 96780Р7108 
K1Е2F6@B6, C0840Р764J6;: 4 №ЕРH6BDO 2РЕР9 23BB1Е62РF66. Ф9L-
H84DB C806353B 4 Т73B C03F8;;8 B3NЕ3 ;H67Р7: 2017–2019 //. 

RР9:Е8OJ68 78EЕ6H8;268 3IЕ3498Е6@ ;3F;878O C3№439696 6B 
C0853;7Р467: МВ. Е34D8 23Е78Е7ЕD8 43№B3NЕ3;76, 0Р№467: K30-
BР7Е38 0Р№Е33I0Р№68, ;3№5Р7: ;8726 78BР76H8;26E ;33IM8;74 6 Р22Р-
1Е7D ЕР Е34DE C93MР52РE. ИР2 ;3F;876 ;B3/96 C8087@Е17: Р1567306L 
70Р56F63ЕЕDE B856Р ЕР ;436 C9Р7K30BD. ( SMM, I9Р/35Р0@ 3C80Р-
764Е3;76, 6Е780Р2764Е3;76 6 B19:76B856OЕDB 43№B3NЕ3;7@B, ;7Р9 
29LH84DB KР27303B 4 K30B6034РЕ66 6B65NР ;C30764ЕDE МВ..

Г8BР934РNЕDB 32Р№Р9;@ 6 23BB80H8;26O C378ЕF6Р9 SMM. 
М33IM8;74Р 4 ;3F;87@E C06Е8;96 МВ. Е8 739:23 53C39Е6789:ЕD8 
3E4Р7D, Е3 6 43№B3NЕ3;7: 6E B3Е876№6034Р7:. )РI37Р SMM ;589Р-
9Р ;3F;876 53C39Е6789:ЕDB 6;73HЕ623B 53E35Р МВ. H808№ 
0829РBЕD8 6Е78/0РF66.

М3F6Р9:ЕD8 ;876 ;7Р96 Е837S8B98B3O HР;7:L ;C30764ЕDE B856Р, 
ЕР5;703O2Р 4 4658 47303;78C8ЕЕ3/3 2РЕР9Р 0Р;C03;70РЕ8Е6@ 23Е78Е-
7Р C0840Р769Р;: 4 29LH843O 6Е;701B8Е7 4№Р6B358O;746@ ; Р15673-
068O. М33IM8;74Р МВ. 4 ;3F;87@E C085;7Р49@L7 ;3I3O ;РB3;73@-
789:ЕD8 B856Р 4Е1706 (6 C06) B856Р, C036№435@M68 ;43O C035127. 
П ТC3E1 0Р;F487Р ;3F;878O 2РN5DO ;7Р9 23Е2106034Р7: ; 2РN5DB №Р 
4Е6BРЕ68, 408B@ 6 C0@B1L 23BB1Е62РF6L ; Р15673068O. И0Р56F6-
3ЕЕD8 ;C30764ЕD8 МВ. 23Е210601L7 Е8 739:23 ; 501/6B6 МВ., Е3 
6 ; I93/80РB6, 23BРЕ5РB6, 96/РB6, K8580РF6@B6, ;РB6B6 ;C307;B8-
ЕРB6. П Т73 N8 23Е2108Е7Е38 C398 78C80: 429LHРL7;@ 6 ;33IM8;74Р 
МВ. 4 ;3F;87@E, H73 ;3;7Р49@87 3C085898ЕЕ1L 23996№6L, C3;239:21 
43№Е62Р87 23Е2108ЕF6@ 4Е1706 C0382734: «<…> 6Е;701B8Е7 59@ C03-
B376034РЕ6@ МВ., C3 ;176, B3N87 C35B8Е67: ;РB3 МВ.» (U8OЕ8Е-
;3Е, 2016: 242). SMM-37589, 3C808NР@ ;РO7 4 3C80Р764Е3;76 C3 6ЕK3-
C3435РB, 96JР87 ;43O N8 ;РO7 5396 Р15673066. Н5ЕР23, 8;96 
SMM-23BРЕ5Р I1587 B8Е88 3C80Р764Е3O, 3ЕР C036/0Р87 501/6B ;33I-
M8;74РB 4 ;3F;87@E, H73 C3496@87 ЕР 6B65N B856Р. 

Г8;B370@ ЕР №ЕРH6789:Е38 0Р№46768 SMM, 3Е3 ;7Р467 ;C30764-
ЕD8 МВ. C8085 0@53B 4D№3434. О;C8E B856Р 4 5Р9:Е8OJ8B 4;8 
I39:J8 I1587 №Р46;87: 37 /6I23;76 4 Р5РC7РF66 2 F6K034DB 708Е-
5РB, 6;C39:№34РЕ6L Р9/3067B34 C03546N8Е6@ 23Е78Е7Р 6 Р2764-
Е3O 0РI37D 4 ;3F;87@E. )39: SMM 4 ;C30764ЕDE МВ. C03539NР87 
Т439LF63Е6034Р7:, 708I1@ 37 B856Р30/РЕ6№РF6O Р5РC7РF66 6 6Е-
Е34РF63ЕЕ3/3 C35E35Р 2 6;C39:№34РЕ6L ;3F6Р9:ЕDE C9Р7K30B. 
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RР9:Е8OJ88 6№1H8Е68 Т73O 78BD 6 ЕРI9L58Е68 №Р 0Р№46768B 0396 
SMM 4 ;C30764ЕDE МВ. C3№43967 /91IN8 C3Е@7: B8EРЕ6№BD 4№Р6-
B358O;746@ МВ. 6 ;3F;878O.

RРЕЕР@ 0РI37Р 4 C8041L 3H8085: 23ЕF8Е706034Р9Р;: 43201/ 6Е-
K30BРF63ЕЕ3O, /9Р4Е3O 59@ МВ. K1Е2F66. Н5ЕР23 59@ ;3F;878O 
C036№43567;@ 6 №ЕРH6789:ЕР@ 539@ 0Р№4982Р789:Е3/3 23Е78Е7Р, ЕР6-
I3988 HР;73 4 K30BР78 480762Р9:ЕDE 46583. .№1H8Е68 0396 SMM 4 
МВ. ; 73H26 №08Е6@ Е86ЕK30BРF63ЕЕ3/3 23Е78Е7Р 46567;@ C80-
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