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ВЛИЯНИЕ ОТКРЫТОГО ДОСТУПА НА ЦИТИРУЕМОСТЬ 
И НА АЛЬТЕРНАТИВНЫЕ МЕТРИКИ НАУЧНЫХ СТАТЕЙ 
ПО МЕДИА И КОММУНИКАЦИИ

В статье представлены результаты пилотного этапа исследования вли-
яния публикаций в открытом доступе на важнейшие показатели востребо-
ванности научных статей в изданиях, посвященных изучению журналисти-
ки, медиа и массовой коммуникации. Для анализа использовались научные 
статьи, опубликованные в период с 2015 по 2017 гг. в 32 зарубежных науч-
ных журналах, которые индексируются в международных наукометриче-
ских базах Web of Science и Scopus, а также в 11 российских журналах в ка-
тегории «Массовая коммуникация. Журналистика. Средства массовой 
информации» из каталога elibrary, входящих в список ВАК. Для исследования 
использованы данные наукометрических баз Web of Science и Scopus, показа-
тели Google Scholar, каталогов «КиберЛенинки» и elibrary. Доля статей от-
крытого доступа пока довольно мала, что ограничивает возможности ана-
лиза влияния новой модели на ключевые показатели, принятые в научной 
среде. Результаты анализа журналов по медиакоммуникации, проведенного 
в рамках доступной выборки, свидетельствуют о том, что в целом откры-
тый доступ оказывает позитивное влияние скорее на альтернативные ме-
трики и показатели использования статей, чем на их цитирование, что в 
целом согласуется с результатами ранее проведенных зарубежных исследо-
ваний. 

Ключевые слова: научные журналы, научная коммуникация, открытый 
доступ, цитируемость, альтметрика, медиакоммуникация.
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Открытая наука является одним из основных направлений раз-

вития научной коммуникации, и уже не осталось ни одного ее эле-

мента, который не был бы затронут влиянием открытого доступа1: 

требование открытости является частью политики государств и 

финансирующих исследования фондов, большинство крупных 

образовательных и исследовательских организаций развивает соб-

ственные открытые репозитории, во всех частях света появились 

открытые научные журналы, а подавляющая часть традиционных 

научных издательств начала предлагать своим авторам опцию от-

крытой публикации (Трищенко, 2017). Однако вопрос о том, как и 

в какой степени открытая публикация влияет на цитируемость и 

распространение научных статей, остается предметом дискуссий 
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еще с начала 2000-х гг. (Lawrence, 2001). С тех пор было проведено 

множество исследований для различных научных дисциплин, 

большинство из которых подтверждает гипотезу о позитивном 

влиянии открытого доступа на цитируемость, однако данные зна-

чительно разнятся (Antelman, 2004; Donovan, Watson, Osborne, 

2015; Harnad, Brody, 2004; Hajjem, Harnad, Gingras, 2006; Norris, 

Oppenheim, Rowland, 2008; McCabe and Snyder, 2015; Kousha and 

Abdoli, 2010; Wohlrabe, 2014; Xu, Liu, Fang, 2011; Zhang, 2006).

Сложность точного определения эффектов от публикации в от-

крытом доступе объясняется (Davis, Lewenstein, Simon, Booth et 

al., 2008) рядом причин.

1. Авторы могут специально отбирать свои лучшие работы для 

публикации в открытом доступе в надежде на более высокую ци-

тируемость.

2. Открытые статьи иногда становятся доступными еще до пу-

бликации в журнале – при размещении в открытом репозитории в 

виде препринта. В результате такие публикации могут получать 

больше цитирований благодаря ранней доступности, а не откры-

тому доступу как таковому. 

3. Довольно сложно подобрать большую коллекцию статей, ко-

торые были открытыми достаточно долгое время после того, как 

их перевели из закрытого доступа в открытый, чтобы сравнить, 

как меняется цитируемость.

4. Даже просто найти достаточно широкую выборку открытых 

статей по разным дисциплинам, чтобы сделать на ее примере ка-

кие-то выводы, – довольно сложная задача, т. к. доля статей от-

крытого доступа пока сравнительно невысока.

5. Предполагается, что каждая научная статья уникальна (по 

крайней мере, должна быть таковой), поэтому их сравнение даже в 

рамках одних и тех же гибридных журналов может не дать реаль-

ной картины. 

Результаты одного из наиболее полных исследований по теме, 

основывающегося на выборке из десятков миллионов документов, 

говорят о том, что статьи открытого доступа в среднем получают 

на 30% больше цитирований (Piwowar, Priem, Larivière, Alperin, 

et al., 2017). Эффект различен для разных типов открытого досту-

па: публикации в подписных журналах получают на 10% меньше 

цитирований, чем научные статьи в среднем по миру; статьи в зе-
леном2 доступе – на 33% больше, публикации в гибридных3 журна-

лах – на 31%, в бронзовом4 – на 22%. При этом статьи из золотых5 
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журналов получают в среднем на 17% меньше цитирований, что, 

по-видимому, объясняется многообразием новых открытых жур-

налов, которые публикуются на разных языках мира и не всегда 

ориентированы на широкую аудиторию (локальные журналы).

Другие исследования (Antelman, 2017) показывают, что откры-

тый доступ в разных областях науки (в частности, философии, по-

литических науках, машиностроении и математике) способствует 

повышению цитируемости в 1,45–1,9 раза. Из еще 70 исследова-

ний6 результаты 46 (66%) свидетельствуют о преимуществах для 

статей открытого доступа, 17 (24%) не подтверждают наличия раз-

ницы в показателях и еще 7 (10%) не делают никаких однозначных 

выводов.

Аналогичное исследование для статей по коммуникации 

(Schultz, 2017) показало, что материалы, размещенные в открытом 

доступе, цитируются в среднем в 2 раза чаще. Несмотря на то что 

не каждый журнал показывает такие результаты, в 8 из 10 изданий 

выборки цитируемость статей открытого доступа выше. 

Ряд исследований также посвящен вопросу о том, как влияет 

открытый доступ на распространение и популяризацию результа-

тов научных исследований. Пример журнала Nature Communications 

(Wang, Liu, Mao, Fang, 2015) свидетельствует, что в среднем коли-

чество просмотров статей открытого доступа выше в 3,26 раза, а 

показатели цитируемости в социальных медиа – в 1,37 раза. Ана-

логичные результаты (Davis, 2010) показывают журналы American 
Psychological Society: в течение первого года доступные статьи бес-

платно загружались в виде полного текста в 2,19 раза чаще, чем 

доступные по подписке, и на 61% чаще в формате PDF. Открытый 

доступ также на 47% повышает шансы статьи быть процитирован-

ной в «Википедии» (Teplitskiy, Lu, Duede, 2016). 

Результаты анализа влияния открытого доступа на показатели 

научных статей из различных областей знания значительно разли-

чаются: например, в научных журналах по сельскохозяйственным 

наукам средний показатель цитирований для статей открытого до-

ступа составил 1,73, а для доступных по подписке – 0,28 (Kousha 

and Abdoli, 2010), для журналов по офтальмологии существенной 

разницы выявлено не было (Lansingh and Carter, 2009), в журналах 

по экологии цитируемость статей открытого доступа оказалась в 

2 раза выше (Norris, Oppenheim, Rowland, 2008).

При этом одним из немногих актуальных исследований, близ-

ких к теме данной статьи, остается упомянутая выше работа Тере-
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зы Шульц, которая посвящена журналам по коммуникации 

(Schultz, 2017) – довольно широкому тематическому полю. Более 

ранняя попытка анализа влияния открытого доступа на цитируе-

мость в журналах по коммуникации как в научном мире, так и за 

его пределами (Zhang, 2006) не выявила разницы в цитируемости 

(по данным Web of Science), но подтвердила гипотезу о более ши-

роком распространении в Интернете материалов, опубликован-

ных в режиме открытого доступа. Стоит, однако, учитывать, что 

данное исследование основывается на показателях журналов раз-

ной тематической направленности и довольно ограниченной вы-

борке.

Другие исследования эффектов открытого доступа для науч-

ных журналов по медиа и коммуникации посвящены смежным 

вопросам: описанию новых платформ и важности открытого до-

ступа для развития науки о медиа (Pooley, 2016), особенностях 

цитирования в научных статьях, опубликованных в открытых и 

подписных журналах (Poor, 2009), описанию характеристик жур-

налов по медиа и коммуникации, включенных в DOAJ7 (Husain, 

Nazim, 2013).

В рамках первого этапа настоящего исследования впервые 

были получены данные, показывающие влияние открытого досту-

па на ключевые библиометрические показатели статей, опублико-

ванных в международных и отечественных научных журналах по 

массовой коммуникации и медиа – более нишевом сегменте ме-

диасистемы. 

Также в рамках исследования были проведены глубинные ин-

тервью с 12 экспертами, представляющими разные типы органи-

заций и сферы деятельности, которые непосредственно связаны с 

информационным обеспечением науки и открытым доступом. 

Факторы, тенденции и сценарии развития научной коммуникации 

в условиях открытого доступа являются предметом отдельной на-

учной публикации, но в рамках данной статьи приводятся некото-

рые комментарии, имеющие прямое отношение к рассматривае-

мой теме. 

Влияние открытого доступа на наукометрические показатели 
научных статей в международных журналах

Наиболее эффективными инструментами анализа международ-

ных журналов считаются наукометрические базы Web of Science 
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(WoS) и Scopus, т. к. другие инструменты (в частности, Google 
Scholar) пока не могут обеспечить должного контроля качества ин-

дексируемых документов. 

Сложность отбора журналов была обусловлена тем, что журна-

листика или медиа не обозначены в качестве отдельного тематиче-

ского подраздела ни в WoS, ни в Scopus, поэтому составление вы-

борки потребовало изучения всех изданий в категории com-
munication, входящих в WoS (79 наименований) и Scopus (98 наиме-

нований), для отсеивания тех, которые относятся к техническим 

наукам, политологии, межличностным коммуникациям, рекламе, 

научной коммуникации и образованию. В результате сопоставле-

ния баз и проверки на соответствие выбранной тематике получил-

ся итоговый список из 32 журналов, индексируемых в обеих базах 

(порядок в соответствии со значением импакт-фактора журнала 

по данным WoS):

1. New Media & Society,
2. Journal of Communication,
3. Media Psychology,
4. Communication Research,
5. Communication Theory,
6. Information Communication & Society,
7. Journalism Studies,
8. Communication Monographs,
9. International Journal of Communication,
10.  Journalism,
11. European Journal of Communication,
12. Television & New Media,
13. Journal Of Broadcasting & Electronic Media,
14. Mass Communication and Society,
15. Journalism & Mass Communication Quarterly,
16. Media, Culture & Society,
17. Discourse & Communication,
18. Discourse Context & Media,
19. Critical Studies in Media Communication,
20. Discourse Studies,
21. Communication and Critical-Cultural Studies,
22. Asian Journal of Communication,
23. International Communication Gazette,
24. Chinese Journal of Communication,
25. Communication, Culture & Critique,
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26. Javnost-The Public,
27. Media International Australia,
28. Journal of Applied Communication Research,
29. Journal of Media Economics,
30. African Journalism Studies,
31. Tijdschrift voor Communicatiewetenschap,
32. Journal of African Media Studies.

Большая часть журналов (14 наименований) принадлежит ан-

глийскому издательству Taylor & Francis Group, 11 изданий относятся 

к американской компании Sage Publications, 3 издаются американ-

ским Wiley (Wiley-Blackwell). По одному журналу принадлежит гол-

ландским издательствам Elsevier и Boom Uitgevers, а также английско-

му издательству Intellect. Единственный журнал открытого доступа 

International Journal of Communication выпускается издательством USC 
Annenberg Press Университета Южной Калифорнии (США). 

Почти в каждом из подписных изданий есть опция открытого 

доступа: ее предлагает 28 журналов из 31. Среди тех, кто еще не 

использует гибридную модель, 2 принадлежат небольшим издатель-

ствам (Boom Uitgevers и Intellect) и только 1 входит в портфолио 

Taylor & Francis. 

В рассматриваемых журналах каждое из издательств разрешает 

депонирование статей, сроки которого варьируются от 6 месяцев 

до 2 лет. При этом самый щадящий режим предлагает голландское 

издание Tijdschrift voor Communicatiewetenschap, и только при пу-

бликации в этом журнале автор имеет возможность открыто раз-

местить версию издателя (постпринт) – в случае со всеми осталь-

ными компаниями это запрещено. Общим для издателей 

требованием также является размещение статьи исключительно на 

некоммерческом ресурсе (в некоторых научных дисциплинах из-

датели соглашаются на размещение препринта не только на стра-

нице автора и сайте организации, но и в тематическом репозито-

рии, что связано с необходимостью обозначить приоритет). 

Крупные издатели начали активно вводить опцию открытого до-

ступа в 2010-х гг., однако ее распространение относится скорее к 

2013–2016 гг., когда европейские страны стали активно вводить ме-

ханизмы платы за публикацию в открытом доступе за счет средств 

грантов, а исследовательские организации – закладывать APC 
(Article Processing Charge)8 в бюджеты библиотек. Стоимость публи-

кации в журналах Sage составляет 3000 долларов США, T&F – 2 950 
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долларов (однако может варьироваться в зависимости от страны). 

Из крупнейших издателей самую низкую цену предлагает Elsevier: в 

Discourse Context & Media опубликовать статью в открытом доступе 

можно за 1800 долларов.

При этом в журналах Sage Publications статьи открытого досту-

па, опубликованные на условиях открытых лицензий за последние 

3 года, составляют очень небольшую долю – в среднем 1–2% от 

общего количества статей. В 2 из 11 журналов – Journalism & Mass 
Communication Quarterly и Media International Australia – таких ста-

тей вообще нет (что, однако, может объясняться недавним введе-

нием опции открытого доступа). Тем не менее если изучить раздел 

Online First, в котором представлены статьи, опубликованные на 

сайте журнала, но еще не вошедшие в конкретный выпуск, то 

можно обнаружить, что опция открытого доступа в 2017 г. была 

оплачена для гораздой большей доли статей. Расчет доли статей 

открытого доступа среди материалов, еще не вошедших ни в один 

из выпусков, возможны только для 4 журналов из-за ограничений 

раздела: 12% в New Media & Society (сентябрь-декабрь 2017 г.), по 

7% в Communication Research и Journalism, а также 16% в Media, 
Culture & Society (сентябрь-декабрь 2017 г.). 

В единственном журнале Elsevier в выборке в открытом доступе 

за 2015–2017 гг. была опубликована только одна статья (в 2018 г. за 

первый квартал таких статей размещено уже две). 

В Journal of Communication, Communication, Communication Theory 

и Communication, Culture & Critique издательства Wiley, несмотря на 

наличие опции открытого доступа, ни одной открытой статьи за 

2015–2017 гг. обнаружено не было.

Более интересной выглядит ситуация с частью журналов Taylor 
& Francis (Media Psychology, Information Communication & Society, 
Journalism Studies, Mass Communication and Society, Asian Journal of 
Communication, Javnost – The Public), которые показывают нагляд-

ный рост числа статей, опубликованных под открытыми лицензи-

ями. Причем, как и в случае с Sage, динамика заметна именно при 

просмотре списка статей, опубликованных только на сайте и еще 

не успевших войти в какой-либо выпуск (от момента публикации 

онлайн до появления в журнале может пройти год и более). 
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Рисунок 1. Количество статей открытого доступа 
в журналах по массовой коммуникации Taylor & Francis за 2015–2017 гг. 

(публикация на сайте)

В большинстве журналов из выборки доля статей открытого до-

ступа слишком мала, чтобы проводить какой бы то ни было сопо-

ставительный анализ для статей в открытом и подписном доступе. 

Поэтому для более подробного исследования было отобрано 9 на-

учных журналов из изначальной выборки по критерию наличия 

как минимум 3 статей открытого доступа, опубликованных в пе-

риод с 2015 по 2017 гг. В список вошли:

1. New Media & Society,
2. Media Psychology,
3. Information Communication and Society,
4. Journalism,
5. Media, Culture & Society,
6. Journalism Studies,
7. European Journal of Communication,
8. Javnost – The Public,
9. Discourse Studies.

В каждом из номеров журнала, в который входит хотя бы одна 

статья открытого доступа, были сопоставлены показатели цитиру-

емости (по Web of Science), просмотров или скачиваний (в зависи-

мости от сайта издательства) и альтернативных метрик9 (по пока-

зателям Altmetrics) для открытых статей, а также 1 и 6 статей в 

номере, доступ к которым возможен только при наличии подпи-

ски (в случае, если такие статьи опубликованы в открытом досту-
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пе, бронзовом доступе или относятся к жанру рецензии на книгу 

или колонки редактора, использовались показатели 2 и/или 5 ста-

тей). В итоге были проанализированы показатели для 36 номеров 

и 115 статей и получены средние и медианные значения для жур-

налов по 43 открытым статьям и 72 – доступным по подписке. 

Результаты (табл. 1, 2 и 3) свидетельствуют о том, что размеще-

ние статьи в открытом доступе в большинстве случаев положи-

тельно сказывается на показателях просмотров и скачиваний, а 

также на  альтернативных метриках, при этом цитируемость у ста-

тей открытого доступа иногда оказывается даже ниже, чем у статей 

с платным доступом. Однако необходимо учитывать ряд ограниче-

ний для расчетов, в т. ч. небольшую выборку. Кроме того, все ста-

тьи были опубликованы в период с 2014 по 2017 гг., поэтому с те-

чением времени показатели могут измениться. 

Таблица 1

Показатели использования и цитируемости статей 
с различными типами доступа (средние значения)

Название журнала

Просмотры/ 
скачивания

Цитируемость Альтметрика

ОД Подписка ОД Подписка ОД Подписка

New Media & Society 2490 723 10,3 5,4 36,2 5,7

Media Psychology 1750 661 1,0 0,8 5,7 55,3

Information 
Communication 
and Society

2363 2514 2,2 7,6 23,6 24,4

Journalism 1804 271 0,0 0,7 14,8 5,8

Media, Culture 
& Society

790 750 1,0 1,4 12,2 8,3

Journalism Studies 10932 698 4,2 2,5 15,0 4,2

European Journal 
of Communication

1233 283 0,8 0,0 48,3 2,1

Javnost - The Public 2610 225 3,8 0,2 3,0 0,3

Discourse Studies 567 188 0,3 2,0 0,0 4,5

Все статьи 
из выборки

2861 753 3,4 2,7 19,4 9,9
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Таблица 2

Показатели использования и цитируемости статей 
с различными типами доступа (медианные значения)

Название журнала

Просмотры/ 
скачивания

Цитируемость Альтметрика

ОД Подписка ОД Подписка ОД Подписка

New Media & Society 949 776 7,5 3,0 8,5 3,0

Media Psychology 2130 593 0,0 0,5 5,0 3,5

Information 
Communication 
and Society

2095 2457 1,0 8,0 10,5 27,0

Journalism 1998 220 0,0 0,7 6,5 1,0

Media, Culture 
& Society

667 652 1,0 0,5 7,5 5,0

Journalism Studies 2344 355 1,0 1,0 6,0 2,0

European Journal 
of Communication

1134 237 1,5 0,0 26,0 1,0

Javnost - The Public 2431 245 1,5 0,0 3,0 0,0

Discourse Studies 355 249 0,0 2,5 0,0 2,5

Все статьи 
из выборки

1451 378 1,0 1,0 7,0 3,0

Таблица 3

Соотношение показателей использования и цитируемости статей: 
открытый доступ/доступ по подписке

Название 
журнала

Просмотры/ 
скачивания

Цитируемость Альтметрика

По 
среднему 
значению

По ме-
диане

По 
среднему 
значению

По ме-
диане

По 
среднему 
значению

По ме-
диане

New Media & Society 3,5 1,2 1,9 2,5 6,3 2,8

Media Psychology 2,7 3,6 1,3 n/a 0,1 1,4

Information 
Communication
and Society

0,9 0,9 0,3 0,1 1,0 0,4

Journalism 6,7 9,1 n/a n/a 2,5 6,5
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Media, Culture 
& Society

1,0 1,0 0,7 2,0 1,5 1,5

Journalism Studies 15,7 6,6 1,7 1,0 3,6 3,0

European Journal 
of Communication

4,4 4,8 n/a n/a 23,0 26,0

Javnost - The Public 11,6 9,9 22,1 n/a 9,1 n/a

Discourse Studies 3,0 1,4 0,2 n/a n/a n/a

Все статьи 
из выборки

3,8 3,8 1,2 1,0 2,0 2,3

По средним значениям для 4 журналов из 9 подробно изучен-

ных цитируемость статей открытого доступа оказалась выше, в 3 

случаях – ниже, а в 2 случаях из-за ограничений выборки опреде-

лить соотношение не удалось. Средние и медианные показатели 

для всех статей говорят об отсутствии преимущества в цитируемо-

сти для статей в открытом доступе или его низком значении.

Более явным представляется позитивное влияние открытого 

доступа на альтернативные метрики, которое подтверждается как 

средними, так и медианными показателями в 6 случаях из 9 (для 

одного из журналов соотношение не может быть подсчитано). 

В среднем показатели альтернативных метрик примерно в два раза 

выше для статей в открытом доступе. Показатели просмотров и 

скачиваний тоже говорят о преимуществах для открытых статей: в 

среднем открытые полные тексты читают в 3,8 раза чаще, чем до-

ступные по подписке. 

Сложность проведения расчетов связана еще с несколькими 

факторами, которые могут сказываться на показателях цитируемо-

сти. Во-первых, вероятно, что все статьи из анализируемых жур-

налов доступны через Sci-Hub10, поэтому ограничение доступа 

лишь несколько осложняет поиск, но уже не может быть решаю-

щим фактором. Во-вторых, еще одним значительным ограничени-

ем такого анализа является использование издателями бронзового 

доступа в качестве инструмента для продвижения научного журна-

ла. Период пребывания публикации в бесплатном доступе никак 

публично не регистрируется, поэтому сложно сказать, какие ста-

тьи могли увеличить свои показатели за счет открытости. Напри-

мер, в некоторых журналах (в частности, Mass Communication and 
Society и Journal of Media Economics) почти в каждом номере до-

ступна для бесплатного прочтения статья редактора, которая, как 

Окончание таблицы 3
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правило, не несет особой научной ценности, но призвана заинте-

ресовать аудиторию. 

Широкое распространение практики публикации статей в брон-

зовом доступе в качестве инструмента продвижения традиционны-

ми научными журналами подтверждается мнением представителя 

руководства компании, специализирующейся на сборе наукометри-

ческих данных: по его словам, часто на непродолжительный срок 

открытой делается та статья, которая с наибольшей вероятностью 

должна привлечь внимание сообщества и получить высокие показа-

тели цитируемости. В это время результаты исследования имеют 

также больше шансов заинтересовать СМИ и стать медиасобытием, 

что обеспечивает изданию доход в дальнейшем – как за счет роз-

ничной продажи доступа, так и за счет того, что организации про-

должат подписываться на журнал.

Иллюстрацией того, что из Web of Science пока не всегда можно 

получить достоверную информацию о текущем типе доступа к той 

или иной статье, могут служить данные по журналу New Media & 
Society – одному из самых цитируемых в своей предметной области. 

В соответствии с WoS, из 10 самых цитируемых статей издания 8 

размещено в «открытом доступе». Однако база учитывает в качестве 

«открытого» также доступ на сайте издателя без использования от-

крытой лицензии. Проверка показала, что из 8 указанных статей 6 

уже снова можно прочитать только по подписке и лишь 2 все еще 

доступны на сайте издательства. 

Влияние открытого доступа на показатели научных статей 
в российских журналах

В России практика создания журналов открытого доступа, пу-

бликующих статьи на условиях открытых лицензий, пока не очень 

распространена: в DOAJ зарегистрировано всего 233 российских 

издания – для сравнения в базе elibrary 13 152 журнала. Тем не ме-

нее журналы довольно часто предоставляют пользователям бес-

платный доступ к полным текстам статей: только в базе elibrary та-

ких изданий 5 672 (однако это не значит, что все остальные 

журналы не размещают статьи в бесплатном доступе на своих сай-

тах: среди изданий по массовым коммуникациям так делает, на-

пример, «МедиаАльманах», не входящий в список открытых жур-

налов elibrary). В «КиберЛенинке» в разделе «Журналистика» 
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размещено 3 433 статьи, большая часть из которых распространя-

ется на условиях открытых лицензий.

Для анализа российских журналов по массовым коммуникаци-

ям были выбраны издания, входящие в список ВАК по каталогу 

elibrary в категории «Массовая коммуникация. Журналистика. 

Средства массовой информации», – всего 11 журналов:

1. «Библиография и книговедение»,

2. «Вестник Московского университета. Серия 10: Журнали-

стика»,

3. «Вестник Российского университета дружбы народов. Серия: 

Литературоведение, журналистика»,

4. «Вестник Томского государственного университета. Фило-

логия»,

5. «Вопросы теории и практики журналистики»,

6. «Знак: проблемное поле медиаобразования»,

7. «Коммуникативные исследования»,

8. «МедиаАльманах»,

9. «Медиамузыка»,

10. «Медиаскоп»,

11. «Текст. Книга. Книгоиздание».

На официальном сайте каждого из изданий можно как ознако-

миться с архивом статей, так и прочитать свежий номер. Средний 

срок ожидания публикации в журналах, в соответствии с указани-

ями на некоторых сайтах, составляет 1 год. 

Все издания, кроме «МедиаАльманаха», входят в список журна-

лов открытого доступа в elibrary, что обеспечивает индексацию 

полных текстов статей в Google Scholar через эту электронную би-

блиотеку. 

При этом – с точки зрения правового статуса публикаций – 

журналов открытого доступа в выборке всего два: зарегистриро-

ванная в DOAJ «Медиамузыка», статьи в которой публикуются на 

условиях лицензии CC BY-NC-ND11, и «Вестник Российского уни-

верситета дружбы народов. Серия: литературоведение, журнали-

стика», которого в DOAJ нет (в отличие от 7 других журнальных се-

рий университета), однако статьи в нем также публикуются на 

условиях открытой лицензии CC BY, более того, журнал работает 

на открытом программном обеспечении Open Journals System12.

Большинство журналов осуществляет публикацию полностью 

на некоммерческой основе (и 8 из 11 выпускаются университет-
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скими издательствами), но в некоторых случаях необходимо обес-

печить оплату издательских расходов. В выборке отсутствуют жур-

налы, которые бы использовали APC как основу бизнес-модели, 

что, вероятно, связано с особенностями российской научной сре-

ды. По мнению одного из российских экспертов, курирующего 

платформу для издания научных журналов, причины кроются в 

том, что механизмы финансирования публикации в открытом до-

ступе отсутствуют, а сами ученые, во-первых, не готовы платить, 

во-вторых, опасаются подобных журналов, потому что подозрева-

ют их в «хищничестве», под которым принято понимать распро-

страненную в России практику публикации за деньги статей лю-

бого качества в сжатые сроки.

Таблица 4

Индексация российских журналов по массовой коммуникации 
в Google Scholar

Название
Наличие 
в «Кибер-
Ленинке»

Проиндек-
сировано 

статей 
в Scholar 
с сайта 

журнала

Проиндек-
сировано 

статей 
в Scholar 

из «Кибер-
Ленинки»

Проиндек-
сировано 
в Scholar 
статей из 
еlibrary

Проиндек-
сировано 
в Scholar 

всего

Библиография 

и книговедение
нет n/a нет 127 197

Вестник 

Московского 

университета. 

Серия 10: 

Журналистика

нет 1 нет 7 645

Вестник 

Российского 

университета 

дружбы  на-

родов. Серия: 

Литературове-

дение, журна-

листика

да n/a 735 1 825

Вестник 

Томского госу-

дарственного 

университета. 

Филология

да n/a 850 3 1340
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Вопросы теории 

и практики 

журналистики

да 0 377 11 535

Знак: проблем-

ное поле медиа-

образования

да 0 590 8 713

Коммуникатив-

ные исследова-

ния

да 0 361 55 1620

МедиаАльманах нет 0 нет 520 681

Медиамузыка нет 20 нет 37 134

Медиаскоп нет 96 нет 18 1960

Текст. Книга. 

Книгоиздание
да 0 157 n/a 197

Инфраструктура открытого доступа в России пока недостаточно 

развита, особенно для мониторинга показателей журналов, хотя ра-

бота в этом направлении ведется в рамках ряда международных 

инициатив. Для всех рассматриваемых изданий можно учитывать 

только показатели Google Scholar и elibrary, которые не дают деталь-

ного понимания ситуации (а в случае со Scholar показатели могут 

также содержать значительные ошибки, т. к. инструменты поиска 

не ориентированы на подробную аналитику показателей журна-

лов). Тем не менее нам удалось собрать некоторые данные по ин-

дексации статей в Scholar через разные источники, показатели 

Google по цитируемости журналов (h-индекс и h-медиана), а также 

показатели цитируемости по elibrary (табл. 3, 4).

Наиболее полно проиндексированы в Scholar статьи «Вестника 

Томского государственного университета», «Медиаскопа» и жур-

нала «Коммуникативные исследования». В первом случае более 

половины статей попали в Scholar благодаря размещению в «Ки-

берЛенинке». «Медиаскоп» индексируется в основном благодаря 

публикации полных текстов в elibrary. Сами официальные сайты 

журналов, как правило, «выпадают» из зоны видимости Google 
Scholar, поэтому размещения выпусков на них может быть мало 

для широкого распространения статей – повышению видимости в 

большей степени способствуют агрегаторы, которые адаптирова-

ны к требованиям поисковых систем и делают для них индекса-

цию максимально легкой.

Окончание таблицы 4
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Таблица 5

Наукометрические показатели российских журналов 
по массовой коммуникации

Название
Проиндексировано 

в Scholar всего
h-индекс h-медиана

Цитируемость 
журнала 

по еlibrary

Библиография 

и книговедение
197 5 6 92

Вестник Москов-

ского университета. 

Серия 10: Журнали-

стика

645 7 10 4414

Вестник Россий-

ского университета 

дружбы народов. 

Серия: литературо-

ведение, журнали-

стика

825 2 3 212

Вестник Томского 

государственного 

университета. 

Филология

1340 9 12 1996

Вопросы теории 

и практики журна-

листики

535 7 10 528

Знак: проблемное 

поле медиаобразо-

вания

713 4 7 334

Коммуникативные 

исследования
1620 3 6 252

МедиаАльманах 681 5 5 522

Медиамузыка 134 - - 133

Медиаскоп 1960 10 12 1505

Текст. Книга. 

Книгоиздание
197 3 4 86

Нельзя утверждать, что показатели цитируемости elibrary, а так-

же индекс Хирша по Google Scholar напрямую связаны с количест-

вом проиндексированных статей. Скорее, можно говорить о том, 

что наиболее качественные журналы стремятся максимально уве-

личить видимость в Интернете. При этом определяющим все рав-
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но оказывается уровень качества контента: например, «Вестник 

Российского университета дружбы народов» довольно хорошо ин-

дексируется в Scholar, но имеет низкие показатели как по данным 

Google, так и по данным elibrary. Выбор «КиберЛенинки» для раз-

мещения полных текстов статей в большинстве случаев оказыва-

ется более выигрышным, чем выбор elibrary, т. к. открытую элек-

тронную библиотеку Google использует гораздо более эффективно: 

в Scholar проиндексированы все 1,5 млн статей, размещенных в 

«КиберЛенинке», а из 12 млн статей elibrary проиндексировано 

только 1,610 млн, т. е. только 13,4%.

Выводы и дискуссия

Результаты анализа международных журналов по медиа и ком-

муникации показали, что, хотя большинство изданий предлагает 

авторам опцию размещения в открытом доступе, доля статей, опу-

бликованных таким образом, остается очень небольшой. Тем не 

менее наблюдается тенденция к расширению практики открытой 

публикации, поэтому проведение аналогичного исследования че-

рез 3–5 лет даст более полную картину влияния открытого доступа 

на наукометрические показатели. Например, по мнению предста-

вителя организации, специализирующейся на обеспечении би-

блиотек электронными ресурсами, влияние открытого доступа на 

цитируемость заключается не в увеличении количества ссылок, а в 

скорости их получения: «Есть такие исследования, которые пока-

зывают, что фактически открытый доступ не влияет на цитирова-

ние, но влияет на скорость появления ссылок, т. е. условно статья 

в подписном журнале будет процитирована 10 раз за 5 лет, а в от-

крытом доступе 10 раз за 3 года. При этом за 5 лет количество ци-

тирований будет одинаковым». Отслеживание этого эффекта в 

рамках исследуемой тематической области также будет возможно 

лишь по прошествии нескольких лет. 

В рамках доступной выборки можно говорить о том, что откры-

тый доступ чаще позитивно влияет на цитируемость, хотя его роль 

не является определяющей. При этом открытая публикация пози-

тивно влияет на альтернативные метрики и – в еще большей сте-

пени – на количество просмотров и скачиваний статьи. 

Сложно сказать, свидетельствуют ли описанные результаты о 

том, что научные статьи, опубликованные открыто, привлекают 

внимание не только ученых, но и людей, не имеющих прямого от-
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ношения к научному сообществу. Возможно, такая разница между 

статистикой скачиваний, альтернативными метриками и уровнем 

цитируемости вызвана тем, что эти материалы еще не успели по-

лучить свои цитирования, т. к. цикл публикации довольно долог, а 

в открытом доступе научные статьи начали публиковаться в 

основном в последние годы. Тем не менее, по мнению ряда 

экспертов, одно из основных преимуществ открытого доступа за-

ключается в расширении аудитории, которая имеет доступ к ре-

зультатам научных исследований. Как заметил представитель 

европейского проекта по развитию открытой науки, вовлечение 

исследовательских организаций в распространение открытого до-

ступа объясняется, в первую очередь, тем, что «они хотят макси-

мальный результат и максимально широкое распространение ин-

формации о результатах работы, потому что на этом строится их 

репутация». 

Дополнительные сложности при попытке анализа текущего 

статуса распространения открытого доступа, а также его воздейст-

вия на научную коммуникацию создает использование издатель-

ствами бронзового открытого доступа в качестве инструмента для 

продвижения статей (в то же время это еще и яркое свидетельство 

того, что открытый доступ является признанным и эффективным 

способом расширения аудитории и повышения цитируемости). 

Осложняет анализ позиция Web of Science и Scopus, которые ис-

пользуют наиболее расширительное толкование термина откры-
тый доступ для присвоения материалам соответствующего стату-

са, в результате чего на момент обращения к статьям, которые 

обозначены как открытые, можно столкнуться с необходимостью 

подписаться на издание. 

В российских журналах по массовым коммуникациям доступ-

ность статей, с одной стороны, шире, а с другой стороны, не соответ-

ствуют базовым требованиям открытости – необходимости примене-

ния открытых лицензий, которые используют только два журнала из 

выборки. Распространению практики открытого лицензирования 

научных статей препятствует отсутствие культуры управления автор-

скими правами и знаний о новых правовых инструментах (а также 

инструментов финансирования и устойчивых бизнес-моделей для 

коммерческих издательств в текущих условиях рынка).

Учитывая, что в то же время 100% статей можно бесплатно про-

читать онлайн, довольно сложно делать какие-то предположения 

о влиянии открытого доступа на цитируемость или альтернатив-
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ные метрики. Вместе с тем очевидно, что использование сторон-

них агрегаторов (таких, как «КиберЛенинка» и elibrary) делает 

статьи более заметными, а значит, повышает их шансы быть про-

читанными и процитированными.

Наиболее вероятным после изучения показателей использова-

ния и цитируемости статей представляется вывод о том, что откры-

тый доступ сам по себе не гарантирует более высокую цитируе-

мость, однако служит для привлечения внимания к публикациям, а 

также обеспечения еще большего охвата и более высоких показате-

лей для тех статей, которые и так были бы замечены учеными. В це-

лом, по данным Web of Science, доля статей открытого доступа по 

теме communication составляет 14% (114 344 из 814 463 статей). Инте-

ресно, что при этом доля статей открытого доступа среди 3 434 вы-

сокоцитируемых – уже 33% (1 156 публикаций).

Очевидно, что у международных и региональных издательств 

совершенно разные пути перехода к открытому доступу, а также 

разная мотивация: если для крупных коммерческих издательств 

отрытый доступ – перспективная бизнес-модель, то для россий-

ских журналов это лишь инструмент для более широкого распро-

странения контента и более эффективной работы над задачей раз-

вития науки и повышения престижа организации, спонсирующей 

издание.

В гуманитарных дисциплинах открытый доступ пока развит го-

раздо меньше, чем в других научных областях. Однако есть осно-

вания полагать, что повышение осведомленности исследователей 

будет способствовать и распространению практики открытой пу-

бликации научных статей, так как для ученого это не только шанс 

получить больше внимания со стороны коллег, но и – вопреки 

сложившимся порядкам и представлениям – возможность сохра-

нить контроль над своей интеллектуальной собственностью. 

Расширение массивов исследований, опубликованных в от-

крытом доступе, со временем может способствовать появлению 

элементов инфраструктуры открытой науки, которые обеспечат 

мониторинг научной активности и измерение научного вклада на 

платформах и в журналах, по тем или иным причинам не удовлет-

воряющих критериям международных наукометрических баз, но 

публикующих качественный контент. Кроме того, в условиях, ког-

да публикация научной статьи занимает более года (что актуально 

и для изданий по медиа и коммуникации), очевидна необходи-
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мость появления новых платформ, обеспечивающих немедленное 

размещение результатов исследования в открытом доступе и во-

влечение практиков в процесс научной коммуникации. 

Примечания 

1 Открытый доступ – бесплатный, оперативный, постоянный, полнотексто-

вый, онлайновый доступ к изданиям и произведениям, который обеспечивается 

за счет специального правового статуса произведений, основанного на использо-

вании открытых лицензий.
2 Зеленый открытый доступ – открытая публикация в репозитории открытого 

доступа (в случае с научной статьей это может быть пре- или постпринт, с эмбарго 

или без задержки – в зависимости от политики журнала в отношении депониро-

вания статей).
3 Гибридный открытый доступ – открытая публикация в подписном журнале с 

применением опции открытого доступа в момент публикации.
4 Бронзовый доступ – статьи доступны на сайте издателя, однако без исполь-

зования открытой лицензии (текст бесплатен для ознакомления, но не является 

свободным для использования).
5 Золотой открытый доступ – публикация в журнале открытого доступа, обес-

печивающая моментальную доступность статьи.
6 OACA list // SPARC Europe. Режим доступа: https://sparceurope.org/what-we-do/

open-access/sparc-europe-open-access-resources/open-access-citation-advantage-ser-

vice-oaca/oaca-list/ 
7 The Directory of Open Access Journals (DOAJ) – один из крупнейших в мире агре-

гаторов открытого доступа, запущенный в 2003 г. Лундским университетом (Шве-

ция).
8 APC или Article Processing Charge – плата за публикацию в журнале открытого 

доступа, основа бизнес-модели примерно трети открытых журналов.
9 Альтернативные метрики – новые методы наукометрических исследований, 

которые могут учитывать распространение в социальных сетях, СМИ, блогах, ци-

труемость в «Википедии», значимых документах и т. п.
10 Sci-Hub – сервис, позволяющий бесплатно получать доступ к подписным 

статьям. В США является нелегальным, считается пиратским ресурсом.
11 Открытые лицензии – правовой инструмент, позволяющий автору (право-

обладателю) передать некоторые неисключительные права на свое произведение 

неограниченному кругу лиц. Наиболее популярными лицензиями в научной среде 

являются Creative Commons, которые настраиваются по ряду параметров, позволяя 

автору ограничивать набор передаваемых прав. В частности, CC BY-NC-ND запре-

щает коммерческое использование и создание производных произведений, явля-

ется самой несвободной лицензией, а CC BY разрешает совершать с произведени-

ем любые манипуляции при условии указания автора и ссылки на источник. 
12 Open Journals System – открытое ПО для организации рецензируемых науч-

ных журналов, распространяется по лицензии GNU GPL.
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Введение

Развитие отечественной науки о массовых коммуникациях в по-

следние десятилетия сопровождалось большим количеством методо-

логических сложностей. Причина, прежде всего, в детерминирован-

ном особенностями развития социума представлении о массмедиа 

как инструменте достижения некоторых целей, а не самостоятель-
ном институте. Таким образом, массмедиа в отечественном научном 

дискурсе рассматривались как институт, который должен служить об-

ществу (см., напр., Дмитриева, Колесниченко, Кульчицкая и др., 

2018), для того чтобы обеспечить его стабильное, гармоничное 

функционирование. Нормативный подход к вопросам массовой 

коммуникации де-факто отодвигает научное освоение феноменов 

действительности на второй план, фокусируя внимание ученых на 

функциях массмедиа (Прохоров, 2003; Корконосенко, 2009).

Помимо явного отрыва от передового глобального научного 

дискурса, основанного на позитивистском подходе, предполагаю-

щем анализ феноменов реальности, классическая теория СМИ не 

востребована индустрией: медиапредприятия, функционирующие 

на рынке (пусть и специфическом), мало нуждаются в идеалистиче-

ском представлении о журналистике/СМИ/медиа как институтах, 

которые что-то должны обществу, а не собственнику. Трансформа-

ция медиасистем под воздействием новых технологий заставляет 

по-новому взглянуть на то, какую роль в жизни общества играют 

медиа и массовые коммуникации. Кризисные явления во многих 

сегментах медиасистемы также актуализируют необходимость об-

новления теоретико-концептуального фундамента науки о массме-

диа (Вартанова, 2014; 2017). 

Речь, прежде всего, о модернизации классического тезауруса 

данной науки, что в итоге должно привести к разработке нового 

терминологического каркаса, отвечающего современным услови-

ям. Некоторые концептуальные лакуны, практически не освоен-

ные отечественной наукой о массмедиа, представляются очевид-

ными. Например, ключевыми терминологическими единицами в 

советском научном дискурсе являлись понятия журналистики, пу-

блицистики, творчества (см., напр., Горохов, 1975; Прохоров, 

1984; Пронин, 1981 и пр.), и в последнее время предпринимаются 

серьезные усилия по обновлению теоретических подходов к изуче-

нию журналистики и связанных с нею понятий (см., напр., Кор-

коносенко, 2018). Однако современные реалии требуют концепту-
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ального освоения новых терминологических групп, основанных, в 

частности, на ключевых понятиях медиа, платформы, сети и пр. 

Для решения проблемы создания нового терминологического 

каркаса в отечественном научном дискурсе предельно важно по-

нимание того, какие концепции, подходы, теории используются 

современными исследователями – и, соответственно, какие науч-

ные направления остаются вне поля их зрения. Следует отметить, 

что первые комплексные работы на эту тему уже появляются (см., 

напр., Дунас, 2016; Макеенко, 2017). М. И. Макеенко, в частно-

сти, обратил внимание на то, что «объект-предметное поле науч-

ного дискурса почти полностью сконцентрировано на журнали-

стике, при изучении которой преобладают филологические и 

нормативные концепции» и отметил «невысокий интерес россий-

ского исследовательского сообщества к интеграции в глобальный 

исследовательский контекст» (Макеенко, 2017).

Данная статья представляет собой попытку анализа фундамен-

та, на котором основаны наиболее масштабные с научной точки 

зрения работы – отечественные диссертационные исследования 

на соискание научных степеней доктора и кандидата наук.

Целью данной статьи было выявление структуры современного 

отечественного медиадискурса, репрезентированного в списках 

литературы авторефератов диссертационных исследований. 

Основными вопросами исследования стали:

1) определение наиболее популярных в российской науке о 

массмедиа научных направлений, что даст возможность опреде-

лить структуру отечественного медиадискурса;

2) выявление базовых научных концептов, используемых отече-

ственными учеными, что позволит выявить особенности термино-

логического каркаса российской науки о массмедиа и, соответст-

венно, его несовершенства;

3) выявление иностранной «компоненты» в используемых рос-

сийскими учеными научных подходах, что даст возможность выя-

вить уровень интеграции отечественных изысканий в области мас-

смедиа в глобальный медиадискурс.

Методология 

Данное метаисследование является частью многоэтапного про-

екта «Разработка фундаментальных основ отечественной теории 

медиа в условиях трансформации общественных практик и циф-
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ровизации СМИ» и направлено на выявление специфики опубли-

кованных ранее научных работ. Этот методологический подход 

уже был успешно апробирован при изучении массива отечествен-

ных диссертаций и научных статей (Вырковский, 2016; Дунас, 

2016; Макеенко, 2017). 

Эмпирическими объектами стали авторефераты диссертаций 

на соискание научных степеней доктора и кандидата филологиче-

ских наук, защищенных в период с 2012 по 2016 гг. (специальность 

10.01.10 – Журналистика). В частности, были проанализированы 

списки литературы, представленные в авторефератах, т. к. именно 

в них, как правило, авторы указывают наиболее важные труды, 

послужившие концептуальной основой для диссертации. 

Всего было изучено 405 авторефератов из электронной базы Рос-

сийской государственной библиотеки (РГБ), а также открытых баз 

данных (https://cyberleninka.ru/ и пр.). Все источники из списков ли-

тературы вошли в итоговую базу данных, составившую 9 889 единиц. 

На первом этапе исследования были выявлены самые популяр-

ные источники в наибольшем количестве авторефератов. Всего 

было идентифицировано 177 научных работ, имевших пять и бо-

лее упоминаний. Также были определены наиболее востребован-

ные в научном сообществе авторы (было выявлено 126 авторов, 

работы которых упоминались 10 и более раз). 

На втором этапе авторы статьи классифицировали источники 

по научным направлениям, выявив самые популярные. Список 

научных направлений был сформирован на базе традиционного 

академического представления о структуре науки о массмедиа: 

расширенный список включал 27 научных направлений, сокра-

щенный – 15. 

Третий этап представлял собой выявление наиболее часто ис-

пользуемых в научном дискурсе концептов (в данной работе 

используется классическое понимание дискурса – см. Ван Дейк, 

1989). Под концептом мы понимаем базовые ментальные едини-

цы, имеющие четко идентифицируемый смысл и структурирую-

щие знания о мире (Шведова, 2005): в современных исследовани-

ях чаще всего используется именно такая интерпретация концепта 

(см., напр., Остапюк, 2007; Сулина, 2015). 

Для идентификации концептов мы выявляли – двумя способа-

ми – соответствующие лингвистические единицы (имена сущест-

вительные).
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Первый способ представлял собой частотный анализ текстов 

аннотаций 25 наиболее цитируемых источников (аннотации были 

получены из открытых источников). В рамках морфологического 

подхода в качестве счетной единицы брались корни слов (при от-

сутствии аффиксов – целые слова), являющиеся производящими 

по отношению к группам дериватов. Так, в случае со словом медиа 

к производным от него были отнесены слова медиасистема, 
медиакомпания, медиатекст и т. д. В ряд анализируемых лексем 

пришлось ввести и одну аббревиатуру – СМИ, приравненную к 

полному словосочетанию средства массовой информации. В резуль-

тате было выявлено 24 производящих слова (имени существитель-

ных), использованных в аннотациях 10 и более раз.

Второй способ был основан на допущении, что название науч-

ной работы в подавляющем большинстве случаев четко отражает 

ее смысл (метафорические заголовки в научном дискурсе крайне 

редки). Таким образом, названия всех 177 работ, имеющих пять и 

более упоминаний в авторефератах, трансформировались в набор 

слов-существительных, либо непосредственно представленных 

в названиях, либо являвшихся производящими для того или ино-

го деривата (пример: информация – информационный). В итоге из 

157 существительных были выбраны слова, упоминаемые чаще 

всего, а также слова, использованные в названиях наиболее цити-

руемых работ, что позволило судить о структуре научного дискурса 

в целом.

Дополнительным исследовательским инструментом послужил 

ряд глубинных интервью (13) с крупнейшими учеными-исследо-

вателями массмедиа в России, которые были выполнены в рамках 

того же проекта. Материалы данных интервью были использованы 

для объяснения тех или иных феноменов, выявленных по итогам 

количественной части исследования. 

Результаты исследования

Первый этап исследования представлял собой простейший 

подсчет популярных у российских ученых научных работ и их ав-

торов. Список наиболее часто используемых в диссертациях науч-

ных работ представлен в таблице 1. 
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Таблица 1

Научные работы, наиболее часто упоминаемые в списках литературы 
в авторефератах диссертационных исследований 

2012–2016 гг. (12 и более упоминаний)*

№ Название
Кол-во 

упоминаний

1 Вартанова Е.Л. Медиаэкономика зарубежных стран. 34

2 Прохоров Е.П. Введение в теорию журналистики. 34

3
Маклюэн Г.М. Понимание медиа: внешние расширения 

человека.**
30

4
Система средств массовой информации России / под ред. 

Я. Н. Засурского. 
26

5
Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество 

и культура.** 
24

6 Корконосенко С. Г. Основы журналистики. 24

7 Тертычный А.А. Жанры периодической печати. 23

8 Прохоров Е.П. Журналистика и демократия. 22

9 Тоффлер Э. Третья волна. 19

10
Типология периодической печати / под ред. М.В. Шкондина 

и Л.Л. Реснянской.
19

11 Вартанова Е.Л. Теория СМИ: Актуальные вопросы. 17

12
Овсепян Р.П. История новейшей отечественной журнали-

стики: учеб. пособие. 
17

13
Кастельс М. Галактика Интернет: Размышления об Интер-

нете, бизнесе и обществе.**
16

14 Сметанина С.И. Медиатекст в системе культуры. 16

15
Засурский Я.Н. Искушение свободой. Российская журнали-

стика: 1990–2007. 
15

16
Акопов А.И. Методика типологического исследования 

периодических изданий. 
14

17 Валгина Н.С. Теория текста. 13

18 Дейк ван Т. Язык Познание. Коммуникация. 13

19
Лукина М.М., Фомичева И.Д. СМИ в пространстве Интер-

нета. 
13

20

Мисонжников Б.Я. Феноменология текста (соотношение 

содержательных и формальных структур печатного изда-

ния). 

13
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21
Журналистика в мире политики: исследовательские подходы 

и практика участия / ред.-сост. С.Г. Корконосенко. 
13

22 Гуревич С.М. Экономика отечественных СМИ. 12

23 Жирков Г.В. История цензуры в России XIX–XX вв. 12

24

Калмыков А.А. Интернет-журналистика в системе СМИ: 

становление, развитие, профессионализация: дис. … д-ра 

филол. наук. 

12

25 Лазутина Г.В. Основы творческой деятельности журналиста. 12

26
Интернет-СМИ: теория и практика: учеб. пособие для сту-

дентов вузов / под ред. М.М. Лукиной. 
12

* учитывались различные издания и переиздания 

** в том числе иностранные издания

Как видно из таблицы 1, основу научного фундамента составля-

ют отечественные работы: из 26 наиболее популярных источников 

лишь пять принадлежат перу зарубежных авторов. Интересно, что 

российские ученые крайне редко пользуются оригинальными рабо-

тами на иностранных языках (три позиции из 26), а ссылаются 

обычно на труды зарубежных исследователей, которые уже переве-

дены на русский язык. Тем не менее следует отметить высокую по-

пулярность работы Г. Маклюэна «Понимание медиа: внешние рас-

ширения человека», которая расположилась на третьем месте с 30 

упоминаниями (первые два места делят труд Е. Л. Вартано-

вой «Медиаэкономика зарубежных стран» и классическая работа 

Е. П. Прохорова «Введение в теорию журналистики»). В топ-5 во-

шли также «Средства средств массовой информации России» и ра-

бота современного классика науки о массовых коммуникациях 

М. Кастельса «Информационная эпоха: экономика, общество и 

культура».

В топ-25, как показано в таблице 2, очевидно доминирование 

одного центра: почти половина авторов – представители факуль-

тета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова (12 человек), 

при этом данную университетскую школу представляют три самых 

упоминаемых автора. Зарубежных авторов в топ-25 всего трое: 

Г. Маклюэн, М. Кастельс и Э. Тоффлер, работы которых также во-

шли в список самых цитируемых. 

Окончание таблицы 1
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Таблица 2

Авторы научных работ, наиболее часто упоминаемые в списках литературы 
в авторефератах диссертационных исследований 2012–2016 гг. 

(29 и более упоминаний)

№ Автор
Кол-во 

упоминаний

1 Вартанова Е.Л.* 114

2 Прохоров Е.П.* 90

3 Засурский Я. Н*. 62

4 Корконосенко С.Г. 58

5 Тулупов В.В. 58

6 Шкондин М.В.* 52

7 Дзялошинский И.М. 50

8 Маклюэн Г.М. 47

9 Кастельс М. 46

10 Тертычный А.А.* 46

11 Акопов A.И. 44

12 Солганик Г.Я.* 43

13 Тоффлер Э. 36

14 Лазутина Г.В.* 34

15 Мисонжников Б.Я. 34

16 Свитич Л.Г.* 34

17 Землянова Л.М.* 33

18 Калмыков А.А. 33

19 Мельник Г.С. 33

20 Фомичева И.Д.* 32

21 Горохов В.М.* 30

22 Грабельников А.А. 30

23 Есин Б.И.* 30

24 Почепцов Г.Г. 30

25 Сидоров В.А. 29

* сотрудники факультета журналистики МГУ
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В целом же доминирование отечественной научной мысли в 

диссертационных исследованиях несомненно: более 85% упомя-

нутых источников и более 80% авторов (см. табл. 3).

Таблица 3

Научные источники и их авторы (отечественные и иностранные), 
упомянутые в авторефератах диссертационных исследований 2012–2016 гг.

Происхождение
Источники (N=177,

более 5 упоминаний), %
Авторы (N=126,

более 10 упоминаний), %

Отечественные 85,88 82,54

Иностранные 14,12 17,46

Как свидетельствует один из проинтервьюированных нами ака-

демических ученых, «есть существенный разрыв между отечествен-

ной и зарубежной академической теорией медиа. Если говорить не 

только о теории медиа, но и о теории массовых коммуникаций, по-

давляющая часть академического сообщества, возможно, не видела 

и не читала ключевые работы, на которых базируется журналист-

ское образование… Ключевые фигуры западной теории медиа да-

ются нам только в каком-то хрестоматийном ключе… Переводы не-

которых важных работ действительно вызвали резонанс в 

академической среде. Но очень многие работы просто не переведе-

ны. То, что для западных коллег является очень важным, для нас 

представляется чем-то второстепенным» (Респондент № 5). 

«Главная проблема – отрыв от мирового контекста. Люди иног-

да даже не знают теории, отсылка к базовым работам часто отсут-

ствует напрочь. Мировая наука ушла вперед, трактовки уже давно 

переделаны. Плюс тотальное незнание языков, особенно в регио-

нах», – вторит ему другой специалист (Респондент № 4).

Структурно научный дискурс, как показано на рисунках 1 и 2, 

отличается ярким доминированием направлений, связанных с из-

учением теории и практики журналистики, а также проблем 

средств массовой информации (СМИ). Также достаточно попу-

лярны работы, посвященные исследованию коммуникаций и 

истории журналистики.

 Наряду с простым расчетом упоминаний и источников, отно-

сящихся к тому или иному научному направлению, мы рассчитали 

коэффициент востребованности научных работ того или иного на-
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правления (логика следующая: некоторые – в частности, узкие – 

научные направления представлены всего несколькими авторами, 

которые продуцируют не так много трудов, тем не менее могут 

быть весьма востребованы научным сообществом). Как видно из 

таблицы 4, некоторые направления, не входящие в число лидеров 

по общей упоминаемости, действительно лидируют по востребо-

ванности научных работ: так, крайне популярны труды по медиа-

бизнесу, Интернету, медиа2. 

Рисунок 1. Ключевые научные направления, представленные в научном дискурсе.
Общее кол-во источников (N=177, более 5 упоминаний)
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Рисунок 2. Ключевые научные направления, представленные в научном дискурсе. 
Общее кол-во упоминаний источников (N=177, более 5 упоминаний)

Таблица 4

Ключевые научные направления, представленные в научном дискурсе. 
Востребованность источников (N=177, более 5 упоминаний)

Научное направление 
Отношение кол-ва упоминаний 

к кол-ву источников 

Медиабизнес 17,33

Интернет 16

Медиа 12,4

Информационное общество 11,5

Реклама 11

Текст 10,5

Медиалингвистика 10

Теория и практика журналистики 9,8

Общественное развитие 9,75

Медиатекст 9
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Впрочем, представленная выше интерпретация результатов 

анализа вполне может быть подвергнута критике за субъектив-

ность при выделении научных направлений, что зачастую встреча-

ется в академической практике. Мы попытались нивелировать 

этот недостаток, максимально укрупнив научные направления, 

что, с одной стороны, несколько «огрубляет» результаты, но с дру-

гой – минимизирует роль субъективных факторов. Результаты 

представлены на рисунках 3 и 4, в таблице 5.

Рисунок 3. Укрупненные научные направления, представленные в научном дискурсе. 
Общее кол-во источников (N=177, более 5 упоминаний)
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Рисунок 4. Укрупненные научные направления, представленные в научном дискурсе.
Общее кол-во упоминаний источников (N=177, более 5 упоминаний)

Таблица 5

Укрупненные научные направления, представленные в научном дискурсе.
Востребованность источников (N=177, более 5 упоминаний)

Научное направление
Отношение кол-ва упоминаний 

к кол-ву источников

Интернет 16

Медиа 13,22

Реклама 11

Социология 9,58

Теория и практика журналистики 9,25

Коммуникации 7,93

СМИ 7,9

Лингвистика 7,9

Маркетинг 7

Исследования дискурса 6,67
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Как и в первой классификации, очевидно превалирование в 

научном дискурсе работ, связанных с теорией и практикой жур-

налистики, а также средствами массовой информации. Объясня-

ется это как сложившейся научной традицией, так и обширно-

стью самого объекта изучения. «Самое правильное понимание и 

описание журналистики – это множественное описание. Под 

журналистикой мы понимаем и определенную деятельность, и 

определенную квалификацию, и продукцию, совокупность про-

изведений, которые появляются в результате журналистской 

деятельности. Под журналистикой… мы понимаем инфраструк-

туру – не средства массовой информации, а редакции, т. е. объе-

диненные кадры, профессионально-творческие коллективы. 

И, потом…под журналистикой мы понимаем определенное обра-

зование, определенную область научно-исследовательской дея-

тельности», – говорит в глубинном интервью один из экспертов 

(Респондент № 7). 

Также у отечественных ученых популярны лингвистические и 

текстологические исследования, а также работы по коммуника-

ции. Работы из относительно узких направлений, как было уже 

отмечено выше, привлекают значительный интерес научного со-

общества. Особенно обращает на себя внимание прецедент на-

правления, связанного с изучением различных аспектов медиа: в 

отличие от направлений Интернет и Реклама, он представлен за-

метным числом источников (9), которые при этом весьма попу-

лярны у исследователей (второе место по коэффициенту востребо-

ванности источников). 

Анализ лингвистических единиц в аннотациях топ-25 работ, ре-

презентирующих различные концепты в научном дискурсе, также 

демонстрирует полное доминирование концепта журналист. Это 

производящее слово было обнаружено 53 раза. И даже если учесть, 

что в 6 случаях оно применяется в аннотациях просто для обозна-

чения специальности/направления подготовки «Журналистика», 

существенное превосходство по частотности употребления более 

чем очевидно (см. рис. 5). 
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Рисунок 5. Производящие слова в аннотациях источников 
с частотой упоминания 10 и более раз 

Построение отраслевого академического дискурса, прежде все-

го, вокруг производящего слова журналист вполне корреспонди-

руется с частотой употребления в аннотациях таких производящих 

слов, как текст (12), деятельность (10) и профессия (10). Во мно-

гом это же касается лексем функция (10) и тип (10). Обращает на 

себя внимание тот факт, что производящее слово медиа уступает 

журналисту по частотности почти в пять раз: обнаружено только 

11 случаев. Более активно авторами используется и аббревиатура 

СМИ (средства массовой информации) – 15 случаев. 

В ходе исследования мы не учитывали «служебные» для построе-

ния каноничных формулировок аннотаций производящие слова 

(книга – «в данной книге», студент – «предназначено для студен-

тов», пособие – «пособие содержит», анализ – «проведен анализ», 

исследование – «результаты исследования»). Закономерно, что до-

статочно часто в изученных аннотациях встречаются ключевые для 

данной области знания производящие слова информация (19) и ком-
муникация (15). Отметим также, что среди наиболее часто употре-

бляемых лексических единиц – социум (18), экономика (11) и поли-
тика (10). Это демонстрирует явную взаимосвязь со смежными 

научными сферами. А такие слова, как основа, теория, особенность 
и современность, следует, скорее, отнести к общенаучной лексике, 

не имеющей привязки к конкретной дисциплине. 

Анализ концептов, выявляемых в названиях цитируемых работ, 

показывает, что из 157 идентифицированных нами концептов са-

мыми используемыми являются концепты журналистика, Россия и 
СМИ (см. рис. 6 и 7, табл. 6). При этом можно выделить ряд отно-

сительно редко встречающихся концептов, которые вызывают ин-

терес ученых (см., напр., демократия, экономика, медиа). Отдельно 



42

необходимо подчеркнуть феномен концепта медиа, который 

встречается достаточно часто (8 упоминаний), но не входит в чи-

сло самых распространенных, однако обеспечивает работам зна-

чительное внимание исследователей. 

Рисунок 6. Наиболее популярные концепты, 
представленные в названиях научных работ. 

Общее кол-во источников, названия которых содержат концепт
(N=177, более 5 упоминаний)
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Рисунок 7. Наиболее популярные концепты, представленные 
в названиях научных работ. Общее кол-во упоминаний источников, 
названия которых содержат концепт (N=177, более 5 упоминаний)

Таблица 6

Наиболее популярные концепты, 
представленные в названиях научных работ. 

«Востребованность» концепта (N=177, более 5 упоминаний) 

Научное направление
Отношение кол-ва упоминаний 

к кол-ву источников

Демократия 22

Экономика 18,75

Медиа 13,5

Познание 13

Участие 13

Цензура 12

Культура 11,4

Диалог 11

Жанры 11

Классификация 11

Эстетика 11
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Выводы и дискуссия

Изучение концептов научного дискурса показало, что журна-

листика в нашей стране остается ключевым концептуально-теоре-

тическим полем, в котором работают российские ученые. При 

этом анализ концептов, репрезентированных в названиях научных 

работ, указывает на некоторую локальность отечественной науки 

(см. распространенность концепта Россия). Все это – признак на-

личия и действия научной традиции, практически не изменив-

шейся за постсоветское время. 

Проведенное метаисследование продемонстрировало опреде-

ленную изолированность отечественного научного дискурса от 

глобальной науки о массмедиа: российские исследователи предпо-

читают опираться на работы отечественных специалистов. При 

этом сложился фактически неизменный круг наиболее популяр-

ных иностранных авторов (Г. Маклюэн, М. Кастельс, Э. Тоффлер) 

и их переведенных на русский язык работ. К сожалению, объем-

ный корпус медиаисследований, опубликованных только на ино-

странных языках, пока мало востребован российскими учеными.

Среди отечественных авторов по показателям упоминаемости в 

авторефератах диссертационных исследований лидируют предста-

вители факультета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносова, 

при этом уровень концентрации весьма высок: так, среди самых 

цитируемых авторов практически половину составляют сотрудни-

ки этого академического центра. 

Необходимо также отметить, что отечественный научный 

дискурс смещен в сторону изучения теории и практики журнали-

стики и – в меньшей степени – средств массовой информации и 

медиа. Традиционные для зарубежного научного дискурса направ-

ления (исследования массовой коммуникации, медиаэффектов, 

аудитории) представлены значительно слабее либо не представле-

ны совсем. Тем не менее некоторые косвенные показатели позво-

ляют говорить о пробуждении интереса отечественных ученых к 

новым научным направлениям/концептам, в числе которых надо 

выделить концептуально-теоретическое поле медиа. Мы полага-

ем, что данный феномен указывает на необходимость активиза-

ции научных усилий в этом поле и проведения уточняющих мета-

исследований как зарубежного, так и отечественного научного 

дискурса о медиа. 
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Примечания

1 Исследование выполнено за счет средств гранта Российского научного фон-

да (проект № 17-18-01408).
2 Отдельно необходимо указать на методологическую сложность, связанную с 

определением границ направлений: речь идет о соотношении понятий журнали-

стики, СМИ, коммуникаций, медиа и т. д. Очевидно, что некоторые из направле-

ний могут полностью либо частично включать другие. Данная проблема решалась 

оценкой интенции автора научной работы: какой феномен он называл в качестве 

ключевого объекта своего исследования. Это позволяло, например, отделить срав-

нительно узкое поле публицистики от журналистики и пр.
3 Необходимо подчеркнуть, что понятие медиа отличается чрезвычайной 

сложностью, – это признается как отечественными, так и зарубежными исследо-

вателями. Концептуально феномен медиа рассматривается в  сложной взаимосвя-

зи с массовыми коммуникациями, общением, журналистикой, СМИ и пр. Мы от-

носили к этому направлению работы, авторы которых четко указывали, что их 

объектом являются медиа как посредник при передаче информации, социальный 

институт, носитель информации.   
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ОСОБЕННОСТИ АКТУАЛИЗАЦИИ МЕТАПРОГРАММ 
В СОВРЕМЕННОМ РАДИОЭФИРЕ

Проблема привлечения и удержания внимания, а также формирования 
интереса к медиатексту в условиях увеличения информационного обмена 
представляется актуальной. Особенно значима она для радио, где сообщения 
воспринимаются в основном потоково. В статье анализируется потенциал 
ключевых метапрограмм в аспекте стимулирования интереса к конкрет-
ному медиатексту. Обращается внимание на актуализацию в эфире топо-
вых радиостанций таких метапрограмм, как метапрограммы «Люди», 
«Ценности», «Процесс», «Сходство», «Прошлое», «Достижение», «Власть», 
«Рефлексивность». Делается вывод о приобретении этими программами 
специфических черт в условиях современной медиакоммуникации. Отмеча-
ется тенденция проявления всех или почти всех метапрограмм в одном ради-
опроизведении, а также усиление эффекта взаимопроникновения метапрог-
рамм как средства повышения эффективности радиосообщений. 

Ключевые слова: радиоэфир, радиопередача, метапрограмма, медиавос-
приятие.
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CHARACTERISTICS OF METAPROGRAM ACTUALIZATION 
IN MODERN RADIO BROADCASTING

The problem of attracting and maintaining the viewer’s interest in the media text 
in the context of increased information exchange appears to be relevant. This is 
especially true for the radio, where information is presented sequentially, in a 
constant flow. The goal of this research is to analyze the potential of key 
metaprograms in terms of invoking listeners’ interest in a particular media text. 
A “metaprogram” is a base filter of perception that determines and shapes the 
audience’s area of interest. Using the methods of contextual analysis and content 
analysis on the most popular and well-known Russian radio stations, we identify the 
most common and often used metaprograms of contemporary radio broadcasting 
and describe their specific traits at their current state. Solving these tasks allows us 
to come to a conclusion that five distinctive metaprograms exist in broadcasts of ten 
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top Russian stations under consideration: “People”, “Values”, “Process”, 
“Similarity” and “Past”. These metaprograms have gained easily recognized traits 
in modern media. For example, the “people” metaprogram in its current form is 
characterized by the intensifying of the unique-to-individual approach, intimate 
interaction, interactivity, the listener’s involvement, the shifting of the hosts’ 
attention from the guests of the show  to the audience and attempts to invoke the 
feeling of unity in listeners. The “values” metaprogram exhibits characteristics of 
pragmatism in the text and strict formats of broadcasting. We notice a tendency for 
all of the above-mentioned metaprograms or at least most of them to be used in one 
broadcast as well as an increase in interconnectivity and interdependency of 
metaprograms as a tool that aids in making radio broadcasting more effective. 

Key words: radio broadcasting, radio program, metaprogram, media perception.
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Введение

Медиасистема сегодня претерпевает серьезные изменения. 

Скорость трансформационных процессов зачастую оборачивается 

невозможностью их критического осмысления – особенно в ас-

пекте модификации информационных привычек аудитории. Что 

же обеспечивает востребованность и популярность медиасообще-

ния? Почему одно произведение обсуждается всеми, а другое не 

находит отклика в сердцах и умах аудитории? Особенно важно от-

ветить на эти вопросы в ходе исследования аудиосектора совре-

менных медиа. Информация на радио воспринимается слушате-

лем потоково, и, для того чтобы стать заметным в этом потоке, 

аудиопроизведение должно захватить внимание слушателя. Более 

того, сама радиостанция, чтобы выделиться на общем медийном 

поле, должна сделать то же самое. В нашем исследовании мы рас-

смотрим лишь одну возможность удержать слушательский инте-

рес. Мы постараемся исследовать современный радиоэфир с точ-

ки зрения доминирующих метапрограмм. 

Вопрос об эффективности радиопрограмм анализировался ис-

следователями неоднократно. К нему обращались такие авторы, 

как А. А. Аллахвердова (2001), Ю. В. Клюев (2015), А. Ю. Крамер 

(2016), Т. В. Лебедева (2013), В. А. Сухарева (2001), В. В. Смирнов 

(2002), А. А. Шерель (2005), Е. Н. Филимоновых (2002) и другие. 

Однако до сих пор попытка исследовать предмет с позиций мета-

программного подхода не предпринималась. Между тем именно 

такой подход способен, по нашему мнению, многое объяснить в 

трансформации информационного поведения аудитории. 
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Методология исследования

Термин метапрограмма имеет несколько трактовок и на совре-

менном этапе выходит за рамки теории нейролингвистического 

программирования, в рамках которой он появился. В нашем ис-

следовании под метапрограммами мы будем понимать базовые 

фильтры восприятия, которые определяют сферу медийных инте-

ресов аудитории. В подобной трактовке этот феномен не раз при-

менялся учеными при анализе различных сфер коммуникации – 

политической, рекламной, массмедийной (Бойко, 2010; Исаев, 

2016; Ковалевская, 2006; Кутуза, 2015; Меркулов, 2005; Холл, 

Боденхамер, 2007). В более ранних работах авторы также исполь-

зовали параметр медиавосприятия применительно к области теле-

видения и сетевых медиа (Шестерина, 2017a; 2017b; 2016; 2012). 

В данном исследовании мы соотнесем его с анализом эфирного 

контента современных радиостанций. 

При восприятии одного и того же медиатекста слушатель кон-

центрируется на различных его аспектах в зависимости от актив-

ности в его восприятии той или иной метапрограммы. Можно 

сказать, что метапрограмма – это своего рода призма, через кото-

рую мы воспринимаем события реальности вообще и медиапроиз-

ведения в частности. Таким образом, соприкасаясь с одним и тем 

же произведением, мы фрагментируем его и отбираем то, что вы-

зывает у нас особенный интерес. Отобранное подвергается затем 

оценке, связываясь со свойственными нам паттернами мышле-

ния. Если метапрограмма, актуализированная автором медиа-

текста, и метапрограмма, доминирующая в восприятии слушате-

ля, совпадают, произведение вызывает интерес. Далее оно может 

понравиться или не понравиться, но необходимый шаг к удержа-

нию внимания уже сделан. 

Целью нашего исследования станет выявление ключевых мета-

программ и конкретизация особенностей их проявления в совре-

менном радиоэфире. Объект исследования – контент передач 

современных радиостанций, предмет – метапрограммы, реализо-

ванные в содержании анализируемого контента. В определении 

количества метапрограмм не существует четких позиций. Так, 

М. Холл и Б. Бодденхамер называют более пятидесяти метапро-

грамм и отмечают при этом возможность их диффузии, взаимо-

проникновения и взаимодополнения на уровне текста. Мы в на-

шем исследовании акцентируем внимание на тех метапрограммах, 

которые проявляются в радиопроизведениях наиболее часто. В ра-
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боте будет использован текстологический метод и метод анализа 

контента. Мы обратимся к опыту радиостанций, которые входят в 

топ-10, по данным Radio Index, на декабрь 2017 – февраль 2018 гг.1: 

«Авторадио», «Европа плюс», «Ретро FM», «Вести FM», «Русское 

радио», «Эхо Москвы», «Радио Шансон», «Радио Energy», «Дорож-

ное радио» и «Юмор FM». Несмотря на различия в форматах на-

званных радиостанций, они функционально близки, решают одни 

и те же задачи, хотя их контент, безусловно, разнится. Материалом 

исследования станут выпуски программ, вышедшие в эфир в 2018 г. 

Результаты исследования

Важно отметить, что первичный анализ реализуемых в выпусках 

передач метапрограмм покрывает весь спектр интересов аудитории. 

Мы в нашем исследовании, однако, остановимся на тех из них, ко-

торые в максимальной степени актуализированы сегодня.

Метапрограмма «Люди»

В центре повествования – человек. Через его судьбу, его мысли, 

его поступки транслируются социокультурные ценности. Такого 

рода метапрограмма становится чрезвычайно популярной в совре-

менном радиоэфире. Прежде всего, важно отметить, что голос че-

ловека является основным носителем информации на радио, и в 

этом смысле метапрограмма «Люди» была популярна с момента 

его зарождения. Однако сегодня она реализуется в новых формах 

и в целом более активно. В основном это происходит за счет пер-

сонификации информации. Ведущий эфира все больше индиви-

дуализируется – проявляет качества уникальной личности. Про-

исходит это за счет активизации суперсегментных элементов 

радиотекста, особой расстановки смысловых акцентов, системы 

пауз. 

Часто персонификация проявляется в создании подтекста. 

В этом случае у аудитории рождается чувство комьюнити, принад-

лежности к одной социокультурной группе. Такой процесс мы ча-

сто наблюдаем в программах радиостанции «Эхо Москвы». При-

мером может служить программа «Один». Ее аудитория срав-

нительно постоянна, что позволяет авторам через ассоциативные 

ряды создавать образы с опорой на существующий у радиослуша-

теля контекст и ссылаться на собственные высказывания, прозву-

чавшие ранее: «Цукерберг еще идет, я так кусочек посмотрел, он 
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отчитывается, отбивается в Сенате США. Но посмотрим. А Совет 

Безопасности уже закончился. Но тем не менее первой нашей те-

мой будет – это каким образом журналисты встречаются с людь-

ми, носителями информации, а затем про это ничего не говорят 

или говорят неправильно. Поэтому давайте мы сейчас вспомним о 

том, что в нашей работе главное – слова. И, естественно, тогда у 

нас Ален Делон и Далида со словами paroles, paroles»2. 

В этом фрагменте ведущий Алексей Венедиктов явно апеллиру-

ет к уже имеющемуся у аудитории культурному фону. Подразуме-

вается, что его аудитория, безусловно, знает о том, что происходит 

в Сенате США, в Совете Безопасности, и отлично понимает, по-

чему в контексте темы уместна именно песня Далиды и Алена 

Делона.

В этом же выпуске ощущение комьюнити формируется, напри-

мер, за счет формирования у аудитории ощущения едва ли не лич-

ного знакомства с ведущими программы «Один». А. Венедиктов го-

ворит: «Ничего не случилось, Леша приболел Нарышкин. И завтра 

его в «Дневном развороте» заменит Олег Овчаренко. Я наде-

юсь, что Алексей скоро выздоровеет… Еще раз повторю, приболел 

Алексей Нарышкин. Не только он меня заменяет, но и я его заме-

няю». 

Подтекст этих уточнений формирует у аудитории ощущение, 

что слушатели принадлежат к сообществу, которое не случайно в 

эфире остановило свой выбор на этой программе, но слушает ее 

постоянно и, более того, следит за работой каждого ведущего, бес-

покоится о его отсутствии в эфире.

Этот же фрагмент иллюстрирует и еще одну тенденцию актуа-

лизации метапрограммы «Люди» – повышенную интимизацию 

повествования и сокращение дистанции диалога. В эфире все 

больше ощущается переход от официально-деловой манеры обще-

ния со слушателем к манере доверительной. Бесспорно, в приве-

денном выше примере мы апеллировали к ночному радиоэфиру, 

для которого такая форма речевого общения традиционна. Однако 

и в дневном секторе вещания она присутствует все чаще. Напри-

мер, ведущий программы «Утренний экспресс» Олег Орлов («Ре-

тро FM») в рубрике «Позитив» постоянно стремится к сокраще-

нию дистанции со слушателем, что проявляется в повышенной 

модальности текста, частом обращении к аудитории, в использо-

вании намеков и шуток. Такую же форму работы со слушателем 

мы встречаем в дневном эфире «Русского радио», где, например, 
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ведущий Дмитрий Оленин обращается к аудитории: «Она скоро 

будет в нашем эфире. Не пропустите! Не опаздывайте!»3 .

В целом можно говорить о том, что интимизация повествова-

ния, сокращение дистанции с аудиторией, попытка формиро-

вания комьюнити сегодня свойственны эфиру едва ли не всех 

радиостанций. За счет психологического механизма отождествле-

ния эти формы работы позволяют слушателю вступить в тесный 

контакт с ведущим программы и реализовать таким образом мета-

программу «Люди», получив информацию от заслуживающего до-

верия источника.

Безусловно, это не единственная форма актуализации мета-

программы. Она проявляется практически всегда, когда в студии 

появляются гости. Но студийные беседы всегда составляли значи-

тельную часть радиоэфира. Что же нового в этом сегодня? Прежде 

всего, заметно изменился локус внимания радиоведущего: слу-

шатель все более активно становится потенциальным участ-

ником диалога. Можно сказать, что диалог в целом уступает место 

полилогу. И речь идет не только об использовании технологий 

интерактивности (чат, sms), но, в первую очередь, о постоянном 

обращении ведущего к радиослушателям в ходе беседы. Вот как, 

например, приветствуют радиослушателей ведущие проекта 

«РАШ» на радио «Европа плюс»:

– Привет, друзья! Радиоактивное шоу «РАШ», Антон Камолов 

и Елена Абитаева. Мы находимся в этой студии! Ближайшие два 

часа проведем вместе с вами. Лена, привет!

– Привет, Антон! Привет, человечество! Здравствуй, галактика 

Млечный путь!4

Частое обращение к аудитории подкрепляется интонационным 

колорированием, когда ведущие могут переходить в общении со 

слушателем с крика на шепот, как это часто происходит в названной 

выше программе или в программе «Интерактив» на «Вести FM».

Другой вариант проявления метапрограммы «люди» – пригла-

шение медийной личности в качестве ведущего («Николай Басков и 

его любимые стишки-пирожки», «Рога и копыта» на «Юмор FM»).

В целом нельзя не заметить, что метапрограмма «Люди» на 

современных радиостанциях расширила диапазон влияния как за 

счет гостей в студии, так и за счет активизации роли ведущего, ко-

торый едва ли не при каждом появлении стремится продемон-

стрировать личностные качества и собственное отношение к теме 

передачи.
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Метапрограмма «Ценности»

Направлена на сохранение аксиологических акцентов или (что 

сложнее) распространение абсолютно нового для широкой ауди-

тории знания. С одной стороны, эта метапрограмма транслирует 

базовые человеческие ценности – жизнь, здоровье, социальные 

контакты, с другой – она формирует ценностную ориентацию 

современного общества, направляя фокус зрения аудитории на то 

или иное явление духовной и материальной жизни, актуализируя 

его в картине мира слушателя. 

В первом смысле метапрограмма «Ценности» проявляется едва 

ли не во всех программах радиоэфира. Здесь, правда, важно отме-

тить, что от повторов и смысловых акцентов в разговоре о кон-

кретных базовых ценностях зависит характер их интерпретации 

аудиторией. Базовые ценности современное радио может транс-

формировать в терминальные. То есть, к примеру, ценность жизни 

может стать актуальной в связи с обсуждением чрезвычайного 

происшествия, катастрофы, но она может быть и девальвирована 

другими информационными поводами.

В рассказе о базовых ценностях радиожурналисты, как прави-

ло, прибегают к архетипическим сюжетам (борьба с титаном, по-

двиг Прометея, сюжет Золушки и др.), заостряя содержание клю-

чевого конфликта. К примеру, в эфире «Авторадио» довольно часто 

звучит информация о дорожно-транспортных происшествиях с од-

нотипным фабульным и сюжетным решением: один автомобиль 

подрезал другой и дорожная полиция разбирается в произошед-

шем. Налицо актуализация так называемого треугольника Карп-

мана, где присутствует жертва, агрессор и спасатель. Такая тройст-

венность актуальна для подавляющего числа новостей «Авто-

радио».

Важно отметить, что ценности, актуализируемые в радиоэфи-

ре, могут быть как материальными, так и духовными. К послед-

ним относится, прежде всего, музыка. Музыкальное содержание 

эфира радиостанций, безусловно, различается. «Авторадио» – 

музыка, объединяющая различные аудиторные группы, «Европа 

плюс» – музыка зарубежных исполнителей, «Ретро FM» – музы-

кальные хиты ХХ в., «Вести FM» – фрагментарное включение 

разноплановой музыки, «Русское радио» – произведения отечест-

венных исполнителей, «Эхо Москвы» – музыка, соотносящаяся с 

содержанием эфира (например, «120 минут классики рока», «Весь 

этот блюз», «Винил», «Хранитель снов»), «Радио Шансон» – шан-
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сон и бардовская песня, «Радио Energy», «Дорожное радио» и 

«Юмор FM» – преимущественно популярная музыка. С точки 

зрения реализации метапрограммы «Ценности» музыкальный 

эфир радиостанций формирует у слушателя ощущение комьюни-

ти, оказывает влияние на формирование его музыкальных вкусов 

и влияет на эмоциональный настрой. В числе актуальных сегод-

ня тенденций можно назвать увеличение в эфире большинства 

радиостанций времени звучания музыки и вытеснение ею разго-

ворного формата.

К другим нематериальным ценностям, обсуждаемым в радио-

эфире, можно отнести программы, информирующие о разных 

культурах («Культурное путешествие» на «Вести FM»), направлен-

ные на обсуждение сложных тем культурологического характера 

(«Культурный вопрос» на «Вести FM», «Культурный шок», «Му-

зейные палаты» на «Эхо Москвы»), рассматривающие вопросы ар-

хитектуры и градостроительства, духовности и сохранения исто-

рических памятников («Полустанок» на «Вести FM»), литературы 

(«Книжечки» на «Эхо Москвы»), а также программы научно-попу-

лярной направленности («Гранит науки» на «Эхо Москвы»).

В числе материальных ценностей часто обсуждаются автомо-

бильные вопросы («Автомания» на «Эхо Москвы», «Автодетали», 

«Авторазборки» на «Вести FM», радиосообщения на «Авторадио»), 

проблемы укрепления здоровья («Витаминка» на «Вести FM»), бы-

товые вопросы («Дом», «Удачный сезон» на «Вести FM», «Во саду 

ли в огороде» на «Эхо Москвы»), мода («О стиле все и сразу» на 

«Эхо Москвы»). 

Нередко программы этого типа выстраиваются в формате праг-

матического текста под влиянием позитивистской парадигмы 

мышления. К примеру, в программе «Потребсоюз» на «Вести FM» 

мы можем услышать конкретные советы в рамках темы (автосер-

вис и наши права, права пациентов, как не попасться на уловки 

кибермошенников, как защититься от охранника в магазине 

и т. д.). Важно отметить актуализацию этой парадигмы мышления 

в программах культурно-просветительской тематики.

Метапрограмма «Сходство»

Демонстрация повседневной, обыденной жизни – ее основа. Та-

кая метапрограмма проявляется, когда ведущие, например, приме-

ряют на себя маску простых людей (ведущие-родители в програм-
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мах «Детская площадка с папашей Бунтманом», «Детская площадка 

с папашей Гулько», «Детская площадка с папашей Голубевым», 

«Детская площадка с папашей Дурново», «Детская площадка с па-

пашей Поздняковым» на «Эхо Москвы»). Сегодня отмечается не-

редкое слияние «Сходства» с предыдущей метапрограммой в аспек-

те материальных ценностей. Нам рассказывают о том, как те или 

иные медийные личности решают вопросы материального характе-

ра. Порой они дают зрителю практически значимые, конкретные 

рекомендации, как в программах «Удачный сезон» («Вести FM»), 

«Дорожная карта» («Эхо Москвы»). В описании последней про-

граммы читаем: «Программа о том, как знакомые нам проблемы ре-

шают в других странах. Собираем положительный опыт, составляем 

дорожную карту. Каждую неделю с помощью журналистов в разных 

странах и руководствуясь влиятельным мнением известного гостя»5. 

Через механизмы отождествления эта метапрограмма взаимодейст-

вует с аудиторией («Семейный совет» на «Эхо Москвы»).

Метапрограмма «Процесс»

Передает динамику события или придает событию динамику. 

Чаще всего эта метапрограмма реализуется в репортажах с мест со-

бытия («Авторадио», «Вести FM») и в жанрах тревел-журналисти-

ки. Активизация последних на радио очевидна. Так, только на 

«Эхо Москвы» мы встречаем такие программы, как «Тунис – 

источник вдохновения», «Италия – страна моей мечты», «Среда 

Дальнего Востока», «Путешествия по Подмосковью», «Путешест-

вие. Инструкция по сборке», «Галопом по Европам».

Конечно, метапрограмма процесс актуализируется и во многих 

других программах. Так, даже в студийной беседе она проявляется 

в наличии завязки, развития действия, кульминации и развязки, в 

полемике, которая устанавливается между участниками разговора. 

В первую очередь, метапрограмма связана с драматургией повест-

вования. В этом смысле она присутствует практически во всех 

репортажных и расследовательских материалах. Особенностью 

современной формы проявления метапрограммы можно считать 

вовлечение в процесс аудитории за счет прямой или косвенной 

интерактивности («Разыграли» на «Юмор FM»), а также подчерки-

вания важности, значимости, уникальности события, о котором 

идет речь.
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Метапрограмма «Прошлое»

Акцентирует важные моменты истории в документальной фор-

ме. Популярность этой метапрограммы более чем очевидна. До-

статочно сказать, что радио «Ретро FM» практически полностью 

построено на ее работе. В той или иной форме «Прошлое» прояв-

ляется во многих передачах – по сути, везде, где обсуждается 

предыстория события. Однако ярче всего ее действие ощущается в 

программах исторической тематики. А их в современном эфире 

немало: «Блокада. Голоса», «Московские старости», «Непрошед-

шее время», «Окна в Россию. Шедевры семи поколений», «Орде-

на», «Цена Победы», «Цена Революции», «Я слышу войну» (на 

«Эхо Москвы»); «Бывшие», «Вопросы истории», «Время и песни», 

«Наш ХХ век», «Первопроходцы» (на «Вести FM»). Нередко мета-

программа «Прошлое» в таких передачах коррелирует с метапро-

граммой «Ценности»: прошлое, с одной стороны, подается как са-

модостаточная ценность в рамках любой культуры, а с другой – 

в прошлом выделяются элементы, имеющие непосредственное от-

ношение к духовным и материальным ценностям. Примером со-

четания этих метапрограмм может служить передача «Вот так» 

(«Эхо Москвы»), в которой ведущий Сергей Бунтман проводит па-

раллели между фактами истории и музыкой, соотносящейся с той 

или иной эпохой. Ключевой в данном случае, несомненно, остает-

ся метапрограмма «Прошлое».

По отношению к этой метапрограмме большое значение имеет 

факт ее актуализации применительно к современности. Аудитории 

важно объяснить, каким именно образом события прошлого оказы-

вают влияние на настоящее. Одним из удачных примеров такой ак-

туализации можно считать передачу «Все так» («Эхо Москвы»), в 

которой ведущие рассуждают о том, какие уроки мы можем почерп-

нуть, анализируя события прошлого. «Как хочется в любую эпоху, и 

даже в нашу, казалось бы прагматическую, – рассуждает ведущая 

Наталия Басовская о легенде, связанной с Королем Артуром, – 

чтобы были такие образы, чтобы было с кем связать такие прекрас-

ные рассказы»6. Еще одним приемом актуализации метапрограммы 

«Прошлое» становится попытка его переоценки – полной или ча-

стичной. Пример такой работы мы находим на той же радиостан-

ции в передаче «Не так», где ведущий совместно с гостями-истори-

ками пытается непредвзято, основываясь на фактах, исследовать те 

моменты истории, которые нуждаются в переосмыслении.
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К менее распространенным отнесем метапрограммы «Достиже-

ние» и «Власть». Они проявляются довольно часто как вспомога-

тельные и, как правило, подкрепляют метапрограмму «Люди». То 

же можно сказать и о метапрограмме «Рефлексивность», которая 

поистине переживает период расцвета. Размышления на совер-

шенно разные темы мы находим во многих авторских рубриках, а 

эмоциональный комментарий со стороны ведущего обнаружива-

ется даже в новостных блоках эфира.

Выводы

Резюмируя наше исследование, заметим, что наиболее востре-

бованные в современном радиоэфире метапрограммы «Люди», 
«Ценности», «Процесс», «Сходство», «Прошлое», «Достижение», 

«Власть», «Рефлексивность» в последнее время демонстрируют та-

кие черты, как усиление и расширение форм персонификации ин-

формации, интимизация повествования, стремление к вовлече-

нию аудитории в процесс создания медиатекста, интерактивность, 

повышенная модальность и рецептурность. 

Для современного эфира характерно сочетание различных ме-

тапрограмм в рамках одной передачи, а также их диффузия, по-

стоянное соскальзывание из одной программы в другую. Это отра-

жает стремление авторов захватить внимание как можно большего 

количества слушателей, что в ситуации потокового и фонового 

слушания представляется вполне целесообразным.

Примечания

1 Даты проведения интервью: 30.10.2017 – 28.01.2018г., население 12 лет и 

старше, размер генеральной совокупности: 10.830 млн. чел., размер выборки: 

15168 чел. Данные рассчитаны за период с 06:00 до 24:00, Медиаскоп. Цит. по: 

Брэнд Медиа. Режим доступа: http://www.brand-radio.ru/serv__idP_52_idP1_108.

html (дата обращения: 05.04.18).
2 Венедиктов А. Один. Авторская программа // Эхо Москвы. Режим доступа: 

https://echo.msk.ru/programs/odin/2181360-echo/ (дата обращения: 11.04.18).
3 Русское радио. Режим доступа: https://rusradio.ru/ (дата обращения: 12.04.18).
4 РАШ // Европа плюс. Режим доступа: http://vecher.europaplus.ru/themes/1441 

(дата обращения: 11.04.18).
5 Дорожная карта // Эхо Москвы. Режим доступа: https://echo.msk.ru/programs/

Road_map/ (дата обращения: 17.04.18).
6 Все так // Эхо Москвы. Режим доступа: https://www.youtube.com/

watch?v=FyRCB5I1Zn4 (дата обращения: 21.05.18).
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Brend Media [Brand Media]. Available at: http://www.brand-radio.ru/

serv__idP_52_idP1_108.html (In Russian)

Dorozhnaya karta [The Road Map]. Ekho Moskvy. Available at: https://

echo.msk.ru/programs/Road_map/ (In Russian)
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RASH [Rash]. Evropa plyus. Available at: http://vecher.europaplus.ru/

themes/1441 (In Russian)

Russkoe radio [Russian Radio] Available at: https://rusradio.ru/ (In Russian)

Venediktov A. Odin. Avtorskaya programma [The One. Аuthor’s Program]. 
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В статье выделяются факторы и параметры трансформации общест-
венно-политического телевизионного вещания в постсоветской России с це-
лью последующего анализа изменений, произошедших в данном тематиче-
ском сегменте, и его современного состояния. Общественно-политическое 
телевещание является знаковой частью современного телевизионного эфира, 
однако редко становится предметом изучения в научной среде, а в публици-
стике подвергаются критике его особенности, унаследованные с советских 
времен. На взгляд автора, критика – явление деструктивное. Изучение 
трансформаций, произошедших с общественно-политическим телевещани-
ем, позволило бы выработать сбалансированный подход к анализу явления, 
определить направления его исследования и совершенствования. В статье 
рассматриваются наиболее известные модели коммуникации, нормативные 
теории и компаративистские исследования (Лассуэлл; Сиберт, Шрамм, Пи-
терсон; МакКуэйл; Халин & Манчини; Норрис). В результате выделяются 
параметры, характеризующие структуру и содержание общественно-поли-
тического вещания, способы влияния на него, возможные медиаэффекты, 
профессиональные качества журналистов. Аудитория должна, по мнению 
автора, рассматриваться как активный субъект, не только воспринимаю-
щий информацию, но и влияющий на контент.
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This paper identifies the factors and parameters of the transformation of socio-
political television broadcasting in post-Soviet Russia in order to subsequently 
analyze the changes that have taken place in this thematic segment, as well as its 
modern condition. Socio-political television broadcasting is a flagship part of 
modern television airtime. However, it rarely becomes a subject matter for 
scholars while the press often criticizes it for the drawbacks inherited from the 
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Soviet times. The author believes that regular criticism is a destructive 
phenomenon. An analysis of factors and parameters of the transformations that 
have affected socio-political television broadcasting would make it possible to set 
out a balanced approach and find the ways to examine and improve it. To analyze 
the possible parameters of the transformation, the author uses in the paper the 
most well-known communication models, normative theories and comparative 
studies (Lasswell; Siebert, Schramm, Petersen; McQuail; Hallin & Mancini; 
Norris). As a result, several groups of parameters are distinguished which are 
supposed to describe the institutional structure wherein socio-political 
broadcasting occurs; journalists’ professional qualities; the content of this 
thematic segment; forces and ways of influence on it; feasible media effects. In the 
author’s opinion, the audience should be viewed as an active subject, which not 
only perceives information but also influences content.

Key words: socio-political television broadcasting, television propaganda, 
Russian television, agenda, media system.
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Проблемы анализа общественно-политического телевещания

Общественно-политическое телевещание остается знаковым 

тематическим сегментом в современной медиасистеме. Даже 

прайм-тайм российских универсальных телеканалов программи-

руется с учетом значительного количества общественно-полити-

ческих проектов в отличие от западного коммерческого телевиде-

ния (например, Esser at al, 2012). Новости и политические 

передачи показывают рейтинг, свидетельствующий об их востре-

бованности у телевизионного зрителя. Вместе с тем данный тема-

тический сегмент остается малоизученным. 

Исследований, посвященных современному общественно-по-

литическому вещанию, немного: очевидно, авторы не берутся за 

столь идеологически детерминированную сферу, опасаясь обвине-

ний в необъективности. Достаточно традиционной остается крити-

ческая парадигма: авторы по большей части обращают внимание 

на маркеры пережитков советской системы на современном телеэ-

кране. Данное направление особенно актуально в публицистике, 

но встречается и в научной литературе (например, Карпова, 2010). 

Другим направлением исследований оказывается анализ последст-

вий коммерциализации общественно-политического сегмента: 

упрощение предоставляемого контента, подача его в максимально 

сенсационной форме, подмена объективного информирования ме-

лодраматической популяризацией общественно-политических со-

бытий (например, Новикова, 2008; Ильченко, 2016). Эта тенденция 
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является закономерным продолжением западной критики, которая 

негативно оценивает влияние коммерческого вещания на его об-

щественно-политический сегмент (например, Dahlgren, 1995; 

Franklin, 2004). Данный проблемный аспект был невозможен в 

условиях общественно-политического телевещания советского пе-

риода и стал приметой телевидения постсоветского времени. Ис-

следовательских работ, посвященных структуре и функционирова-

нию изучаемого сегмента, совсем мало (например, Бережная, 2010; 

Гуленко, 2016). Данное направление имеет высокую практическую 

и теоретическую значимость, так как позволяет выработать новые 

коммуникационные решения в политической сфере, что небезраз-

лично для улучшения качества демократии в России. 

По мнению автора, сформировать сбалансированное отноше-

ние к общественно-политическому сегменту советского телевиде-

ния помог бы анализ произошедших с ним перемен. 

Сложность подбора параметров для анализа изменений, да и 

текущей практики телевизионной политической журналистики 

связана с отсутствием среди исследователей концептуального со-

гласия. Как отмечает Норрис, спорной темой стала роль средств 

массовой информации в развитии демократии, нормативные 

стандарты, которым они должны соответствовать, а также воз-

можность реализации этих стандартов на практике. Должны ли 

СМИ устанавливать повестку дня, привлекая внимание публики к 

насущным проблемам, служить источником мягких новостей для 

максимально широкой аудитории; обязан ли журналист сохранять 

нейтралитет или может занимать критическую позицию по отно-

шению к власти в условиях внутриполитического или внешнепо-

литического кризиса в стране? (Norris, 2011). Эти и другие вопро-

сы требуют не только глубокого анализа, но и постоянного 

обсуждения в профессиональной среде. 

Проблематичность применения нормативных концепций для 

телевидения обусловлена суггестивными его возможностями, от 

использования которых мало кто может отказаться по доброй 

воле. Именно телевизионный контент усваивается наиболее лег-

ко, некритично и эмоционально (Борецкий, 2003).

Таким образом, объектом исследования данной статьи является 

общественно-политическое телевещание, предметом – факторы и 

параметры его трансформации в постсоветский период. Целью 

данной работы было не описание произошедших с общественно-
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политическим вещанием перемен, но, скорее, выработка параме-

тров для изучения этих изменений и современного состояния сег-

мента.

Исследователи оценивают современное общественно-полити-

ческое телевещание преимущественно по такому параметру, как 

зависимость/независимость его от государства. Согласно гипоте-

зе, анализ как самого сегмента, так и произошедших с ним пере-

мен не может ограничиваться исследованием лишь данного про-

блемного вектора. Отдельной самодостаточной работой должно 

стать выделение необходимого количества параметров, отражаю-

щих своеобразие контента, а также провоцируемые им медиаэф-

фекты, соотнесенные с современной теорией коммуникации. Вы-

бранные критерии могут быть использованы как ключевые точки 

для дальнейшего исследования общественно-политического теле-

вещания, его роли в современном демократическом процессе, для 

поиска путей максимально эффективной реализации стоящих пе-

ред ним задач.

Под общественно-политическим телевещанием в данной рабо-

те мы понимаем зависимый от политической конъюнктуры сег-

мент вещания, «в который входят передачи, освещающие деятель-

ность различных субъектов политической системы: испол-

нительной и законодательной ветвей власти, партийных и общест-

венных организаций – и обеспечивающие коммуникацию между 

ними» (Долгова, 2016). Таким образом, в эмпирическую базу ис-

следования входят телевизионные передачи общественно-полити-

ческой направленности и новости. В ходе пилотного исследова-

ния будут проанализированы программные верстки главных 

телеканалов в 1971 и в 2018 гг., а также информационные выпуски 

прайм-тайма телеканалов большой тройки за три недели до прези-

дентских выборов 2018 г.

Для реализации поставленной задачи будут рассмотрены наи-

более популярные теории коммуникации и исследования медиа-

компаративистики (Lasswell,1948; Лассуэлл,1948; Сиберт, Шрамм, 

Питерсон, 1998; McQuail, 2010; Hallin & Mancini, 2004; Norris, 

2011) – с целью выявления параметров для анализа трансформа-

ций и актуального функционирования общественно-политиче-

ского телевизионного вещания. Данные характеристики затем бу-

дут уточнены исходя из особенностей поля исследования и 

систематизированы в виде таблицы. Выделенный спектр параме-
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тров, на наш взгляд, должен расширить представления о пробле-

мах, стоящих перед общественно-политическим телевещанием, 

что продемонстрирует и пробный анализ выборочных критериев. 

Общественно-политическое телевещание:
факторы трансформации

Становление общественно-политического телевещания, как и 

многих других тематических сегментов современного телевиде-

ния, произошло на этапе зарождения телевизионной журналисти-

ки, совпавшем с советским периодом истории нашей страны. Об-

щественно-политическое телевещание тогда являлось важнейшим 

и выполняло пропагандистские задачи управления массовым со-

знанием, обеспечивая стабильное функционирование существую-

щей политической системы. 

Изменения, произошедшие в структуре, стилистике и функцио-

нальной специфике данного сегмента, как и во всей медиасисте-

ме, были связаны с трансформационными процессами в политике 

и экономике страны (Вартанова, 2014; Засурский, 2004), завер-

шившимися ликвидацией существовавшего строя и, как следст-

вие, системы государственного телевидения. Сложность анализа 

политической коммуникации в новых условиях была связана с ка-

тегорическим отказом от всех реалий советского периода и сле-

пым копированием западной модели. Вместе с позитивными нор-

мами новой модели были скопированы и многие ее негативные 

черты, в частности зависимость политической коммуникации от 

бизнеса (Борецкий, 2003; Засурский, 1999). Достаточно быстро 

стало понятно, что полностью отказаться от некоторых элементов 

советского телевидения, например управленческой, пропаган-

дистской функции, невозможно, а часто и нецелесообразно. 

Политические перемены в России совпали по времени с обще-

мировыми трансформационными процессами в медиаотрасли и с 

информационной революцией, что значительно усложнило фор-

мирование сбалансированного отношения к общественно-поли-

тическому вещанию. Как в России, так и за рубежом авторы, ана-

лизирующие данный тематический сегмент, руководствуются 

нормами, сформулированными в совершенно иных условиях, – 

например, теория «четвертой власти» (Kuhn and Nielsen (eds.), 

2013). Обращение телевидения к самому широкому сегменту зри-

телей подразумевает высокую степень ответственности, позволяя 
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решать те задачи, которые не стояли во времена Эдмунда Берка и 

Томаса Маколея, – в частности, проблему аполитичности совре-

менного зрителя-избирателя.

Другим важным вызовом современного телевещания стано-

вится развитие новых технологий и борьба телевидения за право 

оставаться самым оперативным и популярным носителем ин-

формации для всех категорий аудитории. В данной ситуации Ин-

тернет оказывается не только конкурентом, но и помощником 

современного общественно-политического вещания – в реализа-

ции задачи демократизации политического процесса, предостав-

ляя зрителям возможность обратной связи (Коханов, 2015). Кро-

ме того, если расширять понимание телевидения до любого 

видеоконтента, в том числе распространяемого через Cеть (Ко-

ломиец, 2014: 73), то содержание общественно-политического 

телевещания окажется гораздо менее контролируемым со сторо-

ны бизнеса и власти.

Таким образом, трансформационные процессы в общественно-

политическом телевещании были обусловлены как внутренними, 

так и внешними факторами. С одной стороны, перемены в данном 

сегменте были вызваны политическими и экономическими собы-

тиями, произошедшими на постсоветском пространстве. С другой 

стороны, они были обусловлены влиянием на современную поли-

тическую коммуникацию продолжающейся информационной ре-

волюции и процесса глобализации. 

Выделение потенциальных параметров анализа

Стремясь классифицировать отношения к темам власти и нера-

венства в существующих медиатеориях, Д. МакКуэйл использовал 

линейную модель коммуникации Г. Лассуэлла (1948), выделив для 

описания «модели доминирования» и «плюралистической моде-

ли» следующие параметры: социальные силы, медиа, продукция, 

содержание и мировоззрение, аудитория и эффекты (McQuail, 

2010: 77). По мнению Е. Дьяковой, «имеющийся комплекс медиа-

исследований описывается с помощью выделенных Д. МакКуэй-

лом моделей достаточно точно», если не считать Торонтскую шко-

лу, которая данной темы избегала (Дьякова, 2002: 39). 

Стоит отметить, что Д. МакКуэйл систематизировал исследова-

ния по политической коммуникации, а не саму медиареальность. 

Однако именно приложение данной схемы к трансформацион-
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ным процессам в отечественном общественно-политическом те-

левещании свидетельствует о ее применимости и к анализу медиа-

действительности1. Используя формулу Лассуэлла, автор статьи 

исследовал изменения в технологиях пропаганды с 1985 по 2002 гг. 

Выделенные выше параметры были дополнены такими, как роль 

государства, контроль над политической ТВ-информацией, цель 

пропаганды, политика против инакомыслящих (Долгова, 2002). 

Анализ демонстрировал присутствие политической пропаганды в 

течение всего изучаемого периода, а также ее эволюцию от более 

авторитарной модели к более демократичной. Данный анализ не 

может быть применим в нашей работе, так как сконцентрирован 

лишь на пропагандистских передачах общественно-политическо-

го вещания; кроме того, выделенные характеристики ограничива-

ли проблемы общественно-политического сегмента вопросом по-

иска независимости от власти.

Существование в исторической ретроспективе нашей страны 

совершенно иной медиасистемы позволяет использовать для вы-

явления параметров анализа характеристики, используемые в 

компаративистских исследованиях. Обратимся к представителям 

трех поколений медиакомпаративистики.

В классификации медиасистем, ставшей основной в ХХ в. (Си-

берт, Шрамм, Питерсон, 2004), советская теория прессы, а с ней и 

советское общественно-политическое телевизионное вещание, за-

нимало свое, хоть и не очень привлекательное, но законное место. 

Советскую систему СМИ авторы «четырех теорий» сравнивали с 

авторитарной концепцией, одновременно отмечая значительную 

«ответственность» советских журналистов. В качестве основного 

параметра анализа были выделены взаимоотношения государства 

и массовых СМИ. 

После падения Берлинской стены, распада социалистического 

лагеря и изменения общественного устройства СССР потребовал-

ся пересмотр как самой концепции, так и места в ней медиасисте-

мы, принадлежащей новому постсоветскому государству. Решить 

эту задачу в рамках уже несуществующей парадигмы кажется про-

блематичным. Кроме того, вследствие сильной идеологизирован-

ности теории американских авторов и отсутствия четко обозна-

ченного спектра критериев для сравнения, современную 

российскую медиасистему и общественно-политическое вещание 

России можно отнести к любой из оставшихся моделей – в зави-

симости от взглядов исследователя. 
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По мнению Халина и Манчини, авторы четырех концепций прес-

сы, по сути, не анализировали ни связь между медиасистемой и со-

циальной системой, ни ее функционирование, но были ориентиро-

ваны на теорию, которая их легитимизирует (Hallin, Mancini, 2004: 

9). Их собственная трехчастная концепция считается непригодной 

(хотя и используется) для анализа постсоветского пространства, так 

как ориентирована на классификацию сложившихся демократий. 

Авторы выделяют четыре параметра сравнения: степень вмешатель-

ства государства в систему СМИ, степень политического паралле-

лизма, историческую специфику развития медиарынка, степень 

журналистского профессионализма. Изучение поляризованной плю-

ралистической медиасистемы позволяет найти в ней много общих 

черт с современной медиасистемой России (Hallin, Mancini, 2004). 

Проблемой большинства сравнительных работ, считает С. Бод-

рунова, продолжает оставаться сильная ориентация на либераль-

ной идеал. Например, в упомянутом выше исследовании Халина и 

Манчини «демократический вектор определен единственной со-

циальной функцией медиасистемы – функцией «сторожевого пса 

демократии»» (2015: 50). Кроме того, как было отмечено выше, 

либеральный идеал мало достижим для телевидения, с его высо-

ким манипулятивным потенциалом.

Критики концепции Халина и Манчини предлагают выделять 

больше критериев и формулировать их более конкретно. В качестве 

таковых Норрис предлагает следующие параметры: коммуникаци-

онная структура; структура медиасобственности2; нормативно-пра-

вовая база, а также практика ее реализации; профессиональные на-

выки журналиста (доступность тренингов, профессиональная эти-

ка); содержание новостных медиа (разнообразие взглядов и интере-

сов в обществе, реализация широкого спектра функций); медиа-

эффекты (теория повестки дня, теория фреймов, теория прайминга 

и пр.) (Norris, 2011). Стоит обратить внимание, что предложенные 

параметры фактически являются характеристиками классической 

коммуникационной модели Лассуэлла: кто (профессиональные на-

выки журналиста), что (содержание новостных медиа), с каким эф-

фектом (медиаэффекты). Также появляется такой параметр, как ин-

ституциональная структура (в каких условиях), в которой ведется 

общественно-политическое вещание. К этой категории может быть 

отнесено описание нормативно-правовой базы, а также практики 

ее реализации; коммуникативной структуры, т. е. доступности для 

аудитории различных источников информации.
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Такую категорию, как аудитория, Норрис опускает. Тем не ме-

нее, на наш взгляд, телевизионная аудитория, безусловно, должна 

стать одной из основных категорией исследования. Причем важно 

как отношение к аудитории субъектов, влияющих на производст-

во телепередач или производящих их, так и отношение аудитории 

к контенту общественно-политического телевизионного вещания. 

Включение аудитории как активного субъекта превращает предло-

женную концепцию из линейной в нелинейную, т. е. в коммуни-

кационную цепочку с обратной связью. Именно данный параметр 

позволит судить о достижении целей коммуникатора.

 Норрис опускает в перечне описание субъектов, желающих по-

влиять на содержание общественно-политического блока. Однако 

данная категория – назовем ее шумы, или помехи, в коммуникаци-

онной цепи – весьма важна для российской политической журна-

листики в исторической ретроспективе и существующей медиа-

практике. 

Авторы используют различные наименования для элементов, 

характеризующих современные медиасистемы. Одновременно 

при достаточно полном и разнообразном спектре выделяемых па-

раметров указанные категории соотносятся с элементами комму-

никационной цепочки, которая в данной работе будет представле-

на в следующем виде (см. табл. 1).

Таблица 1

Схема коммуникационной цепочки

В каких 

условиях
Кто Что Помехи Кому

С каким 

эффектом

 

Матрица исследования общественно-политического телевещания: 
уточнение параметров

Выстраивая собственную матрицу исследования, мы будем 

основываться на выделенных ранее параметрах. Однако отмечен-

ные характеристики были использованы авторами для анализа ме-

диасистем, тогда как в данной работе речь идет лишь о тематиче-

ском сегменте телевизионного вещания. Именно поэтому так 

важно уделить внимание содержанию общественно-политическо-

го вещания, которое аккумулирует влияние других характеристик.
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Разноаспектная характеристика каждого из параметров позво-

лит более точно описать произошедшую с общественно-политиче-

ским телевещанием трансформацию и его современное состояние. 

Предложенные в таблице 2 параметры призваны описать сегмент 

как коммуникационную деятельность по предложенной выше 

схеме.

Таблица 2

Параметры анализа

Элементы 
коммуникацион-

ной цепи
Параметры анализа

В каких условиях 
функционирует 
общественно-
политическое 
телевещание? 

коммуникативная 

структура

доступность телеканалов

доступность источников информации, 

предлагающих альтернативную точку 

зрения

доступность других источников инфор-

мации

нормативно-

правовая база

законодательные нормы

практика их реализации

структура 

собственности 

на телеканалы

историческая 

специфика развития 

медиарынка

степень политиче-

ского параллелизма

Кто?
профессионализм 

журналистов/

редакторов

принятые этические нормы

 существующая практика соблюдения 

этических норм

стремление журналистов следовать об-

щепринятым этическим нормам

понимание собственных задач

отношение к самоцензуре, скрытой 

цензуре.
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Шумы (кто 
пытается влиять 
на контент?)

действующая власть

способы влияния

 объекты влияния

политическая элита
способы влияния

 объекты влияния

спонсоры
способы влияния

 объекты влияния

группы влияния

способы влияния

 объекты влияния

Что?
содержание передач 

общественно-

политического блока

функции

спектр представленных

мнений

жанрово-форматная структура

виды тематик

стиль подачи 

удельный вес сегмента

место в программной сетке

С каким 
эффектом?

медиаэффекты

формирование повестки дня

прайминг

возможность создания дискуссионной 

площадки

Кому?
активная 

аудитория

вовлечение аудитории в дискуссию в 

программах

влияние аудитории на дискуссию в 

программах

значение рейтингов программ для разме-

щения их в программной сетке

способы потребления телевизионного 

контента аудиторией (линейный/нели-

нейный)

интерес аудитории

Первая группа характеристик описывает условия, в которых 

функционирует общественно-политическое телевещание. Сюда мы 

можем отнести такие параметры, как коммуникативная структура, 

нормативно-правовая база, форма собственности. К данному разде-

лу можно добавить также характеристику исторической специфики 

развития медиарынка, степени политического параллелизма.

Окончание таблицы 2
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Рассуждая о профессионализме журналистов, Норрис отмечает 

такие факторы, как профессиональная этика и доступность про-

грамм повышения квалификации (Norris, 2011). На наш взгляд, 

более продуктивно для современной российской медиапрактики 

дробление данного параметра на следующие аспекты: наличие 

профессиональных стандартов, этических норм, зафиксирован-

ных в документах, практика реализации профессиональных стан-

дартов, принятие профессиональных стандартов журналистским 

сообществом. Необходимо исследование понимания журналиста-

ми функциональной специфики своей работы, а также их отноше-

ния к скрытой цензуре и самоцензуре. 

 Зависимость общественно-политического телевещания от раз-

личных политических сил и бизнес-элиты представлена катего-

рией «субъекты, влияющие на контент»: действующая власть, по-

литическая элита в виде экспертного сообщества и оппози-

ционных сил, спонсоры или представители бизнеса, а также груп-

пы влияния (церковь, НКО и др.). В каждом случае необходимо 

исследование объектов и способов влияния.

Многоаспектной представляется такая категория, как содер-

жание общественно-политического блока. Здесь важно проана-

лизировать функции общественно-политического телевещания 

(как понимают их главные редакторы и журналисты), спектр 

представленных в телевизионных материалах мнений, стиль по-

дачи информации, удельный вес данного тематического сегмента 

в общем объеме вещания, место в программной сетке, жанрово-

форматную структуру сегмента. Содержание общественного по-

литического телевещания, цели, которые ставят перед собой ав-

торы, качество текста в широком понимании этого слова – 

та группа параметров, которая может влиять на эффективность 

медиадеятельности по демократизации современного российско-

го общества.

 В категории медиаэффекты исследуются как прогнозируемые, 

так и нежелательные последствия восприятия сообщений общест-

венно-политического блока телевизионной аудиторией: прай-

минг, создание необходимой повестки дня и др. 

 Как отдельная категория исследования представлена аудито-

рия, по отношению к которой должны анализироваться такие 

аспекты, как интерес к сегменту, возможность влияния аудитории 

на общественно-политическое вещание (значимость рейтингов, 

использование интерактивных технологий в телевизионных пере-

дачах). 
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Пилотный анализ параметров

Рассмотрение общественно-политического вещания по выде-

ленным параметрам не является целью данной статьи, так как изу-

чение каждой категории может стать самостоятельным исследова-

нием. Одновременно можно говорить о том, что даже выборочный 

анализ некоторых характеристик будет свидетельствовать о значи-

тельном спектре внутренних проблем, которые по разным причи-

нам умалчиваются современным научным сообществом.

Формально общественно-политическое вещание сегодня функ-

ционирует в совершенно иных условиях, чем это было в советский 

период. Современная медиасистема России предполагает много-

образие форм собственности на СМИ, в том числе и на телевидение 

(в России существуют как государственные, так и частные и общест-

венные телеканалы), телевизионные журналисты руководствуются 

новой нормативно-правовой базой. 

 Вместе с тем в общественно-политическом контенте, доста-

точно похожем на разных каналах, эксперты находят приметы 

преемственности политической тележурналистики советского пе-

риода, в частности явления скрытой цензуры и умалчивания (на-

пример, Ершов, 2012: 13). Данные характеристики входят в про-

блемное поле зависимости/независимости телевидения от 

государства и правящей элиты, а параметры для его анализа мож-

но найти в разных частях предложенной таблицы 2. 

Обратимся к такому критерию, как спектр представленных мне-

ний. Анализ информационных программ прайм-тайма каналов боль-

шой тройки («Первый канал», «Россия 1», НТВ) в течение трех недель, 

которые предшествовали президентским выборам 2018 г., показал, что 

парламентская оппозиция не упоминалась в этих программах (за 

исключением предвыборного блока), непарламентская оппозиция 

упоминалась единожды – в день годовщины смерти российского по-

литического деятеля, оппозиционера Б. Немцова. Оппозиционные ак-

ции центральными телеканалами также часто не освещаются (как, на-

пример, это было с антикоррупционным митингом 26 марта 2017 г.). 

 Однако можно утверждать, что специфика открытого инфор-

мационного общества не позволяет оставить невыгодные – для 

власти, бизнеса – темы за кадром. Например, умалчивание теле-

каналами упомянутого антикоррупционного митинга стало само-

стоятельным информационным поводом и активно обсуждалось в 

СМИ, и уже на следующий день пресс-секретарю президента 

Дмитрию Пескову пришлось комментировать ситуацию.
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Современный телевизионный эфир можно назвать чрезвычай-

но политизированным. Является ли это традицией, унаследован-

ной от советского периода, поможет выяснить анализ програм-

мных версток телеканалов ЦТ в предпрайм и прайм-тайм в 1971 г. 

и телеканалов большой тройки весной 2018 г. 

 Таблица 3

Верстка общественно-политических телепередач в предпрайм и прайм-тайм 
весной 2018 г. (3 апреля, вторник)

Время Первый канал «Россия 1» НТВ
16.30 

«Место встречи»

16.40

16.50

17.00

«Время покажет»

«Вести» 17.10

17.20

«ДНК»

17.30

17.40 «Вести. Местное 

время»17.50

18.00

«Вечерние новости»

«Андрей Малахов. 

Прямой эфир».

18.10

Х/ф «Морские дьяволы. 

Северные рубежи»

18.20

«Время покажет»18.30

18.40

18.50

«На самом деле»

19.00

«60 минут»

«Сегодня»
19.10

19.20

19.30

19.40

Х/ф «Морские дьяволы. 

Северные рубежи»

19.50

«Пусть говорят»

20.00

«Вести в 20.00»

20.10

20.20

20.30

20.40
«Вести. Местное 

время»
20.50

21.00 «Время» (до 21.35)
Т/С «Одна жизнь на 

двоих»
Т/С «Живой»
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 Таблица 4

Верстка телевизионных программ в предпрайм и прайм-тайм осенью 1971 г.3 
(2 ноября, вторник)

Время Первая программа Вторая программа Четвертая программа

17.00 «Новости»

17.10
«Костер». Пионер-

ский телесборник

18.35

«Плакаты художника 

Д. Моора». Теле-

очерки

18.10

Для детей «Козленок, 

который считал до 

десяти». Мультфильм

«На московской 

орбите»

18.30

«Ленинский универ-

ситет миллионов». 

«О социалистической 

демократии». Ответы 

на вопросы телезри-

телей

 Для школьников/

«Творчество юных».

19.00
Концерт Государст-

венного хореогра-

фического ансамбля 

«Березка»

 Фильм детям. «Тореа-

доры из Васюков».

«Творческий вечер 

Московского театра 

сатиры».

19.45 19.45. Вечер научного 

кино.

19.50
«Секретарь партко-

ма», х/ф20.35
Концерт. Передача из 

Свердловска.

21.00 «Время»
21.05 «Рабочий». Теле-

журнал.

21.30
«Московские поэты у 

рабочих ЗИЛа».

21.35 «Господин 

Никто», х/ ф.

21.45 А. Хачату-

рян.– Три концер-

та – рапсодии для 

скрипки, виолонче-

ли и фортепьяно с 

оркестром.

Таблицы наглядно демонстрируют, что политизированность 

эфира даже несколько возросла по сравнению с 1971 г., а общест-

венно-политическое вещание стало значительно разнообразнее. 

Обращаясь к количественным показателям, можно отметить, что в 

случайный день 1971 г. общественно-политическое вещание на пер-

вой кнопке занимало 23% эфирного времени предпрайма и прайм-
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тайма, тогда как весной 2018 г. на «Первом канале» – 48%4, 60% – 

на телеканале «Россия 1», хотя на телеканале НТВ – лишь 13%. 
Позитивная или негативная коннотация параметров анализа не 

может быть определена однозначно. Например, программирова-

ние в прайм-тайм новостных выпусков можно рассматривать как 

доступность политической информации для граждан, с одной сто-

роны, и как навязывание определенной повестки дня (не связан-

ной с частными интересами граждан) – с другой.

Предположим, что меньший удельный вес общественно-поли-

тического телевещания в предпрайм и прайм-тайм на советском 

телевидении связан с общей идеологизированностью всего эфира, 

даже передач для школьников и молодежи. Советским телезрите-

лям не было доступно современное многообразие источников ин-

формации. Сегодня можно потреблять видеоинформацию обще-

ственно-политической тематики не только посредством теле-

визора, но и в Сети, которая пока считается менее зависимой от 

власти и бизнеса. Меняются и качественные характеристики те-

лезрителей: происходит старение аудитории (Полуэхтова, 2015), 

молодежь уходит в Интернет, и не всегда в поисках общественно-

политической информации. Проблема политической информиро-

ванности молодых и аполитичных категорий граждан остается 

значительной проблемой современных политических систем (на-

пример, Esser at al, 2012).

Исследование жанрово-форматной структуры общественно-

политического вещания свидетельствует об обращении телевизи-

онных авторов к диалоговым форматам с использованием интер-

активных элементов, предполагающих участие аудитории в дискус-

сии (или иллюзии дискуссии). Значительная доля программ фор-

мата ток-шоу в современном общественно-политическом блоке 

свидетельствует об актуальности тенденции к развлекательнос-

ти (см. табл. 3). Передачи в стиле политейнмент преподносят 

серьезную информацию более доступным для зрителей спосо-

бом, однако такой стиль подачи контента ставит вопрос о ка-

честве политического информирования граждан и о доверии 

зрителей к таким передачам (например, Prior, 2003; Higgins et al., 

2012). 

На наш взгляд, одним из перспективных направлений анализа 

общественно-политического вещания является использование 

интерактивных технологий, создающих иллюзию публичной сфе-

ры в различных телепрограммах (например, Higgins, 2008), а также 



78

выявление способов максимально эффективного включения те-

лезрителя в коммуникационную цепочку.  

Исследование даже выборочных показателей трансформации 

демонстрирует, с одной стороны, стабильно важное место общест-

венно-политического телевещания в системе политической ком-

муникации России, с другой – подвижность состояния изучаемо-

го явления, эволюция которого ставит перед ее участниками 

новые задачи. 

Выводы и дискуссия 

Данная статья направлена на выявление факторов, параметров 

и проблем трансформации общественно-политического вещания. 

Как и ожидалось, проблематика, связанная с современным состо-

янием сегмента, несколько шире дилеммы зависимость/независи-

мость от правящей элиты или даже бизнеса. Для того чтобы опи-

сать произошедшие изменения, целесообразно выделить широкий 

спектр параметров для сравнения. Помимо традиционно выделяе-

мых характеристик, соотносящих существующую практику поли-

тической тележурналистики в России с нормативными концепци-

ями СМИ (коммуникативная структура, нормативно-правовая 

база, структура собственности, профессионализм журналистов), 

необходима также группа параметров, касающихся содержания и 

провоцируемых телевидением эффектов (функциональная специ-

фика, удельный вес данного тематического блока в общем объеме 

эфирной продукции, место общественно-политических передач в 

программной сетке, стиль подачи информации). Кроме того, 

принципиальным оказывается исследование роли аудитории – 

как субъекта, не только воспринимающего политическую инфор-

мацию с телевизионного экрана, но и стремящегося влиять на нее. 

Исследование показало, что сложность изучения трансформа-

ционных процессов и современного состояния общественно-по-

литического вещания в России связана с многофакторностью про-

изошедших изменений, которые были обусловлены переменами в 

устройстве страны, а также эволюционным движением, происхо-

дящим в производстве, потреблении и изучении масс-медиа в ми-

ровом масштабе и обусловленным цифровой революцией и глоба-

лизацией. 

 Произошедшие изменения сделали актуальными для россий-

ского общественно-политического вещания такие проблемы, как 
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качество подачи информации посредством легких форматов, неза-

интересованность зрителей в политической информации, традици-

онная для России зависимость общественно-политического веща-

ния от правящей элиты. Одновременно в данной работе были 

намечены лишь реперные точки, скрупулезное изучение которых в 

дальнейшем помогло бы не только обозначить существующие в те-

матическом сегменте проблемы, но и наметить пути их решения.

Примечания

1 Д. МакКуэйл справедливо отмечал  условность данной схемы и большую ве-

роятность  встретить именно смешанные модели.
2 Параметр структура медиасобственности характеризует, с одной стороны,  

институциональную структуру, с другой – субъектов, инициирующих создание 

общественно-политических передач и влияющих на них. В данной работе эта ха-

рактеристика относится к первой категории. В качестве субъектов коммуникаци-

онной цепи выделены только журналисты и редакторы как главные акторы обще-

ственно-политического вещания. 
3 Телевизионная программа // Известия. 2 ноября. 1971.
4 Безусловно, нельзя считать Первый канал или «Россию 1» правопреемника-

ми первой программы телевидения СССР. Но в данном случае сравнивается коли-

чество общественно-политического вещания на телеканалах, которые считаются 

главными.
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ИСПОЛЬЗОВАНИЕ МЕСТНЫМ НАСЕЛЕНИЕМ 
ГАЗЕТНЫХ МАТЕРИАЛОВ, 
СОДЕЙСТВУЮЩИХ РАЗВИТИЮ

Значимость газет для общественного развития в разных странах никог-
да не ставилась под сомнение, но было весьма сложно определить их роль в 
различных ситуациях и обществах. В связи с этим автор статьи изучил ис-
пользование материалов, содействующих развитию, в газетах «Исоко Мир-
рор», «Урхобо Войс», «Иджо Ньюз», «Уарри Войс» и «Аниома Уотч» этниче-
скими группами исоко, урхобо, иджо, итсекири и аниома в штате Дельта, 
Нигерия. Результаты проведенного исследования свидетельствуют о том, 
что наиболее востребованнными местным населением являются материалы 
о местных событиях и работе коммунальных служб (39,9%), оперативность 
этих материалов (33,4%) и широкий социальный охват (17,2%). Наиболее 
интересными для читателей газет оказываются разделы, содержащие сове-
ты (32%) и посвященные общественной пользе (24,1) и обычаям (10,8%). 
По мнению читателей, самые важные из проблем развития освещались в 
культурных (24,1%) и политических программах (24,1%).

Опрос показал, что большинство респондентов (72,9%) читали газеты 
от случая к случаю, 18,2% читали их часто и 8,8% – очень часто. Автор по-
лагает, что привлечь население к чтению местных изданий поможет уста-
новка газетных киосков.

Ключевые слова: развитие, передача информации, содействующий разви-
тию, материалы, содействующие развитию, использование местным насе-
лением материалов, содействующих развитию. 
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INDIGENES’ USE OF DEVELOPMENT MESSAGES 
IN NEWSPAPERS

The use of newspapers in the development process in different countries has 
never been questioned, although it has been quite difficult to determine its role in 
this process in different situations and societies. Against this backdrop, the study 
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investigated the use of development messages in the newspapers Isoko Mirror, 
Urhobo Voice, Ijaw News, Warri Voice and Anioma Watch by Isoko, Urhobo, Ijaw, 
Itsekiri and Anioma indigenes in Delta State, Nigeria. The results of the conducted 
survey revealed that the dominant gratifications indigenes derived from the above-
mentioned newspapers were local awareness and utility (39,9%), immediacy 
(33,4%) and social extension (17,2%). Furthermore, the dominant satisfactions 
readers derived from reading the newspapers were for advice (32%), social utility 
(24,1) and habit (10,8%). The development issues that readers found most useful 
were in cultural programs (24,1%) and political programs (19,9%). According to 
the survey results, the majority of respondents (72,9%) read the newspapers 
occasionally, 18,2% often and 8,8% very often. The author believes that indigenes 
should be encouraged to read local publications with the establishment of 
newsstands by the community and local groups.

Key words: development, development communication, development messages, 
indigenes’ use of development messages.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.5.2018.83100

INTRODUCTION

The potency of mass media for development purposes is what Gunter 

and Theroux (1977) cited in Moemeka (2000: 125) refer to as 

centralized media, which is predicated on the fact that authorities know 

more about development priorities and that a good and ‘useful’ message 

is capable of being accepted by people. Therefore, the mass media are 

tools for accelerating information dissemination and development 

purposes. 

This study considers newspapers, one of such media of mass com-

munication, as a channel of development information in Delta State, 

Nigeria. The first newspaper, Iwe Irohin, which was established by reverend 

Henry Townsend and published in Nigeria in 1859 (in Yoruba and English), 

crusaded the cause of the Egba people of Abeokuta. However, since 

Townsend stopped publishing Iwe Irohin, Nigeria has produced a number of 

newspapers in different forms, with communities and groups establishing 

local newspapers to represent their interests and those of their localities. In 

five of the ethnic groups in Delta State, Nigeria – Isoko, Urhobo, Ijaw, 

Itsekiri, and Anioma – there are numerous local newspapers. Among these 

are: Isoko Mirror, Urhobo Voice, Ijaw News, Warri Voice, and Anioma Watch. 

These newspapers are owned by individuals within the ethnic groups. 

McQuail (2010: 28) has attested to the use of newspapers as a 

medium with key features of “topicality of contents and reference”. The 

existing studies in the use of English-language newspapers for 

development purposes in Nigeria have mostly focused on national 
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newspapers. There are no known studies of the use of development 

messages content found in the five local newspapers by five ethnic 

groups in Delta State, Nigeria. It is against this backdrop that the study 

investigated the use of development messages by readers.

The development communication content of the local newspapers 

for investigation are in the areas of agriculture, health, political prog-

rammes, family planning, housing & environment, economic programmes, 

education, community self-help development, and cultural programmes.

The Problem

Studies on readers’ use of development messages have focused on 

national newspapers published in English in Nigeria, while local 

newspapers have been largely disregarded. Very little chance was given to 

the possibility that such development messages might also be reported by 

the local press.

Newspapers therefore have a role to play in this regard, especially the 

local press. It is expected that for accelerated development to take place 

in the localities, issues of politics, agriculture, health, family planning 

and housing & environment should constitute key development prog-

rammes. This is in no way to suggest that other development prog-

rammes not mentioned here are not important in the development 

process. Readers are therefore expected to give these development items 

primacy of place in their choice and use of development messages.

Research Questions 

The study was guided by the following research questions:

1. What gratifications do indigenes derive from the local newspapers; 

and to what extent do indigenes read these newspapers?

2. What satisfactions do indigenes derive from reading the local 

newspapers; and which development-oriented information items 

do readers find most useful? 

Operational Definition of the Phrase 
“Indigenes’ Use of Development Messages” 

The indigenes are the ethnic groups of Isoko, Ijaw, Anioma, Urhobo, 

and Itsekiri, who read and use development messages in the following 

newspapers published by indigenes in their localities: Isoko Mirror, Ijaw 
News, Anioma Watch, Urhobo Voice, and Warri Voice. These are all local 
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newspapers, i.e. publications in the localities that provide a set of news 

values relevant to a local readership. However, the term “local 

newspapers” refers to the institution of local newspapers. 

Literature Review 

Perspectives on Development and Development Communication:
An important aspect of this study is to understand the concepts of 

development and development communication. First, the word 

‘development’ means growth in the life of a person or society. Initially, 

development was viewed from the standpoint of Gross National Product 

(GNP). The underlying tenet was that development in a nation is viewed 

from the perspective of growth in the economy. Akinleye (2003: 61) 

observed that there was a time when development meant largely an 

accelerated growth of Gross National Product (GNP), per capita income 

and structural transformation in the economy. The key to national 

development was mainly increased rate in savings and capital formation, 

particularly material capital. The justification for the economic growth 

view of development is in the fact that at least it gives one greater control 

over one’s environment. This, under normal circumstances, is expected to 

lead to greater freedom. For instance, economic growth enhances 

improved technical equipment and as such yields more abundant and 

more varied food with less labour. These economic benefits could also be 

far- reaching as they are able, in fact, to get to the people in the rural 

areas, apart from those who initially benefit.

Another dimension is introduced to the economic factor according to 

Olutula (2001) cited by Akinleye (2003: 61) in this way: “The clas-

sification of the countries of the world into two broad categories – 

developing countries and industrialized – used to be based almost on the 

economic criteria alone”. In her view, the use of Gross National Product 

(GNP) per capita, low income, middle income and high income 

economies to group countries is a clear demonstration that, at that time, 

the conception of development was purely economic.

However, development is more composite and also human-centered. 

Oladipo (1996: 1) noted that:

Development in general is a process of economic and social 
advancement which enables people to realize their potentials, 
build self-confidence and lead lives of dignity and fulfillment. 
It is a process aimed at freeing people from evils of want, 
ignorance, social injustice and economic exploitation. 
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While the emphasis above is human centered, Oladipo further 

postulates that the concept of development should have a paradigm shift 

which should focus more on the poor and less privileged and 

disadvantaged in society. Oladipo (1996: 3) therefore further concep-

tualizes Sustainable Human Development (SHD) in this way:

Sustainable human development is development that not only 
generates economic growth but distributes its benefits 
equitably; that empowers people rather than marginalizing 
them. It gives priority to the poor, enlarging their choices and 
opportunities, and provides for their participation in decisions 
affecting them. It is development that is pro-poor, pro-nature, 
pro-jobs, pro-women and pro-children.

From the foregoing view, the indices of development are Human 

Development Index (HDI), Sustainable Human Development (SHD); 

people-centered development through people’s empowerment, popular 

participation and putting people first; bottom-up development from the 

grassroots; environmental accounting and the restructuring of the world 

economic and financial system along with the UN system and the 

Breton Woods Institutions (Onimade, 1995: 3).

Comparatively, while the first school of thought views development as 

purely economic, with a strong bias for developing the economy of the state, 

with income per capita as a very important consideration, the second school 

of thought is people-centered. In fact, the more recent school of thought 

has pictured the old paradigm of development as shallow, by claiming that 

the central focus of development should be man and his well-being. This 

study is interested in the latter kind of development.

The reason for this is based on the concepts of development as 

advanced above, and, in addition, development should focus on 

localities. The justification for this position is that the concepts of 

development viewed above are from a broad perspective of development 

as they relate to countries, economies and societies at large with a focus 

on alleviating people’s suffering. While these concepts remain relevant 

and will continue to remain relevant, the argument has been whether the 

concept should continue to cover these broad perspectives alone. 

Therefore, it seems logical to look at development from a standpoint 

that is relevant to this study. From this perspective, development is seen 

as a change in all spheres of human endeavours and the economy of a 

state and, in particular, Sustainable Infrastructural and Human 

Developments (SIHD), which must impact positively on localities. The 
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focal point of view therefore is the localities, which bear great 

responsibilities for development. One should not overemphasize this 

point because the state and national governments have always been 

involved in development.

Another important aspect of the study is to understand the concept of 

development communication. It refers to the channel of communication 

through which development information is disseminated, for instance 

newspapers. According to Udoakah (1998) cited by Laninhun (2003: 79), 

development communication is about how communication can be used for 

organized development. It is an attempt to influence the public to accept 

new ideas, to win citizens over to new ways of doing things. Development 

communication is therefore corrective, integrative and revolutionary in 

nature. It is result-oriented. Salawu (2001: 13–134), citied by Laninhun 

(2003: 79), also notes that development communication “stresses access to 

the media of communication, participation in communication activities 

and the relevance of content to the socio-cultural context”.

Moemeka (1991) defines development communication as the 

application of the process of communication to the development process. 

In other words, development communication is the use of the principles 

and practices of exchange of ideas to fulfill development objectives.

From the foregoing reviews, development communication implies 

the use of the media to highlight and emphasize development issues with 

a people-oriented bias. This therefore clearly suggests that the 

newspaper can indeed be used as a vehicle for development 

communication in localities and in the rural setting to spread knowledge 

and information in order to contribute to changing people’s behaviour 

and creating development.

The recourse to advancing this concept is that the localities have a 

crucial role to play in development. Scholarly evidence abounds that 

laments the failure of the national press to be a prime mover of 

development ( Aboyade, 1987; Adesanoye, 1990). 

Empirical Literature Review

We provide empirical literature that is related to the study. On the 

global state of newspapers, Kung, Picard, and Towse (2008: 18–39) have 

said that there has been a gradual worldwide decline in newspaper 

reading. This above position is supported by Elvestad and Blekesaune 

(2008: 432) in their study of percentage of non-readers in the adult 

population of some European countries in 2004. The countries used for 
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the study were Norway, Switzerland, Estonia, Germany, United 

Kingdom, Poland, France, Spain and Greece.

Ogbemi (2007: 222) investigated newspaper readership in Port Har-

court to find out among other things which newspaper is read most by 

respondents of Port Harcourt, capital of Rivers State, Nigeria, and 

whether gender, educational level, and income affect readership in the 

city. The survey research method and the Uses and Gratifications 

Theory were applied. Results revealed that the majority of respondents 

(60,5%) read newspapers daily. Also, results showed that respondents 

with higher income are more prone to read newspapers than those with 

lower income. Men will also read newspapers more than women. 

Umuerri (2014: 145) investigated the readership and use of development 

messages of two selected Isoko newspapers in Delta State, Nigeria. The 

local newspapers are Isoko Mirror and Isoko Times Extra. The survey 

method was employed and results showed that there was a high level of 

awareness of the Isoko newspapers with 172, or 71% of the respondents 

answering in the affirmative. In addition, the highest number of 

development items respondents claimed they found in the selected 

newspapers was democracy messages: 57, or 23%. The study was 

conducted in the two Isoko council areas of Isoko South with 

headquarters in Oleh and Isoko North with headquarters in Ozoro.

Theoretical Framework

This study was guided by the Uses and Gratifications Theory. Little John 

(1992) observed that the approach focuses on the consumer, the audience 

member rather than the message. This approach imagines the audience 

member to be a discriminatory user of the media. It views the members of 

the audience as actively utilizing media contents, rather than being passively 

acted upon by the media. Folarin (2005: 91) provides further insight to this 

theory when he notes that the question is in who uses which contents from 

which media under which conditions and for what reasons

The scenario, according to Folarin, is this: An individual has some 

needs related to communication; He/She selects the media that appear 

likely to satisfy those needs; He/She selectively consumes the content; 

An effect may or may not occur (Kunczick 1988).

The theory is captured by Katz (1959: 2) in this way: “…it is the prog-

ramme that asks the question, not “what do the media do to people?” 

But “what do people do with the media?” The theory is based on the 

following assumptions as stated by Blumler and Katz (1974: 23) thus: 
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1. The audience is assumed to be an active user of mass media.

2. Each audience member must discern which medium will best 

gratify his or her needs for a given use. 

3. Media outlets compete with other sources of gratification and 

mass media cannot satisfy all human needs.

4. Empirical data assessment can help determine the goals of mass 

media consumers since users are self-aware enough to accurately 

describe their motives.

5. Judgments about the cultural relevance of mass media must be 

withheld in order to avoid speculation on popular culture.

According to Katz et al (1974: 511), the framework for the uses and 

gratifications theory is as follows: 

(1)  The audience is conceived of as active, an important part of mass 

media use is assumed to be goal-directed.

(2)  In the mass communication process much initiative in linking need 

gratification and media choice lies with the audience member. This 

places a strong limitation on theorizing about any form of straight 

line effect of media content on attitudes and behavior.

(3)  The media compete with other sources of need satisfaction.

(4)  Many of the mass media uses can be derived from data supplied 

by individual audience members themselves.

Drawing on this theory, the readers identified in this study are those of 

Isoko, Urhobo, Ijaw, Itsekiri and Anioma ethnic groups who are crucial to 

our discussion. The concept of uses and gratifications implies the use of 

the local newspapers i.e. Isoko Mirror, Urhobo Voice, Ijaw News, Warri 
Voice and Anioma Watch. The identified audiences above are expected to 

use the local newspapers for personal benefits by reading the contents in 

the areas of agriculture, health, education, cultural, community self-help 

development, housing and environment, family planning, political, and 

economic programmes, and also, by seeking appropriate advice and 

taking action based on the information provided in the newspapers.

Therefore, the Uses and Gratifications Theory places emphasis on 

the foregoing development areas and how the audiences use these needs. 

The audiences are those of Isoko, Urhobo, Ijaw, Itsekiri and Anioma 

and we looked at how the demographics of gender, age, education level 

and income influence their use of the newspapers. These audiences from 

the theory can be applied to the local media. The local newspapers are 

Isoko Mirror, Urhobo Voice, Ijaw News, Warri Voice and Anioma Watch. 
Therefore, the audiences of Isoko, Urhobo, Ijaw, Itsekiri and Anioma 

indigenes present a good example for a demographic study.
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Theoretical Roots of The Research Questions

Research Question one: What Gratifications do indigenes derive 

from the local newspapers; and to what extent do indigenes read the 

local newspapers? 

This research question originated from assumption one (1) of Blumler 

and Katz’s (1974: 23) Uses and Gratifications Theory: “The audience is 

assumed to be an active user of mass media’.

Research Question Two: What satisfactions do indigenes derive from 

reading the local newspapers; and which development-oriented informa-

tion items do the readers find most useful? The root of this question 

is from assumption two (2) of Blumler and Katz’s (1974: 23) Uses and 

Gratifications Theory, which states: “Each audience member must discern 

which medium will best gratify his or her needs for a given use”.

Methodology 

A survey method was adopted in conducting the research and was 

used to study the population of Isoko, Urhobo, Ijaw, Itsekiri and 

Anioma in Delta State, with a focus on their use of the following 

newspapers: Isoko Mirror, Urhobo Voice, Ijaw News, Warri Voice and 

Anioma Watch for purposes of development messages. 

The population of five ethnic groups of Isoko, Urhobo, Ijaw, Itsekiri, 

and Anioma make up the total population of Delta state, which is 

4 112 445 of which 2 069 309 are males and 2 043 136 are females (2006 

National population commission). The literate population of Delta 

State is 2 708 088. It is assumed that the literate population represented 

the reading population. Gbadegesin, Olopoenia and Jerome (2005: 6) 

note that “a population is the set representing all measurements of 

interests to the research”. 

 The convenience sampling technique was used to draw sample from 

the population. Convenience sampling, according to Olayinka,Taiwo, 

Raji-Oyelade and Farai (2006: 356), is a non-probability sampling strategy 

that uses the most easily accessible people (or objects) to participate in a 

study. 

Five sets of the same questionnaire were administered with the help of 

trained research assistants in the five locations of Oleh, Asaba, Patani, 

Effurun and Warri. A total of 130 copies of the questionnaire were each 

administered to respondents in the five locations. In Oleh, copies of the 

questionnaire were distributed to the following quarters of Eviewoh, 

Okporoh and Uzorkpah. Each of the quarters had 43 copies of the 



92

questionnaire except Uzorkpah, which had 44, totaling 130, out of which 

128 of the questionnaire were returned. In Effurun, copies of the 

questionnaire were distributed to the following quarters of Enerhen and 

Ebrumede with each having 65 and all were returned by respondents. In 

Patani, copies of the questionnaire were distributed to two quarters of 

Ekise and Abare, each quarter had 65 126 copies of the questionnaire were 

returned. In Warri, 65 copies of the questionnaire were distributed to the 

two quarters of Ajamimogha, and Okere, while 129 copies were returned. 

In Asaba, 65 copies each of the questionnaire were distributed in 

Ogbogonogo and Okpanam, while 127 were retrieved from respondents. 

The copies of the questionnaire were given to students, teachers, civil 

servants, politicians and businessmen, as the areas surveyed were made up of 

these different groups of respondents. Because the different groups of 

respondents had diverse demographic variables of age, gender, education, 

and economic levels, convenience sampling was thought necessary. 

A sample of 650 respondents was chosen, out of which 640 copies of the 

questionnaire were returned by respondents. Since convenience sampling 

was thought necessary to include all the demographic variables of age, 

gender, income, and level of education, a uniform sample size of 130 

respondents was further chosen to represent each of the five localities of 

Asaba, Effurun, Warri, Patani, and Oleh. The copies of the questionnaire 

were distributed by trained researchers to offices, homes, schools and 

business premises or centers. Five trained research assistants distributed and 

retrieved the copies of the questionnaire in the following areas: two research 

assistants in Asaba; one each in Oleh, Warri, and Patani. Copies of the 

questionnaire were self-administered in Effurun. Frequency counts and 

simple percentages distribution were used for data analysis and presentation.

Results and Discussion

Research Question One: What gratifications do indigenes derive from 
the local newspapers; and to what extent do indigenes read the local 
newspapers? 

 This research question sought to determine the gratifications indigenes 

derived from the local newspapers, and the extent to which indigenes read 

the local newspapers. It examined whether the local newspapers play a 

leading role in shaping perception as well as reality in the localities. 

To answer this question, the starting point was to determine the 

gratification of indigenes when they read the monthly and weekly local 

newspapers. The information on this is provided in Table 1 below.
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Table 1

Gratifications Indigenes derive from the Monthly and Weekly Newspapers: 
Total Indigenes Gratification Cross Tabulations

Monthly Newspapers Weekly Newspapers

S/
N

Grati-
fica-
tions

-
Oleh/

IM
No, %

Pa-
tani/
IN

No, %

War-
ri/
WV
No, 
%

No. of 
Mon-
thly 

Ef-
furun/

UV
No, %

Asaba
No, %

No. of 
Week-

ly
Total 

1
Imme-

diacy 

Count 

% 

within 

imme-

diacy 

16

23,5

12

17,6

11

16,16
39

18

26,4

11

16,1
29

68 

(33,4)

100%

2

Local 

Aware-

ness 

and 

Utility 

Count 

% 

within 

Local 

Aware-

ness 

and 

Utility 

20

24,6

16

19,7

14

17,2
50

22

27,1

09

11,1
31

81 

(39,9)

100%

3

Enter-

tain-

ment

Count 

% 

within 

enter-

tain-

ment 

05

26,3

03

15,7

02

10,5
10

06

31,5

03

15,7
09

19   

(9,3)

100%

4

Social 

Exten-

sion

Count 

% 

within 

Social 

Exten-

sion

08

22,8

05

14,2

07

20
20

10

28,5

05

14,2
15

35   

(17,2)

100%

Total

Count 
% 
within 
gratifi-
cations

49
24,7

36
17,7

34
16,7

119
58,6

56
27,5

28
13,7

84
41,3

203
100%

Keys: IM = Isoko Mirror, IN = Ijaw News, WV = Warri Voice, 
UV = Urhobo Voice, AW = Anioma Watch
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Table 1 shows that the gratifications of indigenes when they read the 

monthly and weekly newspapers were for local awareness and utility, 

immediacy, and social extension in that particular order. However, the mon-

thly and weekly newspapers presented different gratifications for readers.

The monthly newspapers presented 119 (58,6%) items of gratifications 

by indigenes in the localities of Oleh, Patani and Warri, as against 84 

(41,3%) of gratifications in Effurun and Asaba by the weekly newspapers.

On the aggregate, one can safely infer that readers’ gratifications consisted 

in being informed for local issues and news events in their immediate 

environment, as this accounted for the total indigenes’ gratifications as 

follows: “local awareness and utility” (81), “immediacy” (68), and “social 

extension” (35).

It was also necessary to ascertain their frequency of reading the local 

newspapers. The data are presented in Table 2 below.

Table 2
Frequency of Reading the Local Newspapers

S/
N

Locations/ 
Newspapers

Very Often
No. %

Often
No. %

Occasion-
ally 

No. %

Number of 
Respondents

No. %
Total 

Monthly

1 Oleh/IM
5(10,2)

(27,7)

8(16.3)

(21,6)

36(73,4)

(24,3)
49(24,1) 100%

2 Patani/IN
3(8,3)

(16,6)

6(16,6)

(10,8)

27(75)

(18,2)
36(17,7) 100%

3 Warri/WV
3(8.8)

(16.6)

4(11.7)

(10.8)

27(79.4)

(46.5)
34(16,7) 100%

Sub-Total 11 18 90 119

Weekly

4 Effurun/UV
7(12,5)

(38,8)

11(19,6)

(27,7)

38(67,8)

(79,1)
56(27,5) 100%

5 Asaba/AW -
8(28,5)

(21,6)

20(71,4)

(13,5)
28(13,7) 100%

Sub Total 7 19 58 84

Total 18(8,8) 37(18,2) 48(72,9) 203 100%

Keys:  IM = Isoko Mirror, IN = Ijaw News, WV = Warri Voice, 
UV = Urhobo Voice, AW = Anioma Watch
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 The table above shows that 72,9% of the respondents read the 

newspapers occasionally. Other frequencies with which respondents read 

the newspapers were “Often” (18,2%) and “Very Often” (8,8%). This 

result is an indication that readers of local newspapers in Delta State were 

few and the reason for this is not far to seek, as illiteracy is still a problem 

in Nigeria. This has led to poor reading habits. For instance, Moemeka 

(2000: 142) cites the Europa Year Book (Vol. 1: 1992) as having given the 

following statistics on this:

Cameroon with a population of 112 million (1989) has 29 
daily newspapers hampered by high production costs, limited 
readership… Egypt with a population of 53 million (1990) has 
17 daily newspapers hampered by high illiteracy rate. 

That information is also a reflection of what occurs in most African 

countries and Nigeria, in particular. Therefore, only a few respondents 

read the papers regularly. This is not consistent with the finding of 

Salawu (2003) that a majority of respondents 227 or 63,1% read Yoruba 

newspapers. The author had investigated the readership of Yoruba 

newspapers for development messages.

Research Question Two: What satisfactions do indigenes derive from 
reading the local newspapers; and which development-oriented information 
items do the readers find most useful?

This research question sought to investigate the satisfactions derived 

by indigenes when they read the newspapers; and the development 

information that readers find most useful. There was therefore a need to 

carry out a comparison between satisfactions derived by indigenes when 

they read the monthly and weekly newspapers. The information on this 

is provided in Table 3.
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Table 3

Comparison of Satisfactions of Indigenes when they read the Monthly 
and Weekly Local Newspapers. Total Indigenes Satisfactions Cross Tabulations

S/
N

Sat-
isfac-
tions 

-

Oleh/
IM
No. 
%

Pa-
tani/
IN
No. 
%

War-
ri/ 
WV

No.%

No.% 
Mon-
thly 

Effu-
run/
UV
No. 
%

Asa-
ba/ 
AW
No. 
%

No. % 
Week-

ly 
Total 

1 Habit 

Count 

% within 

Habit

06

27,2

03

13,6

03

13,6
12

08

36

02

9,0
10

22(10,8)

100%

2
Conve-

nience 

Count 

% within 

Conve-

nience

03

20

02

13,3

04

26,6
09

04

26,6

02

13,3
6

15(7,3)

100%

3
Social 

Utility

Count 

% within 

Social 

Utility

12

24,4

09

18,3

10

20,4
31

10

20,4

08

16,3
18

49(24,1)

100%

4

Escape 

From 

Prob-

lems

Count 

% within 

Escape 

from 

problems

02

14,2

04

28,5

02

14,2
08

03

21,4

03

21,4
6

1(6,8)

100%

5 Advice

Count 

% within 

Advice

17

26,1

12

18,4

11

16,9
40

16

34,6

09

13,8
25

65(32)

100%

6

Enter-

tain-

ment 

Count 

% within 

Enter-

tainment

05

27,7

02

11,1

02

11,1
09

06

33,3

03

16,6
9

18(8,8)

100%

7

Escape 

from 

bore-

dom 

Count 

% within 

Escape 

from 

boredom

04

20

04

20

02

10
10

09

45

01

0,5
10

20(9,8)

100%

Total

Count 
% within 
Satisfac-
tions

49
24,1

36
17,7

34
16,7

119
58,6

56
27,5

28
13,7

84
41,3

203 
100%

Keys: IM = Isoko Mirror, IN = Ijaw News, WV = Warri Voice, 
UV = Urhobo Voice, AW = Anioma Watch
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The table shows that there were more indigenes who derived 

satisfactions reading monthly newspapers than they did reading weekly 

newspapers. This information can be gleaned from the table. Also, 

“Advice” (65), and “social utility” (49) were the major or leading 

satisfactions derived by indigenes when they read the local newspapers. 

When separated differently, however, the local newspapers presented 

different levels of satisfactions to readers. Urhobo Voice, a weekly, was the 

leading local newspapers in this direction with (56) items, followed by 

Isoko Mirror (49), Ijaw News (36), Warri Voice (34) and Anioma Watch 

(28). The inference that can be drawn is that the readers prefered to use 

to use the local newspapers to solve specific needs of development by 

relying on the newspapers for advice and using for social utility. 

Furthermore, there was need to investigate the development 

messages that readers found most useful in the monthly and weekly local 

newspapers. The information on this can be gleaned from Table 4. 

 Table 4
Development Messages Respondents Find Most Useful 

in the Monthly and Weekly Local Newspapers

Monthly Weekly 

S/
N

De-
velop-
ment 

-
Oleh/

IM
No. %

Patani/
IN

No. %

Warri/
WV

No. %

No. 
of 

Items 
in the 
Mon-
thly

Effurun/
UV

No. %

Asaba/
AW

No. %

No. of 
Items 
in the 
Week-

ly

Total 
No. 
%

1
Agri-

culture

Count 

% within 

Agricul-

ture

1(20)

(2)

1(20)

(2,9)

1(20)

(2,9)
3 -

2(40)

(7,1)
2

5

(2,4)

2 Health

Count 

% within 

Health

2(11,1)

(4,1)

1(5,5)

(2,7)

3(16,6)

(8,8)
6

11(61,1)

(19,6)

1(5,5)

(3,5)
12

18

(8,8)

3

Po-

litical 

Pro-

gram-

mes

Count 

% within 

Political 

Pro-

gram-

mes

6(16,6)

(12,2)

11(30,5)

(30,5)

6(16,6)

(7,6)
23

6(16,6)

(10,7)

7(19,4)

(25,)
13

36

(17,7)

4

Family 

Plan-

ning

Count 

% within 

Fam-

ily Plan-

ning

1(50)

(2)

1(50)

(2,7)
- 2 - -

2

(0,9)
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5

Hous-

ing 

and 

Envi-

ron-

ment 

Count 

% within 

Housing 

and En-

viron-

ment

1(16,6)

(2)
- - 1

4(66,6)

(7,1)

1(16,6)

(3,5)
5

6

(2,9)

6

Eco-

nomic 

Pro-

gram-

mes

Count 

% within 

Eco-

nomic 

Pro-

gram-

mes

9(34,6)

(18,3)

4(15,3)

(11,1)
- 13

8(30,7)

(14,2)

5(19,2)

(7,8)
13

26

(12,8)

7
Edu-

cation

Count 

% within 

Educa-

tion

10(28,4)

(20,4)

6(17,1)

(16,6)

4(11,4)

(11,7)
20

12(34,4)

(21,4)

3(8,5)

(10,7)
15

35

(17,2)

8

Com-

mu-

nity 

Self-

Help 

De-

velop-

ment

Count 

% within 

Com-

munity 

Self-

Help 

Devel-

opment 

8(30,7)

(16,3)

4(15,3)

(11,1)

7(26,9)

(20,5)
19

5(19,2)

(8,9)

2(7,6)

(7,1)
7

26

(12,8)

9

Cul-

tural 

Pro-

gram-

mes

Count 

% within 

Cultural 

Pro-

gram-

mes

11(22,4)

(22,4)

8(16,3)

(22,2)

13(26,5)

(38,2)
32

10(20,4)

(17,8)

7(14,2)

(25)
17

49

(24,1)

Total

Count 
% within 
develop-
ment 
items

49
24,1

36
17,7

34
16,7

119
58,6

56
27,5

28
13,7

84
41,3

203
(100)

Table 4 presents data on development messages that respondents/

readers found most useful. The summary of the data shows that 

respondents preferred “cultural programmes” (24,1%) to other 

development messages reported in the local newspapers. The result 

emphasized the point that culture is a way of life of the people which 

they always want to cling to.

Another high-ranking subcategory of development messages which 

readers find most useful in the local newspapers are political 

programmes. The attraction to political programmes by indigenes is not 

 Table 4
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surprising, since the love to have power derives from political office. It is 

generally believed that with power at their disposal, people can overcome 

other challenges of development. Okigbo (1990) corroborated this in his 

study on sources of political information in rural Nigerian community.

However, the respondents’ rating of family planning subcategory (0,9%) 

is an indication that issues of family planning are not taken seriously. This 

result is not consistent with Omoera’s (2010) study and rating of family 

planning programmes through the use of broadcast media. The researcher 

investigated the use of broadcast media in family planning matters in Ebele 

Community in Igueben Local Government Area of Edo state. 

Recommendations 
Based on the findings, the study recommends the following: 

1. Indigenes should be encouraged to read local publications. This 

can be done with the establishment of newsstands by the community, 

local groups or non-governmental organizations. 

2 While it is laudable that indigenes continue to cling to age-old 

traditions of their cultural beliefs, it is necessary for them to accept 

certain alterations that may be made on some aspects of these traditions, 

which may be barbaric and or which may have become inimical to local 

aspirations. Some of these new cultural aspirations should be issues for 

discussion and subsequent publication in newspapers.   
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ЭВОЛЮЦИОННАЯ ТЕОРИЯ ДАРВИНА 
В ОТРАЖЕНИИ РУССКОЙ КОНСЕРВАТИВНОЙ 
И ЛИБЕРАЛЬНОЙ ПРЕССЫ ВТОРОЙ ПОЛОВИНЫ XIX В.

Полемика вокруг дарвинизма, разгоревшаяся в русской прессе второй поло-
вины XIX в., ввела проблемы естествознания в мировоззренческий и политиче-
ский спор либералов и консерваторов. В 1880-х гг. на страницах «Русского 
вестника» (Н. Н. Страхов) и «Русской мысли» (К. А. Тимирязев, Н. Г. Черны-
шевский) развернулся спор о книге Н. Я. Данилевского «Дарвинизм. Критиче-
ское исследование». Представленный в статье анализ в сопоставлении с сов-
ременными реалиями позволяет утверждать, что вовлеченность научной 
популяризации в политический дискурс является одной из характерных черт 
отечественной прессы во все время ее существования.

Ключевые слова: Н. Я. Данилевский, Н. Н. Страхов, К. А. Тимирязев, Н. Г. Чер-
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DARWIN’S EVOLUTIONARY THEORY AS REFLECTED 
IN THE RUSSIAN CONSERVATIVE AND LIBERAL PRESS 
OF THE SECOND HALF OF THE 19TH CENTURY

The article analyses the polemic about Darwinism in the Russian press of the 
second half of the 19th century. This controversy made the problems of natural 
science part of the worldview and political debate between liberals and 
conservatives. In the 1880s, two journals, the liberal Russkaya Mysl and the 
conservative Russkiy Vestnik, discussed N. Ya. Danilevsky’s book “Darwinism: the 
Critical Analysis”. For the authors of the former publication (K. A. Timiryazev, 
N. G. Chernyshevsky), the affirmation of the natural origin of the Earth and the 
human being was the basis for the struggle against clericalism. But some of them, the 
followers of socialist views, denied the struggle for existence as a factor in evolution, 
believing that this factor was not competition but cooperation. In Russkiy Vestnik, 
the conservatives (N. N. Strakhov) criticized Darwinism, defending the idea of 
creationism and development of nature in accordance with the divine plan of the 
Creator. The analysis of this polemic, as compared with up-to-date realities, makes 
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it possible to assert that the involvement of scientific popularization in political 
discourse is one of the characteristic features of the Russian press throughout its 
existence.

Key words: N. Ya. Danilevsky, N. N. Strakhov, K. A. Timiryazev, N. G. Cher-
nyshevsky, Darwinism, Russkiy Vestnik, Russkaya Mysl.
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Политическое естествознание

Тесная сопряженность естественнонаучных проблем и политиче-

ской повестки дня характерна для современного общественно-поли-

тического дискурса. Шумная pr-акция развернулась вокруг иска, по-

данного петербургской школьницей Марией Шрайбер против Ми-

нистерства образования РФ, утвердившего преподавание теории 

Дарвина на уроках биологии в школе, что оскорбляло, по мнению 

истицы, религиозные чувства учащихся1. Академическое сообщест-

во, со своей стороны, отреагировало тоже весьма резонансным обра-

щением к руководству страны: в открытом письме В. В. Путину 

10 академиков РАН выступили против клерикализации всех сторон 

жизни общества, в том числе науки2. Дискуссия о научных и миро-

воззренческих аспектах дарвинизма длится уже более полутора ве-

ков, сохраняя свое острое политическое звучание, и изучение ее на-

чальных этапов весьма актуально, т. к. рассмотрение этого диалога в 

развитии дает возможность более глубоко понять характер идейного 

противостояния в настоящий момент. 

Появление работ Ч. Дарвина, прежде всего труда «О происхо-

ждении видов путем естественного отбора», стало самым значи-

мым и нашумевшим естественнонаучным открытием второй по-

ловины XIX в. Полемика, развернувшаяся вокруг него, вскоре 

перешла границы научного диспута, узкоспециальный труд стал 

настоящим бестселлером, не только выдержавшим множество пе-

реизданий, но востребованным даже в библиотеках русской глу-

бинки: по выражению Н. Н. Страхова, книгу Дарвина «читали не 

одни ученые, а все жаждущие просвещения и боящиеся не отстать 

от века»3. С момента своего появления теория Дарвина имела не 

только научное значение: поставленный им вопрос о происхожде-

нии человека как биологического вида являлся вопросом миро-

воззренческим, «отдельные философы пытались приспособить 

дарвинизм под свои учения» (Трапезов, 2009: 250), появились и 

попытки вульгарной экстраполяции законов, открытых Дарвином 
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в природе, на жизнь социума, отразившиеся, прежде всего, в рабо-

тах Г. Спенсера и Э. Геккеля. 

Развитие естественных наук в России в середине XIX в. повле-

кло за собой широкое распространение материалистической фи-

лософии. При этом естественнонаучное знание воспринималось 

как идейный базис не только для философских, но и для полити-

ческих выводов. Популяризация достижений естествознания ста-

ла знаменем борьбы с религией и ассоциируемым с ней общест-

венным строем. Как вспоминал революционер С. Лазо, целое по-

коление революционеров нашло в книге К. А. Тимирязева «Жизнь 

растений» самый короткий путь к пониманию марксизма (Ли-

шевский,1987).

В XIX в. русские мыслители консервативного крыла опасались 

выхода естественнонаучных концепций за пределы научного 

дискурса, обоснованно полагая, что поверхностно принятые и 

произвольно распространяемые на сферу социальных процессов 

выводы естественных наук могут повлечь молодое поколение рус-

ской интеллигенции на путь революционных преобразований. 

Опасения консерваторов были небеспочвенны, развитие интереса 

«к вопросам естествознания и особенно физиологии <…> было те-

сно связано с укреплением материалистических взглядов на при-

роду и человека», а также с «особенностями общественно-полити-

ческой программы» (Сорокин, 1955) леворадикального, ниги-

листического крыла русской общественной мысли, самым ярким 

представителем которого был Д. И. Писарев.

Негативной стороной воззрений консерваторов было то, что из 

опасения политических последствий ложно понятого просвеще-

ния они зачастую предлагали придерживаться мер откровенно об-

скурантистского характера: многие из них требовали ограничения 

преподавания естественных наук в школах, например. Но среди 

консервативной части русской интеллигенции были и те, кто был 

готов к открытой содержательной полемике о животрепещущих 

вопросах современной им науки.

Русские критики Дарвина

В конце 1880-х гг. журнальная полемика вокруг дарвинизма по-

лучила новый толчок благодаря публикации в 1885 г. первого тома 

книги Н. Я. Данилевcкого «Дарвинизм. Критический разбор». Ра-

бота была опубликована посмертно, автор не успел ее завершить, 
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однако сам он полагал, что именно в первом томе содержится ос-

новной смысл его труда, запланированные два тома продолжения 

рассматривались им лишь как дополнения. В марте 1886 г. появле-

ние книги, о которой «нужно кричать на площадях и проповедо-

вать с крыш»4, восторженно приветствовал знаменитый публицист-

почвенник Н. Н. Страхов на страницах журнала-газеты «Гражда-

нин», отметив, что книга являет «огромное обилие фактов, превос-

ходно сгруппированных, неотразимую логику, чрезвычайное 

остроумие, совершенную точность и полноту в постановке вопро-

сов»5.

Необходимо отметить, что все полемисты были сторонниками 

идеи эволюции (или трансформизма, как чаще всего говорили в 

XIX в.), т. е. признавали процесс постоянного изменения не ста-

тичного, а находящегося в непрерывном развитии мира живой 

природы. Они расходились во мнениях относительно смысла, 

цели этого развития и факторов, на него влияющих. Признавая 

труд Дарвина «великим произведением человеческого ума» и 

вполне отдавая должное «его глубокой искренности» (Данилев-

ский, 1885: 11), Данилевский критически рассматривал его уче-

ние. Возражения Данилевского были обширны и многочисленны, 

но в самых общих и упрощенных чертах можно указать несколько 

ключевых направлений этой критики: недопустимость сделанного 

Дарвином распространения на виды дикой природы тех законов, 

которые выявлены для одомашненных животных и культурных 

растений; противоречие между выдвинутой Дарвином идеей моза-

ичного характера изменчивости и признаваемой им же корреля-

цией изменений частей организма, иначе говоря, признание 

им одновременно существующими двух взаимоисключающих ве-

щей – естественного отбора и соответственной изменчивости; 

пренебрежение нивелирующей ролью свободного скрещивания, 

препятствующего закреплению новых признаков; невозможность 

образования существующего разнообразия видов и форм живой 

природы тем путем, который указал Дарвин, в столь короткий 

срок, ведь дифференциация под действием естественно отбора за-

няла бы отрезок времени, существенно превышающий геологиче-

ский возраст Земли (Поздняков, 2016; Назаров, 2005). 

Многие из выдвигавшихся антидарвинистами возражений 

(как, отметим, и многие положения самого Дарвина) были впо-

следствии устранены, уточнены и дополнены открытиями уче-

ных-генетиков, давших более глубокое представление о механиз-
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мах наследственности и изменчивости. Однако в рамках темы 

данной статьи нас в большей степени интересуют возражения не 

узкоспециального, а мировоззренческого плана, ведь для Дани-

левского важно было то, что дарвинизм «содержит в себе особое 

миросозерцание, высший объяснительный принцип <…> для це-

лого миростроения, объясняющий собой все области бытия» 

(Данилевский, 1885: 4). Данилевский не принимал идею Дарвина 

о самопроизвольности и случайности тех изменений, которые 

становились причиной значительных трансформаций, в том чи-

сле образования новых видов: «В странной гипотезе Дарвина как 

нельзя яснее выражается то общее дарвинское миросозерцание, 

по которому целесообразность мирового устройства представля-

ется лишь чем-то кажущимся, миражем, обманом чувств или 

скорее мысли, под которой кроется отсутствие всякой цели, вся-

кого преднамеренного прилажения и приспособления» (Дани-

левский, 1885: 365). В отличие от теории Дарвина, провозглашав-

шей эволюцию результатом разнонаправленных, случайных, 

независимых друг от друга изменений отдельных признаков, «со-

гласно взглядам Н. Я. Данилевского, эволюция осуществляется 

путем крупных резких изменений, что вполне согласуется с его 

представлением о разумности мира» (Поздняков, 2009: 35). 

Данилевский выступает как сторонник идеи целесообразности 

происходящих в природе изменений, ибо именно эта целесо-

образность развития всех явлений природы в определенном на-

правлении и предполагает наличие главного – Творца, определя-

ющего характер этого развития: «Каждое из таких крупных, 

внезапных, самопроизвольных изменений должно бы уже прямо 

занять свое место. В таком случае нечему бы было и погибать в 

борьбе за существование (разумея, конечно, не индивидуумы, а 

целые формы, группы), – не было бы и подбора; а целесообраз-

ность в приноровлении органических существ не могла бы быть 

объяснена иначе, как разумным предустановлением, то есть тем 

именно, для устранения чего и придумана вся теория Дарвина» 

(Данилевский, 1885: 151). При этом важно отметить, что Дани-

левский самого Дарвина не считал ни материалистом, ни атеи-

стом, он полагал лишь, что научные выводы Дарвина в сознании 

его читателей могут устранить последнее научное основание 

философского деизма, подчеркивая, что деизм религиозный 

«ни в каком подобном основании не нуждается» (Данилевский, 

1885: 10).
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 Н. Н. Страхов VS К. А. Тимирязев 

В «Русском вестнике» в 1887 г. Страхов опубликовал статью о 

книге Данилевского, названную «Полное опровержение дарвиниз-

ма». Статья содержала подробный и весьма хвалебный разбор труда 

русского антидарвиниста. Видный русский ученый и популяриза-

тор науки К. А. Тимирязев откликнулся в журнале «Русская мысль» 

статьей под названием «Опровергнут ли дарвинизм?», которая была 

несколько измененным изложением лекции, прочитанной им в По-

литехническом музее. Во время господства научного материализма 

было принято считать, что Тимирязев вышел бесспорным победи-

телем из полемики с критиками Дарвина, своими выступлениями 

поставив непреодолимую плотину науки на пути ретроградства и 

мракобесия: «Это был триумф Тимирязева-лектора и победа защи-

щаемого им дарвинизма <…> Тимирязев убедительно доказывает 

правильность, верность, справедливость теории Дарвина» (Лишев-

ский, 1987). Хотя изредка звучали и другие мнения: например, 

крупный советский ученый-биолог, генетик А. Ю. Филипченко от-

мечал, что в своих возражениях Тимирязев выбирал самые слабые и 

незначительные стороны концепции Данилевского, оставляя без 

внимания действительно научные существенные возражения 

(«Дарвинизм» Н. Я. Данилевского в оценке русских философов, 

историков и теоретиков биологии, 2016). 

Анализируя эту полемику, нельзя упускать из виду тот факт, что 

новая работа Данилевского не воспринималась читателями и оп-

понентами автора в отрыве от его предыдущих сочинений, при-

несших ему популярность как философу. Его фундаментальный 

труд «Россия и Европа», в котором излагалась теория культурно-

исторических типов, заложил основы будущего цивилизационно-

го подхода к истории, а также стал идейным знаменем для тех по-

литических сил, которые предлагали России «отрешиться от 

мысли о какой бы то ни было солидарности с европейскими инте-

ресами» (Данилевский, 2008: 537) и перестать смотреть «на явле-

ния внутренней и внешней жизни России с европейской точки 

зрения и сквозь европейские очки» (Данилевский, 2008: 321). Эта 

работа вызвала широкую полемику и настроила против Данилев-

ского часть русской интеллигенции, в том числе деятелей науки. 

Сторонники либеральных и социалистических взглядов, космопо-

литическому мировоззрению которых претила идея национальной 

самобытности и отрицание всемирной цивилизации, считали Да-

нилевского одним из идеологов враждебного лагеря, так что важ-
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ной задачей в данном случае была не только защита концепции 

Дарвина, но и посрамление научных взглядов политического оп-

понента. «Палец перед глазом заслоняет далекое солнце. Свой, 

«наш талантливый писатель» всегда имеет шансы заслонить дале-

кого, хотя бы и гениального, мыслителя»6, – пишет Тимирязев, 

полагавший, очевидно, что одним из побудительных мотивов для 

русских критиков дарвинизма стало ревнивое отношение к успе-

хам западной науки.

Тимирязев сосредоточил свой полемический пыл на том, чтобы 

обвинить русских критиков Дарвина в некомпетентности, в том, 

что они рассуждают о непосильных им предметах и все их писания 

есть только славянофильское шарлатанство, схоластическая реак-

ция на успехи естественных наук. «Стоит ли отвлекаться от иссле-

дования новых фактов, от изучения старых мыслей, которых на све-

те так много и таких хороших, для того чтобы изобличить мелкую, 

изворотливую софистику дилетанта, ослепленного предвзятой 

идеей и задавшегося, очевидно, непосильной целью – остановить 

одно из могучих течений современной научной мысли?»7 – таким 

риторическим вопросом задается Тимирязев в начале своего рас-

суждения о книге Данилевского. С точки зрения Тимирязева, автор 

«Дарвинизма» спорит с теми утверждениями, которых вовсе и не 

делал Дарвин, приписывая английскому естествоиспытателю выво-

ды, никогда им не провозглашавшиеся, и, следовательно, «все свое 

опровержение он основывает только на своем непонимании этой 

теории»8.

Благодаря скандальной популярности философских сочинений 

Данилевского, а также известности многих литературных трудов 

Страхова, в памяти потомков они остались, прежде всего, не как 

деятели естествознания, поэтому читателю XXI в. могут показать-

ся обоснованными обвинения их в некомпетентности по части 

наук о природе. Но их современник Тимирязев не мог не знать, 

что и Данилевский, и Страхов имели естественнонаучное образо-

вание: Страхов защитил диссертацию на степень магистра зооло-

гии и был автором переводов значительных научных сочинений 

(Брема, Ланге и др.), Данилевский окончил естественнонаучный 

факультет университета кандидатом, выдержал магистерский эк-

замен, но не защитил диссертации, т. к. был выслан из Петербурга 

по политическим обвинениям, но, несмотря на отсутствие фор-

мальной степени, стал крупным естествоиспытателем, членом не-

скольких научных обществ. Поэтому такое, очевидно пренебре-
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жительное отношение к уровню компетентности своих оппонен-

тов со стороны Тимирязева представляется несколько странным. 

Уходя от разговора о научных теориях, ученый сразу переходит в 

плоскость личностного противопоставления Дарвина и Данилевско-

го: «Дарвин своим трудом опроверг то, во что сам прежде верил, – 

он постоянно, в течение четверти века, сдавался перед очевидностью 

фактов, переходил от одного склада мыслей к другому. Дарвинизм 

озадачил Данилевского, как он сам о том повествует, возмутил весь 

его душевный склад. Данилевский встретил дарвинизм так же враж-

дебно, как и проводил. Один сжег то, чему поклонялся, другой 

только ниже и ниже склонялся перед тем, перед чем и ранее уже 

клонил голову»9. По мнению Тимирязева, уже сам этот факт «не 

внушает доверия» к Данилевскому. Хотя почему для ученого имен-

но готовность отказаться от своих убеждений предпочтительнее по-

следовательности в отстаивании своих идей – остается неясным и 

никак не доказывает научной несостоятельности Данилевского. 

Отметим, что к идеям Данилевского впоследствии апеллировал 

родоначальник концепции номогенеза Л. С. Берг, который перво-

начально, по его собственному признанию, под влиянием сложив-

шегося стереотипа считал работу Данилевского «произведением 

ненаучным и тенденциозным», посему взял ее в руки лишь «для 

очистки совести», и с удивлением обнаружил, что «труд Данилев-

ского – результат обширной эрудиции автора, есть произведение, 

заслуживающее полного внимания» («Дарвинизм» Данилевского в 

оценке русских философов, историков и теоретиков биологии, 

2016: 59). Некоторые современные биологи (Назаров, 2005) также 

не относят труда Данилевского к умозрительным схоластическим 

возражениям против передовой науки, а полагают, что многие ас-

пекты содержательной и методологической критики Данилевским 

дарвинизма остаются актуальными и сегодня. 

В этом контексте яркая и, бесспорно, отмеченная недюжин-

ным публицистическим дарованием полемическая статья Тимиря-

зева представляется довольно тенденциозной, складывается впе-

чатление, что в данном случае умышленно шутливый и ядовитый 

тон публикации имел целью замаскировать нежелание серьезно 

анализировать фундаментальные возражения оппонента, свести 

научную полемику к состязанию в острословии. 

Поэтому в статье «Всегдашняя ошибка дарвинистов», которой 

Страхов решил ответить Тимирязеву на страницах «Русского вест-

ника» в конце 1887 г., автору пришлось сознаться, что вести поле-
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мику ему весьма затруднительно: «Отвечать по сущест-
ву дела – вот что было бы всего лучше; но, к величайшему моему 

удивлению, оказалось, что это невозможно, потому что у г. Тими-

рязева, можно сказать, вовсе нет этого самого существа. Во всей 

его статье мне не удалось найти ни одного возражения, которое не 

было бы предусмотрено Н. Я. Данилевским и не было бы им осно-

вательно опровергнуто»10 . При этом Страхов признается, что с са-

мого начала пошел на хитрость: имея целью привлечь внимание 

русского научного сообщества к книге Данилевского, публикация 

которой прошла незамеченной, он умышленно в статье «Полное 

опровержение дарвинизма» неоднократно (в весьма уважительном 

и одобрительном тоне) упоминал Тимирязева, надеясь вызвать его 

на разговор о труде Данилевского. И хотя формально эта хитрость 

удалась, он, безусловно, не ожидал, что Тимирязев вместо серьез-

ного разбора существа книги подвергнет ее автора едкому глумле-

нию, к тому же сделает это в формате публичной лекции. «Никак 

не рассчитывал я на этот способ возражения, – пишет Страхов. – 

А что, думал я, если профессор потом вовсе не станет печатать 

своей лекции? Не имею же я права требовать этого напечатания; 

следовательно, мне невозможно будет ничем противодействовать 

впечатлению лекции. Наконец, пусть он ее и напечатает, – разве 

не исчезнет в печати самый тон речи и язвительное упирание на то 

или другое слово?»11. К радости Страхова, лекция была напечатана 

и появилась «возможность возражать на нее и привлечь к ответст-

венности каждое ее слово»12. Пытаясь оставаться в поле «возраже-

ний по существу», далее в статье Страхов, в сущности, повторяет 

основные аспекты критики дарвинизма Данилевским, не привно-

ся в полемику ничего существенного нового.

Социалисты и анархисты против дарвинизма

Дарвинизм критически осмыслялся не одними религиозными 

консерваторами. За год до смерти Н. Г. Чернышевский под псев-

донимом «Старый трансформист» поместил в «Русской мысли» 

статью «Происхождение теории благотворности борьбы за жизнь». 

Публикация увидела свет в 9 книжке журнала за 1888 г., т. е. не-

сколько позже статей Тимирязева. 

Стоит отметить в данном случае специфику издательской по-

литики журнала, редакция которого к этому времени управлялась 

В. А. Гольцевым. «Русская мысль» в период ужесточения цензуры 
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и усиления давления на прессу обоснованно видела себя одним из 

весьма немногочисленных органов печати, сохраняющих привер-

женность либеральному направлению, поэтому считала своей 

миссией предоставлять право голоса всем деятелям этого внутрен-

не разнородного течения русской общественной мысли. Деклари-

ровавшаяся Гольцевым редакционная политика плюрализма мне-

ний позволила поместить такие полярно противоположные по 

интенции публикации, как статьи Тимирязева и Чернышевского о 

дарвинизме, на страницах одного и того же журнала. 

И для Чернышевского, и для Данилевского главным побуди-

тельным мотивом противостояния дарвинизму было понимание 

того, что учение это «есть не только и не столько учение зоологи-

ческое и биологическое, сколько вместе с тем и еще в гораздо 

большей степени учение философское» (Данилевский, 1885: 7), 

для обоих «спор о правоте Ч. Дарвина есть спор о важнейших 

основах бытия» (Ефремов, 2016: 202). Но Данилевский стремился 

опровергнуть его именно как естественник и натуралист, т. е. идя 

от разрушения научных оснований к сокрушению мировоззренче-

ских выводов, а Чернышевский сразу акцентирует свое внимание 

в основном на философских аспектах, он вообще считает, что уче-

ние Дарвина «имеет публицистический характер», а для правиль-

ной трактовки произведений публицистики «надобно знать исто-

рические обстоятельства, при которых возникли они, и поли-

тические мотивы, которыми они порождены»13. Данилевский, от-

метим, также иронизировал по поводу публицистического харак-

тера труда Дарвина, объясняя его популярность тем, что для успе-

ха необходимо появиться своевременно (Данилевский, 1885: 510). 

Для Чернышевского дарвинизм был не более чем вариацией на 

тему мальтузианства, изложенной в терминологии естественных 

наук: «Вышло то же самое, как если бы Адам Смит принялся пи-

сать курс зоологии», – так Николай Гаврилович охарактеризовал 

дарвинизм в одном из писем еще в 1873 г.14 

По мнению критиков Дарвина, опасность мировоззренческого 

влияния его книги заключалась в том, что из памяти не особо 

искушенной аудитории быстро исчезали научная составляющая и 

аргументация ученого, оставались только самые общие конечные 

выводы, которые постепенно начинали восприниматься уже в от-

рыве от их естественнонаучного происхождения и произвольно 

толковаться применительно к разным сферам. По выражению 

Страхова: «Ото всех книг, статей и толков о Дарвине, в умах чита-
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телей, без всякого сомнения, осталось только то, что по Дарвину 

человек происходит от обезьяны»15. Вероятно, Страхов не вполне 

прав, так как был и второй аспект, прочно связанный в умах чита-

телей с дарвинистской концепцией, – борьба за существование и 

ее необходимость для совершенствования биологических видов. 

Именно против признания благотворности борьбы за существова-

ние и протестовал Чернышевский.

Любопытно, что Д. И. Писарев, считавший себя соратником и 

последователем Чернышевского, в оценке значения и смысла уче-

ния Дарвина существенно расходился со своим учителем: если Пи-

сарев причислял себя к восторженным почитателям таланта ан-

глийского естествоиспытателя, то Чернышевский являлся его 

последовательным критиком. Публикации Писарева о дарвинизме 

увидели свет более чем за 20 лет до появления статьи Чернышевско-

го в «Русской мысли», однако сравнение взглядов Чернышевского и 

Писарева на теорию Дарвина представляется весьма интересным 

для иллюстрации феномена взаимоотношений двух поколений рус-

ской разночинной интеллигенции 1860-х гг. Молодые публицисты, 

считавшие себя последователями Чернышевского, своеобразно 

трактовали идеи старшего наставника. По меткому выражению 

В. К. Кантора, «он стал для них идолом, которого они всуе называ-

ли учителем, но учиться у него не хотели», а «вкладывали в его уста 

лишь то, что сами хотели услышать» (Кантор, 2005: 201), зачастую 

примитивизируя и упрощая. Расхождение во взглядах между Чер-

нышевским и Писаревым особенно ярко проявилось в отношении 

идеи Дарвина о благотворности борьбы за существование.

Дарвином были описаны два направления борьбы за существо-

вание: во-первых, борьба с внешними неорганическими условия-

ми обитания и другими видами (хищниками и паразитами); во-

вторых, борьба особей одного вида друг с другом, то есть 

внутривидовая конкуренция. «Согласно представлениям Ч. Дар-

вина, именно внутривидовая конкуренция должна приводить к 

дивергенции и к замещению менее адаптированных форм более 

адаптированными» (Поздняков, 2016: 37), т. е. она является наибо-

лее благотворным фактором для совершенствования живых су-

ществ. Этот тезис не мог не возмутить Чернышевского, ведь миро-

устройство, основанное на неослабевающей конкуренции, было 

совершенно чуждо социалистам, отталкивавшимся в своих пред-

ставлениях о человеке и обществе от идеи всеобщей разумной ко-

операции.
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Чернышевский предполагает, что ошибочность выводов Дарви-

на объясняется нарушением строгой научной методологии. Дар-

вин издавал свои труды не комплексно, а фрагментами, по мере 

того как прорабатывал ту или иную часть накопленного материа-

ла. Избрать такой принцип работы ученого побудили постоянные 

опасения за слабость своего здоровья, создававшую риск того, что 

его важнейшие идеи и аргументы могут просто остаться неопубли-

кованными. Ввиду этих обстоятельств, говорит Чернышевский, 

Дарвин «обработал первую главу трактата, служащую предислови-

ем к изложению его теории <…> После того, т. е. с 1868г. до конца 

жизни, он уже только блуждал по лабиринту черновых бумаг, мас-

са которых все разрасталась и становилась все хаотичнее»16. На эту 

же особенность работ Дарвина иронично намекает и Н. Н. Стра-

хов в рецензии на «Дарвинизм» Данилевского. Он пишет, что 

Данилевскому для четкого объяснения читателю самого предмета 

будущего разговора в начале своего труда пришлось «изложить 

Дарвиновы мысли во всей точности, почти везде его собственны-

ми словами, только в лучшем порядке»17. 

По мнению Чернышевского, Дарвин претендовал на глобаль-

ный обобщающий характер своего труда, а между тем оставил не-

доработанными его ключевые мысли: «Тратил годы за годами в ис-

следованиях, бесполезных для разъяснения коренной задачи, и, 

подавляемый массой этой ненужной работы, не имел досуга вник-

нуть с должным вниманием в существенные вопросы своего тру-

да»18. Именно то, за что Чернышевский критиковал Дарвина, за-

ставляло Писарева восторгаться его основательностью как 

ученого: «Кажется, он шутить не любит, когда принимается за ка-

кое-нибудь изучение; придется потратить на голубей пять лет жиз-

ни – он так и сделает; понадобится десять – он и десять положит; 

а ведь не только голуби, но даже все домашние животные состав-

ляют только крошечный уголок того громадного мира явлений, 

который охвачен и в значительной степени разъяснен светлыми 

идеями Дарвина»19. Если Чернышевский упрекает автора «Проис-

хождения видов» за отсутствие системных обобщений, то Писа-

рев, напротив, с одобрением замечает, что «широких-то теорети-

ков много найдется, но зато теории их подбиты ветром и 

лопаются, как мыльные пузыри. А кто таким образом изучает го-

лубей, тот уж ни одного слова не говорит на ветер»20. 

Чернышевский (как, отметим, и большинство даже самых 

яростных антидарвинистов) отдавал должное личным качествам 



113

оппонента, отмечая, что Дарвину свойственны «неутомимое тру-

долюбие, безусловная добросовестность, искреннейшая скром-

ность, доброжелательнейшая готовность признать чужие заслуги, 

отдавать полную справедливость трудам соперников, кротость не-

злобивой души, непоколебимая никакими нападениями врагов», 

и подчеркивая, что эти прекрасные качества «возбуждают во вся-

ком честном человеке уважение к его труду»21. Однако эти качест-

ва не искупали того, что, по мнению Чернышевского, уму Дарви-

на была свойственна «ребяческая наивность», его методология – 

«клочки оптимистической философии в популярной переделке»22, 

наивный оптимизм его проявляется в том, что ученый хочет 

объяснить полезность того, что на самом деле вредно, и утвержда-

ет, что под влиянием постоянного давления напряженной конку-

рентной борьбы виды могут совершенствоваться и приобретать 

более высокую организацию. Между тем как, по мнению Черны-

шевского, такое постоянное давление приводило бы истощению 

сил, не к совершенствованию, а к стремительной деградации, сле-

довательно, «история тех кусочков протоплазмы или одноклеточ-

ных организмов, которые были первыми предками высокооргани-

зованных существ, и история следующего ряда предков этих 

существ шла в направлении противоположном действию естест-

венного отбора, под влиянием какой-то силы или комбинации 

сил, противоположной ему и перевешивавшей его»23. 

Не называя конкретно те силы, которые он в данном случае 

имеет в виду, автор теории разумного эгоизма завершает статью 

пассажем, который свидетельствует о том, что наивно-оптимисти-

ческий склад ума не был чужд и ему самому, а не только его оппо-

ненту: «Все силы, повышающие организацию, – те силы, которые 

имеют благоприятное влияние на жизнь индивидуального органи-

ческого существа, – содействуют хорошему ходу функций его ор-

ганизма и, если это существо имеет способность ощущения, воз-

буждают в нем своим действием ощущения физического и 

нравственного благосостояния, довольства жизнью и радости». 

В этом утверждении еще ярче проявляется разница в картине 

мира, представавшей перед мысленным взором Чернышевского и 

его более радикальных последователей. Мир, в котором все про-

тив всех и единственная движущая сила развития – всеобщая аг-

рессия, Чернышевского, человека, по выражению Н. Бердяева, 

«очень кроткого», человека, в характере которого «были черты 

святости» (Кантор, 2005: 225), просто ужасала. Писарев же, напро-
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тив, с нескрываемым упоением рисует, как «огромное большинст-

во органических существ вступает в мир, как в громадную кухню, 

где повара ежеминутно рубят, потрошат, варят и поджаривают друг 

друга; попавши в такое странное общество, юное существо прямо 

из утробы матери переходит в какой-нибудь котел и поглощается 

одним из поваров; но не успел еще повар проглотить свой обед, 

как он уже сам, с недожеванным куском во рту, сидит в котле и об-

наруживает уже чисто пассивные достоинства, свойственные хо-

рошей котлете»24. В мировоззрении Писарева идея естественного 

отбора, в котором выживает сильнейший и сохраняется только 

лучшее, очевидно, служила неким псевдонаучным базисом для его 

социальных взглядов, выраженных в статье «Схоластика XIX в.»: 

«Что выдержит удар, то годится; что разлетится вдребезги, то хлам: 

во всяком случае – бей направо и налево, от этого вреда не будет и 

не может быть»25.

Важно отметить тот факт, что идеи Чернышевского, высказан-

ные в публицистической форме и не претендующие на значение 

строго научных возражений против дарвинизма, имели апологетов 

и в научной среде. Идею о том, что значимым фактором эволюци-

онного процесса является не только конкуренция, но и коопера-

ция, высказал еще в 1879 г. ихтиолог профессор К. Ф. Кесслер. 

Впоследствии эту же идею развивал философ и естествоиспыта-

тель П. А. Кропоткин, настаивавший на том, что внутривидовая 

взаимопомощь является стимулом эволюции гораздо более мощ-

ным, чем борьба за существование. Многократно переиздавав-

шаяся книга П. А. Кропоткина «Взаимная помощь как фактор 

эволюции» вызвала многочисленные дискуссии в научных кругах 

(Трапезов, 2009).

Заключение

Рассматривая публицистическую дискуссию XIX в. о дарвиниз-

ме, можно не только выявить глубокую взаимосвязь между миро-

воззренческими установками ученых и публицистов и их теорети-

ко-биологическими взглядами, но и отметить выраженное 

влияние на формирование научных концепций политических по-

зиций того или иного полемиста. Признание разумности и целе-

сообразности устройства природы столь же органично для пред-

ставителей русского политического консерватизма, сколь 

неприемлема идея благотворности биологической борьбы за су-
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ществование для социалистов или анархистов. Каждое обществен-

но-политическое направление обращалось к вопросам естествен-

ных наук с целью просвещения читателей и выявления научной 

истины, но умышленно или неосознанно делало научную популя-

ризацию в некоторой степени инструментом пропаганды своей 

политической доктрины. И можно с уверенностью сказать, что во-

влеченность научной популяризации в политический дискурс, ко-

торую с обеспокоенностью констатируют современные ученые 

(Лисаченко, 2018), имеет долгую и разнообразную предысторию в 

процессе развития русской журналистики. 
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Почему образовательные программы журфаков нуждаются в мо-

дернизации? Во-первых, медийная отрасль стремительно и карди-

нально меняется, и эти подчас революционные перемены сопряже-

ны с повышенными требованиями профессионального сообщества 

к кадрам. Телевизионные компании хотят принимать на стажиров-

ку и на работу студентов, более подготовленных к практической ра-

боте – на цифровом ТВ, с потоковым вещанием через Интернет, к 

продвижению программ в социальных сетях и т. п. Во-вторых, 

учиться на факультет журналистики приходят представители поко-

ления центенниалов, которые живут в этих сетях и уже не слишком 

жалуют полюбившееся нам когда-то давно телевидение и радио. 

У них свои кумиры, новые гаджеты и другой взгляд на мир, что 

нельзя не учитывать в настройках учебного процесса. Если нынеш-

нее поколение не признает ТВ в каком-то виде, то у телевидения 

как средства массовой информации нет шансов выжить. 

Есть и третья причина для модернизации образовательных про-

грамм, связанная с новыми требованиями самой системы высшего 

образования, которая на протяжении последних двух десятилетий 

находится в состоянии непрерывного реформирования и уточнения 

федеральных образовательных стандартов. Если мы знаем, что есть 

запрос отрасли и мы сами можем учить студентов лучше, а наш ра-

ботодатель – Министерство образования и науки РФ – нас подтал-

кивает к перезагрузке, странно было бы не воспользоваться таким 

парадом планет и не прорваться к новому качеству обучения.

Надо признать, что журналистское образование в нашей стране 

всегда подвергалось критике со стороны профессионального сооб-
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щества журналистов, да и самих студентов. Ученые и преподаватели 

тоже не оставались в стороне от острых дискуссий о качестве подго-

товки кадров для медиаотрасли. Результаты исследований образова-

тельных традиций и новаций осмысляются в книге Л. Г. Свитич 

«Журналистское образование: взгляд социолога» и в других работах 

этого автора (Свитич, Ширяева, 1997, 2003). Свой взгляд на образо-

вательные программы и журналистскую педагогику у С. Г. Корко-

носенко и его коллег из Санкт-Петербургского государственного 

университета (Корконосенко, 2004). Руководители факультетов 

журналистики региональных вузов (Лозовский, 2007; Тулупов, 2014; 

Ершов, 2013, 2016) в ряде публикаций размышляют о моделях жур-

налистского образования в цифровую эпоху, о профессиональных 

стандартах и профессиональных ролях журналиста.

Две докторские диссертации посвящены системным и методи-

ческим проблемам журналистского образования (Распопова, 2007; 

Фатеева, 2008). Московский ученый С. С. Распопова ратует за 

признание журналистики творческой профессией и за внедрение 

личностно ориентированных диалоговых подходов к подготовке 

журналиста. Уральский исследователь И. А. Фатеева формулирует 

в своей диссертации тезис о необходимой диверсификации обра-

зовательных программ. Без увеличения разнообразия программ 

и стандартов, – считает она, – трудно будет преодолеть разрыв 

между медиаобразованием и медиаотраслью, а прежняя универси-

тетская система подготовки журналистов, исчерпавшая все вну-

тренние ресурсы развития, предстает не соответствующей требо-

ваниям времени. 

Представители медиаотрасли анализируют изменения журна-

листики в условиях новых медиа и в связи с этим пишут о необхо-

димых навыках журналиста и о будущем профессии (Амзин, Галу-

стян, Гатов, Кастельс и др., 2016). Наиболее увлеченно и много об 

этом пишет аналитик медиа Василий Гатов, у которого есть и свой 

образ виртуального журфака как творческого пространства, и соб-

ственное представление о желаемом и возможном выпускнике1. 

Еще одним значимым этапом в осмыслении проблем и перспек-

тив журналистского образования в нашей стране стали форсайт-сес-

сии, собирающие экспертов и генерирующие прогнозы о будущем 

профессии. В июне 2016 г. на факультете журналистики МГУ прош-

ла форсайт-сессия «Медиапрофессии XXI века», открывая которую 

декан Е. Л. Вартанова сказала: «Если индустрию не удовлетворяют 

учебные планы и образовательные стратегии, давайте послушаем на-
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ших профессионалов-визионеров из медиа, уже показавших новые 

модели развития»2. В том же 2016 году на факультете журналистики 

Томского государственного университета прошел цикл стратегиче-

ских сессий «Журфак 2030: модели развития» с участием представи-

телей ряда ведущих факультетов журналистики (Мясников, 2017). 

Мои размышления опираются в том числе и на коллективную реф-

лексию московской и томской форсайт-сессий. Попробуем осмы-

слить возможности обновления модели выпускника и образователь-

ных программ факультетов журналистики, выявить препятствия 

перестройке учебного процесса и варианты междисциплинарного 

взаимодействия внутри университета.

Готовим студентов для работы на прошлом телевидении? 

Надо признать, что мы готовим студентов для работы на несу-

ществующем рынке. То есть через четыре или пять лет то, что на-

зывают телевидением, будет совсем не похоже на то, что мы смо-

трели вчера. Какие-то характеристики трудно даже предугадать, 

но некоторые параметры будущего ТВ уже начинают проявляться. 

Например, очевидным становится стирание границ между линей-

ным и нелинейным смотрением. Еще год-другой – и Wi-Fi роутер 

станет таким же домашним атрибутом, как телевизор или компью-

тер. Значит, пользователи уже в массовом режиме будут использо-

вать функции, которые сегодня доступны немногим платным под-

писчикам: catch up, видеоархив, time-shift и мультискрин.

Телевидение будущего пропишется в интернете вещей. Чело-

век, вероятно, станет разговаривать с телевизором, как с прияте-

лем. Будет просить телевизор подобрать фильмы и музыку под на-

строение. Телевизор вберет в себя интерактивность social media 

и научится быть на одной эмоциональной волне с пользовате-

лем. Сформируются индивидуальные вещательные сетки или 

подписки на программы заданной тематики. Персональный ка-

нал, словно личный видеосекретарь, начнет создавать подборку 

передач для каждого члена семьи. Умное телевидение, адаптивное 

и тонко настраиваемое, вберет в себя бонусы социальных сетей с 

возможностью по ходу просмотра обсуждать любимые сериалы и 

голосовать за разные варианты развития сюжета. У зрителей поя-

вится больше возможностей для соавторства и критики.

Если новые коммуникативные качества телевизора с интерак-

тивностью и обратной связью войдут в обиход в ближайшие пять 
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лет, можно уверенно прогнозировать увеличение разнообразия в 

способах доставки, в форматах трансляции, в программной поли-

тике и в количестве каналов, рассчитанных на нишевые аудито-

рии. Телевидение распространится на те коммуникационные сфе-

ры, которые уже освоены соцсетями, с их растущим запросом на 

видеоконтент. Для телевизионного мира диверсификация есть 

благо, стимул конкурировать и развиваться. Но для образователь-

ных центров уже и то многообразие моделей ТВ, которое сущест-

вует сегодня, создает немалые трудности в настройке студентов на 

принципиально разные профессиональные модусы и форматы 

деятельности. 

Очевидно, что репортер телеканала Life иначе работает, нежели 

корреспондент телеканала «Дождь»; у журналиста телеканала 

«Россия» несколько иные задачи, чем у сотрудника филиала 

ВГТРК в Томске или в Новосибирске. Именно поэтому проект 

профессиональных стандартов, предложенный Министерством 

труда РФ для коллективов СМИ, был воспринят профессиональ-

ным журналистским сообществом в штыки. И даже замминистра 

А. Волин на упомянутой форсайт-сессии в МГУ отметил, что 

практическим навыкам необходимо учиться по 4–6 месяцев в 

конкретных СМИ, ведь «в каждой редакции практическая журна-

листика своя»3. Речь идет о системе учебных, производственных и 

преддипломных практик, а также проектной работе студентов, ко-

торая должна быть приближена к реальным условиям работы теле-

компаний, а в идеале – осуществляться на всех этапах совместно с 

телекомпаниями, принимающими студентов-стажеров. 

К сожалению, руководство телекомпаний все еще находится в 

растерянности в связи с утратой монополии на домашний досуг и 

неизбежной потерей лидерства в рекламных оборотах. Для людей, 

пришедших работать на ТВ, когда это экранное искусство было в 

расцвете, распад многомиллионной аудитории является не только 

профессиональной проблемой, но нередко и личной драмой. Еще в 

2008 г. К. Л. Эрнст сокрушался: «Та модель, которая была выработа-

на и на протяжении почти 15 лет реализовывалась в российском 

эфире, оказалась уже съедена до корки... наступает время неотврати-

мой необходимости выработки новой модели доверия и заинтересо-

ванности зрителей. За 15 лет мы потеряли часть аудитории, думаю, 

что, к сожалению, наиболее активной и интеллектуальной»4.

Поскольку наше телевидение последнее десятилетие занималось 

больше технологическим переходом к цифровому вещанию, а не 
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созданием новой модели контент-политики, университеты, как мы 

считаем, могут и должны стать инициаторами телевизионных ин-

новаций через обновление модели выпускника. Телеканалы долж-

ны были бы заказывать нам выпускников с заданными характе-

ристиками. Если они этого не сделали до сих пор, мы на журфаках 

должны заказывать моделирование телеканалов через наш главный 

ресурс – студентов. Нас не просили К. Л. Эрнст и О. Б. Добродеев, 

но мы связаны с телевидением сотнями ниточек, нам небезразлич-

но будущее телеканалов, а тем более судьбы наших выпускников. 

Мы не те генералы, которые готовят солдат к прошлой войне. Нам 

нужно придать второе дыхание телевидению, чтобы соперничать на 

равных с так называемыми новыми медиа. Они новы настолько, 

насколько телевидение позволяет себе быть анахроничным. 

Модель выпускника журфака: улучшенная и обновленная

Первое, что нужно сделать в университетах, – это поменять 

местами приоритеты. Выпускник – наш главный продукт. Не KPI 

и не индекс Хирша, а выпускник должен стоять в системе вузов-

ских ценностей на первом месте как синтез преподавательских 

усилий, научных изысканий и воспитательной работы. Выпускника 

надо продвигать, как маркетологи и продавцы продвигают на рынке 

свой продукт. Выпускников надо холить и лелеять, писать им реко-

мендательные письма и встречаться с редакторами, которые по ка-

кому-то недоразумению не хотят принять вашего выпускника на 

работу. Для такого отношения нужна модель выпускника как ре-

зультат совместной работы преподавателей университета и редак-

ционных коллективов, принимающих студента на практику.

 В данной публикации мы не можем дать развернутую характе-

ристику, да и жанр эссе не допускает таких пространных описа-

ний. Но общие подходы к моделированию выпускника вполне 

возможно обозначить для открытия широкой дискуссии с колле-

гами со столичных и региональных журфаков, которые озабочены 

теми же вопросами. Для наглядности модель выпускника можно 

сравнить с планетарной моделью атома, в центре которой нахо-

дится ядро (core educational programmes), вокруг которого по дис-

кретным и стационарным орбитам движутся электроны (направ-

ления или специальности и профили обучения, включая малые 

специализации). Принципиальным является свобода студента в 

выборе образовательных траекторий или орбит профессионализа-
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ции, а также обязательное освоение ядра образовательных про-

грамм, общего для всех студентов вуза.

По поводу образовательного ядра нужно договариваться со все-

ми факультетами университета, поскольку невозможно построить 

общество благоденствия (то есть компетентного выпускника) в от-

дельно взятой стране (на одном факультете или на отдельно взя-

той кафедре тележурналистики). Мы считаем, что ядром должна 

поддерживаться идентичность выпускников как необходимая 

общность базовых установок, ценностей, внутренней мотивации, 

которая не зависит от направлений и специализаций профессио-

нальной подготовки. Так, например, сейчас в Томском государст-

венном университете подразделения договариваются между собой 

о том, чтобы обеспечить всем студентам постановку системного и 

критичного мышления – способности концептуального рассмот-

рения сложных целостностей, умения ставить новые вопросы и 

принимать независимые решения. 

Студенты всех факультетов должны будут освоить тематиче-

ские блоки, названные «Картины мира», «Критическое мышление 

и письмо», включающие философские учения, прикладную логи-

ку, риторику и корпус «великих книг». Главное, чтобы студент за 

годы учебы в университете стал личностью, самостоятельно мы-

слящей, умеющей реализовать творческий или научный проект, 

представить его публике и защитить его результаты. Способность 

понимать сложные тексты и вся эта интеллектуальная оснастка 

должна оправдать годы университетской учебы даже в том случае, 

если выпускник не уверен в своем таланте или, допустим, сомне-

вается в правильности выбора профессиональных компетенций 

для работы сегодня. 

По трудоемкости эти курсы (назовем их ядерными курсами) будут, 

наверное, не так велики в сравнении с профессиональными дисци-

плинами, но значение их не в зачетных единицах, а в стержне, кото-

рый формируется этими предельно общими курсами. И важно, что-

бы читались они не дежурными доцентами, а лучшими в своей 

области специалистами, профессорами с именем. И даже если в об-

ласти профессиональной у выпускника что-то не будет получаться 

(или будет получаться не сразу), тот культурный багаж, который 

сформируется вокруг образовательного ядра программ, позволит 

молодому журналисту развиваться как личности и профессионалу. 

Очень важно, чтобы студенты понимали не только ближние за-

дачи ядерных курсов, но и отдаленные смыслы этих дисциплин ин-
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теллектуальной оснастки. Многочисленные опросы студентов об 

их удовлетворенности получаемыми знаниями и умениями пока-

зывают, что самой общей и наиболее застарелой проблемой явля-

ется непонимание учащимся логики учебного процесса и системы 

в постройках компетенций. В анкетах студенты пишут «У нас мно-

го лишних предметов». В разговорах с преподавателем студент 

признает, что данная дисциплина кажется ему ненужной в настоя-

щий момент, когда более необходимы практико-ориентированные 

курсы. Но без понимания смыслов, задач и логики курсов обуче-

ние не может быть эффективным.

Вторым принципиальным вопросом после установления ядра 

образовательной программы является вопрос профессионального 

минимума. Что должен изучать студент-журналист и что должен 

уметь на выходе, чтобы оправдать 4 года обучения в бакалавриате? 

Думается, это должны быть знания основ журналистики, истори-

ческих этапов и современных трендов развития СМИ, правовой, 

этической, экономической сторон журналистской деятельности, а 

также профессионального инструментария журналистской рабо-

ты. То есть выпускник на выходе должен уметь снимать, монтиро-

вать, писать тексты в основных журналистских жанрах и форма-

тах, понимая, чего от него ждут в редакции и чего он ни при каких 

обстоятельствах делать не должен. И этих авторских умений будет 

достаточно для работы корреспондента не только в редакции газе-

ты или в телекомпании, но и в пресс-службах, которые продолжа-

ют охотно брать выпускников журфака. 

Если студент не готов (не выбрал для себя) или не хочет обучать-

ся ни по одной из предлагаемых ему специализаций, у него должно 

быть право учиться базовой специальности «журналистика» вне 

всяких профилей. Это действительно должен быть свободный вы-

бор. Быть просто журналистом, а не газетным или телевизионным 

журналистом – для кого-то спасение от информационных перегру-

зок и повышенной ответственности. Мы знаем, что в любой группе 

есть студенты, которые не способны освоить полностью материал 

курса и своей неполной вовлеченностью негативно влияют на рабо-

чую атмосферу. Не надо никого в рай силком тащить. 

У студентов должны быть разные образовательные траектории и, 

что принципиально, дискретные орбиты – тогда каждый из них мо-

жет погрузиться в специализацию профессиональной подготовки на 

втором или на третьем году обучения, когда он созреет для освоения 

этого профиля. Необходимо упростить переходы между специализа-
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циями, связанные со сдачей программной разницы. Сегодня грани-

цы журналистской профессии становятся более подвижными. Появ-

ляется много невиданных ранее профессиональных ролей и новых 

специализаций, что заставляет нас учить студентов не только вглубь, 

но и поверх профессиональных профилей. Неслучайно в 1990-е гг. 

возник и постепенно утверждается в методологическом сообществе 

термин трансфессионал или надпрофессионал.
Действительно, телевизионной журналистике сегодня нужны и 

узкие специалисты, например в моушн-дизайне или в режиссиро-

вании звука, и универсалы, работающие в зонах конвергенции ме-

дийных платформ. Но узкие специалисты, чтобы быть востребо-

ванными, должны постоянно совершенствовать свои умения и 

знания: осваивать программы 3D-графики, изучать новые дроны 

или камеры для экстремальных съемок, участвовать в конкурсах 

профессионального мастерства. В таком случае они становятся не 

такими уж узкими специалистами. «Лучшие трансфессионалы – 

это специалисты, твердо стоящие на ногах в своей начальной про-

фессии, но постоянно выходящие за ее пределы, чтобы обогатить 

ее знаниями и технологиями из других профессиональных обла-

стей <... > трансфессиональность – это не альтернатива специали-

зации, которую никто не отменяет. Это альтернатива стагнации и 

закрытости в профессиональной деятельности»5.

Что касается малых специализаций (мы называем их майнора-

ми от англ. minor) внутри профиля профессиональной подготовки, 

их может быть столько, сколько заказали ваши партнерские теле-

компании. Если ГТРК «Томск», например, испытывает острую 

потребность в продюсерах тематических программ, а другая наша 

телекомпания «Томское время» – в ведущих и в научных обозрева-

телях, эти майноры будут объявлены на ближайшие два года, по-

сле чего может появиться новая конфигурация малых специализа-

ций. В этом плане необходимо выстраивать отношения кафедры и 

телекомпании как отношения подрядчика и заказчика. Да, теле-

компания не платит вузу за выпускников, но она принимает или 

не принимает на работу недавнего нашего студента, что может ин-

терпретироваться как акт сдачи-приемки. Вуз тоже не платит теле-

компании за прием на практику студентов, хотя это всегда сопря-

жено с отвлечением штатных сотрудников редакции от их 

производственных задач. В то же время все производственные 

практики (и летние, и внутрисеместровые) могут трактоваться как 

предпродажная шлифовка талантов. 
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Эффективность подготовки кадров для телевидения наполови-

ну зависит от системности в организации летних стажировок, вну-

трисеместровых практик и проектной работы студента. Мы заме-

тили, что первокурсники испытывают наибольший энтузиазм в 

освоении профессионального инструментария. И если с первых 

месяцев занятий им не создать условия для выполнения простых в 

творческом плане проектов, в ходе которых они научатся обра-

щаться с камерами, микрофонами, редакторскими программами, 

то это продуктивное время для обучения media tools будет безна-

дежно упущено. А в других семестрах у студентов уже нет той бе-

шеной мотивации сделать сейчас же телевизионный продукт сво-

ими руками. 

Вовлекая друг друга в проектную деятельность, первокурсники 

учатся взаимодействовать в микроколлективах, учатся проектному 

менеджменту и командной работе. И нарабатывают портфолио, 

которое и будет основанием для поступления в группу телевизи-

онной специализации, формируемую в начале третьего семестра. 

Раньше первокурсницы приходили и рассказывали, как страстно 

они хотят работать на телевидении, что не представляют себе жиз-

ни без телеэкрана и готовы забрать документы, если их не зачи-

слят в телевизионную группу. Теперь нет никаких кастингов и не-

избежных при этом ошибок. Студенты сами делают выбор 

профессиональной специализации на основе творческих папок. 

Если на первом курсе не удалось сделать нескольких сюжетов и 

мини-фильмов, достойных эфира, нет и оснований учиться в 

группе телевизионной специализации. 

Когда на факультете создана творческая среда, в которой сту-

денту стыдно ничего не делать, даже самый отъявленный прогуль-

щик волей-неволей будет вовлечен в проектную деятельность или 

вынужден отчислиться, потому что выбрал себе подготовку не по 

зубам. В то же время творческая среда становится важным ресур-

сом личностного роста и профессионализации студентов. Пова-

рившись несколько лет в творческом котле и сделав самостоятель-

но несколько проектов, выпускник готов к практической 

деятельности без дополнительного обучения или переподготовки. 

Как правило, он может сразу влиться в редакционный коллектив 

или работать на фрилансе, создавать собственные команды и ме-

дийные проекты. По сути дела мы за годы учебы обеспечили ему 

не только внушительную творческую папку, но и необходимый 

для хорошего старта стаж профессиональной деятельности. 
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Итак, наше видение модели выпускника – это широкая гума-

нитарная культура, развитое критическое мышление, владение 

журналистским инструментарием, знание аудитории, а также уме-

ние работать в команде. Является ли эта модель принципиально 

новой для системы профессиональной подготовки журналистов в 

университетах? Нет, правильнее назвать ее уточненной или обнов-

ленной по некоторым параметрам. Мы всегда стремились выпу-

скать думающего журналиста, готового еще со студенческой ска-

мьи к практической деятельности на условиях полной занятости. 

И с удовлетворением констатируем, что наше понимание ничуть 

не расходится с образом выпускника Московского государственно-

го университета – флагмана нашего образования. Е. Л. Вартанова 

пишет: «Наша главная задача – подготовка широкообразованного, 

компетентного профессионала, хорошо разбирающегося в реалиях 

российского общества, уважающего родную культуру и традиции и 

при этом свободно чувствующего себя в условиях цифровой медиа-

революции» (Вартанова, 2016). Полагаем, что и на других россий-

ских факультетах журналистики осмысление и обсуждение модели 

выпускника может привести к чему-то подобному. Пути могут быть 

разные, а желаемый результат – один.

Так мы все вышли из гоголевской шинели или еще не вышли?

Традиционно факультеты журналистики формировались в лоне 

филологических факультетов, в своих образовательных програм-

мах содержат большие объемы курсов по истории отечественной и 

зарубежной литературы, русскому языку, а в диссертационные со-

веты включают филологов. Эта наша российская особенность, ко-

торая оценивается сегодня неоднозначно. С одной стороны, фи-

лологическая культура, бесспорно, очень важна для авторской 

работы в журналистике – в качестве литературного сотрудника, 

корреспондента или редактора. С другой стороны, в журналистике 

есть иные направления работы и другие профессиональные роли 

(режиссер, продюсер, медиаменеджер), для которых филологиче-

ские знания и умения уже не являются критической технологией, 

а более значимы, допустим, экономическое мышление и управ-

ленческая мысль, понимание общественных и аудиторных про-

цессов. 

Надо заметить, что у университетов разные возможности и ус-

ловия обучения. Если в каком-то вузе сильная школа социологи-
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ческих исследований, но невыразительная кафедра экономики, не 

нужно уравнивать их в правах по формированию ядерных компе-

тенций бакалавров. Пусть социологи играют первую скрипку и за-

дают тон в формировании критического мышления и картины 

мира. Это все должно решаться на открытом общеуниверситет-

ском конкурсе программ курсов. Если хваленая программа социо-

логов нам не понравится, а программа курса поведенческой эко-

номики, напротив, будет отвечать представлениям руководителей 

образовательных программ о современном знании, выберем для 

наших бакалавров то, что современно и востребовано профессио-

нальным сообществом.

Российские университеты стараются из всех сил продвинуться 

в предметных рейтингах (такая задача поставлена правительст-

вом). Но предметная область communication & media studies прохо-

дит в QS по части социальных наук, а не arts & humanities. И фа-

культетам журналистики, с их филологической и гуманитарной 

основой, трудно продвигаться в чужих областях. Видимо, надо 

как-то уравнивать в правах и объемах преподавания филологию с 

общественными дисциплинами. Но делать это нужно очень не-

спешно, предельно аккуратно и бережно по отношению к препо-

давателям и традициям. Как вариант – и это обсуждается на на-

шем факультете – может быть не прежняя традиционная лингвис-

тика, исполняемая преподавателями филфака, а социолингвисти-

ка, психолингвистика или компьютерная лингвистика.

В связи с этим нельзя не затронуть вопрос владения родным 

языком и элементарной грамотности студентов (выпускников), ко-

торая все чаще и все острее критикуется журналистским сообщест-

вом и аудиторией. Мы убеждены, что вопрос этот не решается про-

стым увеличением часов, отводимых в бакалавриате на курс 

русского языка. Проблема зависит от множества факторов, среди 

которых падение качества школьного образования, ухудшение от-

бора абитуриентов, отказ молодежи от чтения сложных художест-

венных произведений, изменение социокультурной практики чте-

ния и т. д. Соответственно, и решать проблему грамотности 

журналистской речи надо комплексно, тестируя абитуриентов 

на входе и создавая в студенческой среде моду на правильную речь и 

на нетерпимость к ошибкам. Нужно создать у студентов стимулы к 

изучению языка как одного из важнейших инструментов их про-

фессиональной деятельности. Если студент будет мотивирован на 

это, даже небольшие по объему языковые курсы будут эффективны. 
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Мы знаем, что и на других факультетах журналистики активно 

обсуждается концепция преподавания русского языка. В этих 

дискуссиях подтверждается, что обучение языковым компетенци-

ям не может и не должно повторять преподавание русского языка 

на филологическом факультете, но обязано учитывать практиче-

скую ориентированность журфака и формировать отношение к 

языку как к инструменту. 

Также мы считаем правильным сместить акценты в преподава-

нии литературных курсов. Проблема не только в том, что они ве-

лики в почасовых объемах (с этим связана сложность дизайна 

образовательных программ), но и в подходах преподавателей фи-

лологического факультета, которые требуют от студентов прочте-

ния всех текстов, включенных ими в список обязательных. (Не о 

чем разговаривать с тем, кто не прочитал «Бедную Лизу»). Расчеты 

времени показывают, что прочитать все практически невозможно, 

а ведь студент должен еще заниматься изучением других предме-

тов, журналистской практикой, спортом и т. д. 

Принципиально возможный и физиологически здоровый объ-

ем текстов для освоения составляет не более 10 000 страниц в год. 

Но тогда расчет должен быть сделан не на обработку большого 

массива данных, как теперь, а на анализ текста и на умение интер-

претировать замысел автора. Если студент в течение семестра нау-

чится литературному анализу на материале двух-трех произведе-

ний, другие произведения той же эпохи он сможет изучить 

самостоятельно в свободное от учебы время. Надо понять, что 

обязательные к прочтению списки из десятков авторов и сотен 

произведений не делают студента литературно искушенным или 

умелым. Это простая начитанность, в то время как более востре-

бована компетентность в работе с текстом. Быть начитанным хо-

рошо, но, если это мешает получению аналитических и критиче-

ских компетенций, лучше переформатировать списки обяза-

тельных к прочтению произведений. 

Здесь же можно поставить вопрос и о научных методологиях, ис-

пользуемых в студенческих, аспирантских и кафедральных исследо-

ваниях. Судя по выступлениям на конференциях и публикациям в 

факультетских журналах, это чаще всего текстовый, жанровый или 

дискурсивный анализ. Редко используется междисциплинарный 

подход и разработка собственных методов сбора эмпирических дан-

ных. Это приводит к изоляционизму и невовлеченности наших на-

учных изысканий в глобальный исследовательский контекст, хотя 
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перед ведущими российскими университетами как раз поставлена 

задача стать международными. М. И. Макеенко определяет эту про-

блему как «ограниченность отечественного научного (корректнее 

охарактеризованного как «академический») дискурса, сконцентри-

рованного на журналистике и редко выходящего за пределы фило-

логических и нормативных подходов» (Макеенко, 2017). Филологи-

ческий подход в журналистской науке может быть продуктивным, 

но замыкаться на одних только медиатекстах, дискурсах и наррати-

вах недальновидно. 

С кем же «дружить семьями», культурными кодами каких спе-

циальностей и направлений профессиональной подготовки осу-

ществлять «перекрестное опыление» студентов? Ответ на этот во-

прос зависит, как уже было показано на примере экономистов и 

социологов, от конкретных условий и возможностей данного 

образовательного центра. Нам, в Томском государственном уни-

верситете, хотелось бы создать содружество творческих профес-

сий, где студенты-журналисты могли бы постоянно общаться и 

образовывать проектные группы с дизайнерами, музыкантами, ре-

жиссерами. Что касается подготовки кадров для телевидения, не 

придумаешь ничего полезнее коллабораций с кинематографом. 

На факультете журналистики должен быть центр документального 

кино. Мы понимаем, что в кино и операторская работа, и монтаж, 

и режиссура другие, нежели на телевидении или у видеоблогеров 

на YouTube. Но студентам важно расширить горизонты профес-

сионального сознания. Плох солдат, который не мечтал стать ге-

нералом. И плох телевизионный журналист, который ни разу в 

жизни не пробовал снять кино. 

Для расширения горизонтов профессионального сознания важ-

но с первых дней обучения знакомиться с новейшими трендами 

развития СМИ, с самыми передовыми медиапрактиками, с модели-

рующими медиаландшафт телекомпаниями и с работами лучших в 

своей области журналистов и продюсеров. Все это должны постоян-

но обсуждать преподаватели кафедры телерадиожурналистики, воз-

можно на методических семинарах. Сегодняшний студент едва ли 

пройдет стажировку на Би-би-си или на Euronews, тем не менее 

надо все время обновлять реестр лучших медийных практик. Таким 

образом мы создаем у студента представление о многообразии про-

фессиональных стандартов, к которым нужно стремиться и только 

овладев которыми можно стать конкурентоспособным профессио-

налом. По меньшей мере, студент поймет, зачем ему языки изучать.
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Выводы и дискуссия

Так что же мешает нам перестроить журналистское образова-

ние? Если суммировать основные помехи предельно коротко, то 

это конформизм, изоляционизм и инертность. И больше всего – 

страх перед реформами, которые не раз приводили к ухудшению 

жизни. Система российского образования с 1990-х гг. находится в 

непрерывной реформации, и это действительно привело к чрез-

мерной бюрократизации вузовской жизни и засилию имитацион-

ных моделей. Многие остались верны стратегии выживания и 

предпочитают быть незаметными, не думая о росте и развитии. 

Проще создать в вузе гринфилд и с нуля запустить научный и 

образовательный процесс, чем мотивировать старую гвардию на 

перестройку учебного процесса. 

 Чтобы провести кардинальные изменения в учебных планах, 

надо заручиться поддержкой ректората и учебной части. В тех ву-

зах, где ректор смотрит на журфак как на воронью слободку (денег 

и показателей от этого подразделения мало, а проблем и хлопот с 

ним много), эксперименты с перестройкой учебного процесса 

вряд ли будут поддержаны. Так ведь мало перестроить базовую и 

вариативную часть профессиональной программы. Нужно догова-

риваться об изменениях в ядре образовательных программ с дру-

гими факультетами, а это уж точно без деятельного участия руко-

водителей вуза не осуществить. Журналисты могут быть 

застрельщиками инноваций, но одни они этот груз не вынесут. Ре-

форма же всегда результат переговоров и соглашений, компро-

мисс между администрацией и руководством факультетов.

Нельзя не упомянуть о федеральных государственных образо-

вательных стандартах, которыми преподаватели пугают друг друга. 

ФГОС 3++, который сейчас вводится, предоставляет университе-

там большую свободу в формировании учебных планов. Это дей-

ствительно компетентностные стандарты, которые не диктуют, 

сколько часов истории нужно прочитать для формирования исто-

рического мышления. Там обозначены компетенции, которые 

можно формировать при помощи разных дисциплин. «Проблема в 

том, что наши университеты этим не пользуются, им проще рабо-

тать по накатанной. Они часто объясняют свою инертность стан-

дартами Минобрнауки, но на самом деле это не так»6. Наконец, у 

федеральных и исследовательских университетов есть право раз-

работать собственные образовательные стандарты, как это уже 

сделали Московский и Санкт-Петербургский университеты. 
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На самом деле ничего непреодолимого нет и профессиональ-

ную подготовку журналистов можно осовременить, тонко настро-

ив ее на запросы медиаотрасли и на наше собственное видение бу-

дущего медиапрофессий, а также на те экспертные прогнозы, 

которые мы получаем в форсайтных исследованиях. Это в боль-

шой степени вопрос политической воли.
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В монографии О. Р. Самарцева, посвященной трансформации 

журналистики и изменению характера работы журналиста в усло-

виях цифровизации, говорится о разочарованиях и утратах, кото-

рые журналисты понесли в последние 10–15 лет под влиянием 

цифровой реальности. Об утрате монополии на создание и про-

движение контента, на исключительное внимание читателя и зри-

теля. Об утрате значительной части доверия аудитории и про-

властной элиты, возможности в единоличном порядке форми-

ровать для них повестку дня. И в конечном счете об утрате уверен-

ности в завтрашнем дне каждого, кто связал свою судьбу с журна-

листикой – много лет назад или относительно недавно. Но также 
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говорится и о надежде – на то, что утраты эти сподвигнут журна-

листов, которые не страшатся перемен и готовы принять их, стать 

лучше и сделать лучше своего зрителя и читателя.

Монография, конечно же, крайне актуальная. В 1990-х гг. и в 

начале XXI века СМИ обладали исключительным правом созда-

вать и продвигать контент – в том объеме, в каком считали необ-

ходимым, того содержания, которое считали правильным, той 

аудитории, которую считали своей. Наряду с отрицательными мо-

ментами такого положения дел (о которых рассуждали очень и 

очень много) были и положительные, хотя о них говорили мень-

ше: тщательная проверка фактов, высокое качество контента и 

квалификации журналистов, возможность достойно зарабатывать 

на рекламе. 

Однако развитие Интернета (особенно широкополосного, даю-

щего возможность распространять и потреблять видеоконтент вы-

сокого качества), появление блогов и социальных сетей, мессенд-

жеров открыло «каналы (коммуникации. – А.Т.) неограниченному 

числу корреспондентов» (здесь и далее – цитаты из монографии 

О. Р. Самарцева). В результате теперь «новые сведения поступают 

не только от информагентств, но и от самой аудитории, нивелируя 

преимущественное право журналиста на доступ к первоисточни-

кам», отменяется «информационная исключительность СМИ». 

Утрата этой исключительности стала особенно заметной в по-

следние год-два – с развитием в России мессенджера Telegram. 

Простота создания и распространения (для автора) и потребления 

(для читателя) контента, а самое главное, анонимность привели к 

появлению в Telegram огромного количества каналов на самую 

разнообразную тематику – политическую, экономическую, соци-

альную и так далее. 

При этом многие анонимные каналы ведутся чиновниками ми-

нистерств, сотрудниками силовых ведомств и так далее. В них по-

является инсайдерская информация гораздо быстрее и в большем 

количестве, чем в СМИ. И уже сами эти каналы становятся основ-

ным источником информации (хотя и не всегда достоверной) для 

журналистов. В итоге, как отмечает автор во вводной главе, «соци-

альная пирамида потребителей СМИ сегодня меняется как в сфе-

ре увеличения доступности информации <…> так и смещения ак-

цента в инициативе создания контента <…> масса становится 

<…> активным автором информационного поля <...> и тенденция 

эта год от года усугубляется». 
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В последующих главах автор подробно рассматривает причины 

того, почему журналистика «теряет монополию системы-посред-

ника» и вынуждена реализовывать свои функции в новых услови-

ях «со значительно меньшей эффективностью»; размышляет о по-

следствиях этого процесса и приходит в выводу, что «исклю-

чительность журналистике вернуть не удастся». Но нам видится, 

что это, как ни парадоксально, пойдет на пользу и ей самой, и 

аудитории СМИ. 

Разговоры о все большей примитивизации интересов этой 

аудитории, а вместе с тем упрощении языка читателей и зрителей 

ведутся  последние 10–20 лет, они стали обыденной нормой. 

В большинстве случаев процессы эти оцениваются негативно, но 

мало кто глубоко задумывается об их причинах. Вместе с тем, рас-

суждает О. Р. Самарцев, в новой цифровой реальности медиа-эли-

та из фокуса внимания вытесняется, «основным генератором кон-

тента становится статистическое большинство», а «структуру и 

содержание информации всецело определяет масса». В результате 

«язык подвергся стремительно деградации <…> легитимизирова-

лись обсценная лексика и криминальный сленг <…> изменение 

речи идет по пути упрощения лексической основы <...> уменьше-

ния активного словаря до пределов прагматического минимума 

<…> этот процесс отражает состояние речевой компетенции ауди-

тории».

Впрочем, диктат масс идет гораздо дальше небрежного отноше-

ния к языку: не считается криминалом публикация непроверен-

ных фактов или их передергивание, повседневностью стали и так 

называемые фейки. Возможность изменить в Интернете контент в 

любое время каким угодно способом приводит и журналистов, и 

аудиторию к мысли о том, что ошибки «теперь не являются фа-

тальными и уж тем более крамольными». Как результат – «обман 

уже воспринимается не как опасная дезинформация, а лишь как 

безобидный «фейк» <...> аудитория становится терпимой к любо-

го роду обману или воспринимает ее как непременный компонент 

информационной среды», отмечает О. Р. Самарцев. 

В итоге второй отмечаемый автором эффект цифровизации – 

обесценивание способности журналистов выдавать достоверный 

контент, журналистика «в качестве «фабрики репутаций» выгля-

дит уже не очень современно». Развивая эту мысль, автор моно-

графии обращает внимание на то, что «достоверность <…> все 

чаще приносят в жертву гонке за приоритетом». 
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В условиях технологического совершенства каналов продвиже-

ния контента, которые позволяют доставлять его потребителю 

практически моментально, возникает постоянная гонка; ускоре-

ние «процесса генерации новостей» приводит «к снижению сово-

купной их достоверности и пренебрежению точностью <…> уже 

не остается времени, чтобы проверить факты или просто подумать 

о последствиях». 

И это, по мнению автора, еще одна грань изменений журнали-

стики под влиянием Интернета и дигитализации, наряду с так на-

зываемым «фактором вторичности контента». Под ним О. Р. Са-

марцев понимает возможность в условиях дигитализации СМИ 

«копипастить» контент, но не производить его самостоятельно и 

перечисляет «многообразные» риски, связанные с этим. В том чи-

сле, отмечает О. Р. Самарцев, «страдает компетенция автора, кото-

рый стремится получить информацию не за счет непосредствен-

ного общения, наблюдения или анализа (что является тради-

ционным для журналиста способом получения информации. – 

А.Т.), а исключительно через поисковый запрос <…> проявляется 

боязнь «полевой» работы и реального общения с источником ин-

формации». Возможность копипаста в результате «отстраняет ав-

тора от реальности».

Отдельная и значимая часть монографии посвящена коммента-

риям как тем элементам, которые серьезно влияют на интерпрета-

цию читателем материалов СМИ. 

Довольно долгое время письма в редакцию были фактически 

единственным способом реакции аудитории на публикуемые ма-

териалы. Однако редакция располагала полным правом и всеми 

возможностями фильтровать подобную реакцию, а следовательно, 

фактически управлять ею. С появлением Web2.0, интерактив-

ности и возможности комментирования как в соцсетях, так и не-

посредственно на сайте СМИ ситуация кардинально изменилась. 

И сегодня, как отмечает О. Р. Самарцев, «наличие <…> коммента-

риев – весьма существенный фактор, влияющий на восприятие 

публикации не менее, чем ее основное содержание». 

Как отмечает автор, «количество и направленность коммента-

риев по особо значимым темам – не только маркер популярности 

публикации, но и инструмент для осуществления манипуляции 

общественным мнением (что становится. – А.Т.) распространен-

ной форм ой политической и маркетинговой активности». Факти-

чески любой материал можно прокомментировать таким образом, 
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чтобы изменить его смысловые акценты либо сместить обсужде-

ние с основной темы материала на какие-либо другие или вовсе на 

личность автора, либо совершенно исказить смысл материала. 

В крупных СМИ довольно сложно модерировать огромный 

объем комментариев (что к тому же может стать поводом для об-

винений в редакционной цензуре), а пишутся комментарии боль-

шинством (а не элитой). Как результат, «аудитория превращает со-

участие в особую форму воздействия, которая не всегда зависит от 

редакции, а зачастую заставляет редакцию смириться с позицией 

статистического большинства», «аудитория во все большей степе-

ни чувствует себя способной к формированию информационных 

повесток». Под влиянием такого комментирования происходит 

«переоценка содержательной стороны комментируемого текста», 

«меняется не только формат взаимоотношений «редакция-чита-

тель», при котором читатель неожиданно приобретает способ-

ность влиять на редакционную политику непосредственно и опе-

ративно, но и смысловое восприятие самого текста».

Кроме того, совершенно справедливо отмечает О. Р. Самарцев, 

влияние аудитории на СМИ становится «практически некон-

тролируемым», и потому «многие издания видят в функции ком-

ментирования скорее вред, нежели преимущества». 

Затрагивает О. Р. Самарцев и вопрос «дрейфа» многих СМИ от 

производства объективного, полезного для аудитории контента к 

выпуску контента, который фактически является лишь инстру-

ментом привлечения читателей на сайт, но не несет сам по себе су-

щественного смысла. Утрата роли подписной модели как одного 

из основных источников денег для редакции (для большинства 

СМИ) и скудное финансирование государством или муниципали-

тетами заставляет редакции зарабатывать на рекламе. Потому не-

обходимы высокие показатели посещаемости, то есть большой 

трафик на сайт. Для этого и нужен «медиаконтент», как его назы-

вает автор монографии, который «создается не как носитель смы-

сла, а как средство привлечения аудитории» и направлен «на акти-

визацию интенции к просмотру, без учета релевантности 

содержания для аудитории и до предела упрощено по мотиваци-

онным якорям».

Подобный медиаконтент, как отмечает О. Р. Самарцев, «в отли-

чие от журналистики, не требует соответствия заявленного и пред-

ставляемого, поскольку после перехода по гиперссылке потреби-

тель уже выполнил свою функцию и более не нужен публикатору – 
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он оставил на сервисе аналитики свой индивидуальный вклад – 

«клик». В итоге все больше и больше изданий стремятся не к про-

изводству осмысленного, интересного журналистского материала, 

который полезен обществу, а именно к сенсационным, но пустым 

заголовкам, шокирующим видео насилия и так далее. «Для боль-

шей части изданий содержание более не имеет значения, посколь-

ку продается не эффект коммуникации, а ежедневное число зашед-

ших на страницу пользователей», констатирует О. Р. Самарцев. 

Обобщая основные главы монографии, автор отмечает, что со-

временные медиа вышли из стадии интернетизации и перешли 

к новому формату – интерактивному, мультимедийному, конвер-

гентному. Это породило новый тип сообщения – медиаконтент, 

значительно отличающийся от произведений традиционной жур-

налистики. В этом можно увидеть своеобразный эффект «троян-

ского коня». Дигитализация, конвергенция, мультимизация, в ко-

торых 10–15 лет назад видели перспективу развития журна-

листики, породили немало негативных эффектов. Это упрощение 

языка СМИ и уменьшение активного словаря читателя; появление 

фейков и публикация все большего объема непроверенной ин-

формации в погоне за количеством контента, а не его качеством; 

появление все больших возможностей для манипулирования не 

только аудиторией, но и самими СМИ. Тем не менее, отмечает 

О. Р. Самарцев, «журналистика не умерла и не умрет <…> однако 

ей придется смириться с происходящими системными трансфор-

мациями информационной среды и адаптироваться к ней на но-

вом уровне самоидентификации». 

Основание для оптимизма дает последняя глава монографии, 

где автор размышляет в том числе и о многообразии источников 

информации, доступ к которым получила аудитория в эпоху жур-

налистики цифровой эпохи. 

В «доинтернетовскую» эпоху аудитория имела несколько телека-

налов и радиостанций, читала несколько центральных газет. Что чи-

тать, что смотреть и что слушать – выбирал совсем не читатель, зри-

тель или слушатель. Сегодня же телезритель «легко переходит в сферу 

онлайн-потребителя, формирующего свое телесмотрение в зависи-

мости от личных предпочтений». Как отмечает О. Р. Самарцев, пере-

ход СМИ, в том числе и телевидения, d Интернет предоставляет 

«множественные источники (информации. – А.Т.), которые только в 

совокупности и составляют образ доверия <…> (появляется. – А.Т.) 
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на возможности получения ее из множества источников». 

Как следствие, пишет О. Р. Самарцев, «консолидированное ре-

шение вещателей (при традиционной модели СМИ. – А.Т.) предус-

матривает определенные информационные цензуры <…> вариатив-

ность выбора (при новой модели потребления контента. – А.Т.) 

становится безграничной».

Именно эта вариативность и бесконечное многообразие источ-

н иков информации, которые получила аудитория в цифровую эпо-

ху, отчасти нивелируют ее негативные последствия. С одной сторо-

ны, появляется все больше фейков, недостоверной информации, 

копипаста, все больше просматривается тенденция к упрощению и 

обеднению языка. С другой – теперь читатель, зритель или слуша-

тель может сам выбирать, что читать, что смотреть и что слушать. 

Вариативность выбора – положительный момент дигитализации. 

Появление в последние годы тысяч и даже десятков тысяч «ма-

лых медиа» в виде тематических пабликов и аккаунтов в соцсетях, 

телеграмм-каналов, блогов предоставили аудитории десятки ты-

сяч источников информации и десятки тысяч вариантов выбора. 

Конечно, при этом они лишили профессию журналиста элитарно-

сти, но одновременно сделали ее еще более популярной и массо-

вой. И в данном случае определение массовая имеет лишь положи-

тельное значение. 

В целом нельзя не отметить именно комплексный обзор 

О. Р. Самарцевым тех факторов, под воздействием которых проис-

ходят технологические, социальные, этические изменения в рабо-

те СМИ. При этом аспекты возникновения и развития кризиса в 

современной журналистике, пути его преодоления, основные тен-

денции и тренды в медиа рассмотрены фундаментально, но доста-

точно емко – всего на 120 страницах. Обращает на себя внимание 

и большое количеств отсылок к трудам российских и зарубежных 

социологов, лингвистов, философов и медиаэкспертов, среди ко-

торых Х. Ортега-и-Гассет, М. Маклюэн, Дж. Барлоу, Ж. Бодийяр, 

И. М. Дзялошинский, Р. Якобсон, Д. Дондурей, Р. Борецкий и 

другие. Монография, без сомнения, будет полезна как начинаю-

щим журналистам и медиаисследователям, так и опытным специ-

алистам в сфере СМИ.

Поступила в редакцию

17.06.2018
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