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ТЕОРИЯ ЖУРНАЛИСТИКИ И СМИ

Вартанов Сергей Александрович, доктор социологических наук, профес-

сор департамента ЭИ МИЭМ НИУ ВШЭ, Москва, Россия; e-mail: sergvart@

gmail.com, ORCID 0000-0002-2952-8509

МЕДИАКОММУНИКАЦИОННАЯ ИНДУСТРИЯ: 
К ТЕОРЕТИЧЕСКОМУ ОБОСНОВАНИЮ КАТЕГОРИИ

Технологические и социальные процессы конца XX – начала XXI в., свя-
занные со стремительным развитием информационно-коммуникационных 
технологий, компьютерной техники и программных продуктов, привели к 
формированию нового макросоциального субъекта – медиакоммуникацион-
ной индустрии (МКИ), интегрированной в национальную и глобальную эко-
номику и разнопланово взаимодействующей с другими отраслями экономи-
ки и мировой медиасистемой. Формирующаяся в результате этих 
процессов индустрия является качественно новым социально-экономиче-
ским явлением. Медиакоммуникационная индустрия представляет собой 
социально-экономическую систему, объединяющую технические средства 
представления, передачи, хранения и обработки цифровой информации и 
взаимодействующих посредством этих технических средств субъектов – 
производителей и потребителей информации, обеспечивающую социальные 
взаимодействия членов общества, производство и распространение смы-
слов, конвертацию и трансформацию связанных с ними материальных и 
нематериальных капиталов. Настоящая статья призвана описать основ-
ные характеристики этой индустрии, ее функции, структуру и дать тео-
ретическое обоснование для введения соответствующей категории в со-
временный дискурс медиаисследований.

Ключевые слова: медиакоммуникационная индустрия, теория медиа, 
социология медиакоммуникаций.
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THE MEDIA COMMUNICATION INDUSTRY: 
TOWARDS THE THEORETICAL GROUNDING 
OF THE CATEGORY

Technological and social processes of the late 20th – early 21st centuries 
associated with the rapid development of information and communication 
technologies, computer hardware and software products have led to the formation of 
a new macro-social entity – the media communication industry, integrated into the 
national and global economy and interacting in various ways with other sectors of 
the economy and the world media system. The industry emerging because of the 
processes of digital transformation of society and the convergence of (mass) media 
and telecommunications represents a qualitatively new socio-economic pheno-
menon. The media communication industry is a socio-economic system that 
inextricably unites the technical means of representation, transmission, storage and 
processing of digital information and producers and consumers of information 
interacting via these technical means and ensuring social interactions of members 
of society, the production and dissemination of meanings, conversion and trans-
formation of tangible and intangible capital associated with them. This paper is 
intended to describe the main characteristics of this industry, its functions, structure 
and to provide theoretical justification for introducing the corresponding category 
into the modern discourse of media studies.

Key words: media communications industry, media theory, media commu-
nications sociology.
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Введение

Современное общество характеризуется стремительным изме-

нением места и роли информационно-коммуникационных техно-

логий в общественно-политических процессах, компьютериза-

цией, проникновением Интернета в политику, бизнес, повсе-

дневную жизнь людей. Изменяясь под воздействием цифровиза-

ции, цифровая медиасреда начинает и сама воздействовать на 

общественные институты, процессы, субъекты коммуникации. 
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Это ведет как к трансформации уже существующих явлений (мас-

совой коммуникации, массмедиа, традиционных СМИ, журнали-

стики), так и к возникновению новых индустрий, процессов, 

субъектов, продуктов (Коломиец, 2023; Назаров, 2014; Гавра, 2023; 

Маккин, 2006; Albarran, Mierzejewska, Jung, 2018).

Медиа во всех своих проявлениях оказались в авангарде циф-

ровой трансформации с самого ее начала – и как технологическое 

явление, и в как общественный институт, и как совокупность эко-

номических субъектов, деятельность которых обеспечивает произ-

водство цифрового информационного продукта, доведение его до 

аудитории и технологическое обеспечение связанных с этим ком-

муникационных процессов.

Актуализация теоретического анализа трансформации медиаин-

ститутов и медиаотношений объясняется причинами внешнего и 

внутреннего характера. Цифровые технол огии дали возможность 

объединять на единой технологической базе, в единой среде и про-

цессе производство различных типов информационного контента в 

их взаимосвязи, менять форматы распространения и потребления 

содержания, преобразовывать и усиливать социальное взаимодей-

ствие. Технологические и социальные процессы привели к форми-

рованию нового макросоциального субъекта – медиакоммуникаци-

онной индустрии, интегрированной в национальную и глобальную 

экономику, взаимодействующей с другими отраслями экономики и 

являющейся неотъемлемой частью глобального информационного 

пространства. Одним из проявлений этого процесса явилось ис-

пользование новых понятий в образовательном пространстве и ме-

диабизнесе. В сфере высшего образования знаковым стало откры-

тие с середины 2010-х гг. в лидирующих российских вузах (НИУ 

ВШЭ, МГУ имени М. В. Ломоносова, ДГТУ) направления подго-

товки «Медиакоммуникации». Индустриальной вехой стало появ-

ление в России в 2014 г. Медиа-коммуникационного союза, в кото-

рый вошли крупнейшие операторы связи, производители циф-

рового контента, отечественные медиа- и телекоммуникационные 

компании, провайдеры широкополосного доступа в Интернет и 

операторы рекламы. Ими была разработана «Концепция развития 

медиакоммуникационной отрасли до 2025 года» (Петров, 2015), а в 

2022 г. Союз принял в свои ряды ВГТРК, тем самым наконец объе-

динив все крупнейшие компании отрасли из числа медиахолдингов 

и телеком-операторов, а также онлайн-кинотеатров и селлеров ТВ-

рекламы. И уже в 2021 г. по решению ВАК РФ была создана новая 
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научная специальность 5.9.9. «Медиакоммуникации и журналис-

тика», вводящая в актуальный академический дискурс новое 

объектно-предметное поле. Еще одним признаком формального 

признания медиакоммуникационной индустрии как единой сущ-

ности является факт объединения в рамках ОКВЭД («Раздел J. Дея-

тельность в области информации и связи») производства и переда-

чи материалов информационного и культурного назначения, 

предоставления средств  передачи и размещения этих материалов, 

а также деятельности в области связи, информационных техноло-

гий и технологий обработки данных и прочей деятельности по пре-

доставлению информа ционных услуг (ОКВЭД) и подведомствен-

ности занимающихся соответствующей деятельностью субъектов 

единому ФОИВ – М инистерству цифрового развития связи и мас-

совых коммуникаций.

Введение и анализ новой категории – «медиакоммуникацион-

ная индустрия» – представляется первым шагом на пути не только 

т еоретического обоснования всей академической области медиа-

коммуникации, но и осмысления генезиса новой индустрии, фор-

мирующей производство и распространение актуальных видов и 

форматов цифрового содержания, сущности, функций и характе-

ристик этой индустрии. Формированию концептуальной и поня-

тийно-терминологической базы медиакоммуникационной инду-

стрии и посвящена настоящая статья.

Теоретическая рамка категории 
«медиакоммуникационная индустрия»

Теоретический анализ медиакоммуникационной индустрии как 

категории, описывающей становление новой сложной экономи-

ческой системы, предполагает рассмотрение ее сущности, основ-

ных характеристик, социально-экономических функций, субъек-

тов и особенностей динамики. Концептуализация предлагае мой 

категории основана на базовом термине «медиакоммуникация»/

«медиакоммуникации». В начале 1990-х гг. теоретические подходы 

к журналистике и массовой коммуникации адаптировали многие 

англоязычные термины без их объяснения и осмысления, путем 

транслитерации и механического соединения (Коломиец, 2019), 

что дало повод более поздним исследователям охарактеризовать 

их как «терминологический беспорядок» (Дунас, 2016). И до сих 

пор в отечественных исследованиях медиа не сложилась конвен-
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ция относительно ряда ключевых терминов, подходов и теорий, 

лежащих в основе данной академической области (Землянова, 

2012; Корконосенко, 2018; Вартанова (ред.), 2019). Рассогласова н-

ность терминологических рядов, используемых также в образова-

тельном и индустриальном сообществах, создает сложности пре-

жде всего для учебных планов, п о которым осуществляется 

подготовка специалистов для СМИ и медиаотрасли в целом. 

Сложности вызывает не только понимание важного родового 

термина – медиа, но и производного от него понятия «медиаком-

муникация». Рассмотрим смысловые поля данных понятий, за-

крепившиеся в отечественном академическом дискурсе.

Разделяемое многими исследователями понимание междисци-

плинарного понятия «коммуникация» можно найти как в отечест-

венных общенаучных или справочных работах, так и в теоретиче-

ских исследованиях журналистики и массовых коммуникаций 

(Кашкин, 2009; Прохоров, 2009; Землянова, 2012; Гавра, 2023). Од-

нако с пониманием и интерпретацией ключевого для актуальной 

научной специальности «Медиакоммуникации и журналистика» 

термина «медиа» возникают сложности. Рамки теоретического на-

полнения понятия в отечественном академическом дискурсе весьма 

широки: изучаются социальная природа и функции медиа, напол-

нение, структура и границы понятия, особенности функцио нирова-

ния медиатехнологий в сравнении с другими технологиями, типо-

логия каналов и содержания медиа, аудитория медиа, эффекты 

медиа. При этом во многих работах, опубликованных с начала 

2000-х гг., можно найти пересечения, касающиеся прежде всего тех-

нологической природы медиа (Кириллова, 2006; Землянова, 2004; 

Жилавская, 2011; Кирия, Новикова, 2017; Коломиец 2014; Гавра, 

2023). Зарубежный дискурс еще шире и сложнее, работ по этой теме 

очень много (Луман, 2005; Gillmor, 2004; McQuail, 2010 и др.). Сре-

ди ключевых авторов следует упомянуть Г. М. Маклюэна, рассмат-

ривавшего медиа в изначальном смысле, то есть как средства ком-

муникации, однако подчеркивавшего, что они находятся в тесной 

связи с человеком, являются его продолжением в процессе комму-

никации и общественной жизни. С этим мнением во многом пере-

секается позиция О. Бойд-Баррета, кото рый, однако, ставил акцент 

на медиатехнологической опосредованности подобных коммуника-

ций (McLuhan, 1964; Бойд-Баррет, 2018). Д. МакКуэйл определял 

медиа как институт общества, который служит общественному 

интересу (2013). 
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В некоторых работах обращается особое внимание на отрасле-

вую сущность медиакоммуникаций. Так, отечественные исследо-

ватели предлагают многоаспектное понимание термина, при этом 

отмечают, что в основе его междисциплинарного объектного поля 

лежит взаимодействие медиаканалов, медиаконтента и его произ-

водителей, определенных индустрий, технологических платформ 

и информационно-коммуникационных технологий (Вартанова 

(ред.), 2017). По сути, эта трактовка выводит на индустриальное 

понимание медиа. В зарубежном дискурсе прообразы индустри-

ального подхода к медиа можно обнаружить у Р. Пикара, Р. Колке-

ра, Э. Элбаррана (Picard, 1988; Kolker, 2009; Albarran, Mierzejewska, 

Jung, 2018).

Теоретически осмысливая последствия развития Интернета для 

СМИ и расширения цифровой среды за счет включения в нее но-

вых субъектов цифровых медиа, многие авторы предлагают более 

сфокусированные подходы к медиа и используют термин в качест-

ве составной части для производных понятий, сужая объектно-

предметное поле своих исследований. Например, под термином 

«медиапространство» понимается расширение традиционных 

СМИ в ходе процесса цифровизации, превращение Интернета в 

технологическую медиаинфраструктуру и образование в результа-

те конвергенции медиатехнологий, медиасодержания и медиа-

услуг особого социального пространства (Бузин, 2011, 2012). 

В. П. Коломиец, в свою очередь, рассматривает дуальную кон-

цепцию «медиасреды» – как совокупности технических средств, со-

здающих возможности для коммуникации и творчества, что в ре-

зультате порождает новые социальные практики и формы социали-

зации, и как совокупности смыслов и ценностей (2014). Для него 

среда – это часть социальной действительности, в которой медиа 

выступают ключевым социальным субъектом. Важнейшей особен-

ностью медиасреды, по мнению автора, является ее экономический 

срез, то, что она наполнена хозяйствующими субъектами, бизнес-

структурами, зарабатывающими деньги, представляет собой инду-

стрию развлечений и СМИ, которая в условиях цифровизации пре-

образуется во взаимосвязанную цифровую экосистему. 

Перечень «составных» терминов, описывающих социальное, 

культурное и индустриальное поле современных медиа, не ограни-

чивается проанализированными выше популярными понятиями 

«медиапространство» и «медиасреда». Исследователями использу-

ются также такие термины, как медиареальность, медиаполитика, 
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медиасистема (Hallin, Mancini, 2004, 2012; Hardy, 2018; Flew, Wais-

bord, 2015; Nordenstreng, Thussu, 2015). 

Отталкиваясь от вышесказанного, обратим внимание и на тер-

мин «медиакоммуникации». Его анализ, проведенный В. П. Коло-

мийцем (2019), и сложившиеся к настоящему времени подходы 

других отечественных медиаисследователей представлены в табли-

це, отражающей временнýю динамику интерпретаций термина 

в работах последнего десятилетия (см. табл. 1).

Таблица 1

Основные определения термина «медиакоммуникации» 
в отечественной литературе

Год Автор Наполнение термина «медиакоммуникация»

2010 Шилина М. Г.

Процесс создания, трансляции, обмена инфор-

мацией медиа при помощи различных комму-

никативных средств по различным каналам в 

различных форматах (индивидуальном, группо-

вом, массовом)

2011 Богдановская И. М.

Процесс распространения между различными 

группами и индивидуумами представляющих 

социальную и личную значимость специально 

подготовленных сообщений посредством техни-

ческих средств

2016 Порва О. Н.

Информационная взаимосвязь между тысяча-

ми людей, которая осуществляется с помощью 

технических средств

2019 Коломиец В. П.

Это контент (смыслопорождающие сообщения), 

который создается, распространяется и потреб-

ляется с использованием технических средств 

коммуникации для выстраивания отношений, 

выстраивание отношений путем передачи смыс-

лов с помощью специально организованных тех-

нологических посредников в условиях повсемест-

ного распространения цифровых технологий

2019
Вартанова Е. Л. (ред) 

и др.

Вид коммуникации, опосредованный ИКТ и име-

ющий массовый, межличностный или групповой 

характер. Источник медиакоммуникации, харак-

теризующейся сетевой и децентрализованной 

структурой, действует в полисубъективной среде, 

реализуемой на нескольких уровнях - производи-

теля сообщения (текста), самого сообщения (тек-

ста), канала доставки сообщения (текста), эффекта 

сообщения (текста) на уровне аудитории

Источник: составлено автором на основе: Коломиец, 2019; Вартанова (ред.), 
2019.
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Как видно из таблицы, по мере усложнения процесса и послед-

ствий цифровизации, а также вызванных им социальных взаимо-

действий, в русскоязычной терминологии происходит изменение 

термина «медиакоммуникация» (единственное число) на «медиа-

коммуникации» (множественное). Соглас но В. П. Коломийцу, так 

снимается «большинство онтологических проблем, так как мно-

жественность не предполагает целостности», происходит смысло-

вое развитие термина, его наполнение и усложнение (2014). 

Смысл термина «медиакоммуникация» сегодня включает и техно-

логическую опосредованность коммуникации, и наличие в ней 

особого типа продукта – цифрового содержания, и интерактивное 

взаимодействие производителя и потребителя, чтопредполагает 

признание новой – более активной и самостоятельной – роли 

аудитории. 

Исходя из приведенных выше определений, для изучения про-

исходящих в современных медиа изменений следует сфокусиро-

вать термин «медиакоммуникация» на тех новых индустриальных 

явлениях и процессах, которые можно наблюдать и измерять. Для 

этого предлагается использовать понятие индустрии в примене-

нии к медиакоммуникации, что позволяет не только обосновать 

категорию «медиакоммуникационная индустрия», но и рассмот-

реть ее как новую и актуальную для общества социально-эконо-

мическую систему.

Использование понятия индустрии для анализа состояния 

средств массовой информации и медиа в конкретных странах помо-

гало исследователям получить общее представление о функциони-

ровании СМИ (включающих в себя такие медиапредприятия, как 

информационные агентства, газеты, журналы, теле- и радиовещате-

лей, онлайн-СМИ, продакшн-компании и т. д.), понять особенно-

сти деятельности журналистов, других субъектов медиасистемы, 

поведение аудитории в медиаконтекстах, сформированных как за-

конодательными, так и национальными традициями. Часто для 

этого использовалось понятие «медиасистема» (Hallin, Mancini, 

2004; Вартанова (ред.), 2020), однако некоторые исследователи ука-

зывали на внутренние противоречия в термине, в том числе касав-

шиеся включения в него рекламного или телекоммуникационного 

сегментов (Гавра, Науменко, 2020). Представляется, что на уровне 

термина «индустрия» эти противоречия снимаются ввиду понима-

ния его как отрасли экономики (Иваницкий, 2010). 
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Таким образом, вводя категорию «медиакоммуникационная 

индустрия», отметим: это понятие опирается на основные тер-

мины и концепции медиаисследований и теории журналис-

тики, а также экономической социологии. Оно не только 

фиксирует новый этап в развитии социальных институтов и ин-

формационно-коммуникационных систем общества, но и под-

черкивает возникновение нового этапа в развитии медиа, 

стимулируемого процессом цифровизации и вызванными им 

тенденциями экономического развития и социального взаимо-

действия.

Генезис медиакоммуникационной индустрии

Формирование медиакоммуникационной индустрии стало пре-

жде всего результатом исторического прогресса коммуникацион-

ных технологий, являющихся ключевой детерминантой развития 

медиа. Однако без развития общественных институтов и процес-

сов технологический прогресс медиатехнологий был бы невозмо-

жен, поскольку он всегда отвечал на информационные запросы 

общества, на потребность в инновационных идеях, на повышение 

качества жизни социальных коммуникаций – на все то, что при-

званы обеспечить научные исследования и технологический 

прогресс. Уместно вспомнить и подход Р. Уильямса, который на-

прямую связывал развитие и внедрение информационно-комму-

никационных технологий с появлением социального запроса на 

них, что является отражением уровня развития общества и готов-

ности последнего воспринять ту или иную технологию (Williams, 

1975). Такую диалектическую связь технологического и экономи-

ческого аспектов можно проследить на протяжении всей истории 

развития медиа как индустрии, обеспечивающей массовое произ-

водство содержания, лежащее в основе информирования общест-

ва, его информационной интеграции, сохранения его норм и цен-

ностей, передачи смыслов. 

На протяжении всей истории медиа основным индустриаль-

ным продуктом было содержание, доставлявшееся аудитории по-

средством информационно-коммуникационных (иными словами, 

медиа) технологий (Picard, 1988). Суть продукта, а именно обще-

ственно значимого новостного, аналитического или развлекатель-

ного содержания, не менялась, однако в зависимости от основной 
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технологии создания и распространения форма продукта транс-

формировалась – от печатной к электронной и далее цифровой 

онлайн-форме.

Представляется, что историю становления современной медиа-

коммуникационной индустрии можно разделить на три основных, 

хотя и неодинаковых по исторической длительности этапа. Каж-

дый из них соответствует тому типу общества, в котором он реали-

зовывался, характеризуется доминирующей технологией создания 

и распространения основного продукта, наличием специфической 

бизнес-модели (см. табл. 2).

Таблица 2

Основные исторические периоды индустриального развития медиа

Тип 
индустрии

Тип 
общества

Период
Основная

технология
Бизнес-модель

Газетно-

издательская

Феодаль-

ное, раннее 

индустри-

альное

XV – 

конец 

XVII в.

Печать

Основная: клиентская 

(подписка + розница) 

Второстепенные: реклам-

ная, дотационная

Медиа
Индустри-

альное

XIX –

вторая 

полови-

на XX в.

Аналоговое 

телерадио-

вещание

Основная: рекламная

Второстепенные: клиент-

ская (подписка + розница 

на печатные и аудио-

визуальные продукты), 

дотационная

Медиаком-

муникаци-

онная

Постинду-

стриальное

(информа-

ционное,

цифровое)

Конец 

ХХ – 

первая 

четверть 

XXI в. 

Цифровые 

телекомму-

никации

Основная: смешанная

Второстепенные: плат-

форменная (развива-

ющаяся), дотационная 

(унаследованная от медиа 

и газетно-издательской)

Источник: составлено автором на основе: Holt, Perren (eds.), 2009; Варта-
нова  (ред.), 2017; Albarran, 2016.

Содержание/контент как актуального общественно-полити-

ческого, так и развлекательного характера – это «продукт», кото-

рый производили индустриально организованные медиакомпа-

нии на протяжении всей истории функционирования (Picard, 

1988; Doyle, 2013; Albarran, 2016). В условиях доминирования ре-

кламной бизнес-модели хоть и неосновным, но все же довольно 
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значимым продуктом стала аудитория, формирование которой 

для организации последующего доступа к ней рекламодателей 

стало важнейшей услугой потре бительского р ынка (Napoli, 

2003; Щепилова, Щепилов, 2019, Евстафьев, 2023). Подходы 

зарубежных исследователей политической экономии медиа 

традиционно фокусировались на эк ономической природе медиа 

в условиях рыночного постиндустриального общества (Кас-

тельс, 2000; Mosco, 1996). Как газетно-издательская и ндустрия 

на первом этапе индустриального развития (Picard, Brody, 

1997), так и медиаиндустрия – на втором (Дугин, 2020) – явля-

ют собой сдвоенный рынок товаров и услуг, на котором медиа-

компании работают и с аудиторией, и с рекла модателями 

(Picard, 1988). 

С началом цифровой трансформации общества совпадает, на 

наш взгляд, начало третьего этапа в индустриальном развитии ме-

диа, когда медиаиндустрия расширяется за счет конвергенции с 

прежде не связанными с ней напрямую отраслями – телекомму-

никационной и информационных технологий, когда в ходе кон-

вергенции границы медиаиндустрии существенно расширяются и 

возникает экосистема «ИТ – телекоммуникации – медиа» (de Pra-

to et al. (eds.), 2004). Многие авторы подчеркивают, что на данном 

этапе индустриального развития, когда цифровые платформы вы-

ступают новыми конкурентами СМИ за рекл аму, формируется 

новая бизнес-модель (Parker et al., 2016). Вхождение цифровых 

платформ на рынок рекламы бросило вызов традиционным взаи-

моотношениям рекламы и СМИ. Высокотехнологичные телеком-

муникационные компании, владеющие цифровыми  платформа-

ми, как собственной разработки, так и приобретенными, ста-

новятся в настоящий момент лидерами рекламного рынка, новы-

ми влиятельными рекламоносителями (Срничек, 2019; Parker et 

al., 2016).

В некоторых работах отмечается, что в условиях расширения 

традиционной медиаиндустрии «традиционная цепочка [медиа-

структур – С.В.] “пресса, радио, телевидение” меняется на новую 

“контент, канал, платформа”» (Вартанова (ред.), 2019: 121). Воз-

 никает и укрепляется модель трехстороннего рынка, на котором 

медиакоммуникационные компании играют ту же роль, которую в 

более ранних моделях двусторонних рынков играли платфоромы 

(Вартанов, 2020).
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Представляется, что новую индустрию, возникающую на тре-

тьем этапе индустриального развития, можно – вслед за круп-

нейшими компаниями российского медиарынка, сформировав-

шими Медиакоммуникационный союз, – назвать медиаком-

муникационной, выросшей из медиаиндустрии ХХ в. В результа-

те цифровой трансформации медиаиндустрии прежние структу-

ры рынка, основные игроки, бизнес-модели существенно изме-

нились. Сегодня, дополняя сохраняющие свое значение для 

потребителя и общества традиционные СМИ и новые медиа (ка-

бельные и спутниковые операторы), к аудитории выходят соци-

альные медиа (поисковые системы, социальные сети, мессенд-

жеры,  цифровые платформы, предлагающие самостоятельные 

медиапродукты и коммуникационные услуги). Многие авторы 

указывают на необходимость принимать в расчет спорт, моду и 

особенно цифровые игры как часть индустрии содержания (Вол-

кова, 2017; Хезмондалш, 2018). Медиакоммуникационная инду-

стрия, как и медиаиндустрия, продолжает удовлетворять запросы 

общества на общественно-политическую и развлекательную ин-

формацию, на эффективную деятельность в сфере производства, 

создания и распространения контента, но теперь уже в цифро-

вом виде.

Результатом технологического развития стало существенное 

удешевление процессов производства и массового распростра-

нения основного продукта индустрии – содержания, что приве-

ло к значительному расширению доступа к нему. При этом в 

число производителей содержания включилось значительное 

число непрофессионалов – представителей аудитории, которые 

начали создавать не только интересный для себя контент, но и 

заполнять  содержательные ниши, оставленные традиционными 

СМИ. В результате деятельности медиакоммуникационной ин-

дустрии появились альтернативные «повестки дня», направлен-

ные на политическую мобилизацию, альтернативные формы об-

щественного мнения, новые смыслы и идеологии (Быков, Халл, 

2011, Нигматуллина, 2021). Тем самым проявилась и еще одна 

особенность нового этапа индустриального развития – превра-

щение пассивной и относительно гомогенной, монолитной 

аудитории в активную и при этом сильно фрагментированную 

(Назаров, 2023). 



15

Медиакоммуникационная индустрия: сущность, 
функции и структура

Экономические структуры информационно-коммуникацион-

ных систем общества на разных этапах развития (газетно-изда-

тельская, медиа-, м едиакоммуникационная индустрии) развива-

лись поступател ьно, при этом каждый последующий этап вбирал 

в себя основу и особенности предыдущего, формируя новые 

функции. Опираясь на имеющийся теоретический дискурс (Про-

хоров, 2009; МакКуэйл, 2013; McQuail, 2010; Ученова, 2009; Кор-

коносенко, 2018; Лазутина, 2010; Ахмадуллин, 2020; Савинова, 

2010; Фомичёва, 2007), выделим сущностные особенности новой 

индустрии, включающие как прежние, унаследованные от газет-

но-издательской и медиаиндустрий, так и новые, специфические 

для текущего этапа развития. В их числе:

– удовлетворение информационных и коммуникационных по-

требностей общества и индивида (было и ранее);

– общие продукты индустрии: содержание как основной про-

дукт, аудитория для организации доступа рекламодателям как 

вторичный (было и ранее), но преимущественно цифровая фор-

ма производства и – в абсолютном большинстве случаев – форма 

существования основного продукта (новое);

– полисубъектная структура индустрии, складывающаяся из 

рынка содержания, на котором присутствуют производители 

цифрового содержания (традиционные СМИ и рекламные 

агентства, а также новые авторы – блогеры, инфлюенсеры, ли-

деры общественного мнения и новые субъекты, представляю-

щие рекламную индустрию и сектор связей с общественно-

стью), и из интегрированного с ним рынка распространения: 

ИТ-компании, телекоммуникационные операторы, провайдеры 

доступа в Интернет, цифровые платформы и т. п. (новое), при 

этом взаимодействие всех субъектов осуществляется в рамках 

традиционной цепочки создания ценности единого продукта 

индустрии;

– обслуживани е как традиционных процессов массовой ком-

муникации (было и ранее), так и процессов межличностной, груп-

повой, организационной (корпоративной) и других видов соци-

альной коммуникации (новое).

Цифровизация большинства отраслей экономики и других 

сфер общественной жизни усиливает процесс медиатизации 
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общества, его институтов и практик на микро- и макроуровне 

(Гуреева, Вартанова, 2018). Всесторонность процесса медиати-

зации обеспечивает прежде всего его экономическая основа, а 

именно активно формирующаяся единая производственная и 

дистрибуционная система, каковой и является в настоящее вре-

мя медиакоммуникационная индустрия. По сути, именно ком-

плексный процесс цифровизации медиа, по словам А. Хеппа, 

обуславливает «глубинную медиатизацию» общества, то есть его 

реконфигурацию под воздействием цифровизации медиапроиз-

водства и медиаинфраструктуры, и стимулирует появление но-

вой индустрии, формирование ее новых функций и особенно-

стей, отличающих ее от предыдущего этапа развития (Hepp, 

2013). В ходе эволюционного развития происходит конверген-

ция ее традиционных и возникающих новых функций, расши-

ряется и усложняется субъектность медиасреды, а в самой инду-

стрии возникают качественно новые черты, не проявлявшие 

себя ранее. 

Рассматривая термин «функции» в социологическим значении, 

будем понимать их как роль, которую выполняет медиакоммуни-

кационная индустрия как социально-экономический институт по 

отношению к обществу. Функции медиакоммуникационной инду-

стрии интегрируют весь спектр функций, которые складывались у 

институтов медиа на двух предшествующих исторических этапах 

существования газетно-издательской и медиаиндустрии. Очевид-

но, что оба этапа тесно связаны с таким важным социальным 

институтом и профессией, как журналистика. 

История прессы показы вает, что газеты и журналы начали 

развиваться одновременно и как коммерческие предприятия, и 

как пространство публичной сферы общественных дискуссии 

(Habermas, 1991). Основной структурой, которая обеспечивала 

создание содержания – главного продукта газетно-журнальной 

индустрии, выступала редакция, которая и до сих пор находит-

ся в основе функционирования журналистики как профессии 

и социального института (Вырковский, 2016). Рассмотрение 

функций журналистики выступает основой анализа функций 

медиа. Е. П. Прохоров в разных своих работах выделяет несколь-

ко важнейших функций: коммуникативную, идеологическую 

(и ее подвид – культуроформирующую, которая в некоторых ра-

ботах называется просветительской), рекреативную, рекламно-
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справочную, непосредственно организаторскую (2009). Важно 

отметить, что для Прохорова журналистика оставалась ядром 

всей информационно-коммуникационной сферы, представляла 

собой многозначное понятие, которое одновременно обозначало 

социальную систему, совокупность видов деятельности и про-

фессий, комплекс каналов. Именно поэтому функции журнали-

стики могут быть рассмотрены в контексте и профессии, и ее 

первой индустриальной ипостаси (газетно-журнальной инду-

стрии), и медиа как широкого социального пространства. Этот 

подход является одним из наиболее значимых в отечественной 

теории журналистики и СМИ, что предопределило его приори-

тетность в данной статье.

В зарубежной теории массовых коммуникаций значительное 

внимание уделяется экономическим аспектам деятельности 

редакций и медиакомпаний теоретик и автор основополагающе-

го монографического труда «Теория массовой коммуникации» 

Д. МакКуэйл выделяет следующие функции журналистики (Mc-

Quail, 2010):  обеспечение интеграции, формирование интегри-

рованного общества, содействие социальному порядку, мони-

торинг важнейших событий, формирование общественного мне-

ния, поддержка инноваций.

Функции журналистики стали фундаментом, на котором на-

чали формироваться функции газетно-издательской индустрии. 

Очевидно, что функции, которые последняя приобрела в силу 

своего индустриального статуса: производственная, доходная, 

обеспечения занятости – усложнили понимание ее назначения, 

ее ролей в обществе. Именно с этим мы сталкиваемся при рас-

смотрении развития медиаиндустрии. В силу интеграции медиа 

и рекламной индустрии, широкого вхождения рекламной биз-

нес-модели в практику СМИ индустриального общества, ком-

мерческие мотивы в деятельности массмедиа усилились. В част-

ности, имеет смысл говорить о применимости к медиаком-

муникационной индустрии концепции сдвоенного рынка това-

ров и услуг, предложенной Р. Пикаром (Picard, 1988). Подход 

Пикара, выте-кающий из закономерностей, ранее выявленных 

Д. Смайтом (Smythe, 1977), позволяет рассматривать индустри-

альные функции медиа дуалистично – и как функции социаль-

ного института, и как функции экономической системы. Кроме 

того, в подходе Смайта–Пикара общей функцией СМИ (как 
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каналов распространения) и рекламы (как содержания, распро-

страняемого СМИ в качестве рекламоносителей) становится 

стимулирование потребления, что можно связать с доходной 

функцией, присущей любой индустрии. На протяжении всей 

истории медиа сквозной особенностью соответствующей инду-

стрии стала двойная роль рекламы в медиа (газетно-журнальной 

периодике, далее массмедиа и сегодня в медиакоммуникациях), 

где она одновременно выступает особым типо м содержания 

как основного продукта индустрии и формой стимулирования 

потребления. 

Реклама, как и журналистика, СМИ и медиакоммуникации, 

рассматривается в академическом дискурсе двояко: как сегмент 

экономики, производящий в качестве продукта рекламу и удо-

влетворяющий общественную потребность в стимулировании 

потребления, и как социальный институт, который не только 

информирует и просвещает потребителей, но и отличается собст-

венной эстетикой, значительным влиянием и на массовую, и на 

высокую культуру (Глинтерник, 2007). Конвергентные процессы, 

затрагивающие содержание медиа как ключевого продукта инду-

стрии, заметно усложняются в условиях цифрового этапа разви-

тия стратегических коммуникаций как новой коммуникацион-

ной системы, опирающейся на цифровые медиакоммуникации и 

вкл ючающей в себя практики различных дисциплин (менедж-

мент, связи с общественностью, маркетинг, организационные 

коммуникации и т. д.). Это сближает исторически очевидную ин-

ституциональную двойственность медиа и рекламы, которые уже 

с конца XVIII в. существуют в публичном пространстве общества 

практически неразрывно. С начала ХХ в. это сближение начина-

ет распространяться на связи с общественностью, которые в 

условиях медиатизирующегося общества предполагают все боль-

шую интеграцию СМИ со средствами массовой коммуникации 

и со сложившимися сферами общества (Евстафьев, Гринберг 

(ред.), 2023).

В работах, посвященных выявлению функций социальных ме-

диа как нового актуального этапа развития м едиа, исследователи 

обращают внимание на новые возможности, ими предоставляе-

мые. Многие новые возможности цифровых интерактивных 

технологий, предполагающие участие аудитории в процессах со-

здания и распространения продукта индустрии, усиление социаль-
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ного взаимодействия, дают основания согласиться с введением по 

крайней мере одной новой функции, связанной с предоставляе-

мыми рассматриваемой индустрией новыми возможностями. Это 

креативная функция, которую в рамках индустрии могут реализо-

вывать не только производители, но и массовые непрофессио-

нальные потребители (Алгави, Аль-Ханаки, 2012). Такая функция 

в массовом выражении еще не встречалась на протяжении исто-

рии медиа, и ее появление подтверждает, что медиакоммуникаци-

онная индустрия становится новым этапом в экономической 

истории медиа.

Интегрируя подходы к рассмотрению функций медиа и рекла-

мы, попробуем определить присущие обеим социально-экономи-

ческим системам функции, которые говорят о некотором пересе-

чении их  информационно-коммуникативной природы:

– информационная; 

– социальная;

– рекреационная;

– коммуникативная; 

– просветительская;

– идеологическая.

Важным актуальным обстоятельством при рассмотрении 

функций медиакоммуникационной индустрии является наличие 

общей цифровой среды существования и распространения ее 

продукта. При этом очевидно, что, наследуя особенности пред-

шествующих этапов экономического развития, современная ме-

диакоммуникационная индустрия продолжает реализовывать 

традиционные функции журналистики, медиа и рекламы в циф-

ровом пространстве. На этапе медиакоммуникационной инду-

стрии функции последней становятся все более интегрирован-

ными: 

– удовлетворение информационных и коммуникационных по-

требностей общества и индивида происходит вместе с реализа-

цией доходной функции (традиционными СМИ и рекламой в еди-

ном продукте);

– информационная, просветительская интегрируются с ре-

креационной (появляются новые жанры инфотейнмента, эдью-

тейнмента, академтейнмента);

– идеологическая вырастает из информационной (здесь про-

слеживается уже прямая связь с манипуляциями и фейкньюс);
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– коммуникативная интегрируется с социальной (особенно 

в вопросах политической мобилизации и самореализации, само-

идентификации);

– креативная вырастает из информационной и коммуникаци-

онной (особенно в условиях повышения роли активной аудитории 

в медиакоммуникациях, «вырастания» из нее новых авторов – 

блогеров, инфлюенсеров и т. п., которые за последнее десятилетие 

стали полноправными субъектами цифровой среды). 

Кроме гибридизации функций в условиях усложнения медиа-

коммуникационной индустрии можно говорить и об их диффузии, 

на что обращают внимание М. И. Макеенко и А. В. Вырковский: 

«<…> важным представляется феномен диффузии функций и ро-

лей участников медиасистемы: традиционные (legacy) массмедиа 

пытаются копировать modus operandi новы х неинституционализи-

рованных медиа (блогеров , сообществ в социальных сетях, кана-

лов в мессен джерах и проч.) <…> в то же самое время новые медиа 

зачастую заменяют классические СМИ в выполнении важных 

социальных функций» (2021).

Гибридизацию прежних и новых функций можно наблюдать не 

только на  уровне продуктов, но и на уровне эффектов, причем по-

следние надо рассматривать и на макро-(социетальном), и на 

мезо- (групповом), и на микро- (индивидуальном) уровнях, а так-

же на их различных комбинациях. Исходя из понимания функ-

ций, более очевидными станут и дисфункции, производимые 

продуктами медиакоммуникационной индустрии, вроде инфор-

мационных конфликтов и войн (Лабуш, Пую, 2019), «отмены» лю-

дей и целых культур (Кин, 2015), различных форм психолог иче-

ского насилия (Зинченко, 2011; Бочавер, Хломов, 2014; Ашманов, 

Касперская, 2021) и т. д.

Ключевой сложностью в понимании функций и особенностей 

медиакоммуникационной индустрии становится уже неоднократ-

но упоминавшееся выше изменение субъектности медиа в услови-

ях цифровизации. 

Свойства и структура МКИ. Многие авторы, анализируя совре-

менный этап цифровой трансформации медиа, отмечают появле-

ние новых акторов, которые до появления Интернета, социальных 

сетей были в медиаиндустрии незаметны. Первым и главным ре-

зультатом цифровизации стало появление активной аудитории, 

поведение которой существенно отличается от поведения аудито-
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рии на этапе существования медиаиндустрии (Полуэхтова, 2018; 

Радаев, 2020; Назаров, 2023). Субъекты медиакоммуникационной 

индустрии весьма разноплановы, однако, различаясь по ряду ха-

рактеристик и качеств, они имеют несколько общих классифика-

ционных признаков:

– они действуют в цифровой медиакоммуникационной среде;

– обладают высоким уровнем цифровой грамотности, близким 

к профессиональным навыкам;

– реализуют свой творческий потенциал в форматах, сходных с 

профессиональными журналистскими;

– принимают участие (хотя и разное) в создании и/или распро-

странении медиакоммуникационного продукта;

– ориентированы на получение материальных (деньги) или не-

материальных (репутация, известность) ресурсов.

Вопрос о новой субъектности медиакоммуникационной среды 

в последние годы вызывает у отечественных исследователей зна-

чительный интерес. Некоторые исследователи рассматривают этот 

вопрос через призму концепции медиасистемы. К. Р. Нигматулли-

на обращает внимание на ее нестабильную и разностороннюю 

структуру, в которой действуют разнообразные акторы (2021). 

Другие исследователи анализируют сразу медиакоммуникацион-

ную цифровую среду. А. Ю. Тышецкая говорит о становлении по-

лисубъектной цифровой среды (2021). Следуя этому подходу, 

определим медиакоммуникационную среду как полисубъектную. 

М. И. Макеенко и А. В. Вырковский, исследуя цифровую среду, 

также указывают на «радикальную трансформацию сложившихся 

в большинстве стран системы взаимоотношений власти, бизнеса, 

общества и массмедиа: “Неконвенциональные” (неинституциона-

лизированные) участники – уже упоминавшиеся блогеры, сетевые 

лидеры мнений  (инфлюенсеры), активисты соцсетей  и пр. – стали 

равноправным игроком не только на экономическом, но и на по-

литическом поле» (2021). Далее авторы подчеркивают: «<…> циф-

ровая среда, уравнивающая коммуникационные возможности 

всех участников, с одной  стороны, и упрощение многих идеологи-

ческих конструкций , с другой , постепенно сделали фактором об-

щественного процесса акторов, которые изначально, рискнем 

предположить, об этом и не помышляли: YouTube-блогеров, актив-

ных пользователей» (Там же).
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При систематизации описания полисубъектной среды медиа-

коммуникационной индустрии выделяется несколько основных 

типов субъектов, среди которых:

•институционализированные субъекты медиаиндустрии, к ним, 

по нашему мнению, относятся профессиональные СМИ, представ-

ленные в цифровом пространстве в оригинальном виде или цифро-

выми версиями (сайтами, аккаунтами); их характеризует: 

– наличие регистрации в качестве СМИ в Роскомнадзоре,

– обязанность соблюдать законодательство, в том числе и нало-

говое,

– обязанность соответствовать профессионально-этическим 

стандартам и принципам социальной ответственности как тради-

ционных медиа;

•неинституционализированные субъекты медиаиндустрии, 

представленные новыми акторами медиакоммуникаций (блогеры, 

инфлюенсеры, тиктокеры и т. п.), их характеризуют:

– неодинаковые интересы в разных общественных сферах – 

политике, культуре, экономике, 

– неоднородное по качеству и объему содержание,

– размытый профессиональный и юридический статус,

– регулярный заработок (хотя не всегда с уплатой налогов),

– неоднородное воздействие на аудиторию, причем это воздей-

ствие может принимать различные формы,

– неясный профессиональный статус или его отсутствие у раз-

ных групп авторов/создателей контента;

•аудитория, уходящая от пассивного линейного медиапотреб-

ления к активным формам использования медиа, отличающаяся 

высокой вовлеченностью в медиакоммуникацию, ее характерные 

черты – это: 

– активный выбор разного типа контента, зачастую без специ-

альных знаний о принципах деятельности современных медиа, 

– участие в распространении, интерпретации и оценке инфор-

мации (репостинг, шеринг, лайкинг/дизлайкинг, подписание пе-

тиций и т. п.),

– несистемное производство содержания с неявными эконо-

мическими мотивациями;

•институционализированные и неинституционализированные 

субъекты рынков рекламы и связей с общественностью, функцио-

нирующие в рамках национального законодательства о рекламе;
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•субъекты телекоммуникационной подотрасли (как правило, 

институционализированные), обеспечивающие распространение 

медиакоммуникационного продукта, созданного субъектами всех 

предыдущих типов;

•функционально-обеспечивающие субъекты (СРО, профиль-

ные министерства и ведомства, профессиональные и профильные 

общественные организации).

Изучая особенности субъектов индустрии, обратим внимание 

на особенности их деятельности. Во-первых, традиционные 

СМИ, являясь основными субъектами медиаиндустрии, вынужде-

ны выходить в полисубъектную структуру медиакоммуникацион-

ной индустрии под давлением конкуренции за аудиторию и рек-

ламу. Потеряв монополию на новости и аналитику в сфере обще-

ственно значимого контента, традиционные СМИ уже несколько 

десятилетий назад начали выходить в онлайн-среду, сначала копи-

руя свой контент, а затем и создавая оригинальные продукты. 

Многие журналистские проекты в течение двух последних десяти-

летий полностью ушли в цифровую среду. Но хотя формы и объем 

деятельности традиционных СМИ в онлайн-среде постоянно рас-

ширяются, это не гарантирует им радикальных изменений в ауди-

торных или рекламных показателях. Правда, некоторым «бумаж-

ным газетам», частично перешедшим в онлайн, удается привле-

кать молодых пользователей, которые не читают бумажные вер-

сии, и сохранять объем рекламных  доходов на прежнем уровне 

благодаря интеграции офлайновых и онлайновых потоков (Нови-

ков, 2020). 

Во-вторых, неинституциональные производители становятся 

важными субъектами индустрии в связи с их растущим влиянием 

на аудиторию. Сегодня уже доказан определенный потенциал вли-

яния новых неинституционализированных субъектов на аудито-

рию. Речь идет о гораздо более заметной, чем в офлайн-среде, 

готовности онлайн-аудитории перейти к коллективным, направ-

ленным на изменение общества реальным действиям, предполага-

ющим радикальные изменения реальной жизни (Гуреева и др., 

2021; Макеенко, Вырковский, 2021).

В-третьих, аудитория как субъект медиакоммуникационной 

индустрии представляет собой совершенно новый феномен рас-

сматриваемой индустрии. В отличие от традиционных СМИ пери-

ода медиаиндустрии, когда между профессиональными произво-
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дителями содержания и аудиторией пролегала непреодолимая 

граница, в медиакоммуникационной индустрии таких границ 

между выделенными субъектами нет. Это связано, с одной сторо-

ны, с тем, что и сама эта индустрия находится в процессе постоян-

ной технологической динамики, что снижает барьеры входа для 

новых авторов. С другой – растущая медиаграмотность пользова-

телей открывает значительному числу людей неизвестные прежде 

возможности творчества и заработка. Цифровизация не только 

помогает обычным пользователям формировать цифровой капи-

тал, повышающий их способность извлекать максимальные воз-

можности для профессиональной и личной жизни из исполь-

зования медиакоммуникаций, но и способствует включению

 пользователей, не имеющих профессионального образования и 

статуса, в индустриальную деятельность по производству контента 

(Гладкова и др., 2019). 

В-четвертых, в медиакоммуникационной среде стирается раз-

ница между производителями традиционно удаленных друг от 

друга типов медиаконтента – журналистского и рекламного (а 

также произведенного службами связей с общественностью). Од-

нако стирание границ между субъектами означает не только воз-

можность профессионализации пользователей, превращающихся 

в блогеров, но и обратный процесс. Многие журналисты сменили 

свой институциональный статус (подтвержденный трудовыми от-

ношениями с редакциями) на неинституциональный, в котором 

они, став блогерами, продолжают размещать на ресурсах социаль-

ных сетей свой оригинальный авторский контент, перейдя полно-

стью или частично в экономически самостоятельный статус 

(Олешко, Мухина, 2021).

Рассматривая новую субъектность цифровых медиакоммуни-

каций, нельзя также не обратить внимание на такое актуальное 

явление, как искусственный интеллект (ИИ), проявляющий себя 

не только в сфере коммуникации (боты, взаимодействующие с 

людьми), но и в сфере генерации содержания (новости, простые 

тексты и изображения) и обработки тех больших данных, 

которые создаются самими пользователями в процессе их дея-

тельности в медиакоммуникациях. Искусственный интеллект се-

годня можно рассматривать как высокотехнологический инстру-

ментарий обеспечения онлайн-медиакоммуникации в самых 

разных ее аспектах, и здесь особое значение приобретает именно 

«онлайновость» коммуникации – то есть взаимодействие в режи-
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ме реального времени и в телекоммуникационном медийно-

опосредованном пространстве. Очевидно, что еще слишком рано 

говорить об обретении искусственным интеллектом субъектнос-

ти, хотя, возможно, инструментальная «протосубъектность» у 

него уже формируется. Несмотря на это, можно утверждать, что 

ИИ стал важной характеристикой медиакоммуникаций, значи-

тельно влияющей на взаимодействия активно существующих в 

них субъектов, что ставит вопрос его теоретической идентифика-

ции перед философами, социологами, экономистами и медиаис-

следователями. 

Таким образом, формирующаяся полисубъектность в медиа-

коммуникационной индустрии становится в настоящее время 

одной из ключевых характеристик нового этапа ее существова-

ния, но при этом является и результатом основных тенденций ее 

развития. 

Заключение

Медиакоммуникации как сфера человеческой деятельности, ге-

нерирующая и распространяющая информацию во всем разнообра-

зии ее видов, находящаяся в авангарде процессов цифровой транс-

формации, к настоящему моменту вышли на новый уровень, выра-

жающийся в формировании нового социально-экономического 

субъекта – медиакоммуникационной индустрии. Медиакоммуни-

кационная индустрия сегодня представляет собой социально-эко-

номическую систему, объединяющую технические средства пред-

ставления, передачи, хранения и обработки цифровой информации 

во всех существующих видах и форматах, субъектов-производите-

лей и субъектов-потребителей информации, взаимодействующих 

посредством технических средств в рамках социально-экономи-

ческих отношений, которые удовлетворяют общественно необходи-

мые потребности информационно-коммуникационного характера. 

При этом взаимодействие всех субъектов осуществляется в рамках 

традиционной цепочки создания ценности основного продукта 

индустрии – содержания, который обслуживает как традицион-

ные процессы массовой коммуникации, так и процессы других 

видов социальной коммуникации (межличностной, групповой, кор-

поративной), опосредованные медиатехнологиями. Сущностные 

особенности возникающей индустрии включают как наследуемые от 

газетно-издательской и медиаиндустрии, так и новые черты.
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Формирующаяся в настоящее время индустрия производит 

особый тип продукта – медиакоммуникационный цифровой 

продукт, цифровое мультимедийное содержание, доставляемое 

аудитории преимущественно по интерактивным телекоммуни-

кационным сетям. Продукт создается на основе креативного по-

тенциала авторов для всестороннего отражения действительнос-

ти в целях удовлетворения общественного и индивидуаль-

ного запроса на социально значимую и развлекательную инфор-

мацию. Одновременно продуктом индустрии являются ком-

муникационные услуги в цифровом формате (включая, но не 

ограничиваясь рекламой, интегрированными стратегическими 

коммуникациями и т. п.). В некоторых случаях содержание мо-

жет быть синтетическим и включать и цифровые, и нецифровые 

компоненты. 

Очевидно, что необходим дальнейший анализ не только приро-

ды, но и прежде всего деятельности и эффектов возникающей но-

вой индустрии для уточнения и развития этой новой категории на 

основе междисциплинарного теоретико-методологического ин-

струментария. Возможно аналитическое моделирование межотра-

слевых связей новой индустрии с помощью микроэкономических 

моделей многосторонних рынков с учетом рекламы и ее многоу-

ровневых эффектов, учитывая, что полисубъектность индустрии 

требует использования развитого математического аппарата – на-

пример, теории игр или многокритериальной оптимизации. 

Разнообразие формирующих медиакоммуникационную инду-

стрию субъектов, высокая плотность их взаимосвязей определяют 

необходимость анализа большого количества разнородных эмпи-

рических данных о месте индустрии в национальной экономике. 

Их сбор, систематизация и анализ, в том числе математическими 

методами (например, с помощью эконометрики), также представ-

ляют собой интересную исследовательскую задачу, напрямую вы-

текающую из понимания медиакоммуникационной индустрии 

как социально-экономической категории. Представляется, что 

перечисленные задачи не просто не решены, но даже и не до кон-

ца осознаны научным сообществом.
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Среди исследователей медиа был проведен опрос (всего получена 321 за-
полненная анкета), который показал, что описанные еще в середине прош-
лого века Робертом Мертоном нормы функционирования науки сохраняют 
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взгляда многих исследователей на вопросы отношений и коммуникации с 
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обязанности ученых участвовать в политических процессах и просвети-
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Введение

Сформулированные в XX в. нормативные концепции науки 

предполагают, что ученый не участвует в публичной коммуника-

ции, политических конфликтах и воздерживается от того, чтобы 

явно занимать какую-то позицию или отстаивать какие-либо 

ценности (Dunwoody, Ryan, 1985; Schneider, 1986; Goodell, 1977; 

Pielke, 2007; Jung, 2012). Сформулированные Робертом Мерто-

ном в середине прошлого века нормы до сих пор можно считать 
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основой этоса науки (Merton, 1974), а переход к прямому обще-

нию с широкой аудиторией еще недавно воспринимался иссле-

дователями как выход за границы профессии и своего рода деви-

антное поведение (Bucchi, 1996). «Чистый ученый» фокусируется 

в первую очередь на исследовательском процессе, добывает зна-

ния ради знаний, напрямую не контактирует с политиками и не 

вовлечен в политический процесс (Pielke, 2007), при взаимодей-

ствии с журналистами отвечает только на вопросы по поводу 

своего исследования и воздерживается от проявления позиции 

или более общих комментариев и трактовок (Rödder, 2012). 

Именно относительная закрытость научного сообщества во мно-

гом способствовала сохранению основ «нормальной» науки, в 

которой ученый существует в рамках научного сообщества, 

«внешние» люди не имеют доступа к данным или результатам ис-

следований, а также не могут принимать участия в их обсужде-

нии или верификации, которые осуществляются в рамках про-

цесса рецензирования (Peters, 2013). 

Однако сейчас многие исследователи, как и профессионалы в 

других сферах деятельности, стремятся к присутствию в социаль-

ных сетях и напрямую взаимодействуют с широкой аудиторией. 

В то же время вопрос о том, насколько это хорошо и правильно с 

точки зрения научного сообщества, остается открытым – особен-

но в контексте участия в публичных дискуссиях и политических 

конфликтах, что повлияло на роль ученых, а также их восприятие в 

обществе (Sunstein, 2017; Benne, Pfetsch, 2018; Post, 2019; McCarty, 

2019; Iyengar, Massey, 2019). 

По сути, трансформации в научной коммуникации представля-

ют собой один из частных случаев того, как меняется роль про-

фессионалов в новой медиакоммуникационной среде. При этом 

на самом деле не ясно, насколько глубоки произошедшие измене-

ния: носят ли они скорее технический характер или же действи-

тельно оказывают заметное влияние на этические нормы науки, 

повседневные практики исследователей, а также отношения науки 

и общества.

Наше исследование направлено на прояснение указанных во-

просов, однако мы обращались исключительно к проблемам, ко-

торые связаны с нормами научной коммуникации, причем преи-

мущественно в контексте обмена информацией с массовой 

аудиторией, а не научного процесса в целом. Многочисленные 

этические вопросы, в том числе связанные с собственно процес-
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сом исследования (как, например, при работе с пользователями 

социальных сетей: Salwén, 2021), выходят за рамки рассматривае-

мого нами круга проблем.

Обзор литературы

Можно выделить несколько ключевых кластеров исследова-

ний, направленных на изучение норм и практик научной комму-

никации, хотя такое разделение будет очень условным, т. к. кон-

цептуально они в значительной степени связаны. 

Первый кластер работ содержит попытки усовершенствовать, 

оспорить или каким-то образом видоизменить тот набор норм, 

который был обозначен Робертом Мертоном и стал классиче-

ским (1973). Хотя оригинальные нормы Мертона:  коммуналь-

ность –  именно так сейчас в литературе обозначается комму-

низм  (CUDOS, то есть communism), универсализм (universalism), 

беспристрастность (disinterestedness), организованный скепти-

цизм (organized skepticism) – изначально вызвали массу дискуссий 

и критики (Barnes SB, Dolby, 1970; Gibbs, 1981), они по-прежне-

му остаются главным ориентиром для исследователей данной 

проблематики. 

Критики Мертона указывали на оторванность описанных 

идеалов от реальной практики научной деятельности. Так, Майк 

Малкей указывал, что описанные нормы скорее представляют 

то, как научное сообщество хочет представить себя в глазах об-

щества, а с действительностью и реальными нормативными уста-

новками никак не связано (Mulkay, 1976). Несколько позже Ян 

Митрофф (Mitroff, 1974) предложил «контр-нормы», сфокусиро-

вавшись на «глубоко персонализированном (индивидуальном) 

характере науки». Если исходные нормы Р. Мертона (который их 

также неоднократно дополнял и корректировал) отражали нор-

мы науки как института или сообщества, то нормы Митроффа 

отражали в первую очередь личные интересы исследователей: се-

кретность (secrecy) для обеспечения научного приоритета, парти-

куляризм (particularism) в оценке новых знаний, ориентацию на 

собственную выгоду (self-interestedness), организованный догма-

тизм (organized dogmatism). 

Тем не менее эмпирические попытки проверить, как предста-

вители научного сообщества в действительности видят для себя 

нормы науки, продолжают свидетельствовать в пользу Мертона. 
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Результаты одного из относительно недавних исследований, в ходе 

которого были опрошены американские ученые, показали, что 

нормы Мертона признает в этом качестве от 73 до 91% респонден-

тов (Anderson, Ronning, DeVries, Martinson, 2010).

Ряд исследователей также рассматривают приложение исход-

ных норм к условиям среды новых медиа, открытой науки и про-

чих современных особенностей научной коммуникации, чтобы 

понять, какого рода поведению они способствуют. Некоторые ав-

торы говорят о том, что, несмотря на свойства электронной среды, 

ситуация лишь усложнилась: открытая наука способствует в том 

числе более строгому отношению к интеллектуальной собствен-

ности и правам на нее. Кроме того, хотя большая часть исследо-

вателей считает объективными результаты своей работы, сами 

исследовательские практики определяются в первую очередь че-

ловеческими ценностями (Medvecky, Leach, 2019). 

Другие авторы утверждают (Hogan, Sweeney, 2013), что потен-

циал некоторых норм лишь усиливается в среде социальных медиа 

(тоже признавая, впрочем, наличие противоречий): 

– открытость и доступ к знаниям и дискуссии значительно рас-

ширяется благодаря блогам и социальным сетям, что способствует 

обеспечению коммунальности. В то же время Мертон говорил о 

материалах, прошедших процедуру рецензирования, а в социаль-

ных сетях можно распространять что угодно;

– соцсети также способствуют универсализму, т. к. каждый мо-

жет высказаться, однако, как правило, социальные платформы 

также предполагают довольно подробное заполнение профиля, 

что тоже может способствовать предвзятости;

– выступления в соцсетях могут быть и незаинтересованными, 

если авторы используют такие площадки для распространения 

объективной информации и остаются над схваткой, однако в бло-

гах это довольно редко встречается;

– Интернет просто создан для того, чтобы способствовать дис-

куссии, т. е. скептицизму, однако, как замечает автор, скептицизм 

перестает быть «организованным».

Таким образом, исследования этого кластера делятся на два на-

правления, в фокусе которых находятся: 1) нормы как идеалы и 

моральные ориентиры и 2) нормы как общепринятые практики. 

Исходные списки также начали пополняться принципами, свя-

занными с изменением отношения к животным, развитием от-

крытой науки и т. п. (например, см. Resnik, 2016: 256–257). Однако 
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все эти исследования так или иначе оказываются где-то между 

нормами и контр-нормами, привносят в предложенные концеп-

ции некоторые уточнения, но ничего принципиально не меняют в 

относительно устойчивых представлениях об этических нормах 

науки, сформированных в прошлом веке.

Второй кластер работ, связанных с интересующими нас про-

блемами, посвящен развитию концепции постнормальной науки. 

Ее можно было бы посчитать продолжением попыток найти нор-

мативные основания в новых условиях, однако это довольно спе-

цифическое направление исследований, которое уже довольно хо-

рошо разработано, поэтому имеет смысл выделить этот набор 

источников в отдельную группу.

Основной предпосылкой появления концепции постнормаль-

ной науки (post-normal science, PNS) стала идея о том, что в новых 

условиях, особенно когда наука работает с критически важными 

для общества явлениями, нормативные концепции, сформулиро-

ванные в середине прошлого века, часто не отвечают фактическо-

му положению дел. Одной из попыток предложить адекватные 

основы для анализа таких явлений и стала концепция «постнор-

мальной» науки (Funtowicz, Ravetz, 1993). С тех пор исследователи 

многократно возвращались к ней, дополняя изначальные положе-

ния новыми аспектами, характеризующими ситуации PNS 

(Brüggemann, Lörcher, Walter, 2020). 

Важно учитывать, что PNS рассматривается не как замена 

«нормальной» науки, а в качестве концепции для анализа ситуа-

ций, не вписывающихся в привычные рамки и нормы научной 

коммуникации, дополнения, которое позволяет учитывать и ана-

лизировать сложившиеся новые практики (Kønig, Børsen, 

Emmeche, 2017). Одним из основных аспектов концепции являет-

ся смена роли исследователя – от «чистого ученого» к стороннику 

определенной позиции и активному участнику общественной дис-

куссии и даже политических процессов, что подразумевает пря-

мую коммуникацию с обществом (например, через личные сайты/

блоги или посредством социальных сетей), которая прежде была 

преимущественно опосредованной. Все это характерно уже для 

многих областей науки, хотя и проявляется наиболее остро на 

примере социально значимых и срочных научных проблем, что 

можно было наблюдать в период пандемии.

В контексте PNS также возникает ряд сопутствующих фи-

лософских вопросов (Порус, Бажанов, 2021): несет ли ученый 
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ответственность за то, как используются результаты его работы 

обществом; должен ли он в первую очередь ориентироваться на 

общественные потребности при выборе темы для исследования. 

Некоторые исследователи данной темы особенно категорич-

ны: «Знать – означает нести ответственность за дей ствия, и дей -

ствовать – значит вовлекаться в переустрой ство общества» 

(Истон, 2015: 2). 

Третья группа работ посвящена тому, как исследователи взаимо-

действуют с широкой аудиторией и какие эффекты такое взаи-

модействие оказывает на них. Наиболее заметной концепцией 

среди таких работ является «эффект Сагана» – представление о 

том, что популярный «видимый» ученый – хуже как ученый, чем 

его коллеги, которые не взаимодействуют с публикой, хотя ре-

зультаты исследований это опровергают (Martinez-Conde, 2016). 

Предполагается, что медийная и просветительская активность 

отнимает много времени и в результате его не остается непосред-

ственно на исследования. Здесь также затрагиваются некоторые 

нормативные вопросы, но все же в гораздо более практическом 

ключе. 

Исследования направлены на выявление наличия эффекта 

Сагана (Peters, 2013), его влияния на популяризаторскую актив-

ность ученых (Eagleman, 2013), реальность высказываемых опа-

сений и некоторые другие аспекты проблемы. Кроме того, ряд 

исследований сфокусирован на ученых, которые в большей сте-

пени склонны к контакту с широкой аудиторией (чаще это муж-

чины с большим исследовательским стажем и высоким академи-

ческим статусом, подробный обзор таких работ см. в Martinez-

Conde, 2016).

Результаты исследований говорят о том, что эффект Сагана 

продолжает наблюдаться в научном сообществе и негативно вли-

ять на готовность ученых заниматься популяризацией науки 

(Tiffany, Hautea, Besley, Newman, et al., 2022; Besley, Dudo, Yuan, 

Lawrence, 2018). В то же время на институциональном уровне сей-

час можно наблюдать и обратные тенденции: все больше исследо-

вательских институтов и научных организаций закладывают в ин-

струкции для сотрудников популяризаторскую активность и 

поощряют различные виды публичных выступлений (Thorp, 2020). 

Авторы отмечают, что уже с 1980-х гг. цель научной коммуникации 

сместилась с информирования общественности на ее активное во-

влечение в научный процесс (Schäfer, 2009). 
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Исследования, затрагивающие проблему эффекта Сагана, до-

вольно часто направлены на изучение практик публичной комму-

никации вообще в определенной группе исследователей: в качест-

ве примера можно привести опрос The Royal Society 2006 г. Его 

результаты показали, что в числе наиболее важных аудиторий для 

себя ученые отметили политиков (60%), школы и школьных учи-

телей (50%) и представителей индустрии (47%). Респонденты так-

же говорили о том, что публичная активность ни в коем случае 

не должна стать обязательным требованием к ученым, а в научном 

сообществе она рассматривается скорее как пагубная для карьеры. 

В то же время 74% опрошенных приняли участие за последний год 

хотя бы в одном публичном мероприятии. Таким образом, здесь, 

как и во многих исследованиях, заметно некоторое несоответствие 

между нормативными представлениями, стереотипами и тем, как 

в действительности действуют ученые. 

В данном контексте также можно выделить группу исследова-

ний, направленных на изучение факторов, которые мотивируют 

исследователей принять участие в публичной коммуникации или, 

наоборот, удерживают от взаимодействия с широкой аудиторией. 

Например, одним из источников дискурса «пиарного кошмара» 

является оценка исследователями широкой аудитории как безна-

дежно невежественной, с которой просто нет смысла разговари-

вать (Ho, Loo, Goh, 2020). Другое исследование показало, что 

основным мотиватором для ученых являлось желание способство-

вать общественному благосостоянию и обеспечить финансирова-

ние своих исследований, а американские и британские исследова-

тели в целом предпочитают взаимодействовать с аудиторией 

опосредованно – в первую очередь через научных журналистов 

(Besley, Nisbet, 2013).

Наиболее свежие исследования этой проблематики также гово-

рят о том, что ученые в большинстве своем пока не готовы взять 

на себя дополнительную работу по просвещению аудитории и в 

любом случае видят взаимодействие с массовой аудиторией скорее 

как процесс информирования, чем как двустороннюю коммуни-

кацию (Rajput, Sharma, 2023; Nerghes, Mulder, Lee, 2022).

Четвертая группа работ – многочисленные исследования прак-

тик представителей отдельных дисциплин, нацеленных на аспек-

ты, которые лишь косвенно связаны с взаимодействием с широ-

кой аудиторией. В такого рода статьях рассматриваются самые 

разные аспекты коммуникации исследователей, в том числе в кон-
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тексте ценностей и практик открытой науки (Boero, 2017; 

Whitworth, Friedman, 2009; Антопольский, 2019; Severin, Egger, Eve, 

Hürlimann, 2020; Ross-Hellauer, 2017), использования альтметрик 

(Slyder, Stein, Sams, Walker et al., 2011; Cyranoski, 2017), воздейст-

вия Интернета на научное сообщество, его структуру и социаль-

ные практики (Gläser, 2003), изменения подходов к ссылкам на 

предыдущие работы и цитированию (Hyland, Jiang, 2016; 2017), 

привычек и практик взаимодействия с научной информацией (Van 

Noorden, 2014; Tenopir, Christian, Kaufman, 2019), коллабораций, 

авторства (McKee, Stamison, Bahnmaier, 2014) и использования со-

циальных медиа (Siler 2012; Hyland 2015; Alhoori, Samaka, Furuta, 

Fox, 2019), научного мошенничества и неэтичных практик различ-

ного рода (Frias-Navarro. Pascual-Soler, Perezgonzalez, Monterde-i-

Bort et al, 2022) и т. п. 

Мы не будем подробно останавливаться на этих работах, так 

как, хотя они и помогают многое прояснить в вопросах, касаю-

щихся практик и норм научной коммуникации, их действительно 

очень много и они крайне разнообразны, но сосредоточены на от-

дельных аспектах, поэтому их полноценное рассмотрение возмож-

но только в рамках специальной работы. 

Наше исследование связано с каждой из описанных групп работ, 

потому что, хотя мы рассчитывали в первую очередь сосредоточить-

ся на вопросе о том, каким исследователи видят «правильное», то 

есть присущее идеальному ученому поведение, полученные ответы 

в значительной степени связаны именно с существующими практи-

ками и текущим положением дел. 

Методика исследования

Описанные выше тенденции в большинстве случаев гораздо 

ярче проявляются в области социальных и гуманитарных наук 

(возможно, кроме перехода к открытому доступу). Кроме того, 

особенности коммуникации, характерные для ситуаций пост-

нормальной науки, требуют исследовательской повестки, кото-

рая очень тесно связана с актуальными социальными проблема-

ми. В связи с этим мы решили, что пример исследователей медиа 

и коммуникации может быть очень показательным в плане выяв-

ления новых норм и сосуществования разных нормативных 

представлений. 
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Для опроса мы использовали базу статей из категории «Commu-
nication» Web of Science за 2019 г., которая содержала в том числе 

имена авторов и электронные адреса (чаще только для correspon-
dent author, но в некоторых случаях присутствовали контакты и 

других авторов). Рассылка осуществлялась через электронную 

почту Московского университета в случае коммуникации с рос-

сийскими исследователями и через обычный почтовый ящик на 

«Яндексе» в случае с зарубежными учеными. Всего рассылка была 

сделана на 4 644 адреса, однако нужно учитывать, что значитель-

ной части адресатов письмо не было доставлено – вероятно, в свя-

зи с наличием в нем внешней ссылки, «Яндекса» в качестве источ-

ника письма, некорректных данных в WoS и т. п. В общей 

сложности мы получили 321 заполненную анкету: 125 от исследо-

вателей из России, 92 из условных «стран Запада»1 и еще 104 – 

из других стран. 

Мы не будем приводить данные о поле и возрасте респонден-

тов, так как в контексте рассматриваемых вопросов это вряд ли 

имеет большое значение, однако для лучшего понимания состава 

опрошенных представим информацию об их исследовательском 

стаже (табл. 1).

Таблица 1

Исследовательский стаж респондентов (321 опрошенный)

Исследовательский стаж, 
лет

Кол-во опрошенных, 
чел.

Доля респондентов, 
%

11-25 161 50

26-40 62 19

6-10 58 18

41 и более 20 6

4-5 15 5

до 3 5 2

Всего 321 100

Как видно из таблицы, в опросе приняли участие преимущест-

венно люди с довольно внушительным исследовательским ста-

жем, что позволяет считать их глубоко интегрированными в жизнь 

и практики сообщества.
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Конечно, мы не рассматриваем результаты опроса как репре-

зентативные по отношению ко всему сообществу исследователей 

медиа и коммуникации, в то же время нам представляется значи-

мой оценка спектра взглядов, особенно зафиксированных в ком-

ментариях, которыми респонденты поясняли свой ответ. На пред-

ставлении именно этих результатов мы и сосредоточимся в данной 

статье. 

Анкета содержала несколько разделов, однако здесь мы будем 

говорить только о том, что касается норм научной коммуникации – 

как внутри научного сообщества, так и за его пределами. 

Исследовательские вопросы мы сформулировали следующим 

образом:

1) Насколько представления современных исследователей ме-

диа и коммуникации соотносятся с нормами и практиками уче-

ных, ранее описанными в научной литературе?

2) Существуют ли общепринятые нормы научной коммуни-

кации внутри сообщества медиаисследователей? И если да, то что 

они собой представляют?

Комментарии к вопросам/утверждениям не были обязательны-

ми для всех заполнивших анкету, однако, повторимся, мы в дан-

ном случае опираемся в первую очередь на качественный, а не ко-

личественный подход. Выявленный же спектр оценок позволяет 

не столько что-то однозначно установить в отношении сообщест-

ва медиаисследователей в целом, сколько сформулировать гипоте-

зы для последующих научных изысканий. 

Результаты исследования

Все утверждения, приведенные в анкете, мы разделили на два 

блока:

– наука и общество,

– политика и социальная ответственность ученого,

что обусловлено в большей степени удобством знакомства с 

данными, чем содержанием тезисов, так как они все тесно свя-

заны.

При заполнении анкеты респондентам было необходимо отве-

тить, насколько они согласны с тем или иным высказыванием по 

шкале, где 0 – абсолютно не согласен, 10 – полностью согласен. 

Для большей наглядности мы приводим полученные результаты 
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в виде диаграмм, где ответы 0–1 значат «абсолютно не согласен», 

2–4 – «скорее не согласен», 5 – «50/50», 6–8 – «скорее согласен», 

9–10 – «полностью согласен». Как уже было сказано, мы не пре-

тендуем на репрезентативность данных, диаграммы приводятся 

лишь для того, чтобы дать представление о распределении ответов 

среди респондентов. Количество комментариев к разным утвер-

ждениям варьировалось от 56 до 122, что, судя по содержанию от-

ветов, в значительной степени отражает степень остроты и болез-

ненности вопроса для респондентов. В скобках после цитаты 

приводится ответ ее автора к предложенному утверждению (от 0 

до 10), а в блоке «наука и общество» – и номер диаграммы (д1, д2 

и т. д.), к которой ответ относится.

Изначально предполагалось, что ответы будут отражать в пер-

вую очередь позиции, которые исследователь считает правильным 

(идеальным) поведением, даже если он сам не обязательно им со-

ответствует. Но в результате, как мы поняли из комментариев, 

большая часть опрошенных в значительной степени ориентирова-

лась на то, как реально ведут себя коллеги и они сами, то есть об-

суждение норм науки было реализовано в практическом, а не нор-

мативном аспекте.

Наука и общество

Чтобы понять, насколько сильны тенденции, связанные со 

сближением науки и общества и переориентацией работы на «все-

общее благо» вместо «блага науки», мы предложили респондентам 

три пары утверждений, отражающих концептуально противопо-

ложные позиции (по крайней мере, такими они предполагаются 

теоретически). Так как содержательно комментарии к обоим отве-

там тесно связаны по смыслу, мы не разделяли ответы к каждой 

паре утверждений. 

Первая пара тезисов была призвана установить: исследователи 

в большей степени ориентированы на внешние или на внутренние 

стимулы в работе – благо науки и научного сообщества или обще-

ства в целом (рис. 1 и 2). 
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Рисунок 1. Исследователь в первую очередь служит науке 
и научному сообществу. 

Рисунок 2. Главная миссия исследователя – служить обществу.

абсолютно не согласен скорее не согласен
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полностью согласен

50/50
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50/50
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По диаграммам заметно, что идея служения обществу респон-

дентам гораздо ближе, но это связано в том числе с проблемой 

трактовки утверждения: так, некоторые респонденты разделя-

ют научное сообщество и науку, то есть лишь частично согласны 

с утверждением, потому что считают первоочередным «служение 

истине» (д1, 5): 

«Абсолют в этой системе – знание и истина, служение им и 

есть абсолютная цель исследователя» (д1, 9).

Даже те, кто скорее согласен с утверждением о первоочередной 

роли науки, довольно далеки в своей мотивации от описанного в 

литературе идеала «чистого ученого» и учитывают потребности об-

щества: 

«Главная миссия – добывать новое научно обоснованное зна-

ние, которое уже в свою очередь может принести благо общест-

ву» (д2, 7).

Впрочем, и служение обществу аналогичным образом иногда 

принимается за неизбежный результат научной деятельности, а не 

ее этическую основу:

«Независимо от собственных намерений исследователя, обыч-

но это [служение обществу] так и происходит» (д2, 6).

«А для чего ещё? Даже если результаты сегодня не очевидны, 

в будущем они могут сыграть важную роль в общем прогрессе» 
(д2, 10).

Кроме того, в своих оценках респонденты разделяют процесс и 

результат работы:

«Служить науке нужно в одном, а обществу – в другом. Служить 

обществу нужно в целом любым честным трудом. А служим мы нау-

ке так или иначе, независимо от того, служим ли обществу, – когда 

работаем сверхурочно, бесплатно делаем рецензии, пишем и пере-

писываем научные работы» (д1, 2).

И если результат работы должен приносить пользу обществу, то 

это не значит, что оно может определять условия или направления 

научной деятельности за исследователей:

«Он/она служит обществу, но нормы и стандарты должны уста-

навливаться научным сообществом» (д1, 5).

«Важно служить обществу, но если общество отличается мра-

кобесием и жжет книги, сажает ученых, запрещает целые разде-

лы науки, то служить нужно науке, и этим послужишь обществу» 

(д2, 8).
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«Если «служение обществу» означает производство полезных 

знаний, тогда да… если это означает, что общество диктует, что и 

как следует исследовать, то нет. Есть недавний пример в Японии, 

где все финансирование гуманитарных исследований было пре-

кращено, чтобы обеспечить прикладные, потому что они более 

“полезны”» (д2, 5).

Как видно в том числе по данным диаграммы 2, идея служения 

обществу гораздо более созвучна большей части опрошенных, 

считающих неправильным жить в башне из слоновой кости (д1, 5; 

д2,10):

«Открытия не могут быть самоцелью, если не учитывают во-

прос ответственности результатов полученных исследований для 

общества» (д2, 10).

«Миссия ученых – служить обществу. Нельзя быть ни уни-

верситетским бюрократом, ни профессором без социальных 

обязательств. В наше время актуально распространение науч-

ных знаний, которые производятся в научных организациях 

на государственные деньги. Университеты и научные организа-

ции также привержены этой идее, хотя и не всегда ей следуют» 

(д2, 9). 

«Я твердо убежден, что основная цель исследователя — при-

нести пользу обществу, а затем уже следуют другие интересы. 

Какая польза от исследования, если его результаты предна-

значены не для общества в целом, а для нескольких людей?» 

(д2, 10).

Некоторые исследователи говорят о служении не абстрактному 

обществу в целом, а конкретным сообществам, перед которыми 

они чувствуют ответственность или которым могут помочь, или 

же привязаны к конкретным программам:

«Как прикладной лингвист, я работаю с темами, актуальными 

для моего сообщества» (д1, 0).

«Результаты научной деятельности должны быть направлены 

на благо общества и реализацию целей устойчивого развития 

ЮНЕСКО» (д1, 0).

Кроме того, можно выделить еще несколько групп ответов, в 

которых респонденты предлагают иной взгляд на проблему – 

в некоторым отрыве от проблем социальной миссии и служения 

истине, в которых научная деятельность представляется как:
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– служение государству, в том числе «престижу своей страны», 

хотя в некоторых случаях речь фактически также идет о социаль-

ной ответственности: 

«Исследователь должен работать на благо своей Родины, его 

разработки должны способствовать социально-экономическому, 

духовному, научному, техническому, медицинскому и т. д. разви-

тию. Не представляю, как можно заниматься научной деятельнос-

тью исключительно для самой науки и научного сообщества. Если 

научные разработки не приносят пользу человеку, какая необходи-

мость в науке?» (д1, 5).

– работа в своих интересах:

«У исследователя есть обязательства перед своими коллегами, 

а также перед человечеством. Но на практике многие исследовате-

ли служат в первую очередь самим себе» (д1, 7).

«Считаю, что главная миссия исследователя – заниматься тем, 

что ему интересно и что у него хорошо получается, и стараться 

максимально объективно анализировать и представлять результа-

ты исследований. Нужды общества слишком быстро меняются. 

То, что востребовано обществом сейчас, может оказаться неакту-

альным завтра, и наоборот» (д2, 0).

Кроме того, довольно часто также звучала идея о том, что науч-

ная деятельность – это в первую очередь работа за зарплату, кото-

рая требует конкретных результатов и отчетности: 

«Рассуждая абстрактно, исследователь служит и науке, и науч-

ному сообществу, и обществу, и государству. Но анализируя кон-

кретную ситуацию выясняется, что он работает на конкретном ра-

бочем месте и служит/работает у работодателя» (д1, 5).

«В идеале – да, на практике исследовательская деятельность – 

работа, за которую платят деньги. Часто выполняешь что-то, что-

бы выжить и не подрабатывать репетиторством» (д1, 5).

«Должно быть так, но на практике получается иначе, ведь ис-

следователь находится в жёстких рамках и зачастую публикуется 

ради просто публикации, потому что требует начальство. В дан-

ном случае интересы общества не имеют большого значения» 

(д2, 5).

Однако в последнем случае речь однозначно идет не о каких-то 

нормативных оценках, а о сложившихся практиках, о которых 

респонденты скорее сожалеют.
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В целом из ответов понятно, что исследователи очень далеки 

от противопоставлений интересов науки и общества. Кроме 

того, можно отметить явную практикоориентированность ис-

следователей медиа и коммуникации, которая во многом связа-

на с особенностями данной научной дисциплины, что, вероят-

но, определяет и ориентацию большинства респондентов на 

общественное благо, которое представляется во многих случаях 

вполне прикладным.

Второй аспект, который мы хотели прояснить, – представления 

о том, кто должен определять направления развития науки: это 

должны быть внешние воздействия со стороны общества или 

в первую очередь внутренние основания (рис. 3 и 4). 

Рисунок 3. Развитие науки должно определяться потребностями общества.
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Рисунок 4. Научное сообщество само должно определять 
направления развития науки.

 

Некоторые из респондентов, поддерживающие тезис о том, что 

наука должна развиваться в ориентации на потребности общества, 

основывают свое мнение не столько на идее социального служе-

ния, сколько на том разрыве между наукой и практикой, который 

наблюдают сейчас в исследованиях: 

«Отвечу, что больше да, чем нет, и вот почему. В российской ме-

дианауке слишком часты статьи, авторы которых не могут привя-

зать исследовательский вопрос к реальной проблеме, и считают, 

что если они решили что-то посчитать или поописывать, то ре-

зультат интересен сам по себе. А это не так, и я ставлю свой score в 

знак протеста против этого, желая привлечь к этой проблеме вни-

мание. Если же говорить об автономии науки (см. следующий во-

прос), то: 1) автономия науки должна быть обеспечена; 2) в то же 

время должны быть налажены связи с индустриями в прикладных 

исследованиях, потому что наука часто отстает от запросов кон-

кретных индустрий» (д3, 7).

Часть респондентов высказалась о необходимости перепоручить 

политические вопросы соответствующим организациям и экспер-
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там, потому что, с их точки зрения, научное сообщество самостоя-

тельно не способно определить направления исследований:

«С этим должны работать эксперты, такие как в ЮНЕСКО» 

(д3, 10).

«Представители научного сообщества не в курсе всех тем и ча-

сто бывают слишком сосредоточены на прибыли и личных отно-

шениях» (д4, 1).

«Научное сообщество может ошибаться. Определение перспек-

тивных направлений развития науки на десятилетия должно осу-

ществляться коллективным разумом на основе экспертных знаний 

(методом форсайта, вероятно)» (д4, 7).

Однако значительная часть респондентов считает, что общест-

во не способно решить, что ему нужно, при этом ценность тех или 

иных открытий иногда становится понятной далеко не сразу. 

Поэтому ориентироваться на представления общества о том, как 

должна развиваться наука, не стоит:

«Потребности общества меняются, а результаты научных от-

крытий нередко бывают востребованы спустя века» (д3, 0).
«Общество не способно понять и выразить, что ему нужно» (д3, 0).

Еще один аргумент против привязки к манифестируемым об-

щественным интересам – утверждение о том, что от имени обще-

ства часто говорят те, кто на самом деле не имеет представления о 

его потребностях:

«Но кто определяет «потребности общества»? Сегодня это не-

дальновидные политики, жадные бизнесмены и плохие журнали-

сты. Да, общество имеет значение, некоторые приоритеты стано-

вятся очевидными. Но ученые также могут сказать, что важно и 

каковы приоритеты. Они указали на проблемы потепления клима-

та, риски загрязнения окружающей среды и риски имущественно-

го неравенства за много лет до политиков» (д3, 5).

«Общество не социальный институт, абстрактная категория. 

Ресурсы же в России выделяют конкретные властные структуры, 

представители которых не всегда компетентны» (д3, 5).

«Передовые исследования, как правило, предопределяют то, что, по 

нашему мнению, необходимо обществу. Как определяются такие по-

требности? Кто решает? В моей стране недавно произошло вмешатель-

ство министерства в процессы грантового финансирования, теперь 

один человек имеет право определять, что это за потребности» (д3, 4).
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«Проблема с этим утверждением в том, что оно предполагает 

наличие некоего консенсуса относительно потребностей общест-

ва. Я считаю, что исследователи должны описывать социальные 

эффекты своей работы в процессе поиска финансирования и что 

коллеги-ученые могут принять это во внимание при принятии ре-

шения о том, какие исследования финансировать» (д3, 3).

Эти рассуждения продолжает идея о том, что именно наука 

должна определять потребности общества, особенно в том, что 

касается фундаментальных исследований, значение которых ста-

новится понятным только в долгосрочной перспективе:

«Наука в своём развитии может опережать потребности общест-

ва, что впоследствии может значительно расширить его возможно-

сти. Кроме того, фундаментальные научные исследования не соот-

носятся с текущими потребностями общества в принципе» (д3, 3).

«Знания существуют ради знаний, и, хотя все исследования в 

той или иной степени влияют на общество, исследования не 

должны ограничиваться только практическими целями» (д3, 4).

Есть также мнение, что только сами исследователи понимают, 

как развивается наука и проводятся научные исследования, поэтому 

только они и могут определять направления и цели этой работы.

Другие респонденты замечают, что решение в значительной 

степени зависит от ситуации, то есть области науки, самих науч-

ных результатов, степени их инновационности и др.:

«Научные исследования, результаты которых оказывают или мо-

гут оказать негативное влияние на общество (ядерная физика, разра-

ботки в области ИИ, медицинские исследования, т.н. «социальный 

инжиниринг» и т.п.), должны регулироваться обществом. В осталь-

ных случаях развитие науки должно определяться исключительно 

идеалами науки и исследовательской целесообразностью» (д3, 6).

«Многие новации – результат либо случайности, либо упрямст-

ва/упорства одного человека. Появление нового вопреки. Совре-

менники не всегда способны оценить новацию. Современники не 

всегда умеют использовать новацию. Исследователь не всегда спо-

собен объяснить смысл того, что он сделал. Исследователь порой 

сам не понимает, что у него получилось» (д3, 5).

Наиболее взвешенная и сбалансированная позиция предполагает 

необходимость учесть интересы всех участников научного процесса:

«На практике всё равно это в той или иной степени согласова-

ние интересов поддерживающего науку субъекта и исследователя 

(группы)» (д4, 8).
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«Научное сообщество само должно определять направления 

развития науки до тех пор, пока это развитие не начинает иметь 

выраженный негативный социальный эффект» (д4, 9).

Кроме того, небольшая группа исследователей прагматично го-

ворит о том, что это вопрос скорее финансовый, чем философский:

«Это не очень реалистично. Не бывает научного сообщества вне 

системы общественных микрополитик. Тот же государственный вуз 

финансируется государством, потому уже есть приоритеты» (д4, 5).

«Поскольку исследования финансируется государством, я не 

могу с этим [самостоятельным определением исследователями на-

правлений работы] согласиться» (д4, 3).

Из ответов заметно в первую очередь отсутствие какой-то кон-

кретной выраженной идеологической позиции. И необходимость 

управлять исследованиями автономно, и призыв обратиться к 

внешним экспертам проистекают или из уже приобретенного не-

гативного опыта неэффективного менеджмента, или из сомнений 

в компетентности коллег/представителей индустрии, обществен-

ных организаций или государства.

Третья пара утверждений призвана прояснить все те же концеп-

туальные вопросы, однако уже в разрезе наиболее активно исполь-

зуемых в научном сообществе метрик эффективности (рис. 5 и 6). 

Рисунок 5. Главная мера эффективности работы ученого – 
количество цитирований.
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Рисунок 6. Альтернативные метрики – важный показатель 
эффективности работы ученого.

В целом отношение исследователей к метрикам сложно назвать 

позитивным, хотя несколько комментариев и содержали мнение о 

том, что цитирования важны для научной коммуникации :

«Несмотря на то, что большинство ученых обозлены на скопу-

соманию, я считаю, что цитирования очень важны и что должна 

развиваться культура грамотного цитирования, а еще прежде – 

культура чтения работ друг друга! Тогда и воплей о вреде ориента-

ции на цитирование будет меньше» (д5, 7).

«Формально – да, но не совсем так – можно опубликовать одну 

работу, которая перевернет мир, а можно плодить массу бессмы-

сленных текстов, которые будут цитировать. Хотя цитируют, как 

правило, хорошие работы» (д5, 6).

Альтернативные метрики, по мнению респондентов, могут слу-

жить хорошим дополнением к традиционным инструментам 

оценки, что не снижает значения показателей цитирования:

«На основе числа скачиваний статьи и ее просмотров, закла-

док, обсуждения публикации в сетях и т. п. Однако и традицион-

ные метрики (число цитирований, импакт-фактор журнала) нель-

зя умалять» (д6, 5).
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«Разные исследователи могут вносить свой вклад в науку по-

разному: одни публиковать статьи, которые активно цитируются, 

другие – влиять через обучение практиков, преподавание, ведение 

блога и т. д.» (д6, 8).

Тем не менее большинство комментариев посвящено несовер-

шенству количественных показателей, в том числе:

– бессмысленности их применения в рамках отдельных тем 

и дисциплин:

«Есть много тем, которыми занимается малое количество спе-

циалистов, какие-то работы становятся широко известными толь-

ко после смерти исследователя и т.д. Количество цитирований не 

должно быть главным критерием эффективности работы ученого» 

(д5, 0).

«Если над одной темой работают два человека, количество ци-

тат, скорее всего, будет небольшим. Кроме того, эффективность – 

это не популярность или авторитет» (д5, 1).

– невозможности учета контекста цитирования при использо-

вании только числового показателя:

«Не главная точно. Учитывать можно, но не формально. Важно, 

кто цитирует, где и зачем. Не накручены ли цитирования» (д5, 0).

«А если кого процитировало большое количество ученых, на-

пример, в связи с тем, как ошибочно что-то написали, или, 

например, учёный занимается редким языком, его и не будет 

цитировать много учёных» (д5, 0).

– использованию показателя вместо всех остальных, которые 

раньше имели значение при работе в университете, оценка коли-

чественных показателей вместо качества: 

«Раньше преподаватели занимались тем, что готовились к лек-

циям, а теперь преподавание заменили громкими лозунгами о на-

уке, а науку заменили наукометрией» (д6, 0).

«С метриками вопрос простой: принципиально не существует 

метрик, позволяющих оценить работу ученого – по крайней мере, 

творческую, но не только ее» (д6, 0).

«Метрики – это худшее. Они заставляют нас мериться числами 

и количеством. А что насчет качества? Иногда требуется годы, 

чтобы создать хорошую научную работу, и это не должно влиять на 

мою репутацию как исследователя» (д6, 0).

«Метрики полезны, когда они являются абстракцией. Но ин-

ституты часто считают, что метрики и есть оценка, а не просто 

инструмент оценки» (д6, 2).
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«Они не являются абсолютными детерминантами научной дея-

тельности исследователя. В развивающихся странах, таких как 

Нигерия, ученым часто недоступны ресурсы, в том числе финан-

сирование, которые могли бы помочь в их исследованиях. Тем не 

менее они создают отличные научные работы, помогающие ре-

шать проблемы общества. К сожалению, такие достижения не 

всегда отражаются на их онлайн-рейтингах» (д6, 10).

С точки зрения многих респондентов, цитирования отражают 

прежде всего социальную активность и социальные отношения, 

а никак не размер «вклада» в науку:

«Я знаю о научных группах, которые не цитируют работы дру-

гих исследователей из политических, социальных или даже ра-

систских соображений» (д5, 0).

«Цитирование – показатель включённости в сообщество. При 

чём тут эффективность деятельности?» (д5, 2).

«Люди могут цитировать начальника лаборатории, потому что 

он начальник, но его вклад в науку может быть небольшим. Цити-

рования отражают структуру социальных сетей (networks), не всег-

да вклад» (д5, 1).

«К сожалению, на практике убедилась, что цитирование – не 

показатель. Например, негласное правило процитировать потен-

циальных членов диссовета» (д5, 2).

«С другой стороны, показатель цитируемости – это еще и пока-

затель включенности в сообщество в негативном плане: кто тусу-

ется по конференциям и много публикуется, того и цитируют. 

Вот перестали мы ездить на конференции после февраля 2022 – 

и цитирования упали в полтора раза» (д5, 7).

В качестве альтернативы любым наукометрическим показате-

лям респонденты предлагают прежде всего качественный подход к 

оценке результатов исследований:

«Главная мера эффективности работы ученого – востребован-

ность результатов его исследований в долгосрочной перспективе. 

При прочих равных эффективнее ученый, воспитавший учеников, 

создавший научную школу» (д5, 0).

«Цитаты – полезный инструмент для объективной оценки, 

но они могут поощрять неинновационные работы, соответству-

ющие доминирующим парадигмам, и способствовать профессио-

нальным болезням, в том числе избыточной публикационной ак-

тивности. Давайте также оценивать инновационный, концепту-

альный вклад исследователя, учитывая количество новых идей, 
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которые он/она предлагает, а не только количество цитирова-

ний» (д5, 4).

«А в целом труд ученого можно оценить только со временем, 

потому что никто пока не создал интегральный показатель того, 

как сочетаются лекционная деятельность, общественная работа, 

научные результаты и менторинг молодых исследователей в еди-

ном показателе влияния на общество и науку» (д5, 7).

Под альтернативными метриками респонденты понимают в 

первую очередь именно   отход от числовых показателей, которые 

несут мало смысла, то есть не столько дополнительный учет коли-

чества прочтений или упоминаний в соцсетях, а в том числе и ка-

чественные результаты работы, которые не измеряются цитирова-

ниями. 

Политика и социальная ответственность ученого

Второй блок вопросов связан в большей степени с теми нор-

мативными изменениями, которые концептуализируются как 

постнормальные ситуации, – рассматриваются не просто отно-

шения науки с обществом, а в первую очередь включенность в 

политическую жизнь и зависимость от нее. Идеал «чистого уче-

ного» предполагает, что исследователи не интересуются полити-

кой и не участвуют в политическом процессе, а сама научная 

сфера существует вне актуальной общественной повестки. С точ-

ки зрения наших респондентов, к реальной жизни все это мало 

применимо (рис. 7). 

Рисунок 7. Наука всегда вне политики.

полностью согласенскорее согласенскорее не согласенабсолютно не согласен 50/50
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Участники опроса отметили, что в идеале наука действительно 

должна быть вне политики, однако на самом деле так не бывает, 

причем как на системном уровне:

«История с наступлением Scopus на российских авторов – хо-

рошая иллюстрация вторжения политики. Их требования отрица-

тельно сказываются до сих пор на нашей науке. Принципиально 

не публиковалась под этим знаменем» (5).

– так и по личному опыту исследователей:

«Хотелось бы, чтобы она была вне, но, к сожалению, это не так. 

Уже есть опыт, что не берут статьи из-за гражданства» (2).

Многие респонденты указали на то, что наука зависит от поли-

тики и так или иначе является частью многих политических про-

цессов:

«По моему опыту, существуют тесные связи между политиче-

скими и/или идеологическими силами и академической сферой. 

Не всегда легко сохранять свои убеждения и независимость. Тре-

буется смелость, сила и преданность, не только своим убеждени-

ям, но также Общему Благу» (5).

«Это зависит от места проживания. В Сингапуре политика, 

как правило, основывается на науке. В других странах ситуация 

может быть иной. Кроме того, я считаю, что в большинстве ми-

ровых стран исследования, которые получают финансирование, 

касаются тем, наиболее актуальных для общественной полити-

ки» (2).

Наука не может быть вне политики в том числе потому, что ис-

следователи всегда вынуждены учитывать социальный контекст:

«Наука всегда представляет собой процесс культурного произ-

водства знаний в конкретном социальном контексте» (0).

«В области гуманитарных и особенно социальных наук трудно 

быть вне политики. Почти невозможно» (1).

«Классический идеал научности, предполагающий социокуль-

турную автономию, все-таки устарел» (0).

Другие исследователи видят связь науки и политики прежде 

всего через государственное финансирование, которое и делает 

влияние политики на исследования неизбежным:

«Непосредственно научные исследования должны быть бес-

пристрастны и методологически корректными, результаты не 

должны фальсифицироваться для подтверждения каких-либо по-

литических и идеологических требований, установок, убеждений. 

При этом, естественно, регулирование и финансирование науч-
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ных исследований так или иначе зависит от политики государства, 

и в силу этого наука не может избежать влияния политики вооб-

ще» (7).

«Исследования тесно связаны с социальной средой и, следова-

тельно, подвержены воздействию политики через финансирова-

ние. Направления исследований формируются под воздействием 

политических обстоятельств. Опубликованные исследования не-

сут в себе идеологические установки» (2).

«Это зависит от вида науки. Физика, очевидно, менее политич-

на, чем криминология или политология, которые неизбежно на-

прямую влияют на политический дискурс. Некоторые области, 

такие как анализ критического дискурса, по своей сути предпола-

гают политический характер. В любом случае, в определенной сте-

пени вся наука поддается политическому управлению в том 

смысле, что политики контролируют значительную часть финан-

сирования университетов» (5).

Кроме того, есть мнение, что в некоторых сферах в приоритете 

должны быть интересы государства:

«Научные открытия и разработки в области здравоохранения, 

экологии, иными словами, социально значимых сферах должны 

быть вне политики, но есть разработки направленные на защиту 

национальной безопасности государства. если первые должны 

быть вне политики по гуманитарным соображениям, то вторые 

должны отвечать потребностям государства, защиты его нацио-

нальных интересов» (7).

При ответе на этот вопрос респонденты в основном говорили 

не о нормативных установках – значительная часть тех, кто при-

знает значение политики для науки, комментировали свой ответ с 

сожалением. При этом респондентов все же можно разделить на 

две группы: тех, кто считает зависимость науки от политической 

жизни общества досадным и неизбежным изъяном реальности, и 

тех, кто согласен с необходимостью ориентироваться в первую 

очередь на интересы общества, которое, по сути, оплачивает рабо-

ту научных организаций. Последняя группа состоит преимущест-

венного из зарубежных исследователей.

Следующий вопрос был ориентирован на прояснение одного 

из упомянутых аспектов – влияние самих исследователей на поли-

тические процессы (рис. 8). В условиях «постнормальной» нау-

ки это ожидаемое и логичное поведение, однако «чистый» ученый 
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не включается непосредственно в борьбу и может быть лишь 

источником данных для сторон конфликта.

Рисунок 8. Ученый всегда должен быть “над схваткой”, 
он не принимает публично ту или иную сторону в конфликте 

вокруг общественно значимых вопросов.

Значительная часть опрошенных считает, что ученому стоит 

стремиться к нейтральности, однако из комментариев к ответам с 

высокими оценками следует скорее мысль о том, что на практике 

это часто не работает:

«В идеале, да. Но на практике это чрезвычайно трудно, особенно 

с исследованиями в развивающихся странах Глобального Юга» (9).

«Должен, но на практике не всегда получается. В “острые” об-

щественные периоды в политику ввязываются все. В менее 

“острые” – в зависимости от индивидуальных особенностей. Об-

щественно значимые интересы – они на то и значимые, что затра-

гивают всех, в том числе и иученых» (3).

Более того, в тот момент, когда конфликт становится слиш-

ком острым, в том числе в этическом или гражданском смысле, 

исследователь никак не может остаться в стороне, и это нор-

мально:

«Да – до тех пор, пока это не мешает оставаться человеком. Бы-

вают “невалентные” ситуации (они так называются в политоло-

гии), в которых этически нет второй стороны. И тогда какое уж тут 

“над схваткой”. Но ученый в том смысле должен оставаться над 

схваткой, что должен по максимуму избегать идеологической 

абсолютно не согласен скорее не согласен скорее согласен полностью согласен50/50
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и иной ангажированности. И отдавать себе отчет в том, что полно-

стью ее избежать невозможно, а значит – нужно внутренне оцени-

вать ее роль в своей работе» (9).

«Отвлеченные разглагольствования на тему добра и зла ничего 

не дают. Стоит только конкретизировать: борьба идет между кем и 

кем, так сразу же ученому становится ясно – может ли он воспа-

рить над этой схваткой или посчитает себя обязанным создать 

атомную бомбу для ядерного паритета» (5).

До тех пор, пока ты честно подходишь к исследовательскому 

процессу и соблюдаешь все правила, поддерживать какую-то сто-

рону вполне допустимо. Тем более что иногда у исследователей 

может быть много реальных причин занять ту или иную позицию 

и отстаивать ее:

«Ученый может поддерживать ту или иную сторону, но это не 

дает ему права игнорировать данные, анализ или доказательст-

ва, не поддерживающие его позицию. Вы можете быть ученым с 

религиозными убеждениями, защитником этнических интере-

сов или поддерживать любую другую сторону, но важно всегда 

осознавать, что ваша позиция может искажать ваше восприя-

тие» (10).

«Зависит от ситуации. Например, в Пакистане мы вынуждены 

играть роль активистов, чтобы привлечь внимание к гражданским 

проблемам» (7).

«Часто наука заставляет исследователя занять определенную 

позицию – например, в исследованиях климата» (6).

Не этичным в этих ситуациях будет скорее уход от конфликта:

«Если от позиции ученого зависит принятие того или иного ре-

шения, которое угрожает безопасности государства, как он может 

быть “над схваткой”? Ученый оказывает огромное влияние на 

формирование мировоззрения, разных форм и типов его сущест-

вования, кроме того, в обозначении гражданской позиции. Уче-

ный не может находиться в “коконе”, он на то и исследователь, 

что должен способствовать развитию общества, искоренению де-

структивных явлений из общественной жизни» (0).

«Общественные науки – такие же НАУКИ, как и естественные 

науки, значит, в этой сфере есть знание об объективном положе-

нии вещей, значит, в общественно значимых вопросах настоящий 

ученый примет сторону истины, а не будет лицемерно изображать, 

что он “над схваткой” или “вне политики”» (0).
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«Учёный должен всегда выступать в пользу общества и менее 

привилегированных групп» (5).

«Если ученый выступает в своем профессиональном качестве, 

ему действительно следует говорить о темах, в которых он провел 

исследования и обладает глубоким пониманием происходящего. 

В таких случаях он обязан делиться знаниями и экспертизой. Од-

нако важно отметить, что ученые, как и другие люди, могут выра-

жать личные мнения или участвовать в общественном дискурсе 

вне своей узкоспециализированной области. Важно находить ба-

ланс между профессиональной ответственностью и личной пози-

цией» (0).

Ученый, как и все другие люди, имеет право на личное мнение 

и гражданскую активность, но он должен учитывать и четко обо-

значать свою социальную роль:

«Спорно. Ученые тоже люди. Как люди, они делают те или 

иные выборы. Кто-то высказывает позицию – и, пожалуй, реали-

зует себя в другой социальной роли» (5).

«Я думаю, что ученый в качестве ученого должен высказывать-

ся по поводу общественно значимых вопросов только в том слу-

чае, если они входят в сферу его профессиональной деятельности. 

В личном качестве (т. е. как частное лицо, не ученый) ученый, как 

и любой человек, может публично высказывать свое личное мне-

ние – при условии неоднократного подчеркивания, что он/она не 

является специалистом по данному вопросу и излагает сугубо свое 

частное мнение» (5).

В то же время нельзя сказать, что противоположное мнение – 

необходимость сохранения нейтралитета – не разделяет никто из 

респондентов. Однако соответствующие комментарии были очень 

редки, а некоторые из них скорее подтверждают взаимосвязь 

политики и науки.

Таким образом, хотя согласие с тезисом о необходимости быть 

«над схваткой» выразило большинство респондентов, общее мне-

ние предполагает, что в идеале исследователь все-таки участвует в 

конфликтах, но не эмоционально, а в качестве источника объек-

тивных данных, которые позволяют обществу принять более 

разумное решение. 

Необходимость согласовывать развитие научного процесса с 

обществом может выражаться не только в определении первооче-
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редных направлений исследований, но и в ограничении некото-

рых изысканий, которые потенциально могут принести какой-то 

социальный вред. Для значимой части наших респондентов необ-

ходимость учитывать такого рода риски не вызывает сомнения 

(рис. 9), что в целом согласуется с высказанными ранее мнениями 

о тесной связи науки и общества.

Рисунок 9. При работе над исследованиями ученые должны учитывать то, 
какой эффект результаты их исследований могут произвести на общество.

Респонденты согласны, что важно учитывать этический аспект, 

так как наука действительно может оказывать значительное влия-

ние на жизнь общества: 

«Этические вопросы должны учитываться на протяжении всего 

процесса исследования. Это означает, что следует рассматривать 

влияние вопросов о том, как, где, когда, почему и с кем проводит-

ся исследование, и оценивать, служит ли оно общественному бла-

гу» (10).

«Это важно для принятия решений о продолжении исследова-

ния, а также распространения результатов (как взаимодействовать 

с обществом, представить ограничения исследования) и выбора 

методологии» (10).

Некоторые респонденты указали на то, что социальные иссле-

дования в принципе мало способны оказать какое-то серьезное 

полностью согласенскорее согласен

абсолютно не согласен скорее не согласен 50/50
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влияние на общество, а потому это вопрос скорее сознательных 

локальных воздействий со стороны ученого:

«Мы должны помнить, что наши исследования могут иметь 

практические последствия. Однако, вероятно, мы бы переоце-

нили социальные исследования, думая, что публикация их ре-

зультатов мгновенно изменит социальный мир (по крайней 

мере, это не происходит в 99,9% ситуаций). То, что я буду учи-

тывать, – как я могу донести результаты своего исследования до 

тех, кто страдает от социального неравенства, как я могу внести 

полезный вклад в общественные обсуждения, при этом не со-

трудничая с антидемократическими силами (я отказываюсь 

участвовать в культурных программах на C-News, французском 

эквиваленте Fox News, так как не хочу сотрудничать с людьми, 

распространяющими ненависть, расизм и экстремистские 

взгляды)» (3).

Однако некоторые респонденты не разделяют эту позицию и 

считают, что наука должна развиваться вне зависимости от потен-

циальных рисков, тем более что их практически невозможно кор-

ректно оценить:

«Я думаю, мы не можем предсказать, какой эффект производят 

наши исследования» (5).

«Радий все равно надо было открыть!» (0).

«Правда – какой смысл учитывать... Если ты будет тормозить 

исследования, то кто-то из научного сообщества так или иначе 

придет к тому же чуть раньше или позже. Поэтому учитывай-не 

учитывай – неважно... Важно, что гуманитарное развитие поспе-

вало за тех. прогрессом» (8).

Забота о потенциальных социальных рисках связана в первую 

очередь с вопросами коммуникации с обществом об исследовании 

и степени открытости результатов для широкой аудитории. Мне-

ния о том, что само проведение такого рода изысканий может 

быть ограничено, практически не встречается.

Следующий вопрос был связан с проблемой, которая набирает 

в мире актуальность, – вопросом уважения чувств отдельных лю-

дей и социальных групп при проведении исследований (рис. 10).
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Рисунок 10. Если тема исследования или его результаты могут оскорбить 
чьи-то чувства, его не стоит проводить / публиковать.

Несмотря на довольно большой разброс выбранных вариантов 

ответов, отраженный на диаграмме, в своих комментариях рес-

понденты оказались довольно единодушны. Даже в тех случаях, 

когда чьи-то чувства могут быть задеты, исследование необходимо 

проводить, однако вопрос о его публикации, тем более в открытом 

доступе, нужно рассматривать отдельно:

«Нельзя публиковать. Но для науки нет закрытых тем» (0).

«Нельзя закрывать научные направления, но полученный мате-

риал, видимо, должен быть в пользовании круга специалистов, 

для которых он представляет научный интерес» (3).

Исследования также могут служить снижению социальной на-

пряженности и конфликтного потенциала в сложных обществен-

ных вопросах:

«Его необходимо проводить. Научное исследование направле-

но на снятие подобных оскорблений и недопониманий» (0).

И все-таки некоторые ограничения возможны, если речь идет о 

дискриминации уязвимых социальных групп:

«Безусловно, “оскорбление чувств” не может использоваться 

как научный аргумент. Ставлю 1, а не 0, по одной важной причи-

не. Причина эта в том, что мысль об “оскорблении чувств” отда-

ленно напоминает идею feminist social studies о том, что в совре-

менной науке большое неравенство в том, кто занимает места 

профессуры в ведущих университетах, ведет к тому, что исслед. 

абсолютно не согласен скорее не согласен 50/50
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вопросы ставятся с позиции белого богатого мужчины 40+. А тре-

буется, чтобы исслед.вопросы ставились с позиций самых разных 

социальных групп, в первую очередь – уязвимых. Так что следует 

помнить о том, что самой постановкой вопроса можно задеть чьи-

то чувства вполне себе по-настоящему» (1).

«Если исследование не грозит нанесением явного вреда (не 

влечёт за собой дискриминацию или геноцид каких-либо групп), 

оно может быть проведено и опубликовано» (0).

Возможно, согласие с предложенным тезисом в большей степе-

ни касается ситуаций нарушения базовых этических норм, кото-

рое респонденты считают недопустимым:

«Наука – не про чувства и обиды. Наука – про знание и исти-

ну. Однако в научных публикациях личные оскорбления и в це-

лом персональная адресация, безусловно, должны быть исклю-

чены, равно как и любые суждения оценочного характера (осо-

бенно шовинистического, ксенофобного, расистского и иже с 

ними толка)» (2).

«Результат научного исследования в принципе не может никого 

оскорбить. Но автор должен корректно с т. з. методологии научно-

го исследования сформулировать постановку проблемы, гипотезу, 

результаты и выводы. «Оскорбительность» может появиться лишь 

при недостаточной серьёзной работе при формулировке гипоте-

зы» (9).

В целом респонденты считают, что при условии использования 

корректной методологии и соблюдения научных норм (в данном 

случае в техническом плане) можно проводить исследования прак-

тически на любую тему. Степень чувствительности вопроса может 

влиять лишь на выбор места для публикации, но никак не предме-

та для изучения.

Значительная часть респондентов считает работу по объясне-

нию научных проблем широкой аудитории частью своих профес-

сиональных обязанностей (рис. 11).
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Рисунок 11. Общение с широкой аудиторией и объяснение научных проблем 
из своей сферы обществу – часть работы современного ученого.

Среди участников опроса в отношении этого тезиса почти 

сформировался консенсус: даже те, кто согласны лишь частично, 

признают важность такой работы: 

«Я занимаюсь юриспруденцией и разработкой законопроектов 

и считаю полезным, чтобы общественность понимала причины 

разработки тех или иных законов, а также то, как они разрабаты-

ваются» (10).

«Сегодня это вряд ли так, но так должно быть непременно» (5).

Тем не менее есть и противники активной коммуникации с 

массовой аудиторией, на основе собранных ответов можно выде-

лить три группы аргументов:

– ученый тратит время на популяризацию, хотя мог бы быть 

гораздо более продуктивным, занимаясь в это время исследова-

ниями;

– популяризация часто становится обязанностью с подачи чи-

новников, которые заботятся не о науке, а о рекламе для себя;

– научные журналисты гораздо лучше справятся с этой задачей, 

так как у них есть необходимые для этого навыки, а вот у исследо-

вателей отсутствует соответствующая подготовка.

Таким образом, и среди наших респондентов мы встретили не-

сколько комментариев, говорящих об актуальности эффекта Сага-

на в том числе для сообщества исследователей медиа:

абсолютно не согласен скорее не согласен 50/50
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«Популяризаций обычно занимаются ученые, которые были бы 

гораздо продуктивнее, если бы посвящали это время исследовани-

ям» (3).

Работа по популяризации результатов исследований представ-

ляется респондентам крайне важной, однако содержание коммен-

тариев говорит о том, что на данный момент респонденты в 

основном не готовы серьезно заниматься этой работой и предпоч-

ли бы оставить просветительские функции за научными журнали-

стами.

Вопрос публикации в открытом доступе результатов тоже не 

вызывает больших споров (рис. 12), особенно в контексте обсуж-

дения науки, финансируемой государством.

Рисунок 12. Все люди, в том числе не имеющие отношения к научной деятельности 
или соответствующей профессиональной сфере, должны иметь доступ 

к результатам научных исследований.

Основная аргументация довольно очевидна и согласуется с тем, 

о чем говорят популяризаторы открытой науки:

«А почему не должны? Наука создаётся для общего блага и 

должна быть открыта для народа, даже тем, кто к науке не имеет 

никакого отношения и кто в ней не разбирается.» (10)

«Свободный доступ к результатам научных исследований спо-

собствует развитию образования, меняет мировоззрение новых 

поколений!» (10).

«Это компенсация социальных затрат, которые общество несет 

для содержания науки» (10).

абсолютно не согласен скорее не согласен 50/50
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В то же время неограниченный доступ к результатам исследова-

ний у некоторых ученых вызывает опасения, поэтому не все обла-

сти науки могут быть открыты: 

«За исключением стратегической информации, которая нужда-

ется в защите и эффективном управлении» (8).

«До тех пор пока результаты не защищены законом о тайне или 

могут привести к негативным последствиям» (8).

Кроме того, исследования, которые касаются особо чувстви-

тельных тем, также не всегда должны быть доступны тем, кто не 

может их оценить с профессиональных позиций:

«Есть исследования, которые не всегда должны быть в откры-

том доступе, могут быть опубликованы в специализированных 

журналах. Например, в этносоциологии – изучение этнических 

стереотипов настолько «тонкая материя», что может ухудшить взаи-

моотношения между этническими образованиями – специалисты 
поймут природу стереотипизации, читатель не всегда. И таких раз-

делов в науке немало» (6).

«Нет. Научные результаты существуют в определенном контек-

сте. И читать их нужно именно в контексте» (4).

«Согласен, но мы должны признать, что специфический язык 

науки препятствует распространению научных знаний, т. к. наука – 

высокоспециализированная сфера человеческой деятельности. Тем 

не менее это не исключает и не умаляет усилия по популяризации 

научных знаний» (7).

Другие респонденты считают, что раз у людей нет достаточных 

знаний и компетенций, доступ к информации не нужен или может 

быть обеспечен только в случае, если это не потребует значитель-

ных ресурсов:

«Доступ к результатам научных исследований должны иметь 

люди, имеющие отношение к научной деятельности. Людям, не 

имеющим отношения к научной деятельности, чтобы понять ре-

зультаты исследований, необходимо сначала получить необходи-

мые базовые знания» (3).

Либо это все-таки должен быть доступ не к исходным результа-

там исследований, а к уже переработанной информации, которая 

понятна всем:

«Главное, чтобы они могли их правильно интерпретировать, 

поэтому доступ должен быть на “корректном” языке» (7).

Таким образом, хотя никто не отрицает право общества на до-

ступ к результатам исследований, профинансированных за счет 
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государства, реальная необходимость, а в случае сложных тем и 

возможность, такой открытости вызывает у респондентов сомне-

ния. Вероятно, результаты, которые мы видим на диаграмме, были 

бы значительно скорректированы, если бы речь шла об обязатель-

ном открытом доступе ко всем исследованиям, так как к нему 

сообщество, по-видимому, еще не вполне готово.

Выводы и дискуссия

Результаты нашего опроса во многом обусловлены тем, что ме-

диакоммуникация – практикоориентированная дисциплина, а ее 

исследователи зачастую довольно тесно связаны с индустрией. Ве-

роятно, отсюда и столь проявленное стремление служить общест-

ву, в том числе в научной деятельности, которое продиктовано же-

ланием строить связи с индустрией и работать в интеграции с ней, 

видеть в качестве результата работы не просто опубликованные 

статьи, а что-то практически полезное. Логично, что с таких пози-

ций служение науке воспринимается в большей степени как аб-

стракция, хотя и не вызывает какого-то явного отчуждения или 

негативной реакции. 

Если же говорить о соответствии полученных нами данных ре-

зультатам предшествовавших исследований и описанных ранее 

теоретических концепций, то здесь мы не нашли особенных про-

тиворечий. Нормы Роберта Мертона во многом по-прежнему ак-

туальны, хотя и не реализуются в полной мере (что, вероятно, 

всегда было так):

– исследователи медиа и коммуникации согласны с тем, что 

знания должны принадлежать всем и быть свободно доступными, 

просто сейчас это правило распространяется и за рамки научного 

сообщества;

– дискриминация исследователей по политическим и другим 

причинам в основном признается нашими респондентами не-

правильной (хотя, конечно, по их же замечаниям, иногда проис-

ходит);

– респонденты как в исследовательской работе, так и в общест-

венной стремятся к объективности и преимущественно ставят ин-

тересы общества выше своих собственных;

– обсуждение признается важной частью научного процесса, 

но теперь оно также выходит за рамки научного сообщества.
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Конечно, противоположные мнения тоже встречались, и контр-

нормы Яна Митроффа тоже сохраняют актуальность, в том числе 

и для сообщества медиаисследователей, так как даже в нашей не-

большой выборке были комментарии о том, что ученый должен 

служить в первую очередь себе и своим интересам. Однако это по-

зиция не особенно распространена – или исследователи сами не 

готовы за собой признавать такое целеполагание.

Концепция постнормальной науки служит хорошим дополне-

нием к традиционным нормам, так как те небольшие несоответст-

вия норм Мертона актуальным этическим установкам, о которых 

мы писали выше, как раз вполне укладываются в описываемые в 

рамках PNS изменения: восприятие прямой коммуникации с ши-

рокой аудиторией как нормы работы исследователя, готовность и 

даже обязанность участвовать в политике, особенно если результа-

ты исследований помогают направить общественную дискуссию, 

служение в первую очередь обществу, а не абстрактной истине, 

а также готовность согласовывать научное развитие с потребнос-

тями социума.

Сложно сказать, насколько в нашем случае это отражение 

общих тенденций, а не специфика практикоориентированной 

дисциплины, которая тесно связана с актуальной общественно-

политической повесткой, но очевидно, что в данном случае кон-

цепция PNS хорошо подходит для описания нормативных уста-

новок ученых.

Если говорить о тенденциях к институциональному поощре-

нию или осуждению популяризаторства, эффект Сагана вряд ли 

особенно распространен в изучаемом предметном поле. Тем не 

менее мы встретили несколько высказываний о том, что некото-

рые исследователи были бы гораздо продуктивнее, если бы зани-

мались научной работой вместо просветительской, причем ком-

ментарии принадлежат как российским, так и зарубежным 

респондентам. Судя по предыдущим работам, для научного сооб-

щества в целом этот эффект гораздо более значим, чем в случае 

исследователей медиа и коммуникации.

В то же время переориентации с информирования обществен-

ности на ее активное вовлечение в научный процесс, о которой 

упоминалось в литературе, мы не увидели: широкая аудитория 

все-таки выступает в роли получателя информации, причем толь-

ко той, которую сочли для нее достаточно безопасной, а в идеале 

и «перевели» на «обывательский».
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Интересно, что принципы открытости обществу и готовности 

отвечать на его запрос легко декларируются, однако возмож-

ность и готовность их реализовывать вызывает некоторые сомне-

ния. Так, наше исследование подтверждает выводы предыдущих 

работ о том, что ученые пока не готовы взять на себя дополни-

тельную работу по просвещению аудитории: хотя респонденты 

считают это очень правильной и полезной активностью, в боль-

шей степени рассчитывают на ее реализацию научными журна-

листами.

Вообще тезис о том, что исследователи относятся ко всем 

«внешним» людям несколько свысока, подтверждается ответами 

на многие из вопросов анкеты. Исследователи считают необходи-

мым в первую очередь служить обществу, но также полагают, что 

они сами понимают, что обществу нужно и как это служение 

должно быть организовано. Роль в общественной дискуссии ис-

следователю отводится не столько как одного из участников, 

сколько как источника истины, который должен определить исход 

спора. Особенное внимание обращают на себя также высказыва-

ния о том, что исследования по чувствительным или потенциаль-

но опасным темам должны публиковаться или распространяться 

только для внутреннего пользования исследователями, что также 

демонстрирует отношение ученых к обществу не столько как к 

объекту служения или партнеру, сколько как к неразумному ре-

бенку, который нуждается в просвещении, однако дозированном и 

осторожном.

В целом, хотя некоторые установки почти не вызывают проти-

воречий в сообществе, сложно говорить о каких-то разделенных 

нормах научной коммуникации. Как показал опрос, многие 

практики и нормативные представления исследователей связаны 

с социальным и административным контекстом, в котором они 

работают: наличием привязки к грантовому финансирова-

нию, ориентации организации на решение государственных задач 

или реализации политики конкретных институтов, отношением 

с местными сообществами и степенью интеграции в их жизнь, за-

груженностью преподавательскими и иными задачами, не относя-

щимися к исследовательской деятельности, и т. п. 

Наибольшие расхождения заметны в вопросах использования 

разнообразных метрик и прямого участия в общественных про-

цессах и политических конфликтах. При этом необходимость 
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обеспечения открытого доступа к результатам исследований и по-

пуляризации науки, а также ответственного отношения к потен-

циальным социальным эффектам от исследований практически 

не взвывает противоречий, хотя и в этих вопросах есть множество 

нюансов, в которых согласия нет.

Хотя оценки на диаграммах во многих случаях создают впе-

чатление о почти полном согласии среди респондентов по 

очень многим вопросам, при более детальном рассмотрении от-

ветов становится понятно, что взгляды в деталях довольно 

сильно различаются, что связано как с большей или меньшей 

удаленностью от общественной жизни, так и с контекстом ра-

боты. Можно предположить наличие двух основных групп 

респондентов: тех, кто сосредоточен именно на исследова-

тельском процессе, и тех, кто вовлечен в индустрию и общест-

венную деятельность, что могло бы объяснить значительную 

часть противоречий.

В целом полученные нами ответы оказались довольно сбалан-

сированными, и, хотя они свидетельствуют скорее о том, что иде-

ал «чистого ученого» несколько потерял актуальность, во многих 

вопросах исследователи вовсе не склонны впадать в крайности и 

гражданский активизм. В связи с эти нужно отметить, что в нашей 

выборке в гораздо большей степени представлены российские ис-

следователи, а также коллеги из Южной Америки, стран Азии и 

Африки, чем западные ученые. Кроме того, как мы полагаем, от-

веты с отказом от сотрудничества присылали именно наиболее по-

литически активные исследователи, которые могут придерживать-

ся гораздо более крайних взглядов, чем те, что были высказаны 

нашими респондентами. Конечно, некоторое количество ответов 

из стран Запада мы тоже получили, но описанное ограничение 

все-таки нужно иметь в виду при интерпретации полученных ре-

зультатов: уже то, как много мы получили отказов из-за нашей 

принадлежности к российской государственной организации, го-

ворит о том, что ученые далеко не свободны от своей политиче-

ской позиции и зачастую считают нормы и ценности, не имеющие 

отношения к научной коммуникации, более значимыми, чем нор-

мы науки.

Еще одним важным результатом нашей работы стали некото-

рые методические выводы. Во многих исследованиях, посвящен-

ных изучению норм и практик научной коммуникации, в качестве 
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основного метода используются опросы с закрытыми ответами, а 

наш опыт показал, что для адекватного рассмотрения такого рода 

проблем этого недостаточно. Во многих случаях количественная 

оценка согласия или несогласия с тем или иным утверждением 

была на самом деле очень мало связана с приведенным коммента-

рием и реальной позицией респондента, поэтому в качестве пред-

почтительной методики для работы с данной проблематикой мы 

видим интервью. 

Если говорить о направлениях дальнейших исследований 

в данной области, как нам кажется, более глубокое понимание 

взаимосвязей и контекстов, в которых работают исследователи, 

их вовлеченности в индустриальные процессы могло бы внести 

важный вклад в развитие представлений о том, как функциони-

рует научное сообщество и система научной коммуникации. 

Кроме того, видится интересным сопоставление представлений о 

нормах (пусть и в качестве негласного стандарта поведения, а не 

идеала) и реальных практик исследователей, потому что как пре-

дыдущие работы, так и результаты нашего опроса говорят о том, 

что во многих случаях нормы и практики бывают очень далеки 

друг от друга.

Примечания

1 В данном случае это скорее определение исследовательской культуры, чем 

географического положения страны: мы отнесли к этой категории не только 

Евросоюз, США, Канаду и Соединенное Королевство, но и, например, Израиль 

и Сингапур.
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РАЙОННЫЕ TELEGRAM-КАНАЛЫ МОСКВЫ: 
ОПЫТ КОНТЕНТ-АНАЛИТИЧЕСКОГО ИССЛЕДОВАНИЯ

В статье представлены результаты контент-аналитического исследо-
вания городской коммуникации в районных Telegram-каналах Москвы, кото-
рые рассматриваются в качестве пространства обмена «локальной» инфор-
мацией, проживания и переживания города, повседневных практик горожан, 
зафиксированных в тексте. Материалом для исследования послужили 2 620 
постов из 43 отобранных районных каналов города. Период исследования – 
ноябрь 2021 г. –  относительно спокойный по событийной насыщенности ме-
сяц в жизни столицы. Основным методом исследования стал контент-ана-
лиз, позволивший выделить структурно-содержательные характеристики 
коммуникации в районных каналах. Результаты исследования показали, что 
контент в районных каналах города достаточно неоднороден и может пред-
ставлять по формату как классическое сообщение информационного харак-
тера о новостях района/округа/города, так и побуждающие к дискуссии со-
общения, объявления, анонсы. Тематика контента в Telegram-каналах во 
многом определяется особенностями местоположения района. Однако выде-
ляются три темы, характерные для всех каналов: природа, ЖКХ и уборка, 
инфраструктура района.

Ключевые слова: городская коммуникация, гиперлокальные медиа, Telegram-
каналы, контент-анализ.
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MOSCOW DISTRICTS’ TELEGRAM CHANNELS: 
FINDINGS OF A CONTENT ANALYSIS STUDY 

This article presents the findings of content analysis studу of urban com-
munication in Moscow districts’ Telegram channels, which are considered as a 
space of exchange of “local” information, of residing in and feelings of the city, 
citizens’ everyday practices recorded in the text. The study material consisted of 
2,620 posts from 43 selected district channels of the city. November 2021 was 
chosen as the study period for its relatively “quiet” nature in terms of events in the 
life of the capital. The main research method was content analysis as it allowed the 
authors to identify the structural and content characteristics of visual com-
munication in the district Telegram channels. The study findings reveal that the 
content in the district channels of the city is quite heterogeneous and can present in 
its format both a classic information message about the news of the area/district/city 
and messages encouraging discussion, advertisements and announcements. The 
subject matter of content in Telegram channels is largely determined by the specifics 
of the city district location. However, three particular topics are common to all the 
channels: nature, housing and utilities sector and cleaning up and the neighborhood 
infrastructure.

Key words: urban communication, hyperlocal media, Telegram channels, 
content analysis.

To cite this article: Zuykina K. L., Anikina M. E. (2023) Rayonnye Telegram-

kanaly Moskvy: opyt kontent-analiticheskogo issledovaniya [Moscow Districts’ 

Telegram Channels: Findings of a Content Analysis Study]. Vestn. Mosk. un-ta. 

Ser. 10: Zhurnalistika 6: 87–117. DOI: 10.30547/vestnik.journ.6.2023.87117

DOI: 10.30547/vestnik.journ.6.2023.87117

Введение

Исследования городского пространства имеют долгую исто-

рию, связанную, в частности, с двумя школами урбанистики (чи-

кагской и лос-анджелесской). Однако с развитием технологий в 

академическом дискурсе стали появляться работы, осмысляющие 

медийное опосредование городской жизни, а город стал опреде-
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ляться как «информационный» (Castells, 1989), «интерактивный», 

«медийный», «сетевой» – в качестве феномена, который выходит 

«за пределы своих физических границ и продолжается в онлайн-

дискуссиях» (Лапина-Кратасюк, 2018: 301–302). В этом контексте 

медиа стали играть особую роль, усиливая гражданские городские 

инициативы «снизу». Организация городской среды перестала быть 

монополией местных властей, что дало возможность каждому стать 

причастным к городским изменениям. Подобная «сетевая модель» 

коммуникации стала возможна благодаря развитию медиаэкоси-

стемы сообществ в начале 2000-х и распространению гиперло-

кальных медиа (Negreira-Rey, Lopez-Garcia, 2021), которые пред-

ставляют новостной онлайн-контент, относящийся к опре-

деленному, географически ограниченному пространству (Radcliffe, 

2012). Гипрелокальные медиа, в свою очередь, выступают как до-

полнение, а  в некоторых случаях альтернатива локальным медиа 

(местным газетам, телевидению, онлайн-СМИ). 

В России гиперлокальные медиа (прежде всего сообщества в 

социальных сетях) стали появляться в 2010-е с проникновением 

Интернета в российские регионы и развитием социальных сетей 

(Довбыш, 2020). Онлайн-паблики были призваны поддержать го-

родские сообщества, а в небольших населенных пунктах – стать 

ключевыми источниками новостей. Сегодня «локальная» комму-

никация реализуется не только в социальных сетях, но и в мессен-

джерах, которые стали играть роль более оперативного источника 

информации и взаимодействия с «соседями». В исследовании ос-

новных источников новостей и медиапотрбления москвичей за 

2021 г. прямо сказано, что основная задача каналов в Telegram – 

оперативное оповещение аудитории по основным событиям жиз-

недеятельности города. Сам мессенджер указан в качестве самой 

влиятельной новостной площадки1.

В нашей работе мы также решили остановиться на изучении 

городской коммуникации в районных Telegram-каналах Москвы, 

рассматривая их не как площадку для реализации «низовой» 

формы общественного участия и коммуникаци и (De Cindio, 

Peraboni, 2011), представляющей продвижение инициатив граж-

дан (хотя таковой они также являются), а в качестве пространст-

ва обмена «местной» информацией, проживания и пережива-

ния города, повседневных практик, зафиксированных в тексте. 

В фокусе нашего внимания – жизнь города и его обитателей, те 

детали городской среды, которые австралийский исследователь-
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географ Д. Биссел называет «апофеозом незначительности» (Bis-

sel, 2009: 96). 

В первой части исследования, изложенной в данной статье, мы 

задались несколькими вопросами:

1. В каком формате контента происходит фиксация повседнев-

ных городских практик?

2. Какие темы превалируют в локальной повестке, как они свя-

заны с географической привязкой каналов?

3. Какой тип аргументации и какая лексика будут использо-

ваться при описании «обыденной» городской жизни? 

Теоретические рамки исследования и обзор литературы

Обозначенные исследовательские вопросы отсылают нас к 

формированию гибкой аналитической рамки работы, базирую-

щейся на междисциплинарном подходе. Так, при подготовке ис-

следования мы опирались на несколько групп работ, представляю-

щих синтез подходов из коммуникативистики, социологии, 

логики и урбанистики к изучению выбранной проблематики.

Прежде всего, обозначим, что работа выполнена в русле микро-

социологии, которая предполагает изучение пространства повсе-

дневной действительности, коммуникации в малых группах. 

Обращаясь к теории медиа, важно обозначить, что понимается в 

работе под гиперлокальными медиа. Поскольку в исследовательской 

практике нет единого подхода к этому определению, наиболее убе-

дительной для нас является точка зрения американских исследова-

телей (Metzgar, Kurpius, Rowley, 1999), которые выделили несколько 

«компонентов» гиперлокальных медиа: привязка к географической 

локации, ориентация на сообщество, оригинальный контент, при-

званный заполнить пробелы в новостной повестке традиционных 

медиа, существование в Сети, поддержка гражданской активности. 

Все эти элементы можно наблюдать в изучаемых районных онлайн-

пабликах Москвы. Подобные гиперлокальные медиа изучаются пре-

имущественно с точки зрения потенциала их использования в фор-

мировании гражданского активизма, участия пользователей в 

политической коммуникации, выстраивания посредством медиа ди-

алога между властью и обществом (Добвыш, 2020; Давыдов, Логуно-

ва, 2018; Sokolov, Golovin, 2009; Jangdal, 2020; Radcliffe, 2015). Часть 

работ посвящена формированию гиперлокальными медиа альтерна-

тивной повестки дня (Harte, Howells, Williams, 2018; Williams, Harte, 
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Turner, 2015), влиянию гиперлокальных медиа на местные сообщест-

ва, характеристикой локальных медиаресурсов (Murinska, 2019), 

определению структуры локальных сообществ (Chen, Zaïane, 

Goebel, 2009). Некоторые наблюдения из обозначенных работ были 

использованы при разработке дизайна нашего исследования и обос-

нования полученных результатов. Цель нашей работы лежит в сто-

роне от выявления роли гиперлокальных медиа в политической 

коммуникации, формировании медиаактивизма. Для нас было важ-

ным зафиксировать посредством изучения текстового массива «ру-

тину» – практики городской повседневности. 

«Поворот» к исследованиям повседневности фиксируется 

впервые в феноменологии Э. Гуссерля и далее находит продолже-

ние в социологии, культурологии, лингвистике, философии. Под 

феноменом повседневности в статье понимается обыденный 

опыт, который «регулярно воспроизводится, базируется на знании 

человеком ситуации и умении принимать оптимальные решения» 

(Дроздова, 2017: 70). Осмысление воспроизводства повседневно-

сти посредством массмедиа связано с именем Н. Лумана и его тео-

рией социальных систем, в которой общество «само себя толкует» 

(2004). В эпоху дигитализации современные исследователи рас-

сматривают репрезентацию повседневности в визуальной цифро-

вой культуре (Якимов, 2021; Дроздова, 2017; Пронкина, 2017). По-

вседневность, связанная с жизнью города и человека в городе, 

также осмысливается в контексте развития социальных медиа и 

связана с изучением высказываний пользователей – «публичные 

сетевые разговоры» (Walker, 2011) – о проблемах жизни в городе, в 

частности для людей с ограниченными возможностями (Аграно-

вич, Иванова, Колодий 2009), о планировании строительства но-

вых городских объектов (López-Ornelas, Abascal-Mena, Zepeda-

Hernández, 2017); сввязана с репрезентацией основных составля-

ющих городской идентичности в городских онлайн-сообществах 

(Пакшина, 2020; Горнова, 2018); образом города (городской по-

вседневности) в оценке пользователей социальных сетей (Mota-

med, Farahani, 2018); влиянием городских инфлюенсеров посред-

ством видео на формирование у молодежи своей городской 

идентичности (Eldik, Kneer, Lutkenhaus, Jansz, 2019). В данной ра-

боте мы как раз сосредоточили внимание на фиксации ежеднев-

ной жизни города и его обителей посредством онлайн-текстов.

Наконец, теоретическая рамка работы сформирована представ-

лениями Ван Дейка о сетевом городе, или «городе как Сети» (Van 
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Dijk, 2006), который означает «возникновение интереса не только 

к технологическим свойствам городских сред обитания, но и к 

«бытийным» и физическим свойствам города» (Лапина-Кратасюк, 

2018: 313). Само пространство города становится интерактивным, 

наделенным характеристикам Web 2.0, погружает жителей в ком-

муникацию с городом и по поводу города.

Методика исследования

Выбор площадки Telegram для исследования был обусловлен 

его растущей популярностью среди россиян. По данным отчета 

Digital 20212, Telegram входил в топ-10 наиболее популярных соци-

альных медиа среди россиян на начало 2021 г., по данным сервиса 

Statista3 – в тройку наиболее востребованных мессенджеров в Рос-

сии, а по данным компании Mediascope, на октябрь 2021 г. Telegram 

был в пятерке наиболее востребованных мессенджеров среди рос-

сиян (спустя год занял уже третье место, обогнав заблокирован-

ные на территории России зарубежные социальные медиа). Схо-

жие показатели представил ВЦИОМ4. Отдельно отметим, что 

Москва занимает первое место среди городов, жители которых яв-

ляются активными пользователями мессенджера. Москвичи со-

ставляют треть активной аудитории Telegram5. Полагаем, что дан-

ная тенденция в дальнейшем усилится.

В качестве периода исследования выбран ноябрь 2021 г. – отно-

сительно спокойный в плане новостных событий месяц в жизни 

столицы. Такой выбор был обусловлен целью исследования и по-

зволил охарактеризовать коммуникацию жителей столицы без 

давления внешних факторов (событий, которые существенным 

образом могли бы изменить повестку). 

Выбор каналов для исследования проходил в два этапа. На пер-

вом – был составлен список районов в каждом округе, с опорой на 

данные официального городского портала mos.ru6. Поиск район-

ных каналов в Telegram осуществлялся по ключевым словам, со-

держащим название района/округа, а также по тематическим ка-

налам в сервисе аналитики TGStat7. В первичный список попало 

113 активных каналов. На втором этапе были отобраны кана-

лы непосредственно для исследования. Критериями отбора стали 

тематическая направленность, наличие активности на период ис-

следования, численность подписчиков более 1 тыс. человек. По-

добный тип выборки можно охарактеризовать как критериальный 



93

(Ковалев, Штейнберг, 1999: 88). В итоговой выборке оказалось 

43 канала. Поскольку есть каналы, публикующие контент не-

скольких соседних районов (к примеру, канал «Ясенево Конько 

Теплый Стан» публикует контент, связанный в этими тремя райо-

нами), в выборке оказались представлены практически все райо-

ны и, соответственно, округа Москвы. Исключение составляют 

ЗелАО, Новомосковский и Троицкий округа из-за малочисленно-

сти каналов районов данных округов в Telegram, соответствующих 

обозначенным критериям (только два релевантных канала были на 

момент исследования). Отметим, что функционально каналы прак-

тически не отличались друг от друга. Информирование жителей о 

ключевых изменениях в жизни районов, создание привлекатель-

ного образа места обитания и обсуждение текущих проблем – их 

основное предназначение. В выбранных каналах были собраны 

материалы за отведенный временной период. Материалом для ис-

следования послужили 2 620 постов (ВАО – 364 / 5 каналов, 

ЮЗАО – 248 / 5, ЮАО – 30 / 5, СВАО – 202 / 5, САО – 221 / 4 , 

ЗАО – 511 / 5, ЦАО – 163 / 4, ЮВАО – 367 / 5, СЗАО – 240 / 5). 

Отметим, что в работе каналы не были разделены по статусу соб-

ственника/принадлежности к власти, на первом этапе важно было 

в принципе охарактеризовать выбранное исследовательское поле, 

очертив его контуры. Дальнейшее «деление» и более детальное 

рассмотрение городской коммуникации, безусловно, возможно в 

рамках проведения последующих исследований.

В качестве основного метода исследования выбран контент-ана-

лиз, позволивший выделить структурно-содержательные характери-

стики коммуникации в районных каналах. Соответственно, кодифи-

катор включал следующие категории анализа: формат текста поста, 

разновидность текста поста, оригинальность постов, тематика кон-

тента, тип аргументации и использование лексических средств. 

Результаты исследования

Форматные характеристики постов

Отметим, что большинство постов в районных Telegram-каналах 

Москвы представляют собой связное законченное высказывание 

(табл. 1), что в целом соответствуют основной функции ресурса – 

информировать жителей столицы о происходящем рядом с их 

местом жительства. Исключение составляют каналы районов на 

юго-западе столицы: более трети постов по формату являются 
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незавершенной репликой (34,3%). Подобное наблюдение объясня-

ется высоким содержанием иллюстративного материала в постах: 

около 93% постов содержат невербальный элемент, в 83% случаев – 

это фотография. Авторы каналов зачастую публикуют фото и дают 

краткое описание (к примеру, к фото канализационного люка, из 

которого вытекает вода, содержится всего лишь краткая подпись: 

«Выходит вода и запах нечистот»8, однако в сообщении не содер-

жится никаких деталей происшедшего). Совсем краткий формат 

поста (словосочетание) встречается чаще всего в каналах ЮАО 

(«Лошаааадкаааа в тумане»9; «Любимое Южное ♥�»10).

Таблица 1

Формат текста поста
(в % от общего массива наблюдений по каждому округу)

Формат
Округ 

Связное 
законченное 

высказывание

Незавершен-
ная краткая 

реплика

Слово-
сочетание

Слово / знак

ВАО 88,8 4,5 6,7 0

ЮЗАО 64,1 34,3 1,2 0,4

ЮАО 69,5 19,9 9,6 1

СВАО 89,6 8,9 1 0,5

САО 98,1 0,9 0,5 0,5

ЗАО 93,2 2,6 3,9 0,3

ЦАО 84,7 6,7 6,7 1,9

ЮВАО 87,6 8,3 2,6 1,5

СЗАО 96,7 1,7 1,3 0,3

При проведении первичного анализа материалов были опреде-

лены форматы/разновидности текстов в рассматриваемых каналах. 

Среди них новость, анонс (короткое сообщение о каком-либо пред-

стоящем мероприятии в районе), объявление (чаще – сообщение о 

предоставлении какой-либо услуги/открытии магазина; информа-

ция о пропаже домашнего животного или вещи жителя района), об-

суждение (сообщение с посылом обсудить какой-либо вопрос) и 

подпись к фото. Отметим, что рамках исследования мы оперируем 

понятием формата в значении способа подачи информации, то есть 

интерпретируем его достаточно широко, в рамках подхода, предло-
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женного рядом экспертов, «как инструмент организации структуры 

массовых информационных потоков» (Лазутина, 2010: 21). 

Так, в ходе исследования было отмечено в районных каналах трех 

округов (СЗАО, СВАО, ЦАО) преобладание классического для ин-

ституционализированных медиа новостного контента, тогда как «во-

влекающий» формат контента, характерный для социальных медиа, 

преобладает в районных каналах ЮАО, САО и ЮВАО) (табл. 2). 

К примеру, в канале «Орехово-Борисово Зябликово Братеево» часто 

публикуются сообщения, приглашающие к дискуссии: «Ну, всё, 

тайна нового магазина раскрыта! На Ясеневой, 21 на месте «Паруса» 

будет «Перекрёсточек». Вы рады?�»11; «Дмитрий Верещагин заме-

тил, что на Мусы Джалиля, около метро «Красногвардейская» сде-

лали три полосы! Говорит, что там теперь вообще не по-

нятно, как правильно ехать. Кто-нибудь разобрался?»12. Информи-

рующий формат объявлений присущ в большей степени каналам 

ЮАО и ЗАО: «Внимание всем родителям Орехово! За 102 домом по 

Каширскому шоссе есть новые детские площадки�»13. Разнообра-

зие форматов и жанров сообщений также отмечается другими ис-

следователями в качестве характерной черты гиперлокальных медиа 

(Murinska, 2019). Вместе с тем также фиксируется и преобладание 

новостных материалов (Jangdal, 2020).

Таблица 2

Разновидность текста поста
(в % от общего массива наблюдений в пабликах по каждому округу)

Разновидность 
текста

Округ
Новость Анонс

Объяв-
ление

Обсуж-
дение

Под-
пись 

к фото
Другое

Текст 
отсут-
ствует

ВАО 43,3 4,5 10,4 23,3 16,3 0,3 1,9

ЮЗАО 21,4 10,5 11,7 29,4 23,4 1,2 2,4

ЮАО 15,1 1 23,5 45,6 0 0 16,7

СВАО 59,4 6,4 13,9 18,8 0 1,5 0

САО 48,9 4,5 9 34,8 0 1,4 1,4

ЗАО 41 5,4 19 28,5 5,7 0,4 0

ЦАО 52,8 17,2 7,4 14,7 6,7 1,2 0

ЮВАО 36,4 0,8 8,5 33,9 0,3 2,1 18

СЗАО 70,8 0,8 8,3 16,3 0 3,8 0
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Отметим, что большая часть информации в районных каналах 

оригинальна, т. е. подготовлена их авторами. Вместе с тем встреча-

ется и вторичный контент – посты, взятые из Telegram-каналов 

схожей тематики: «Говорит и показывает Москва», «Я поведу тебя 

в музей», «Недвижимость инсайды», «Москва с огоньком», «Ново-

сти Москвы», каналов районных властей, СМИ (Москва 24, 

ТАСС, РИА «Новости», rbc.ru, Readovka, RTVI), различных мос-

ковских организаций (поликлиник, досуговых центров, мостранс-

порта), иных районных каналов. Также заимствуется информация 

от подписчиков (чаще всего – фотографии), что позволяет поль-

зователям в большей мере участвовать в коммуникации в каналах 

своего района, а каналам – выстраивать коммуникацию со своей 

аудиторий и расширять ее (табл. 3). В отдельных каналах подоб-

ные сообщения идут с пометкой «информация/вопрос/фото от 

подписчика канала».

Таблица 3

Оригинальность постов
(в % от общего числа наблюдений в каналах по каждому округу)

Оригинальность 
Округ

Оригинал Репост

ВАО 76,7 23,3

ЮЗАО 99,6 0,4

ЮАО 100 0

СВАО 88,6 11,4

САО 97,3 2,7

ЗАО 98,7 1,3

ЦАО 92,6 7,4

ЮВАО 95,1 4,9

СЗАО 97,9 2,1
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Тематические приоритет ы

Тематика контента в исследуемых Telegram-каналах во многом 

определяется географическими особенностями районов города. 

Хотя можно выделить несколько тем, которые присущи данным 

пабликам в целом: природа, ЖКХ и уборка, инфраструктура райо-

на (рис. 1). Преобладание природной тематики в постах связано 

с обилием визуального контента. Даже в тех районах, где нет кра-

сивых ландшафтов, известных, исторически знаковых мест, авто-

ры каналов стараются увидеть прекрасное в повседневности: 

к примеру, публикуют фото красивого заката.

Тема «ЖКХ и уборка» не случайно занимает важное место в те-

матической палитре районных каналов города, т. к. является од-

ной из ключевых для жителей столицы. По данным исследова-

тельской компании Russian Field, сложности с ЖКХ и тарифами 

занимают первое место среди главных проблем для москвичей14. 

Далее следуют проблемы с парковочными местами (данный во-

прос в нашем исследовании мы отнесли к блоку инфраструктуры), 

вопросы здравоохранения, засилье мигрантов, проблемы с дорога-

ми. Таким образом, контент в изученных каналах отражает реаль-

ные предпочтения жителей города, но вместе с тем не является 

остросоциальным (многие проблемы, в частности миграционной 

политики, практически не затрагиваются). 

Рисунок 1. Тематика контента в районных пабликах Москвы 
(в % от общего массива наблюдений по городу, N>100%, 

возможно несколько вариантов).
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Выдающиеся люди
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Рассматривая отдельно темы, которые превалируют в район-

ных каналах по округам, можно заметить некоторые изменения в 

тематических приоритетах. Так, в каналах ВАО, ЮЗАО, ЮАО и 

САО наряду с тематикой природы примерно в том же объеме при-

сутствуют материалы на тему «ЖКХ и уборка» (к примеру: «Убо-

рочная техника вышла на улицы Москвы, городские службы про-

должают уборку снега с улиц и дворовых территорий»15; «Людмила 

Кирьякова написала, что на Голованова отключили горячую воду 

вовсе, а еще совсем не топят батареи»16). Больше всего материалов 

на эту тему в районных каналах ЮАО (табл. 4). Посты на тему 

природы преимущественно сосредоточены в районных каналах 

ЮАО, ЮЗАО, ЗАО, СЗАО, что отчасти связано с обилием парко-

вых зон в этих округах.

Таблица 4

Тематика районных каналов
(в % от общего числа проанализированных материалов по каждому округу, 

по отдельных округам N>100%, возможно несколько вариантов)

Округ
Тема 

ВАО ЮЗАО ЮАО СВАО САО ЗАО ЦАО ЮВАО СЗАО

Политика, 

проблемы района
7,3 0,8 0,3 8,4 4,1 5,5 10,4 8,3 9,2

Инфраструктура 

района
13,6 7,4 8 22,3 16,3 14,3 9,2 17,3 9,6

ЖКХ и уборка 17,6 23,8 29,9 16,3 26,2 10,4 19,6 8,3 10,4

Выдающиеся люди 0,8 0,4 2,3 0 0,9 0,7 2,5 0,3 2,1

Люди района 4,8 4 4,8 2 10,4 7,2 2,5 23,5 12,1

Праздники 2,9 2,8 0,6 3,5 2,7 2,6 1,2 1,6 1,2

Природа 18,4 26,2 29,9 18,8 23,1 25,1 6,8 12,1 24,2

Развлечения и досуг 7,5 16,1 3,5 11,4 9,1 9,1 27,6 8,7 11,2

Дети 1,9 0,8 3,3 1,5 0,9 2 0,6 1,3 1,2

История района 11,8 17,7 10 5,4 5 5,5 11 9,6 2,9

Происшествия 7 0 2,6 8,4 2,7 5 7,4 7,5 7,1

Погода 0,8 0 0 0,5 0,9 0 0 0 4,6

Здравоохранение 

и здоровье
5,1 0 3,2 1 1,8 12 3,7 0,3 1,2

Другое 0,5 0 3,5 0,5 1,8 1,5 0 1,5 3,4
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Еще одна «чувствительная» для жителей столицы тема связана 

с инфраструктурой района. Строительство новых медицинских 

центров, детских площадок, пешеходных переходов, магазинов, 

появление новых транспортных маршрутов – все это является 

инфоповодом для подготовки сообщений в районных каналах 

(например: «Завершилось благоустройство Кировоградского 

бульвара»17). В негативном ключе обсуждалось незаконное стро-

ительство (к примеру: «Ресторан «Хижина» на Чертановской, в 

котором недавно был ремонт, пошёл под снос. Объект признали 

самовольной постройкой»18), неудачно, по мнению жителей, 

спроектированные сети наземного транспорта («Издевательство 

просто, слов нет!»: Москвичи продолжают жаловаться на новую 

сеть наземного транспорта. Вот так в Чертаново пытаются втис-

нуться в переполненный 938-й автобус. Места, как видно, хвата-

ет далеко не всем»19). Больше всего подобных сообщений наблю-

далось в каналах СВАО.

«Развлечения и досуг» – еще одна популярная тема районных 

каналов Москвы. Вполне закономерно, что наибольшая доля со-

общений на эту тему представлена в районных каналах ЦАО, где 

сосредоточена культурная жизнь города: «ГУМ-каток и ГУМ-

ярмарка откроется 29 ноября»20; «Частный особняк на ул. Солже-

ницына, в нем живет потомок дореволюционных хозяев здания, 

внутри — копии римских пацанов со станции метро «Римская», а 

во дворе — памятник голому Высоцкому. Пока все впервые видят 

туман в городе, срочно хватайте места на две редкие экскурсии в 

эту усадьбу (https://seeandgo.ru/?p=1559), 10 и 25 ноября»21; «Если 

вы никак не оправитесь из-за кончины французского океанолога 

Жак-Ива Кусто, приходите завтра, в воскресенье, к 14:00 в кафе 

“Жан-Жак” (ул. В. Радищевская, 15, стр. 2)22».

 Однако не менее интересна культурная жизнь в других райо-

нах, сосредоточена она прежде всего на локальных мероприяти-

ях. Среди них, например, открытие местного катка: «До зимы 

совсем немного, поэтому готовим коньки. А Северное Бутово го-

товит вам каток на Ратной, 14Б. На данный момент там заливают 

ледовое покрытие»23; организация фестиваля: «Всем привет! По-

сле выходных приглашаем вас на необычный районный фести-

валь “ЯсенФест”. Что это? ЯсенФест – фестиваль для знакомст-

ва с соседями, который посвящен 45-летию района Ясенево»24; 

информация о местных достопримечательностях, которые мож-
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но посетить: «Интересно заглянуть внутрь усадьбы Покровское-

Стрешнево? Тогда вы на правильном пути!»25. Кроме того, встре-

чаются объявления о частных услугах красоты в данных районах, 

а также объявления о розыгрышах скидочных купонов в местных 

магазинах.

Люди, проживающие в том или ином районе, и их действия 

зачастую становятся главными героями постов районных кана-

лов. В частности, наибольший процент подобных материалов за-

фиксирован в каналах ЮВАО. Это материалы о пропаже людей; 

сообщения от жителей района об отключении воды; информация 

о мошенниках; пикетах жителей против незаконного сноса объ-

ектов инфраструктуры. В отдельных каналах присутствовали ма-

териалы о выдающихся жителях или известных людях, которые 

связаны с тем или иным районом города. К примеру, в одном из 

каналов СЗАО был подготовлен материал о воспитаннике ФК 

«Строгино» Иване Сергееве, который вошел в состав сборной 

России по футболу на отборочных матчах ЧМ 202226. Немало ма-

териалов об истории районов (преимущественно в ЮЗАО), в ко-

торых сообщается о героях Великой Отечественной войны – жи-

телях того или иного района, местных памятниках культурного 

наследия, интересные факты, подкрепленные архивными фото-

графиями, из жизни района в советское время. В подобных мате-

риалах создается, по выражению французского этнографа 

М. Оже, «город-память», «отмеченный следами великой коллек-

тивной истории, но также миллионами историй индивидуаль-

ных» (1999).

В ходе исследования мы также обратили внимание на распре-

деление сообщений по тем или иным темам в течение недели. Так, 

закономерным показалось появление постов на «жесткие» акту-

альные темы (политика, инфраструктура, ЖКХ, происшествия) в 

начале недели, тогда как темы, связанные с жителями районов, их 

досугом, праздниками, здоровьем, – ближе к концу рабочей неде-

ли (рис. 2). Полученные данные можно соотнести с результатами 

различных исследований социальных сетей по активности пользо-

вателей: именно в понедельник и вторник наблюдается наиболь-

шая активность аудитории, второй всплеск – четверг, затем – 

в выходные27. 
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Рисунок 2. Частотное распределение тем по дням недели, в %.

Вместе с тем в «районной» повестке в течение недели преоблада-

ют сообщения на «актуальные» темы, что отвечает запросам аудито-

рии (рис. 3). Жителям важно знать, что происходит рядом с ними. 

Полученные данные в целом можно соотнести с результатами ис-

следования медиапотребления москвичей за 2021 г.28: среди темати-

ческих предпочтений жителей столицы – новости города; новости 

транспортной инфраструктуры; культурные события, афиша, места; 

официальная информация от властей и происшестви я.

Рисунок 3. Частотное распределение «актуальных» и «вневременных» тем на неделе, 
в %.
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Кроме того, информация на актуальные темы чаще всего по-

дается в виде новости – короткого сообщения (табл. 5). 

Таблица 5

Соотношение тем и разных видов текста в районных каналах
(в % от общего числа возможных вариантов)

Разновидность 
текста

Тема
Новость Анонс

Объяв-
ление

Обсуж-
дение

Подпись 
к фото

Другое
Текст 
отсут-
ствует

Политика, 

проблемы района
3,4 0,1 0,5 1,7 0,1 0 0

Инфраструктура 

района
6,4 1 2,4 2,5 0,5 0,1 1,4

ЖКХ и уборка 7 1 2,7 5,4 0,5 0 1,1

Выдающиеся люди 0,7 0 0 0,3 0 0 0

Люди района 2,7 0 1,1 2,6 0,2 0 0,5

Праздники 1 0,3 0,3 0,3 0 0,1 0

Природа 6,7 0,3 2,1 7 3,4 0,1 1,2

Развлечения 

и досуг
2,3 2,1 2 2,1 0,8 0,3 0,6

Дети 0,7 0 0,5 0,2 0 0 0

История района 1,6 0,1 0 3 2,3 0 1

Происшествия 4 0 0,3 1,3 0,1 0 0

Погода 0,5 0 0 0 0 0 0

Здравоохранение и 

здоровье
3,5 0,2 0,3 0,3 0 0 0

Другое 0,2 0 0,7 0 0 0,3 0

Однако, учитывая проблемный характер некоторых постов на 

остросоциальные темы, авторы сообщений предлагают пользова-

телям вступить в дискуссию. К примеру, в одном из сообщений ка-

нала «СОСЕДИ Отрадное» говорилось об огромных очередях в 

местной поликлинике и неспособности главврача организовать ра-

боту в период пандемии29. Сообщение получило 121 комментарий – 

максимальное число в этом канале за период исследования. Хотя 

в целом из-за преобладания относительно «рутинной» тематики 

выбранного периода исследования нельзя назвать коммуникацию 

в каналах активной, скорее «наблюдателей» (табл. 6). Данный ас-

пект будет более детально рассмотрен в следующей работе.



103

Таблица 6

Пользовательская активность в каналах
(в % от общего числа наблюдений по комментариям и просмотрам)

Округ Кол-во комментариев Кол-во просмотров

ВАО 24,7 29,7

ЮЗАО 8,4 6,9

ЮАО 0,1 1,4

СВАО 23,6 11,4

САО 5 8,1

ЗАО 15,7 23,1

ЦАО 15,3 4,4

ЮВАО 5,8 14,1

СЗАО 1,4 0,9

Формат «обсуждения» в позитивном ключе наблюдается преи-

мущественно в сообщениях на тему природы, когда авторы кана-

лов предлагают обсудить красоту местных ландшафтов.

Особенности аргументации в районных каналах

Хотя для большей убедительности представленной информа-

ции авторы каналов при подготовке сообщения должны бы опи-

раться на авторитетный источник, результаты исследования про-

демонстрировали обратное: около 40% текстов не содержат 

никакого аргумента  (рис. 4). Зачастую авторы каналов выклады-

вают фото с небольшим сообщением, однако в нем нет никакой 

информации об источнике, а значит, оценить полноту и досто-

верность информации предлагается аудитории. Более 17% тек-

стов содержали ссылку на опыт другого человека – информацию 

от подписчиков каналов. Около 16% – тексты со ссылкой на соб-

ственный опыт автора. Обращение к «фикси рованным» аргу-

ментам – информации из массмедиа, официальных документов, 

книг, от представителей местной власти – присутствует только в 

четверти сообщений. Заметим, что в схожем исследовании ин-

тернет-дискуссии на платформе lovehate.ru среди наиболее часто 

используемых аргументов была ссылка на собственный опыт, 

интуицию, опыт другого (Аникина, Хруль, 2015: 17), что позво-
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ляет предположить, что тематика сообществ и дискуссии до не-

которой степени определяет характер используемых аргументов. 

Кроме того, полученный «набор» аргументов может быть связан 

с созданием авторами каналов «эффекта доверия» к информации 

посредством апелляции к опыту «соседей» – людей, проживаю-

щих рядом, возможно, знакомых пользователей, друзей. Так, по 

данным ВЦИОМ, в 2021 г. 81% россиян доверял друзьям, 49% – 

коллегам, 33% – телевидению, 28% – своему кругу общения в 

Интернете30.

Рис. 4. Использумая в городских пабликах аргумен тация 
(в % от общего числа наблюдений, N>100%, возможно несколько вариантов).

Создание подобных «сообществ соседей» (что зафиксировано в 

названиях некоторых каналов: «СОСЕДИ Отрадное», «СОСЕДИ 

САО», «Соседи. Якиманка-Змск», «СОСЕДИ ЮАО»), которые об-

мениваются новостями со ссылкой преимущественно на свой 

опыт, зафиксировано в каналах ЮАО, САО, СЗАО (табл. 7). Одна-

ко каналы СЗАО также включают значительное число сообщений 

со ссылкой на массмедиа, что связано и с преобладанием новостей 

в качестве основного вида текстов в этих каналах. Это же наблю-

дение относится к каналам ЦАО.

Ссылка отсутствует

Ссылка на опыт др. человека

Ссылка на свой опыт

Ссылка на  на массмедиа

Ссылка на авторитет

Ссылка на историю/традиции

Ссылка на документы

Ссылка на книги

Другое
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Таблица 7

Тип аргументации в каналах по округам
(в % от общего числа наблюдений в каналах по каждому округу, 
по отдельным округам N>100%, возможно несколько вариантов)

Округ
Тип 
аргумента

ВАО ЮЗАО ЮАО СВАО САО ЗАО ЦАО ЮВАО СЗАО

Ссылка 

на свой опыт
5,1 4,8 23,8 8,4 29,9 6,5 1,8 46,5 12,9

Ссылка на опыт 

др. человека
9,9 16,5 37,9 6,4 43 13,3 0,6 4,9 23,3

Ссылка 

на авторитет
16 6,9 3,9 0,5 8,6 14,1 8,6 1,8 3

Ссылка на исто-

рию/традиции
7,8 12,9 1,6 2,5 5,4 0,4 1,2 1 0

Ссылка 

на массмедиа
12,6 13,3 6,7 19,8 11,8 12,4 22,7 10,9 30,8

Ссылка 

на документы
1 0,8 10,6 2 5,8 0,2 6,1 0 1,7

Ссылка на книги 0 0 0,2 0 0 0,3 0,4 0 0

Другое 0 0 0 0 0 0 0 0,3 0

Ссылка 

отсутствует
50 44,8 17,4 60,4 7,7 53,8 59 34,6 28,3

На свой опыт авторы каналов чаще всего ссылаются при подго-

товке информации на темы ЖКХ и уборки, инфраструктуры райо-

на, природы (фото и рассказ из тех мест, где побывали подписчи-

ки). Что касается первых двух тем, подписчики делятся инфор-

мацией в негативном ключе, которую необходимо предать оглас-

ке. К примеру, в одном из каналов ЮЗАО: «От нашего подписчика 

(обманутые дольщики 3-го дома). Сдачу компенсационного и пе-

редачу перенесли на 3 квартал 2022 года. Нас не уведомили. 

В дорожной карте поменяли…»31. Примерно такой же процент со-

общений по данной проблематике выходит без каких-либо аргу-

ментов, аудитории предлагается буквально поверить на слово. 

И лишь небольшая доля постов выходит со ссылкой на массмедиа, 

документы, авторитеты (табл. 8). 

Ссылка на историю встречается в соответствующих сообщени-

ях об истории района, преимущественно представленных архив-

ными фотографиями с рассказом об истории места, памятника, 
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здания. О развлекательных и досуговых мероприятиях авторы ка-

налов пишут со ссылкой на другие Telegram-каналы и городские 

СМИ. Ссылка на авторитет присутствует в большей степени в со-

общениях на тему здравоохранения и здоровья. Это новости в том 

числе о заболевших коронавирусной инфекцией (данные Роспо-

требнадзора), прививках, низком качестве воздуха в отдельных 

районах32, борьбе с сезонными заболеваниями, ситуации в район-

ных поликлиниках и другие. 

Таблица 8

Соотношение тем и типов аргументации в каналах
(в % от общего числа возможных вариантов)

Тип 
аргументации

Тема С
сы

лк
а 

на
 

св
ой

 о
пы

т

С
сы

лк
а 

на
 

оп
ы

т 
др

. ч
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Политика, 

проблемы района
0,4 0,3 1,3 0 1,1 0,1 0 0 2,6

Инфраструктура 

района
4 2 1 0 2,1 0,6 0 0 5,2

ЖКХ и уборк а 3,5 3,4 1,4 0 2,1 0,3 0 0 7

Выдающиеся люди 0 0,3 0 0,1 0,2 0 0 0 0,4

Люди района 2 2 0,5 0 1 0 0 0 2

Праздники 0,2 0,1 0,3 0,3 0,2 0 0 0 1

Природа 3 6,1 0,6 0,1 1,6 0 0 0 9,4

Развлечения и досуг 1,2 1,3 1 0,2 2,4 0 0 0,1 4,2

Дети 0,2 0,2 0,2 0 0,3 0,1 0 0 0,4

История района 0,5 0,3 0,1 3 0,7 1 0 0 3

Происшествия 1 1 0,1 0 1 0,1 0 0 0,2

Погода 0 0 0,1 0 0,3 0 0 0 0,2

Здравоохранение 

и здоровье
0,1 0,2 1,6 0 0,5 0,1 0 0 2

Другое 0,2 0,1 0,2 0 0,6 0 0 0 0,2
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Отметим, что публикуемые в районных пабликах сообщения 

оформлены с соблюдением общепринятых норм русского литера-

турного языка. Исключение составляют каналы СЗАО, где чет-

верть постов за исследуемый период содержала обсценную лекси-

ку. Вместе с тем они были должным образом оформлены (табл. 9). 

Полученные результаты, вероятно, связаны с общей тенденцией 

сокращения в соцсетях информации, содержащей нецензурную 

лексику, после вступления в силу с 1 февраля 2021 г. поправок к за-

кону «Об информации, информационных технологиях и защите 

информации», обязывающих соцсети самостоятельно удалять по-

добные материалы. По данным исследования агентства «Социаль-

ные сети», количество таких сообщений в социальных сетях со-

кратилось примерно на треть за период с февраля 2021 по февраль 

2022 г.33 Очевидно, что механизмы модерации сообщений присут-

ствуют и в районных каналах. Второе объяснение связано с целью 

предоставления информации: в большинстве случаев это инфор-

мирование жителей о событиях района, а не создание дискуссион-

ной среды, способствующей переходу к конкретным действиям 

офлайн.

Таблица 9

Использование лексических средств в текстах каналов
(в % от общего числа наблюдений в каналах по каждому округу)

Тип 
текста

Округ

Лит. речь без 
обсценной лексики

Лит. речь с элементами 
обсценной лексики

 Текст отсутствует

ВАО 97,3 0,8 1,9

ЮЗАО 99,6 0,4 0

ЮАО 87,1 0 12,9

СВАО 99 1 0

САО 100 0 0

ЗАО 98,2 1,8 0

ЦАО 99,4 0,6 0

ЮВАО 97,2 2,8 0

СЗАО 75,4 24,6 0
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Выводы 

В попытке зафиксировать городскую обыденность и уловить 

специфику жизни города посредством изучения контента в попу-

лярном у москвичей мессенджере в первой части нашего исследо-

вания мы обозначили некоторые характеристики подобной «го-

родской» коммуникации. 

Прежде всего отметим, что контент в районных каналах города 

достаточно неоднороден и может представлять по формату как 

классическое сообщение информационного характера о новостях 

района/округа/города, так и побуждающие к дискуссии сообще-

ния, объявления, анонсы. В этом отношении районные Telegram-

каналы выступают в качестве гиперлокальных медиа, которые 

представляют отличный от традиционных городских СМИ кон-

тент (Linden, Hujanen, Lehtisaari, 2019), а также дают возможность 

для дискуссии по проблемным темам (Павлов, 2016). При этом 

высокая степень визуализации контента (около 93% постов содер-

жат невербальный элемент, в 83% случаев это фотография), 

характерная для социальных медиа в целом, позволяет точнее 

зафиксировать жизнь города, повседневный опыт москвичей 

(учитывая значительную часть изображений, сделанных подпис-

чиками каналов). Значимость визуального также отмечается от-

дельными исследователями: «Визуальные изображения в силу их 

суггестивности и направленности на ощущения в момент «здесь и 

сейчас» опережают способы рационализации повседневности, в 

них неартикулированность обычных отношений приобретает про-

явленность, не всегда рефлексируемую, но видимую каждым» 

(Дроздова, 2017: 94–95).

Тематика контента в Telegram-каналах во многом определяется 

особенностями местоположения районов города. Однако выделя-

ются три темы, характерные для всех каналов: природа, ЖКХ и 

уборка, инфраструктура района. Тематическая палитра с несколь-

кими основными темами наблюдается и в исследованиях контента 

гиперлокальных медиа за рубежом, где те же темы представлены в 

разных пропорциях: в топе могут оказаться темы политики, пре-

ступности, инфраструктуры (Jangdal, 2020) или культурной про-

блематики (Murinska, 2019). Тематическое разнообразие публика-

ций представляет все «локусы городской жизни»: памятные места 

(храм или центральный проспект), знаковые места (местное кафе, 

бар или городской парк) и домашние территории (жилые дворы 

и улицы) (Lofland, 2017).
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Данные социологических исследований показывают, что по-

добный контент отвечает информационным запросам москвичей, 

однако отдельные злободневные темы (в частности, пробле-

мы миграции/парковочных мест и др.) так и остаются вне повест-

ки. Вероят-но, подобные темы артикулируются на других медиа-

ресурсах.

Еще одним отличием исследуемых каналов от классических го-

родских СМИ стало отсутствие в материале ссылки на авторитет-

ный источник. В большинстве случаев сообщения представлены 

либо без указания на источник, либо со ссылкой на опыт «соседа» 

или автора канала. 

Полученные результаты позволяют говорить об использовании 

каналов в первую очередь в качестве площадки для обмена инфор-

мацией между жителями того или иного района: сообщения о гря-

дущих событиях, частном (не всегда положительном) опыте взаи-

модействия с местными организациями и властями, новых объек-

тах инфраструктуры района, изменениях в расписании транс-

порта, пропаже у жителей вещей и животных, а также формирова-

ние привлекательного образа района благодаря большому числу 

визуального пользовательского контента с изображением приро-

ды и/или местных достопримечательностей. 

Таким образом, повседневность москвичей содержит целый 

спектр сюжетов городского пространства, цель которого – сделать 

город ближе к жителям.
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Социальная журналистика, еще десятилетие назад недостаточно леги-
тимная как теоретическая категория и дискриминируемая как контент-
стратегия на практике, сегодня занимает прочное место в публичном дис-
курсе. Среди популярных и востребованных аудиторией тем выделяются эк-
зистенциально важные проблемы, отражающие опыт повседневности в си-
туации обострения глобальных вызовов. Мотивы расширения границ гумани-
тарной информационной повестки (как продукта социальной журна-
листики) на протяжении двух десятков лет различны, как разнообразны и 
ее тематические направления. Плотность вовлечения реалий повседневно-
сти в содержание медиа настоятельно диктует принятие конкретных ре-
шений, которые прямо влияют на развитие общественного потенциала. Это 
обстоятельство требует более глубокого осознания теоретических истоков 
социальной журналистики и концептуально обоснованных оценок ее постсо-
ветского пути. В статье представлены итоги развития социальной журна-
листики за двадцатилетний период, названы новые явления и процессы по-
следнего десятилетия, обозначены точки пересечения основных темати-
ческих повесток на фоне кардинальных изменений условий развития журна-
листики и «пересборки» отечественной медиасистемы.

Ключевые слова: социальная журналистика, гуманитарная медиапо-
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Social journalism, which a decade ago was insufficiently legitimate as a 
theoretical category and discriminated against as a content strategy in practice, 
today occupies a strong place in public discourse. Among the topics, which are 
popular and in demand by the audience, existentially important problems are 
highlighted, reflecting the experience of everyday life in a situation of aggravation of 
global challenges. The motives for expanding the boundaries of the humanitarian 
information agenda are different, as are its thematic areas as a product of social 
journalism. The density of the involvement of everyday realities in the content of the 
media strongly dictates the adoption of specific decisions that directly affect the 
development of public potential. This circumstance requires a deeper understanding 
of the theoretical origins of social journalism and conceptually sound assessments of 
its post-Soviet path. The article presents the results of the development of social 
journalism over a twenty-year period, names new phenomena and processes of the 
last decade, identifies the points of intersection of the main thematic agendas 
against the background of cardinal changes in the conditions for the development of 
journalism and the “reassembly” of the domestic media system.
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Введение

Турбулентность как ключевая характеристика текущего состоя-

ния общественно-политических отношений в мире ставит вопрос 

о содержании, смыслах, направленности медиаконтента в центр 

научных дискуссий, привлекает внимание к оценке основных те-

матических повесток. Общепризнано, что человечество пережива-

ет беспрецедентный момент в истории, когда кризисы накладыва-

ются друг на друга и человек не чувствует себя в безопасности. 

Гуманитарные показатели во всем мире снижаются два цикла под-

ряд, они приблизились к значениям 2016 г. Примем во внимание 

также глобальное обострение аксиологического дискурса; разме-

жевание и антагонизм ценностей в больших и малых социальных 
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группах, утрату доверия в мировом масштабе. Но также общепри-

знано, что деятельность человека становится доминирующей 

силой, формирующей планету. 

Неопределенность в эпоху антропоцена

В этих условиях традиционные подходы к конструированию 

информационных потоков, типовые схемы содержательной струк-

туры наиболее общих и значимых для аудитории СМИ претерпели 

изменения. Наше намерение подвести итоги развития одной из 

основных тематических повесток не может осуществиться без уче-

та названных обстоятельств, вне обращения к отечественному ме-

диаконтенту в целом. Контекст требует как внимания к истории 

социальной журналистики последних десятилетий, так и сужде-

ний прогностического характера с включением данной тематики в 

более широкий круг реалий человеческой повседневности.

Научную проблему, в границах которой предпринята попытка 

анализа и обобщения результатов развития социальной журнали-

стики за двадцатилетний период, мы видим в необходимости обо-

значить новый взгляд на состояние отечественного медиаконтен-

та, изменения которого, вызванные глобальными вызовами 

последних лет, проявили себя со всей определенностью. В русле 

такой потребности мы рассматриваем движение одной из основ-

ных тематических повесток – гуманитарной, оформившейся как 

результат утверждения и развития социальной журналистики за 

десятилетия постсоветской эпохи. В более широком контексте 

осознается возможность и необходимость наметить моменты взаи-

мосвязи и обусловленности новых явлений в содержании отечест-

венных СМИ в целом. 

Мы обозначаем основные тенденции развития социальной 

журналистики, сопоставив их с начальным этапом и проследив 

значимые изменения в ее контент-стратегиях; статья носит обзор-

но-теоретический характер и представляет собой ретроспектив-

ный взгляд на историю становления и развития одной из основ-

ных тематических медиаповесток. 

Контексты и достижения

Опорной теоретической конструкцией для нас служат научные 

работы в области медиа (системные исследования, принципы и 

функции, типология СМИ) и смежных наук – социологии, поли-
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тологии, социальной психологии, аксиологии. Концепция совре-

менной социальной журналистики и ее продукта – гуманитарной 

медиаповестки – в основных контурах оформилась на рубеже ты-

сячелетий и в последующие годы в трудах ряда исследователей 

(Фомичёва, 2002; Дзялошинский, 2006; Бережная, 2009; Фролова, 

2015). Не всегда совпадая в ключевых определениях («социальная 

журналистика», «журналистика соучастия», «партисипаторная 

журналистика»), концентрируя внимание на различных аспектах 

феномена, эти авторы акцентировали главное: аудитория и прак-

тическая журналистика нуждаются в развернутом медийном 

оформлении и укреплении глобального «антропологического по-

ворота», существенно актуализированного внутренними социаль-

но-политическими реалиями. Не оставим без внимания и работы 

исследователей, сконцентрировавшихся на разработке общих 

проблем развития медиасистем, содержания, представлений о раз-

личных тематических повестках, их свойствах (Вартанова, 2009; 

2019; Иваницкий, 2010; Корконосенко, 2010; Казаков, 2015; 2019; 

Корконосенко (ред.), 2016; Колесниченко, 2018; Коломиец, 2020; 

Смирнова (ред.), 2021; Фролова (ред.), 2021; Свитич, 2022); при-

ветствуем складывающееся направление аксиологии медиа (Сидо-

ров (ред.), 2012; Лазутина (ред.), 2013; Сидоров, 2016; Антропова, 

2022), а также исследования о локальных сегментах гуманитарной 

медиаповестки и методах ее реализации (Иванян, 2007; Баутина, 

2009; Миронова, 2017; Чепкина, 2018; Стебловская, 2019; Стрига, 

2021; Гатилин, 2022). Названные авторы разработали принципы и 

функции социальной журналистики, общую структуру медиапо-

вестки, описали технологические особенности направления, вве-

ли понятия медиатранзита и медиакарьеры социальной проблемы, 

обозначили роль персональных достижений ведущих журналистов 

темы. В настоящем обзоре использованы мониторинг ведущих 

российских СМИ и систематическое наблюдение, анализ прове-

денных ранее исследований. В обработке данных использовались 

также методы сравнения и типизации. 

Исторические предпосылки: 
«сопечалиться и совеселиться человеку» 

Учитывая концепцию статьи и ее обзорный характер, поясним 

обращение к краткому историческому экскурсу: безусловно, исто-

рия отечественной журналистики хорошо разработана, однако 
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многие ее аспекты, современный взгляд на различные реалии про-

шедшего времени, формирование национальных профессиональ-

ных технологий и многое другое еще ждет своих исследователей. 

Такова и социальная журналистика. Как самостоятельное направ-

ление, оформившееся 20–25 лет назад (т. е. исторически недавно), 

она имеет глубокие генетические корни в русской культуре. 

Уместно вспомнить М. В. Ломоносова с его идеей «сохранения и 

размножения российского народа» (2011: 16); утверждение 

Н. А. Бердяева о том, что «человечность лежала в основе всех рус-

ских социальных течений XIX века» (1971: 90). Не исключение и 

журналистика. Национальная традиция человековедения в ее ме-

дийном воплощении опирается на гуманистическое начало (Кор-

коносенко, 2010), во все эпохи присутствовавшее в духовном 

творчестве, включая журналистику, обусловливая и формируя 

конкретные исторические формы гуманитарной повестки. Нали-

чие в культуре и журналистских практиках прошлого богатого 

нравственного и профессионального потенциала позволяет уви-

деть истоки, предопределившие возникновение современной со-

циальной журналистики как особой области профессиональной 

журналистской деятельности. В дореволюционной, советской и 

постсоветской журналистике обнаруживаются весьма ценные 

продуктивные элементы, легшие в основание современной соци-

альной журналистики. 

Не имея возможности представить их детально, отметим наибо-

лее важные вехи: создание образа «маленького человека» в литера-

туре; «физиологический очерк», «натуральная школа», «проклятые 

вопросы»; особый тип социального журнала, в котором присутство-

вали «зерна» всех современных представлений о социальных отно-

шениях; расцвет благотворительных изданий; высочайшие стандар-

ты русского репортажа (Есин, 1985; Горчева, 2013). Советское время 

и советская журналистика, вопреки господствующей идеологии, 

также сформировали и оставили в культуре и сознании общества 

немало ценных начал. В повседневной жизни получили развитие 

многие важные для формирования гражданского общества черты: 

социальная защищенность, взаимоуважение, личная честность, до-

стоинство и труд простого человека, справедливость, товарищеская 

ответственность, взаимовыручка и солидарность, искренность и 

дружеское бескорыстие в межличностных отношениях. Нельзя 

обойти вниманием и рабселькоровское движение, атмосферу поче-

та и уважения к работающему человеку. Богатейшая отечественная 
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школа журналистики развивалась и обогащалась, несмотря на 

идеологические ограничения, она «прорастала» сквозь них (Стров-

ский, 2001; Жирков, 2012; Минаева, 2016).

В эпоху гласности отражение человеческого пространства за-

метно расширилось: в поле зрения аудитории оказались области 

жизни, о которых раньше она имела слабое представление. Это 

чрезвычайно повысило социальный градус СМИ. Открытие новой 

проблематики сочеталось с заметно возросшей критичностью по 

отношению к окружающей жизни, резким размежеванием взгля-

дов аудитории и лидеров мнений по поводу основных обществен-

ных ценностей. Закрепились неизвестные ранее тематические 

ниши, высказывалось наболевшее, начали обсуждаться острые со-

циальные и нравственно-психологические проблемы. Деформа-

ции социальной сферы, обусловленные отживающими свой исто-

рический век патерналистскими принципами, а затем и раз-

рушением всей прежней системы социальных отношений в новых 

политико-экономических условиях, дали обильную пищу для пу-

бличных дискуссий. Человек и его связи в социуме стал на какое-

то время центром общего внимания в медиапространстве.

Однако, когда наступили 1990-е, со всей остротой их экономи-

ческих и политических проблем, интерес СМИ к социогуманитар-

ной тематике резко снизился. В публичном дискурсе востребован-

ными оказались политическая интрига и раздел собственности. 

Журналистика в целом, так много сделавшая для разрушения то-

талитарного режима, оказалась неготовой к тому, чтобы выявлять 

и обсуждать далеко не простое течение человеческой повседнев-

ности, будничные драмы, которые неизбежно следуют за ради-

кальными социальными изменениями. На первом Гражданском 

форуме резонно прозвучал вопрос: «Почему российские СМИ не 

видят ни граждан, ни общества?». 

Представляя историческое становление и развитие социальной 

журналистики, следует подчеркнуть, что определенный культур-

ный запас, национальная традиция «сопечалиться и совеселиться 

человеку» (Радищев, 1941: 54) в умах русской интеллигенции при-

сутствовала всегда: и в те времена, когда лишь культура была убе-

жищем для человека и его проблем, и в эпоху «героики будней», и 

даже в годы последней революции драма перемен оставалась в 

поле зрения небольшой группы журналистов-единомышленников 

(Социальная журналистика: антология возрождения, 2002). Имен-

но они поставили вопрос о выделении социальной журналистики 
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в особую профессиональную специализацию и определили ее 

миссию в кризисном обществе – защищать человека, вселять на-

дежду на преодоление тяжелого периода. Это время подробно 

представлено в трудах социологов, политологов, социальных пси-

хологов (Шевцова, 1998; Гонтмахер, 2000; Рывкина, 2001; 2004; 

Заславская, 2002; 2004; Осипов, 2002; Жуков, 2003). И тогда, и тем 

более сегодня в социально-антропологическом аспекте оно оце-

нивается критически и помогает понять становление и развитие 

российской журналистики, в особенности ее человековедческого 

профиля. 

Характеристика основных этапов развития 
социальной журналистики 

1990-е – начало 2000-х гг. Характеризуя конкретные журналист-

ские практики российских СМИ этого периода, приходится го-

ворить о преобладании манипулятивных, негативистских контент-

стратегий в журналистике при обращении к проблемам социаль-

ной сферы: 

– депроблематизация – вытеснение и замалчивание социаль-

но-гуманитарной проблематики в публичной сфере;

– монологизация – отчет о «достижениях», информационная 

витрина заинтересованных лиц, средство укрепления авторитар-

ных амбиций властных структур;

– редукция – упрощение социальных проблем; сведение про-

цессов повседневности к банальностям, болезненным проявлени-

ям; опошление реальности;

– негативизм – подмена деловой критики и конструктивного 

анализа бездоказательным отрицанием, эмоциональной негати-

вистской риторикой, оппозиционностью всегда и во всем, тоталь-

ным несогласием, подчеркнутым отказом от диалога и партнерства;

– сенсационность – ориентация на материалы о чрезвычайных 

происшествиях без последующего анализа, смакование эротиче-

ских деталей, «чернуха»;

– морализаторство – предпочтение текстов, основанных на 

прописных истинах, откровенное «чтение морали» в скучной, не-

выразительной, бесцветной форме; снижение позитива;

– дегероизация – отсутствие в СМИ образа героя времени: есть 

лидеры, но не герои; журналисты не хотят находить их в числе 
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нормальных людей; повышенный интерес к «отвязным» лично-

стям сомнительного морального облика.

В целом контент-стратегии в 1990-х гг. и даже на рубеже тыся-

челетий отразили не только общественные перемены, но и расте-

рянность общества перед их лицом; эти подходы можно охаракте-

ризовать как реактивные, произвольные, малокомпетентные, 

катастрофичные, построенные на протесте, на идеологии выжива-

ния, а также на отсутствии выраженного противодействия поли-

тизации и коммерциализации гуманитарных начал. Едва ли пра-

вомерно вообще называть их стратегиями: в большей степени это 

были стихийно складывающиеся коммуникативные практики, не-

эффективные для решения острых социальных проблем. В СМИ 

превалировали тексты, говорящие об отсутствии в информацион-

ном поле человека как меры общественной трансформации. Это 

дорого обошлось обществу: люди в это время были не столько 

участниками реформ, сколько их жертвами, что не только замед-

лило процессы модернизации, но и привело к недопустимому 

уровню снижения качества жизни большинства россиян, что до-

казательно представлено в социологических исследованиях: почти 

все критически значимые показатели, запускающие разрушитель-

ные социальные процессы, были ощутимо превышены (Осипов 

(ред.), 1999). 

Об этом немало сказано и в научных исследованиях журнали-

стики: «Приняв с готовностью вызовы коммерциализации, ком-

мерческая модель СМИ вытеснила многие социально и культурно 

важные для общества “повестки дня”, став активно продвигать 

новую культуру потребления» (Вартанова, 2013: 23); «многие СМИ 

продолжают быть либо сервильными, либо коммерческими и 

культивируют скорее пороки и агрессию, чем доброславие, взаи-

мопомощь, жизнелюбие и миролюбие» (Свитич, 2013: 75); 

С. Г. Корконосенко, выражая неудовлетворенность содержанием 

СМИ, ставит вопрос об «асоциальности прессы» (1998); функция 

общественного служения, по мнению В. Л. Иваницкого, журнали-

стикой России в то время «практически утрачена», отчего потеря-

ли все – власть, государство, общество. Налицо «низкий уровень 

профессионализма, катастрофизм в информационной повестке 

дня, непонимание реальных нужд граждан, нежелание отстаивать 

национальные ценности <…> продажность» (2010: 6–7).

Характеризуя редакционную политику отдельных типов и групп 

СМИ того времени, точнее их гуманитарные контент-модели, 
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мы обнаружили в практике газет разных типологических профи-

лей смысловой вакуум. Качественная пресса, осознавая «тренды» 

и «вызовы», не выработала достаточных средств, соответствующих 

форматам изданий, чтобы обеспечивать полноту и выразитель-

ность картины социального бытия; она не считала гуманитарную 

проблематику равной среди равных. Массовая – более динамична 

и полнокровна в области поиска и предъявления реалий, но часто 

не считает нужным грамотно этим распорядиться и не дает качест-

венного анализа. Не менее сложной была ситуация и на телевизи-

онном экране (Бережная, 2009), формально наполненном острой 

социальной проблематикой; качество и эффективность передач, 

однако, не были высокими: большая часть проблем либо забалты-

валась в «народных» ток-шоу, либо привлекала зрителя низкими 

бытовыми сюжетами. Происходит замещение потребности сурро-

гатными информационными продуктами. Как общий проблем-

ный контекст можно выделить неразвитость качественных про-

фессиональных технологий социальной журналистики в ее новом 

статусе.

Однако будем справедливыми в оценке социальной журнали-

стики прошедшего времени. Осознание ее важности и значимо-

сти, как и постепенное понимание принципиально нового смысла 

и содержательной наполненности, также начинается в 1990-е гг., 

но лишь в ограниченной среде журналистов-единомышленников. 

Лидирующие позиции, вопреки ожиданиям, здесь заняли инфор-

мационные агентства: Агентство социальной информации1 и РИА 

«Новости»2 с его многочисленными социальными проектами 

(«Социальный навигатор» продержался до недавнего времени). 

«Адреса милосердия» на радио стали лидировать в благотвори-

тельной тематике. Наиболее качественный контент, хотя и не 

очень объемный, представили общественно-политические журна-

лы-еженедельники, позже он нашел замечательное продолжение в 

новостных журналах, и прежде всего в «Русском репортере», но-

вом «Огоньке». «КоммерсантЪ», в целом представляя довольно 

слабый гуманитарный контент, основал благотворительный про-

ект «Русфонд», ставший явлением в истории отечественной куль-

туры филантропии и корпоративной социальной ответственности. 

Телевидение также дало отличные образцы гуманитарной повест-

ки и социальных проектов: фандрайзинговые телемарафоны, 

просветительские проекты, подобные «Среде обитания», раз-

влекательная качественная передача «Пока все дома», несколько 
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аналитических программ, первые ток-шоу социальной направлен-

ности. Наконец, образовалось Общественное телевидение России, 

встреченное медиакритикой сначала недружественно («Это точно 

то, о чем мы мечтали?»), но успешно развивающееся. Образцы 

были, но не они делали погоду в социальной журналистике того 

времени.

Собственно технологический аспект в развитии социальной 

журналистики хотелось бы подчеркнуть особо: «Можно как угод-

но призывать к высоким ценностям, но, если эти ценности не за-

креплены в системе продуцирования, распространения, тиражи-

рования массовой информации, если нет технологических средств 

для этой цели, гуманизм остается вещью в себе» (Горохов, Грин-

берг, 2003: 25). Повторим: человеческая повседневность востребо-

вана аудиторией всегда, этот «микромир» («<…> есть фабрики, за-

воды, сельскохозяйственные, торговые ячейки, но на этих заводах 

и фабриках, в этих ячейках работают люди <…> самолеты сами не 

летают, поезда и автомобили сами не ездят, дороги сами не строят-

ся – все это осуществляют люди»  (Барулин, 2007: 265)) не может 

не привлекать аудиторию, если не сводить его к протекающим 

крышам и т. п. И это в первые постсоветские десятилетия, вскоре 

после снижения остроты политической и экономической темати-

ки, было довольно быстро осознано медиапродюсерами как на-

живка для аудитории: не «политика», не «коммерция», но полити-

зация и коммерциализация как контент-стратегии заполнили 

информационные каналы гуманитарным содержанием невысоко-

го качества, часто построенным на эксплуатации инстинктов, – 

в информационных программах, в телевизионных сюжетах, в мас-

совой прессе. Особую роль в этом процессе сыграла неразвитость 

современных профессиональных технологий, существенно тормо-

зившая развитие качественной социальной журналистики (новые 

темы открылись, но как об этом сказать, как это показать?).

2000-е – первая половина 2010-х гг. Описанные выше стратегии 

не ушли в прошлое, однако их стали теснить другие, более аде-

кватные потребностям времени. В тяжелые кризисные годы рос-

сийское общество обрело бесценный опыт социальной адаптации. 

Начала складываться новая социальная реальность, в сознании 

россиян многое изменилось. Пришло понимание того, насколько 

важна социальная составляющая реформ и к чему привела недо-

оценка субъективного фактора. Были публично признаны просче-

ты в социальной сфере. Миллионы тех, кто оказался за чертой 
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бедности, начали осознавать, что могли бы быть не объектом «со-

циальной защиты», а субъектом политических и экономических 

реформ. В социальной сфере общественной жизни наметились 

позитивные сдвиги. 

Здесь требуется сущностное уточнение. Повсеместно звучащие 

ссылки на политическое похолодание неточно и неполно характе-

ризуют отношения социальные, социально-политические. Непра-

вильно и недальновидно их отрицание: общество, люди, народ в 

целом развиваются и «взрослеют» естественным образом, извлека-

ют опыт из своего существования, учатся гражданственности и са-

моразвитию, медленно и трудно, но неотвратимо обретают циви-

лизационную компетентность, преодолевают барьеры, усваивают 

принципы солидарности, взаимоуважения и гуманности – в этом, 

по сути, и состоит высокая миссия социальной журналистики. 

Глобальные ценностные ориентиры в этом непрерывном процессе 

у народов и сообществ различны, что порождает глобальные же 

конфликты, и не только «холодные».

В журналистике также произошло осознание негативных по-

следствий отчуждения основной массы аудитории СМИ от харак-

тера и направленности массовых информационных потоков. Темы 

общества постепенно выходят на заметные позиции. Гуманитар-

ная проблематика СМИ покидает границы традиционного пони-

мания «социалки» как узкого тематического направления, связан-

ного с помощью социально не защищенным слоям населения. 

Некоторые из новых журналистских практик вполне определенно 

обнаруживают позитивные черты новых стратегий:

– гуманизация новостного потока – расширение круга источ-

ников информации за счет развития информационных служб, 

укрепления специализированных агентств и изменения традици-

онных приоритетов, активного вовлечения блогосферы;

– реабилитация «нормальной жизни» – возвращение обнов-

ленных форм репортажно-очерковых жанров, свойственных оте-

чественной журналистике и отражающих ее стремление к позна-

нию социальности и человековедению; «спокойная этнография» 

(определение журнала «Эксперт);

– ситуативно-прагматический анализ – освоение новых реа-

лий, выработка цивилизованных норм поведения; прагматика тес-

нит «негативную риторику», придавая критике конструктивное 

звучание, стимулирует персональную активность;
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– активизация аудитории – развитие интерактивных форм в 

виде писем и форумов, признание профессиональной ошибкой 

отказ от отделов писем и публичное извещение о невступлении в 

переписку; ресурсы Сети коренным образом изменили характер 

посланий, социальный и интеллектуальный облик авторов;

– оживление общественной экспертизы – поворот к диалогу и 

согласованию различных позиций, предъявление в различных 

формах имеющихся в общественном понимании уровней знания 

о конкретной стороне жизни общества, требующей осмысления 

и решения;

– открытие новых источников информации – появилось нема-

ло интересных подходов, сложившихся как следствие обращения 

к новым источникам и их доступности; обращение к большим 

данным;

– развитие дискуссионных площадок – экспертиза, разверну-

тая во времени; представление общества о проблеме меняется в 

ходе самой дискуссии; обществу неизвестно решение – оно долж-

но быть выработано в ходе дискуссии; вовлеченность большой 

аудитории в полемику позволяет видеть широкий контекст проб-

лемы.

К этому перечню можно добавить распространение социаль-

ных расследований; развитие гражданской журналистики (пресса 

НКО, блогосфера); интенсификацию социального проектирова-

ния (гражданские инициативы, осуществляемые при непосредст-

венном участии СМИ, благотворительные проекты и волонтер-

ские программы); развитие корпоративного взаимодействия 

(конкурсы и специальные акции, образовательные программы в 

вузах). Основным результатом развития гуманитарной проблема-

тики стал сам факт ее утверждения в информационном поле, при-

знание ее легитимности, стремление уравнять в правах с другими 

тематическими направлениями.

Распространение в практике СМИ новых коммуникативных 

стратегий существенно изменило медийный ландшафт. Стало за-

метно, что пресса формирует информационное пространство, от-

ражающее социальную сферу, человек и его жизнь перемещаются 

в центр информационных процессов. Это и означало, что в систе-

ме средств массовой информации заявила о себе новая область 

профессиональной журналистской деятельности – социальная 

журналистика, взявшая на себя заботу о развитии человека и сфе-

ры его повседневного бытия. Нарастив объемы публикаций, освоив 
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профессиональные стандарты качества, обретя творческое свое-

образие, социальная журналистика продемонстрировала свою го-

товность к тому, чтобы стать площадкой для выработки новых со-

циальных технологий, и стала отстаивать эту свою позицию3 

(Бережная, 2005; Севортьян (сост.), 2005; Новиков, Старостенков 

(ред.), 2008). Если обратиться к языку обществоведов, рекомендо-

вавших для преодоления экзистенциального кризиса переходного 

периода «доступные обществу схемы интерпретаций: как именно 

понимаются и объясняются новые состояния, ставшие предметом 

чувств, переживаний, действий, дискуссий» (Штомпка, 2008: 475), 

то мы можем утверждать, что объясняющие схемы в российских 

СМИ не всегда были достаточными, но общество, пережившее со-

циальную аномию 1990-х гг., смогло обрести «цивилизационную 

компетентность» и двигаться дальше, к устойчивому развитию.

Не все из названных коммуникационных стратегий сохрани-

лись в начальном виде; отчасти наметилось нарастание некоторых 

негативных тенденций, опять-таки в русле коммерциализации: 

снижение проблемности в аналитических по замыслу телешоу, на-

гнетание в них псевдоконфликтности и драматизации, стреми-

тельное размножение программ, эксплуатирующих «частный» ин-

терес в далеких от профессиональной этики формах; очевидная 

постановочность целого ряда сюжетов; вымывание просветитель-

ского контента; сокращение проблемных и критических тем в но-

востном потоке; прекращение деятельности ряда интересных жур-

налов по экономическим основаниям; потоки буллинга в Сети по 

отношению ко всем и вся. Сокращение тиражей прессы, сохра-

нившей качественный контент в большей по сравнению с другими 

СМИ мере, также сказалось на общем состоянии медиаконтента и 

его гуманитарной составляющей. Отдельно отметим нарастание 

серьезных проблем в локальной прессе, закрытие районных газет, 

усилившееся давление на тех, кто еще держится на плаву. Понят-

но, что частично эти потери компенсированы бурным развитием 

цифровых коммуникаций, однако не все они могут быть призна-

ны полноценными и достаточными; далеко не всегда «цифра» сра-

зу же, вытеснив аудиторию серьезной качественной прессы в вир-

туальную реальность, могла предоставить ей достойную замену. 

Здесь уместно повторить, что не всякий гуманитарный контент гу-

манистичен, а значит, ценен и полезен аудитории: по предмету он 

может быть вполне «социальным», а по сути античеловечным, 

псевдогуманным – «попсой» (если позволить себе разговорное 
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обозначение), с далеко не безобидными для аудитории последст-

виями.

Вторая половина 2010-х – 2020-е гг. Обращаясь к сегодняшнему 

дню, мы считаем логичным выделить не только новые реалии и 

тенденции, но и подвести итог всему двадцатилетнему (или не-

многим больше) периоду развития современной социальной жур-

налистики, а также ее взаимодействию с медиаконтентом в целом.

Новые стороны и характеристики нашего объекта предопреде-

лены серьезными изменениями политического, экономического, 

культурного свойства, которые отражены в политических доку-

ментах и заявлениях, соответствующих научных исследованиях. 

Говоря о последних, следует указать на их текущий, «неоконча-

тельный» характер, это рефлексия оперативная, движущаяся, в 

силу чего опора на них весьма условна. И все же: мировой «антро-

пологический поворот» (говорят и о «буме»), заявленный учены-

ми-обществоведами и философами еще в 1970–1980-х гг. (Печчеи, 

1985) и приведший к созданию и активному развитию Программы 

развития ООН с ее ежегодными (позднее двухгодичными) Докла-

дами о человеческом развитии, обнаружил себя в России послед-

него десятилетия со всей определенностью. Выделим активиза-

цию социальной политики в лице всех ее агентов (бизнес-

сообщество и гражданские организации особо подчеркнем) и, что 

наиболее важно, кардинальную перемену в понимании значимо-

сти человека для общественного развития. Не занимая самых вы-

соких мест в мировых гуманитарных рейтингах (в 2020 г. – 50-е 

место, в 2022 – 52-е в Докладе ООН о человеческом развитии) и 

занимая место в списке стран с «очень высоким уровнем»4 разви-

тия – Россия все же постоянно повышает свое положение на лест-

нице социальных достижений, упрочивает качество человеческого 

капитала. Это, естественно, не означает, что поводы для тревог на 

этом направлении исчерпали себя. Однако есть повод и для неко-

торой удовлетворенности.

Примерно так же, предварительно, мы можем говорить и о 

сформировавшихся или только складывающихся новых процес-

сах, явлениях, характеристиках социальной журналистики. По-

нятно, что события последних трех-четырех лет вносят свои кор-

рективы в развитие журналистики и медиакоммуникаций в целом, 

осмысление которых не может быть завершенным: здесь мы хоте-

ли бы только обозначить наметившиеся тенденции на стыке тема-

тических повесток и медиконтента в целом, о чем ниже. Что же 



132

касается состояния социальной журналистики последнего непол-

ного десятилетия, то наши соображения о новых тенденциях и 

контент-стратегиях, представленные далее в выделении основных 

проявлений, таковы: 

– стабилизация гуманитарной повестки, обретение легитимно-

сти – уравнивание в правах, пусть и неформальных, с другими те-

матическими повестками мы считаем первоочередным фактором, 

обусловившим все другие проявления ее успешного развития; 

никто более не произносит тривиальную фразу прошлых лет о 

том, что «вся журналистика социальна», нет какой-то особой; и 

сужение, и неоправданное расширение гуманитарной повестки, 

ранее размывавшие ее границы вплоть до растворения в других 

тематиках, преодолено;

– кардинальное изменение приоритетов в составе функций – не 

теряя своей значимости, социальная защита уступает место разви-

тию и выдвигает его на приоритетное место в контент-стратегиях 

СМИ; «выживание – защита – развитие» могут рассматриваться 

как ключевые точки этого пути, каждая из которых преобладает в 

зависимости от требований момента. В то же время можно конста-

тировать новый цикл развития социальной журналистики послед-

них лет, где функция защиты, вызванная чрезвычайными обстоя-

тельствами, вновь востребована как первоочередная;

– цифровизация социальной журналистики – вовлечение 

аудитории в медиапроцессы стало глобальным и многофактор-

ным; цифровая революция широко представлена в научных ис-

следованиях и не нуждается в дополнительных комментариях; 

отметим, однако, что в различных тематических повестках и дея-

тельности медиасегментов она проявила себя по-разному: в на-

шем случае привела к активизации гражданского сектора (в его 

«горизонтальном» ракурсе); своеобразному «открытию» социаль-

ной сферы для многочисленных общественных акторов; расшире-

нию тематики и значимости повседневности – список последст-

вий может быть бесконечным; 

– увеличение доли социальных тем в медиаконтенте – макси-

мальное значение пришлось на 2014–2016 гг. (в традиционном по-

нимании тематики «общество», «человек»): в этот период она ко-

личественно превысила объемы всех других повесток; в после-

дующие годы менялся ее содержательный и идейный характер, на-

метилось сближение с другими повестками; общим правилом 
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стало рассматривать масштабные проблемы с неизменным внима-

нием к социальной стороне вопроса; 

– усложнение методологии и презентации социальных проб-

лем – невысокое качество продуктов долгое время тормозило раз-

витие социальной журналистики; «ловушка повседневности» для 

многих авторов оказалась критическим испытанием и погубила не 

одну важную проблему; позже журналисты научились преодоле-

вать тупики очевидности в социальных темах; возможности муль-

тимедийности и ресурсы медиаплощадок выдвинули гуманитар-

ную тематику в лидеры медиапотребления; 

– вовлечение «первых лиц» в социальную проблематику – этот 

фактор заметно повысил внимание к ней, позволил «вписать» по-

вседневность в политический и деловой дискурсы, обогатить про-

фессиональные подходы; поднял неформальный статус;

– рост сетевых медиа гуманитарного спектра, принявших от 

НКО миссию участия – данный сегмент развивается особенно 

успешно; непростые отношения этих социальных институтов, 

долгое время не понимавших эффективности взаимодействия, 

преодолено: НКО питают СМИ эксклюзивом. В Сети немало ме-

диапроектов, подчас узкопрофильных, которые реализуются лю-

бителями на вполне профессиональном уровне; их сеть покрывает 

множество гуманитарных тем и направлений, ранее не представ-

ленных в информационном пространстве; 

– развитие «журналистики имен» распространилось на гумани-

тарную тематику – многие видные авторы нашли в этой тематиче-

ской нише свое новое призвание и желание участвовать в реаль-

ной социальной практике, покинув политику и экономику; 

лидеры мнений в журналистике сделали громкие заявления на 

этот счет;

– оживление социального проектирования в контексте парти-

сипаторности – в советской прессе организаторская активность 

была очень популярна, а затем была свернута в силу новых идео-

логических ориентиров; цифровая реальность «вернула в журна-

листику человека», по выражению популярного медиапроекта; 

активизация проектов, направленных на оптимизацию среды оби-

тания, помощь ближнему, преодоление последствий чрезвычай-

ных ситуаций и многое другое, развивалась на основе нового ин-

терактива, но не только: эту нишу пытаются освоить локальные 

СМИ, городские порталы, корпоративная пресса;
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– распространение организационных моделей, утверждающих 

приоритеты социальной журналистики – «социальная журнали-

стика» как учебная дисциплина вошла в образовательные стандар-

ты многих факультетов и отделений журналистики; в МГУ от-

крылся целый учебный модуль, включающий 7 дисциплин. 

Конкурсы, фестивали, учебные проекты получили большое рас-

пространение.

Пожалуй, «ложке дегтя» в этом перечне также найдется место. 

Это судьба районных газет, весь контент и активность которых по-

строены на местной гуманитарной повестке, в которой глубинная 

Россия отчаянно нуждается. В настоящий момент ситуацию мож-

но оценить как критическую, но не фатальную. Мы готовы вер-

нуться к этой проблеме и обсудить ее отдельно как специфиче-

скую и крайне важную. Помимо общих тенденций, обратимся 

также к практикам конкретных медиа и их типам. Выделим лишь 

некоторые, наиболее показательные из них.

Интернет-СМИ – пожалуй, их взрывное развитие внесло наи-

более заметный вклад в развитие того, что мы по традиции назы-

ваем социальной журналистикой. Социальным и гуманитарным 

мы считаем этот контент по предметно-тематическому профилю; 

в реальности его довольно часто производят любители, заинтере-

сованные граждане – по качеству он не только не уступает, но 

подчас и превосходит профессиональный журналистский. Как 

правило, это тематически специализированные СМИ, адресован-

ные мотивированной аудитории. В качестве примера: на просто-

рах российского Интернета расположились десятки медиапроек-

тов для родителей, продвигающих идеи ответственного роди-

тельства: «Мода на счастье подразумевает <…> получение удо-

вольствия от времени, проведенного с ребенком» (Чернова, Шпа-

ковская, 2020: 8). В реальности подобных гуманитарных медиа-

проектов, существенно продвинувших потребность аудитории 

в удовлетворении своих информационных нужд, сотни. В этом же 

направлении действуют многочисленные телеграм-каналы.

Пресса НКО – тема, ждущая своего исследователя. История 

взаимодействия НКО и СМИ весьма поучительна. На заре своего 

существования некоммерческие организации были слабы и не 

привлекали внимания журналистов, на что общественники регу-

лярно жаловались (Антонов (сост.), 2002). В дальнейшем появи-

лись так называемые гражданские приложения (Фролова, 2014), 

отчасти приблизившие аудиторию к инициативам НКО, их сайты, 
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выполнявшие коммуникационные функции, плавно превращав-

шиеся в самостоятельные СМИ, которые делали сами обществен-

ники; им помогали IT-специалисты. Гражданское общество, об 

отсутствии, слабости или сомнительных целях которого продол-

жают рассуждать политики всех направлений, развивается вопре-

ки неблагоприятным отзывам и прогнозам, постоянно возникаю-

щим правовым, экономическим и иным барьерам: сегодня мы 

видим не только популярные СМИ о гражданском обществе, но и 

отмечаем многочисленные успешные коллаборации между журна-

листами и СМИ, среди которых немало региональных. 

Корпоративные медиа – эта группа СМИ неожиданно разверну-

лась в сторону не только своей внутренней аудитории, но и к об-

ществу в целом: бренд-журналистика стремительно набирает 

обороты, представляя образцы достаточно качественной журнали-

стики. Также малоисследованная в научном плане тема.

Общеполитические газеты и журналы – оставаясь примером на-

иболее качественного контента, эти традиционные СМИ в основ-

ном преодолели свойственные им ранее недостатки и по-прежне-

му лидируют в продвижении, презентации и развитии гумани-

тарной медиаповестки. 

Телеканалы – эта медиаплощадка не заслуживает высоких пози-

тивных оценок: в основном гуманитарные темы остаются объек-

том манипуляций различного, в основном коммерческого и поли-

тического свойства. Однако нельзя не упомянуть телевизионную 

журналистику, аудиторией которой по-прежнему остается не ме-

нее половины национальной аудитории. 

Если сопоставить развитие коммуникативных стратегий в со-

циальной журналистике на различных этапах, то можно наблю-

дать медленную, противоречивую, но все же отчетливую динами-

ку: от хаотичности к осознанию смысла и целей, к переносу 

содержательных акцентов на личность и условия ее развития. Вы-

страиваются предметные линии, наглядно и конкретно демон-

стрирующие перемещение акцентов:

– информационный монолог власти → новости с человеческим 

лицом → гражданская журналистика;

– упрощения и сенсации → ситуативный анализ, репортаж → 

социальные проекты;

– негативизм → позитивный анализ → социальное расследование;

– дегероизация → очерки, житейские истории → новая лич-

ность и история ее успеха;
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– некомпетентность → профессиональные конкурсы и семина-

ры → полномасштабная программа специальной подготовки. 

«Люди – это настоящее богатство»? 

Завершить настоящий обзор мы хотели бы обращением к акту-

альному медиаконтенту в целом, к его состоянию и связям нашего 

непосредственного объекта, гуманитарной медиаповестки, с дру-

гими предметно-тематическими направлениями в практике рос-

сийских СМИ и гражданских коммуникаций. Ранее мы стремились 

к обособлению основных повесток, к определению их границ – 

в научно-исследовательских целях. Такое разделение имело свои 

основания. Журналистика отражает действительность в формах, 

близких к ее реальному бытию («жизнеподобие», по определению 

С. Г. Корконосенко; «ситуативность», по версии Г. В. Лазутиной), 

т. е. в темах журналистских материалов находят воплощение раз-

личные стороны («сферы») жизни; при этом медиаконтент, при 

всей своей природной фрагментарности, не хаотичен. Он система-

тизирован с помощью разделов, рубрик и пр., выполняющих нави-

гационную для аудитории функцию. Жанровая структура, типоло-

гизация медиа также преследуют цели упорядочения, направлены 

на социальную ориентацию общества. Переплетаясь в реальности, 

тематические повестки разделены в медиарепрезентациях. Подоб-

ное разведение важно и для журналистов: специализация и профи-

лирование дают возможность основательнее разобраться в пробле-

мах действительности. Открытие множества новых источников 

информации, снятие идеологических барьеров позволило сущест-

венно расширить широту и глубину традиционных тематик, от-

крыть новые. Что касается социальной журналистики, то ее облик 

претерпел существенные изменения и потребовал «отдельности», 

самостоятельности, серьезного отношения, которые не позволили 

бы ей раствориться в других темах, как это было раньше.

Однако двадцатилетие, о котором идет речь, создало новую си-

туацию. Теперь актуально сближение повесток, включая гумани-

тарную. Состоявшись как зрелые, сложившиеся тематические 

направления, основные тематические повестки обнаружили сход-

ства. Этому способствовали глобальные события последних лет: 

пандемия, обострение международных отношений, ценностное 

размежевание крупных мировых сообществ. Конфликт ценно-

стей, принявший глобальный характер, цивилизационное проти-



137

востояние выдвинули на первый план вопрос о судьбе человечест-

ва, о его выживании, о вечных ценностях: «Люди – это настоящее 

богатство наций, опосредованное нашими отношениями с наши-

ми правительствами, с нашей природной средой и друг с другом»5.

Эта главная тема нашла отражение в динамике основных медиа-

повесток российских общенациональных СМИ, что подтверждено 

измерениями и расчетами, осуществленными с использованием 

вычислительных систем. Разработав комплекты ключевых слов 

(по каждой сфере – несколько десятков понятий с опорой на сло-

вари, энциклопедии, учебники), мы выявили примерное количе-

ство текстов по основным тематикам на протяжении пяти лет 

(Фролова, Кажберова, 2024). Результаты таковы: все основные по-

вестки количественно снижаются, однако соотношение между 

ними остается неизменным. Примерно треть информационного 

пространства остается «свободной» от традиционных тем. Чем же 

она наполнена? По нашему мнению, это место занято контентом, 

отражающим события и процессы первостепенной значимости в 

его принципиально новом качестве. Событийный ряд отражает 

чрезвычайность и невероятность происходящего, его непредска-

зуемость, потенциальную гибельность. Однако подтекст у этих 

событий общий – судьба человека и человечества, а сегодня и 

проблема выживания планеты. Отсюда сближение повесток, взаи-

мопроникновение, презентация всех событий через призму цен-

ности жизни, независимо от вербальной представленности или от-

сутствия таковой в медиатекстах. Следовательно, этот процесс 

имеет не только внешнюю новостную составляющую, но и аксио-

логическую, глубоко внутреннюю, национальную. Именно этот 

фактор сблизил политику и культуру, науку и спорт, «раскидал» 

одни и те же рубрики по разным разделам.

Актуальные текущие события настолько судьбоносны, что они 

меняют традиционные повестки, сближают их на основе всеоб-

щей значимости происходящего. И этот общий смысл имеет цен-

ностный гуманитарный характер, что и обусловливает генерализа-

цию социальной журналистики. 

Заключение

Итак, наша попытка представить современную историю соци-

альной журналистики и ее достижения, логично вливающаяся 

в дискуссию о тематических повестках в российских СМИ, приве-
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ла к выделению некоторых процессов в актуальном состоянии ме-

диаконтента. Оно далеко не дискретно, но все же может наблю-

даться в течение последних неспокойных лет. Мы имеем в виду 

следующее: секвестирование традиционных повесток, миграцию 

ведущих рубрик, диффузию основных повесток, генерализацию гу-

манитарной повестки. Последнее особенно важно. Событийная 

составляющая выводит на первый план политику, политическую 

повестку. Очевидность, как мы полагаем, глубинной сути проис-

ходящего не отражает. За привычным фасадом политического те-

зауруса скрыты глубинные, гуманитарные, ценностные смыслы 

происходящего. Сближение тематических повесток, в определен-

ном смысле их диффузия, генерализация гуманитарного подтек-

ста, наблюдаемая в СМИ «общего интереса», как теперь принято 

говорить, ставят вопрос о разработке современной концепции об-

щественно-политической журналистики, которая является не 

просто суммой основных повесток, но их взаимодействием и взаи-

мопроникновением, предполагающим существенные идеологиче-

ские и технологические сдвиги. Предвидя возражения о том, что 

такая концепция уже имеется в фундаментальных работах прош-

лых десятилетий, мы намерены представить аргументы в пользу 

необходимости новых подходов в понимании данного феномена.

Примечания

1 Агентство социальной информации. Режим доступа: https://www.asi.org.ru/ 

(дата обращения: 21.05.2023).
2 РИА «Новости». Режим доступа: РИА Новости – события в Москве, России 

и мире сегодня: темы дня, фото, видео, инфографика, радио. Режим доступа: 

https://ria.ru/ (дата обращения: 21.05.2023).
3 Фролова Т. И., Темичева Е. В. Социальная журналистика: дистанционный 

курс. Режим доступа: www.de.msu.ru (дата обращения: 17.06.2023).
4 Доклад о человеческом развитии 2021/2022. Неопределенные времена, 

 неустроенные жизни: создавая будущее в меняющемся мире. Режим доступа: 

https://hdr.undp.org/system/files/documents/global-report-document/hdr2021-22over-
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Введение

Беспрецедентное влияние технологических инноваций на эко-

номику и общество (Шваб, 2022 б) определяет повышенное вни-

мание редакций деловых СМИ к научно-технологической темати-

ке (Frolova, Ilchenko, Striga, 2022 a). Информируя о новых 

разработках и технологических трендах, анализируя опыт разра-

ботки, внедрения и реализации инноваций, деловые СМИ помо-

гают бизнесу преодолевать преграды на пути инновационного раз-

вития, такие как, например, недостаток информации о новых 

технологиях и рынках сбыта высокотехнологичных товаров (Вла-
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сова, Фридлянова, 2022). Потребность в такой информации вели-

ка, что позволяет рассматривать ее анализ, оценку, перспективы 

развития как научную проблему.

Между тем научно-технологический дискурс деловых СМИ 

практически не изучен. Отдельные деловые издания входили в пе-

речни массмедиа, на основе которых исследовался медиадискурс 

об инновациях и развитии технопарков (Тоганова, Тихомиров, Ка-

менская, Храмоин, 2016; Латов, Латова, 2018). Переводные публи-

кации об инн овациях некоторых иностранных деловых СМИ ана-

лизировались в работах Т. М. Громовой (2021 a, б).

К смежной теме можно отнести работы зарубежных исследова-

телей, посвященные изучению влияния массмедиа на развитие нау-

коемких индустрий (Haider, Kreps, 2004; Gamson, Modigliani, 1989) 

и принятие решений в области научно-технологической политики 

государства (Waldherr, 2012). Более распространены исследования 

особенностей медиарепрезетации отдельных научно-технологиче-

ских направлений, например физики (Kristensen, Cramer, 

McCollam, Reijnierse et al., 2021), синтетической биологии (Wang, 

Du, 2023) или технологий в энергетике (Teräväinen, 2014).

Однако работ, посвященных изучению темы научно-технологи-

ческого развития непосредственно в деловых СМИ, нам найти не 

удалось. Возможно, это связано с нехваткой подходящего иссле-

довательского инструментария. В качестве одного из вариантов 

решения проблемы была разработана методика исследования на-

учно-технологической тематики в деловых СМИ на примере из-

учения функциональных, предметно-тематических и жанровых 

особенностей аналитических публикаций о технологических ин-

новациях (Ильченко, Фролова, 2021). Предполагается, что в таких 

публикациях научно-технологическая проблематика рассматрива-

ется наиболее глубоко и разносторонне, поскольку аналитичность 

и высокое качество журналистской проработки тем отличают де-

ловые СМИ от других типов массмедиа (Вырковский, 2009), а тех-

нологические инновации являются основой формирования Чет-

вертой промышленной революции (Шваб, 2022 а).

Разработанный авторский подход предполагает двухэтапное 

исследование. На первом этапе изучаются предметно-тематиче-

ские характеристики аналитических публикаций о новых техно-

логиях в ведущих деловых журналах, на втором – основные 

характеристики работы журналистов-аналитиков с научно-техно-

логической проблематикой: выбор темы, методы работы, источ-
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ники информации, типы аргументации, особенности экспертизы 

и т. д. В русле данного направления – исследование жанрового 

разнообразия аналитических публикаций о новых технологиях, 

которому и посвящена данная статья. Определить, какие жанро-

вые формы аналитической журналистики и в какой мере востре-

бованы авторами деловых журналов при создании публикаций 

о новых технологиях, – главная цель представленной работы.

Результаты исследования помогут теоретикам сформировать 

представления о востребованных в деловых СМИ аналитических 

жанрах и особенностях журналистского анализа научно-техноло-

гической проблематики. Практики получат возможность ознако-

миться с опытом ведущих изданий и оптимизировать контент-

стратегии собственных СМИ при работе с крайне актуальной 

сегодня темой инновационного развития экономики и общества.

Методика

Источником эмпирических данных послужили ведущие рос-

сийские деловые журналы «Эксперт», «Профиль» и «Forbes Рос-

сия». Выбор этих изданий обусловлен их востребованностью у 

аудитории, широтой тематического охвата и более характерным 

для аналитики журнальным форматом.

За период 2017–2021 гг. были проанализированы все номера жур-

налов «Forbes Россия» (в общей сложности 60), «Профиль» (198) и 

«Эксперт» (223) – всего 481 выпуск. В ходе анализа содержания дело-

вых журналов были отобраны журналистские публикации, удовле-

творяющие двум критериям. Первый критерий отражал предметные 

границы публикаций: разработка, внедрение, применение, регулиро-

вание или перспектива использования технологических инноваций. 

Учитывались как публикации, непосредственно посвященные но-

вым технологиям2, так и публикации с явно выраженным научно-

технологическим нарративом3.  К последней категории текстов отно-

сятся, в частности, публикации о развитии наукоемкого бизнеса, где 

наряду с обзором разработанной или используемой технологии идет 

речь о стратегии развития компаний, их финансовых показателях4.

Второй критерий связан с жанром публикации. В выборку попа-

ли журналистские тексты, которым присущ аналитический способ 

отображения реальности, предполагающий не только описание со-

бытий, проблем и явлений, но и их обоснование, оценку, прогнози-

рование, в ряде случаев – формулирование программы действий 

(Тертычный, 2013). 
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Модельным списком для отбора публикаций послужил пере-

чень основных аналитических жанровых форм, используемых в 

деловых журналах: экспертное интервью, рекомендация, прогноз, 

комментарий, обзор, рейтинг, авторская колонка, кейс, ньюс-

фиче (или трендовая статья), аналитическая статья (Вырковский 

(ред.), 2012: 599–628). Кроме того, учитывались различные подхо-

ды к выделению и описанию аналитических жанров в СМИ: как 

ранее опубликованные работы (Кройчик, 2004; Лазутина, Распо-

пова, 2012; Тертычный, 2014; Колесниченко, 2017), так и более 

современные исследования жанровой структуры массмедиа (Шав-

ров, 2021; Колесниченко, 2018, 2019, 2022).

Таким образом удалось отобрать 1 068 публикаций аналитиче-

ских жанров о технологических инновациях: «Forbes Россия» – 

140, «Профиль» – 293 и «Эксперт» – 635. Стоит отметить, что все 

отобранные тексты были также опубликованы на сайтах изданий. 

Электронные версии публикаций были либо идентичными печат-

ным, либо отличались заголовком или лидом. 

В каждом из 1 068 отобранных текстов определялся базовый 

жанр аналитической журналистики или его разновидность, напри-

мер экспертное интервью как одна из форм базового жанра ин-

тервью. Стоит отметить, что некоторые выявленные жанровые фор-

мы недостаточно подробно описаны в научной литературе и служат 

иллюстрацией процессов диффузии жанров в практике современ-

ных СМИ. Так, востребованный в деловых СМИ жанр кейса, обла-

дающий чертами деловой и персонифицированной корреспонден-

ции (Лазутина, Распопова, 2012), лишь частично охарактеризован в 

ряде работ (Вырковский (ред.), 2012; Колесниченко, 2018). Однако 

мы использовали название «кейс» как наиболее точно отражающее 

признаки соответствующей группы текстов.

Для более подробного изучения особенностей журналистского 

анализа научно-технологической проблематики в деловых СМИ 

были проанализированы предметно-функциональные особенности 

текстов наиболее востребованных жанров. В результате сформиро-

ван список из девяти жанров и жанровых форм, используемых в де-

ловых журналах для репрезентации научно-технологической тема-

тики. Дадим их краткое описание:

– аналитическая статья – разъяснение происходящего в ка-

кой-то сфере, выявление скрытых причин и прогнозирование 

дальнейшего развития событий;

– кейс – конкретная история успеха или неудачи, которая помо-

гает читателям оптимизировать собственную стратегию развития;
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– обзор – описание и анализ основных событий, проблем и 

тенденций в какой-либо сфере;

– экспертное интервью – беседа с компетентным собеседни-

ком, посвященная анализу событий, проблем и тенденций в ка-

кой-либо сфере;

– авторская колонка – изложение журналистом либо сторон-

ним профессионалом своего мнения по актуальным вопросам;

– прогноз – рассмотрение будущего развития какой-либо сфе-

ры или явления;

– рекомендация – совет журналиста либо эксперта о том, как 

поступать в той или иной ситуации;

– отчет – описание и анализ основных событий и высказыва-

ний участников какого-то мероприятия (форума, конференции, 

выставки и т. д.);

– подборка – описание и анализ нескольких примеров событий 

или устройств, объединенных общей темой.

Результаты

Авторы деловых журналов, пишущие о новых технологиях, ак-

тивно используют шесть аналитических жанров: аналитическая 

статья, кейс, обзор, экспертное интервью, авторская колонка и 

прогноз. В меньшей степени задействованы жанры: рекоменда-

ция, подборка и отчет (см. рис. 1).

Рисунок 1. Представленность аналитических жанров о новых технологиях 
в деловых журналах.
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При этом можно выделить тройку наиболее востребованных ана-

литических жанров – аналитическая статья, кейс и обзор, на кото-

рые суммарно приходится около 73% исследованных текстов. Рас-

смотрение предметных особенностей публикаций данных жанров 

позволило выявить основные направления журналистского анализа 

научно-технологической сферы в деловых журналах (табл. 1).

Таблица 1

Предметные характеристики журналистского анализа 
научно-технологической тематики, %

Аналити-
ческий 
жанр

Предмет отображения
Все 

журналы
«Forbes 
Россия»

«Про-
филь»

«Экс-
перт» 

Анали-

тическая 

статья

Проблемы разработки и 

внедрения новых техноло-

гий в различных отраслях 

экономики 

13,6 2,1 12,6 16,5

Проблемы государственной 

инновационной политики 

и регулирования научно-

технологической сферы

9,2 4,3 11,6 9,1

Риски технологического раз-

вития: этические, юридиче-

ские, экологические и др.

4,9 0 7,2 4,9

Исследования и разработ-

ки: история, актуальность, 

применимость

2,4 0 6,5 1,1

Кейс

Инновационная деятель-

ность конкретных пред-

принимателей и компаний

22,1 50,7 6,8 22,8

Инновационная деятель-

ность конкретных лабора-

торий и научных центров

0,7 2,9 0 0,6

Научно-технологическое 

развития конкретных регио-

нов, областей, городов

0,4 0,7 0 0,5

Обзор

Состояние и тенденции 

развития высокотехнологи-

ческих индустрий и рынков

17,9 7,1 29,3 15,0

Научно-технические до-

стижения за определенный 

период

1,6 0 4,1 0,8
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Больше всего текстов – 22,1% – посвящены анализу деятель-

ности конкретных предпринимателей («Космические масштабы / 

Бывший замминистра финансов Андрей Вавилов строит новый 

бизнес, вдохновляясь идеями Стивена Хокинга и примером 

Илона Маска»5) или компаний («Установили связь с подводным 

миром / Российская компания разработала технологию беспро-

водной подводной радиосвязи, которая позволяет передавать сиг-

нал на поверхность»6), занимающихся разработкой, внедрением 

или продвижением высокотехнологических товаров и услуг. Эти 

тексты написаны в жанре «кейс». В гораздо меньшем количестве 

публикаций этого жанра анализируется работа конкретных лабо-

раторий и научных-образовательных центов (0,7% публикаций: 

«Полет иннополисян / Выпускники казанского Университета 

Иннополис становятся стартаперами на студенческой скамье»7) 

либо технологическое развитие отдельных городов, областей и 

регионов (0,4%: «Изобретатели металлопечатания / Как в Сверд-

ловской области пытаются создать замкнутый цикл аддитивного 

производства»8). 

Второе место – 17,9% публикаций – занимают обзоры высоко-

технологических рынков и индустрий, направления и скорость 

развития которых определяются инновационными разработками 

(«Прогнулись даже несгибаемые / Что интересного произошло на 

рынке гаджетов в уходящем году»9). Еще одной предметной 

направленностью данного жанра являются обзоры научно-техни-

ческих достижений за определенный период (1,6%: «Верной доро-

гой в сторону “Матрицы” / Технологические тренды и научные 

открытия 2021 года»10).

Замыкают тройку лидеров аналитические статьи, посвящен-

ные разбору текущих проблем внедрения и использования новых 

технологий в различных отраслях экономики – 13,6% публика-

ций («Экзоскелеты медленно идут в цеха / Российская промыш-

ленность только подбирается к использованию этих устройств 

для облегчения ручного труда и увеличения производительно-

сти»11). Данные публикации реализованы в форме практико-ана-

литической статьи – относительно устойчивой разновидности 

аналитической статьи, используемой журналистами при иссле-

довании актуальных практических проблем промышленности, 

сельского хозяйства, науки, бизнеса и т. д. (Тертычный, 2013: 

270–274).
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Жанр аналитической статьи также используется в деловых жур-

налах для репрезентации других аспектов научно-технологическо-

го развития. В существенной доле – 9,2% публикаций – анализи-

руются проблемы государственной научно-технологической 

политики и регулирования научно-технологической сферы в РФ и 

других странах («Стратегией по нанометрам / Новая Стратегия 

развития электронной промышленности на период до 2030 года 

оставляет простор для будущих корректировок и место для творче-

ства»12). Рассмотрению этических, юридических, экологических и 

других рисков, порождаемых научно-техническим прогрессом, 

уделяется внимание в 4,9% публикаций («Распознавай и властвуй 

/ Развитие нейросетей ведет наш мир к невиданному до сих пор 

уровню тоталитарного контроля над обществом»13). Широта и об-

щезначимость вопросов, анализируемых в данных публикациях, 

позволяют отнести их к такой разновидности аналитической ста-

тьи, как общесследовательская статья (Тертычный, 2013: 270–274). 
Истории научных открытий и изобретений излагаются в 2,4% 

публикаций («Особенности подводной ловли нейтрино в зимний 

период / Зачем в толще байкальских вод построили самое высокое 

сооружение России»14). Доминирующая функция подобных тек-

стов – познавательная, что делает их похожими на научно-

популярные статьи (Лазутина, Распопова, 2012: 245–249).

Практика использования трех наиболее востребованных анали-

тических жанров публикаций о новых технологиях в исследуемых 

деловых изданиях различна. В журнале «Forbes Россия» основным 

жанром журналистского анализа научно-технологической пробле-

матики является кейс (50,7% всех публикаций). В журнале «Про-

филь» доминируют обзоры основных проблем, событий и тенден-

ций развития высокотехнологичных рынков и индустрий (29,3% 

публикаций). Жанровая структура журнала «Эксперт» более сба-

лансированная. Активно задействованы жанры «кейс» (22,3%) и 

«обзор» (15%). Специфичной является практика использования 

жанра аналитической статьи, посвященной в большей мере, неже-

ли в других изданиях, исследованию текущих проблем внедрения 

и использования новых технологий в различных отраслях эконо-

мики (16,5%).

Другие жанры аналитических публикаций о технологических 

инновациях представлены в изученных деловых СМИ в меньшей 

степени. Рассмотрение особенностей их использования по общей 
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для трех деловых изданий выборке позволило получить следую-

щие результаты.

Предмет отображения экспертных интервью зависит от специа-

лизации собеседника. Когда респондентами выступают предста-

вители исследовательских или научно-образовательных организа-

ций либо чиновники профильных министерств, разговор касается  

вопросов технологического развития экономики, актуальных ис-

следований и разработок, проблем государственной инновацион-

ной политики15. В интервью с руководителями высокотехнологич-

ных компаний и инвесторами, помимо характерных для деловой 

журналистики тем, связанных с менеджментом предприятия, 

оценкой состояния и инновационной привлекательности рынка, 

обсуждаются вопросы инновационного развития компании и от-

расли, в которой работает компания16.

В жанре авторских колонок субъективный взгляд на развитие 

науки и технологий излагают журналисты, эксперты из сферы нау-

ки и образования, технологические предприниматели и предста-

вители венчурных фондов.  Журналистские колонки, как правило, 

предваряют или дополняют другие, более объемные аналитиче-

ские материалы о технологических инновациях17. В своих колон-

ках предприниматели рассуждают о технологических трендах в 

своих профессиональных сферах18, сотрудники венчурных фон-

дов – об опыте и потенциале инвестиций в наукоемкие исследо-

вательские или бизнес-проекты19, эксперты анализируют воз-

можности и риски новых разработок, а также проблемы государ-

ственной научно-технологической политики в России и других 

странах20.

Элементы прогноза присутствуют в текстах каждого из рассмот-

ренных жанров, особенно в аналитических статьях и обзорах. Од-

нако авторы публикаций жанра «прогноз» главным образом сфо-

кусированы на анализе тенденций развития технологий, их буду-

щего влияния на экономику и общество. «Каким будет первое 

противостояние в космосе?», «Как изменят нашу жизнь мобиль-

ные сети пятого поколения?», «Как скоро искусственно выращен-

ные продукты войдут в нашу жизнь и помогут ли они решить 

глобальные проблемы человечества?» – типичные варианты под-

заголовков публикаций жанра «прогноз»21.

К наименее востребованным в деловых изданиях жанрам анали-

тических публикаций научно-технологической тематики относятся 

отчет, рекомендация и подборка (в сумме менее 2% публикаций). 
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Немногочисленные отчеты строятся на описании и анализе основ-

ных событий и выступлений участников мероприятий (форумов, 

конференций или выставок), посвященных вопросам технологиче-

ского развития22. В рекомендациях, на основе мнений экспертов и 

участников рынка, данных маркетинговых исследований и анали-

тических обзоров, описываются возможности новых технологий и 

представлены советы, как ими воспользоваться. Тематика боль-

шинства публикаций данного жанра связана со сферой информа-

ционной безопасности («Правила сетевой гигиены / Где пользова-

телей интернета сегодня подстерегают вирусы, и как от них 

защититься»23). Подборки представляют собой составленные по 

определенным критериям перечни инвестиционно привлекатель-

ных стартапов («Охота на “единорога”» / В какие технологические 

стартапы инвестировать, если вы опоздали купить SpaceX»24) или 

полезных в каком-либо плане устройств («Hi-Fi-лето / “Профиль” 

подготовил подборку гаджетов, которые могут пригодиться не толь-

ко тем, кто будет проводить время на природе, но и тем, кто оста-

нется на лето в городе»25). Примечательно, что распространенные в 

онлайновых СМИ жанры «рекомендация» и «подборка» (Колесни-

ченко, 2018) в гораздо меньшей степени востребованы в печатных 

деловых журналах в контексте освещения темы научно-технологи-

ческого развития.

Заключение

В научно-технологическом дискурсе деловых журналов «Forbes 
Россия», «Эксперт» и «Профиль» используются девять жанровых 

форм аналитической журналистики: аналитическая статья, кейс, 

обзор, экспертное интервью, авторская колонка, прогноз, реко-

мендация, подборка и отчет. Можно выделить тройку наиболее 

востребованных жанров – аналитическая статья, кейс и обзор, на 

которые суммарно приходится около 73% всех аналитических пу-

бликаций о новых технологиях.

В практике деловых журналов доминируют три направления 

журналистского анализа научно-технологической сферы. Первое 

направление формируют публикации жанра «кейс», в которых 

анализируется деятельность конкретных предпринимателей или 

компаний, занимающихся разработкой, внедрением или продви-

жением высокотехнологических товаров и услуг (22,1% всех пу-

бликаций). Данное направление наиболее выражено в журнале 
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«Forbes Россия». Второе направление характерно для журнала 

«Профиль» и представлено обзорами развития высокотехнологи-

ческих индустрий и рынков (17,9%). Третье представлено практи-

ко-аналитическими статьями о проблемах внедрения и исполь-

зования технологических инноваций в различных отраслях эконо-

мики и специфично для печатной версии журнала «Эксперт» 

(13,6%). 

Помимо практико-аналитической статьи (13,6% всех публика-

ций) активно используются другие разновидности аналитической 

статьи. В форме общеисследовательской статьи анализируются 

проблемы государственной инновационной политики и регулиро-

вания научно-технологической сферы (9,2% публикаций), соци-

альные риски и угрозы, связанные с развитием технологий (4,9%). 

Для описания историй научных открытий и изобретений исполь-

зуется форма научно-популярной статьи (2,4%).

К жанрам-аутсайдерам аналитических публикаций о новых тех-

нологиях в печатных деловых журналах относятся жанры «отчет», 

«рекомендация» и «подборка» – суммарно около 2% публикаций. 

По имеющимся данным, последние два активно используются в 

онлайновых СМИ. Можно предположить, что в ведущих россий-

ских деловых интернет-журналах, таких как Inc. Russia и «Секрет 

фирмы», жанровая палитра аналитических публикаций об иннова-

циях заметно отличается от практики печатных деловых журналов.  

Ответ на основной исследовательский вопрос – какие жанро-

вые формы аналитической журналистики и в какой мере востре-

бованы авторами деловых журналов при создании публикаций о 

новых технологиях – получен. Кроме того, удалось обнаружить 

существенные различия в жанровой структуре деловых изданий на 

примере трех наиболее востребованных жанров аналитических пу-

бликаций об инновациях. Это говорит о существовании разных 

стратегий журналистского анализа научно-технологической про-

блематики в деловых СМИ. Для выявления и уточнения данных 

стратегий в дальнейшем предлагается провести сравнительный 

анализ практики деловых журналов по всему спектру используе-

мых жанров, а также предметно-тематическим и функциональ-

ным характеристикам аналитических публикаций о технологиче-

ских инновациях. При этом выборку деловых журналов имеет 

смысл расширить за счет онлайн-изданий, таких как упомянутые 

Inc. Russia и «Секрет фирмы», чтобы учесть опыт массмедиа, функ-

ционирующих исключительно в цифровой среде.
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ПРЕДПОСЫЛКИ И МОТИВЫ ПОЛУЧЕНИЯ 
ГРАЖДАНАМИ КНР ЖУРНАЛИСТСКОГО ОБРАЗОВАНИЯ 
В РОССИИ (НА ПРИМЕРЕ СТУДЕНТОВ 
ФАКУЛЬТЕТА ЖУРНАЛИСТИКИ МГУ)

В статье представлены основные социальные характеристики студен-
тов из Китая, обучающихся на факультете журналистики МГУ имени 
М. В. Ломоносова, анализ их мотивации к получению журналистского обра-
зования в России в целом и в Московском университете в частности. 
В течение последних семи лет наблюдается устойчивый рост интереса к об-
учению в МГУ по специальности «Журналистика» среди абитуриентов из 
КНР, однако предпосылки этого роста, демографический состав учащихся, 
причины, по которым они выбирают обучение в России, не получали систе-
матизированного научного осмысления. В настоящий момент на факульте-
те журналистики Московского университета проходят обучение более 600 
студентов из Китая, факультет является безусловным российским лидером 
в предоставлении гражданам КНР образовательных услуг в сфере журнали-
стики. В ходе исследования мы проанализировали ответы респондентов, 
прибывших на обучение в РФ с территории материкового Китая (n=260), на 
вопросы, связанные с их происхождением и со стремлением получать журна-
листское образование в нашей стране.
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The article presents the data resulting from the survey of Chinese citizens 
studying at the Faculty of Journalism, Lomonosov Moscow State University (the 
number of respondents – 260). The survey was conducted to reveal the main socio-
economic characteristics and the motivation of Chinese young people to get 
journalism education in Russia in general and at Moscow University in particular. 
Over the past seven years, among applicants from the PRC there has been a steady 
increase in demand to study at Moscow State University for a degree in Journalism. 
However, the prerequisites for this trend, the demographic composition of Chinese 
students, the reasons why they choose to study at the Faculty of Journalism have not 
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students from China are studying at the Faculty of Journalism, so the faculty is 
Russia’s undisputed leader in terms of providing educational services to Chinese 
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mainland China, to the questions related to their origin and motives to get 
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Введение

Одним из ключевых инструментов развития интернационализа-

ции в Московском государственном университете имени М. В. Ло-

моносова на сегодняшний день является привлечение зарубежных 

студентов для обучения по основным образовательным програм-

мам – бакалавриата, магистратуры и аспирантуры. Московский 

университет добился наибольших успехов в работе с абитуриента-

ми из Китайской Народной Республики: так, по данным за второй 

квартал 2023 г., в МГУ доля китайских студентов от общего числа 

иностранных обучающихся составляет 82,2%1, на факультете жур-

налистики – 93,5%. При этом следует отметить, что рынок образо-

вательных услуг РФ, несмотря на плодотворное взаимодействие 

двух государств, не является приоритетным: в период с 2015 по 

2022 гг. самыми востребованными направлениями студенческой 

миграции из материкового Китая были Великобритания, США, 

Гонконг, Канада, Япония, Сингапур, Австралия, Германия, Фран-

ция и Новая Зеландия2. 

Кроме того, в борьбе за привлечение китайских абитуриентов 

российские вузы конкурируют не только с глобальными лидерами 

предоставления образовательных услуг, но и с университетами 

КНР, занимающими все более сильные позиции в международных 

рейтингах. Согласно данным QS World Rankings 2023: Top Global 
Universities, лидирующее место среди университетов РФ в указан-

ном рейтинге занимает МГУ имени М. В. Ломоносова, располага-

ющийся на 75-ой позиции, при этом Московский университет 

опережают десять китайских вузов, имеющих более высокие пока-

затели эффективности работы в соответствии с индикаторами QS3. 

В предметном рейтинге QS по направлению подготовки «Комму-

никации и медиаисследования» (QS World University Rankings by 
Subject: Communication & Media Studies) МГУ уступает позиции две-

надцати китайским университетам4. Приведенная информация 

демонстрирует необходимость предоставления российскими вуза-

ми более релевантных и уникальных образовательных услуг для 

китайского контингента по различным специальностям, в том чис-

ле по журналистике, особенно в связи с тем, что студенты из КНР 

составляют лишь 10,6% от общего числа иностранных студентов 

российских вузов (на 2022 г. общее число иностранных студентов в 

России 351,5 тыс. человек5, китайских учащихся – 37,1 тыс. чело-

век6). Подобное значение представляется небольшим, ведь Китай 

является одним из главных стратегических партнеров России, 
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а потенциальная аудитория для получения высшего образова-

ния (молодые люди в возрасте от 15 до 24 лет) составляет 160 млн 

человек7.

Релевантность и уникальность образовательных услуг не мо-

гут быть обеспечены российскими вузами в отрыве от основных 

демографических и социальных характеристик граждан Китая, 

уже осуществляющих обучение в РФ. Выяснению этих характе-

ристик, а также мотивации китайских студентов при выборе 

журналистского образования именно в России и посвящена 

данная статья. Факультет журналистики МГУ является лидером 

экспорта образовательных услуг среди граждан КНР, в связи с 

этим представленные в статье результаты могут быть полезны 

для российских университетов, вузов постсоветского простран-

ства, осуществляющих преподавание журналистики, а также 

для факультетов Московского и других университетов, имею-

щих иную специализацию, так как нами рассматриваются раз-

личные аспекты образовательной миграции китайских студен-

тов, в том числе те, которые не обусловлены выбором нашего 

факультета.

Обзор литературы и степень разработанности темы

Проблема российского журналистского образования поднима-

ется во многих работах (Засурский, 2008; Вартанова, Лукина, 2014; 

2017; 2022; Замков, Крашенинникова, Лукина, Цынарева, 2016; 

Фролова, 2016; Владимирова, 2015; Вольская, 2019; Свитич, Ши-

ряева, 2017), при этом мотивация китайских студентов к получе-

нию образования в России практически не изучена в контексте не 

только журналистского образования, но и других направлений 

подготовки, доступных в Московском университете. Единствен-

ное исключение составляет небольшое по объему исследование 

трудностей социокультурной адаптации китайских учащихся к 

условиям университетского образования, реализованное студента-

ми факультета иностранных языков и регионоведения (Ляо, Хэ, 

Корчагина, 2019). 

На наш взгляд, столь низкая разработанность проблемы явля-

ется серьезным пробелом, требующим восполнения, поскольку 

МГУ имени М. В. Ломоносова – одна из лидирующих россий-

ских организаций, оказывающих образовательные услуги студен-

там из КНР. Следует при этом отметить, что в других отечествен-
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ных научно-исследовательских институтах и университетах уже 

предпринимались попытки изучения демографических и соци-

ально-экономических характеристик китайских студентов, а так-

же их мотивации к получению образования в РФ. В частности, 

большой вклад внес ИДВ РАН8: в научной статье А. Г. Ларина 

(2009) представлены результаты социологического исследования 

китайских студентов, получающих образование в России, более 

чем по 40 параметрам, однако исследование проводилось почти 

15 лет назад и не фокусировалось на учащихся из КНР, получаю-

щих конкретную специальность в определенном регионе страны. 

Кроме того, исследование реализовывалось на выборке из 100 

респондентов, в то время как выборка нашего исследования 

включает в себя 260 опрошенных, то есть можно предположить, 

что наша выборка – с учетом заявленной профильной тематики – 

более репрезентативна. 

В работах российских ученых используются различные подхо-

ды к изучению мотивации учащихся из КНР. Скажем, в работах 

Д. К. Танатова, В. Г. Погосяна, И. В. Королева (2019); В. Ю. Вашкя-

вичус, Ю. Н. Кондраковой, Е. С. Кузьминой, И. Б. Сметанникова 

(2022) мотивация изучается на базе ответов респондентов из различ-

ных столичных и региональных вузов. А исследования Е. В. Язов-

ских, Ц. Чжао (2017); В. Дин, Л. С. Илюшина (2016); Ц. Би (2019) 

концентрируются на анализе мотивации студентов одного учебного 

заведения: УрФУ имени Б. Н. Ельцина, САУ или СВФУ соответст-

венно. С нашей точки зрения, фокус внимания на отдельно взятой 

образовательной организации кажется более уместным, поскольку 

мотивация китайских студентов может существенно варьироваться 

в зависимости от статуса университета, стоимости обучения, его 

локации, специализации, а также других факторов. А совокупное 

изучение российских университетов, входящих и не входящих в 

международные рейтинги, расположенных в европейской части 

России, в Сибири и на Дальнем Востоке, со стоимостью обучения в 

различных ценовых сегментах – от 100 до 500–600 тыс. рублей за 

академический год, на наш взгляд, менее информативно.

Демографическая и социально-экономическая специфика сту-

дентов из КНР изучается во многих публикациях. В работе Н. В. Вар-

ламовой (2012) анализируются особенности китайского менталите-

та, которые препятствуют быстрой и легкой адаптации студентов 

в России, уделяется внимание личностным качествам учащихся. 
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М. В. Садловская и Э. О. Леонтьева (2019) фокусируются на соци-

ально-экономических характеристиках: состав семьи, платеже-

способность, базовые жизненные ценности респондентов, мигра-

ционные планы в отношении переезда в Россию после заверше-

ния обучения. Е. Ю. Кошелева, Е. И. Самофалова, К. Хольт-

ман, Я. Е. Копотилова (2015) посвятили исследование изучению 

причин миграции и основных принципов поведения студентов из 

КНР, обучающихся в нескольких китайских институтах и в 

Томском политехническом университете. С. С. Донецкая и М. Ли 

(2020) сконцентрировались в своей статье на анализе факторов, 

способствующих академической мобильности китайских студен-

тов не только в Россию, но и в другие страны, пользующиеся по-

пулярностью среди китайских граждан в контексте получения 

высшего образования: США, Великобританию, Японию и т. д. 

Следует резюмировать, что в приведенном обзоре работ моза-

ичным образом затрагиваются почти все аспекты нашего исследо-

вания. Однако в силу того, что результаты получены по итогам 

опросов различных групп респондентов, в разные периоды, они не 

позволяют установить причинно-следственные связи между де-

мографическими и социально-экономическими характеристика-

ми студентов в контексте их намерения получать образование в 

России. Кроме того, все упомянутые исследования не имеют от-

ношения к журналистскому образованию, в то время как нашей 

целью было проведение анализа демографических и социально-

экономических предпосылок, мотивации граждан КНР к обуче-

нию на факультете журналистики МГУ.

И последнее: в российской исследовательской практике ин-

терес китайских студентов к журналистскому образованию не 

изучался, а в зарубежных медиаисследованиях учащиеся из Ки-

тая в контексте журналистского образования фигурируют в двух 

научных публикациях, первая из которых связана с мотивами 

китайских студентов при выборе журналистской карьеры (Wu, 

2000), вторая – с гендерным неравенством и негативными ас-

пектами журналистской профессии в Китае, а также с причина-

ми выбора китайскими студентами журналистской деятельнос-

ти в качестве своего профессионального пути (Го, Фан, 2022). 

Таким образом, выбранная нами проблематика обладает суще-

ственной новизной.
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Методика

Целью настоящего исследования стало выявление причин и за-

кономерностей, которые подталкивают молодых китайцев не 

просто выбрать журналистское образование, но и получить его в 

другой стране – на факультете журналистики МГУ. Авторы имеют 

продолжительный административный и педагогический опыт ра-

боты с китайскими абитуриентами и студентами.

Эмпирической базой исследования стали результаты анкети-

рования студентов из КНР, которые обучаются на факультете 

журналистики МГУ. Была учтена коммуникативная специфика 

студентов из Китая: их нежелание отвечать на некоторые вопро-

сы, которые задаются напрямую, попытки давать исключительно 

комплиментарные ответы, чтобы не обидеть или не расстроить 

собеседника. По этой причине анкетирование было анонимным. 

Данные были собраны и обработаны с помощью сервисов Google. 

Респондентам предлагалось ответить на 60 вопросов (открытых и 

закрытых). В настоящем исследовании были использованы лишь 

ответы на вопросы, которые напрямую или косвенно были свя-

заны с выявлением предпосылок и мотивов получения журна-

листского образования в РФ: «В каком регионе Китая вы живе-

те?»; «В каком университете и на какой специальности вы 

учились до поступления в МГУ?»; «Почему вы начали использо-

вать российские медиа?»; «Почему вы решили учиться в РФ?»; 

«Почему вы выбрали факультет журналистики?»; «Планируете ли 

вы работать в СМИ после окончания университета?»; «Кем вы 

хотите работать после окончания университета?» и некоторые 

другие.

Авторы осознают, что опрошенные могут формально заполнять 

анкету, давать ответы, не вникая в их суть. Чтобы минимизировать 

получение «машинальных» ответов, закрытые и открытые вопро-

сы чередовались. 

На момент проведения исследования размер целевой выборки 

составлял 602 респондента. После отсеивания неполных и недо-

бросовестно заполненных анкет реально полученный размер вы-

борки составил 281 (47% первоначальной выборки), из них только 

260 анкет оказалось возможным использовать для интерпретации 

полученных данных. Поскольку среди респондентов оказались 
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студенты, обучающиеся на всех образовательных программах и 

курсах факультета журналистики, включая аспирантуру, авторы 

постарались достичь равномерного количественного распределе-

ния опрошенных по курсам. 

Опрос проводился в течение марта 2023 г. Период был выбран 

осознанно: не хотелось опрашивать студентов в стрессовый для 

них период сессии и пересдач, чтобы избежать негативного на-

строя. 

Анализ результатов 

Назовем ряд факторов, которые, по мнению авторов, могут 

влиять на принятие решения студентами из КНР получать журна-

листское образование в МГУ:

– экономико-географический фактор;

– фактор готовности к академической мобильности;

– фактор изучения русского языка.

Мотивы, которые подталкивают респондентов учиться в РФ, 

получать журналистское образование в МГУ, образуют своеобраз-

ную «воронку»: 

– мотивация получения высшего образования в РФ;

– мотивация получения образования в МГУ;

– мотивация выбора факультета журналистики МГУ.

Экономико-географический фактор

Первое, на что обратили внимание исследователи, – распреде-

ление респондентов по регионам проживания. Анализ анкетных 

данных показал, что опрошенные студенты являются выходцами 

из 29 провинций или регионов КНР. Ввиду небольшого объема 

данных мы не вправе утверждать, что такое распределение являет-

ся типичным. Вероятно, присутствие или отсутствие некоторых 

провинций в списке носит случайный характер. Сосредоточив-

шись на провинциях, которые назвали пять и более процентов 

опрошенных, мы попытались найти объяснение данному феноме-

ну (табл. 1). 
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Таблица 1

Регионы проживания студентов из КНР

Провинция/
регион

Студенты всего, % Бакалавры, % Магистранты, %

Шаньдун 15,4 17,2 13,8

Хэнань 10,4 12,3 8,7

Хэйлунцзян 6,2 4,9 7,2

Сычуань 5,8 9,0 2,9

Хубэй 5,4 9,0 2,2

Чунцин 5,0 6,6 3,6

Цзянсу 4,6 4,1 5,1

Чжэцзян 4,6 6,6 2,9

Гуандун 4,2 1,6 6,5

Закономерность была выявлена уже на первом этапе анализа, 

когда мы соотнесли результаты опросов и рейтинги провинций 

Китая по уровню и приросту ВВП за последние годы. Провинции 

Шаньдун, Хэнань, Сычуань, Цзянсу, Чжэцзян, Гуандун входят в 

топ-10 по уровню ВВП. Более того, они показывают высокий при-

рост ВВП в рамках восстановления экономики после пандемии 

COVID-199.

В провинциях Хубэй и Чунцин, отстающих в абсолютных зна-

чениях экономического роста от показателей провинций из топ-

10, с 2021 г. наблюдается наиболее активный рост экономики, ко-

торый заметно выше общенационального10. Таким образом, нам 

удалось установить влияние экономического фактора на принятие 

решения студентов из Китая получить высшее образование в МГУ. 

Наряду с экономическим фактором, заметно влияние и геогра-

фического фактора. Так, провинция Гуандун является экономиче-

ским лидером в Китае11, но студентов из этой провинции заметно 

меньше, чем из провинций Шаньдун, Хэнань или Хэйлунцзян. На 

то есть целый ряд причин, но одной из важнейших является гео-

графическое расположение провинции: Гуандун находится на юге 

Китая, в максимальном отдалении от РФ. Подтверждает значи-
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мость географического фактора и количество студентов из про-

винции Хэйлунцзян, экономические показатели которой ниже 

средних по КНР, но соседство с РФ, высокий уровень культурных 

и экономических связей способствуют тому, что молодые люди 

стремятся получить высшее образование в РФ, в том числе в МГУ, 

в частности на факультете журналистики.

Фактор готовности к академической мобильности

Переезд в другую страну для получения высшего образования в 

большинстве случаев является выходом из зоны комфорта. В дан-

ной части исследования авторы предприняли попытку проверить 

связь предыдущего опыта академической мобильности с желани-

ем и готовностью поступить в вуз другой страны – на факультет 

журналистики МГУ. Мы предположили, что наличие опыта акаде-

мической мобильности повышает готовность студента уехать 

учиться в другую страну. Для проверки гипотезы данные о преды-

дущем образовании респондентов были соотнесены с провин-

цией/регионом их проживания. Чтобы не исказить реальную кар-

тину, предыдущий опыт академической мобильности бакалавров и 

магистрантов рассматривался отдельно, поскольку у бакалавров 

(бывших школьников) возможностей для академической мобиль-

ности было заметно меньше. Полученные результаты представле-

ны в таблице 2.

Таблица 2

Опыт академической мобильности студентов из КНР

Мобильность Бакалавры, % Магистранты, %

Получили предыдущее образование 

в другой провинции
2 36

Получили предыдущее образование 

в МГУ
14 21

Получили предыдущее образование 

в родной провинции
75 23

Получили предыдущее образование 

в вузах РФ (не МГУ)
8 17

Получили предыдущее образование 

в вузах третьих стран
1 3
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Из данных таблицы видно, что опыт академической мобильно-

сти есть у 77% опрошенных магистрантов, а 75% бакалавров не 

имеют такого опыта, что отчасти объясняет значительный перевес 

магистрантов среди абитуриентов факультета журналистики. 

Представленные данные позволяют обратить внимание еще на 

одну закономерность: среди опрошенных очень низок процент 

тех, кто получил предыдущее образование в третьей стране. Неже-

лание опрошенных менять страну при получении образования за 

рубежом, по-видимому, связано с языковыми ограничениями: 

предыдущее образование в третьей стране (страны СНГ) проводи-

лось на русском языке. 

Фактор изучения русского языка

В процессе разработки темы авторы выдвинули гипотезу о том, 

что знание русского языка или близость к нему (язык знают родст-

венники, близкие люди) является ключевым фактором принятия 

решения о получении образования в России. Мы также стреми-

лись понять, изучали ли респонденты русский язык в России 

(на подготовительных курсах, которые традиционно востребованы 

у граждан Китая) или же получили языковую базу еще в Китае. 

Ответ на этот вопрос позволяет судить о горизонте принятия ре-

шения о получении образования в России, а также о том, как на 

данное решение влияет существующая языковая база. 

Нам удалось установить, что 52% респондентов изучали рус-

ский язык до приезда в Россию. При этом среди магистрантов и 

аспирантов до приезда в РФ русский язык изучали 58% опрошен-

ных (средняя продолжительность изучения языка – 2,7 года), у ба-

калавров этот показатель составил 44% (1,7 года). Такая разница 

главным образом связана с тем, что значительная часть маги-

странтов из Китая, обучающихся на факультете журналистики, из-

учали русский язык в китайских вузах в рамках программ бакалав-

риата. Бакалавры же могли изучать язык либо в семье, либо в 

немногочисленных китайских школах, где преподается русский 

язык. Отметим, что, по наблюдениям авторов исследования, таких 

школ становится все больше. 

Любопытным побочным результатом исследования языкового 

фактора стала особенность медиапотребления студентов из КНР. 

Вовлеченность китайских студентов в российские медиа в боль-
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шинстве случаев пропорциональна количеству лет, проведенных в 

России, и практически никак не коррелируется с продолжитель-

ностью изучения русского языка. Таким образом, студенты, изуча-

ющие русский язык в Китае, не следят за российскими медиа, но 

начинают это делать, оказавшись в РФ. Особенности медиапотре-

бления студентов из КНР будут подробно рассмотрены в следую-

щей статье. 

Таким образом, нам удалось установить, что фактор знания 

русского языка хотя и значим, но не является решающим, что под-

тверждают 48% респондентов, которые не изучали русский язык 

до приезда в Россию. 

В следующей части исследования мы попытались сформиро-

вать «воронку» мотивации. Верхняя часть воронки – причины, ко-

торые подтолкнули наших респондентов получить высшее образо-

вание в России, а нижняя – причины, подтолкнувшие студентов 

получить журналистское образование на факультете журналисти-

ки МГУ. 

Мотивация получения высшего образования в РФ

Мы предложили респондентам выбрать несколько поводов для 

получения высшего образования в России. Студенты могли выбрать 

основную причину и несколько дополнительных. Главным мотивом 

получения высшего образования в РФ опрошенные назвали жела-

ние изучать русский язык (67,6%), на втором месте – «нравится 

русская культура» (15,8%), а также «партнерские отношения между 

Россией и Китаем» (8,9%). Интересно, что качество высшего обра-

зования в РФ отметили только 3,1%. Если посмотреть на всю сово-

купность причин (главную и дополнительные), тройка лидеров 

остается прежней, но заметно меняется процентное распределение: 

«хочу изучать русский язык» – 55%, «нравится русская культура» – 

23,9, «партнерские отношения между Россией и Китаем» – 11,3. 

В общем множестве возникает еще один любопытный аспект: «лег-

ко поступить в вуз» – 2,5% (рис. 1). Данный ответ вполне соотно-

сится с тем фактом, что конкурс в рейтинговые вузы Китая может 

быть на порядок выше, чем конкурс в ведущие российские вузы. 
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Рисунок 1. Мотивы получения высшего образования в российских вузах.
 

Мотивация получения образования в МГУ

Полученные результаты подтолкнули авторов к вопросу: «По-

чему с такими исходными запросами студенты, которые приняли 

участие в исследовании, выбирают для получения высшего обра-

зования МГУ?». Очевидно, что изучать русский язык и погружать-

ся в русскую культуру можно во многих других вузах РФ, где ниже 

конкурс, стоимость обучения, требования к предыдущему образо-

ванию и качеству освоения программы. 

Студентам предлагалось выбрать одну главную причину полу-

чения образования в МГУ и несколько дополнительных, но зна-

чимых для респондента. 

Основной причиной выбора МГУ для респондентов ожидаемо 

стал «престиж университета» – 84,2%; «качество образования» 

хотя и присутствует среди ответов, но как основную причину при 

выборе вуза его выделяют только 4,2% процента опрошенных. 

В то же время, если посмотреть на все причины выбора МГУ, 

можно увидеть заметно большее разнообразие (рис. 2). «Престиж 

университета» хотя и сохраняет лидерство, но уже не является до-

минантой – 67,4%. «Международный рейтинг МГУ» отмечают 

12,3%, «уровень образования» – 6,8%. Появляется еще одна, на 

наш взгляд, не самая очевидная мотивация – «по рекомендации» 

(8,6%). Чаще этот вариант ответа встречается в анкетах студентов-
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бакалавров, что вполне логично: вчерашнему школьнику сложнее 

самостоятельно принять решение уехать в другую страну, выбрать 

вуз и т. д. 

Рисунок 2. Мотивы получения высшего образования в МГУ.

Исследуя мотивацию студентов, мы задались вопросом, был ли 

МГУ единственным вузом, который выбирали наши респонденты 

или у него были конкуренты. Оказалось, что несмотря на то что 

большинство студентов считают МГУ престижным вузом и имен-

но бренд Московского университета подталкивает молодых людей 

получить образование в России, 45,9 % опрошенных на этапе вы-

бора вуза рассматривали СПбГУ, 9,9% – РУДН, по 4,5% называли 

МПГУ и ВШЭ.

Причины выбора факультета журналистики МГУ

Получив некоторое представление о том, как студенты прини-

мают решение получить высшее образование в РФ, в частности в 

МГУ, авторы задались вопросом мотивации поступления именно 

на факультет журналистики. Если причины выбора страны и даже 

вуза могут быть достаточно разнообразными, то основания для 

выбора факультета – будущей специальности, вероятно, долж-

ны быть более конкретными. С таким предположением мы подо-

шли к анализу данных. Как и в предыдущих случаях, студентам 
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предлагалось указать главную и дополнительные причины выбора 

факультета журналистики МГУ.

Анализ главных причин выбора факультета журналистики по-

казал, что в первую очередь респондентов мотивирует «престиж 

факультета» – 59,8%. На втором месте стоит вариант «по рекомен-

дации» – 11,6%. Интересно, что в случае с выбором факультета 

(в отличие от выбора вуза) рекомендациям следуют как бакалав-

ры, так и магистры. И только на третьем месте мы видим ответ – 

«хочу стать журналистом» (10,4% опрошенных). Также стоит отме-

тить мотив «здание в центре Москвы» (7,3%).

Если же посмотреть на все причины, по которым студенты 

принимали решение поступить на факультет журналистики, доля 

ответа «хочу стать журналистом» становится несколько выше – 

11,5%, но «престижный факультет» остается наиболее значимым 

фактором – 49,7% (рис. 3). В совокупности мотивов возрастает 

значимость варианта «по рекомендации» – 14,1%. Это позволяет 

говорить о том, что при выборе факультета респонденты в основ-

ном руководствуются мотивами, имеющими имиджевую состав-

ляющую, мотив получения журналистского образования является 

значимым, но не определяющим, что, безусловно, стало неожи-

данностью для авторов исследования.

Рисунок 3. Мотивы получения высшего образования 
на факультете журналистики МГУ.

Много китайских студентов Легко поступить

Здание в центре Москвы

Уровень образования

По рекомендации

Хочу стать журналистом

Удобное общение с приемной комиссией

Престижный факультет

2,2% 2,2%

9,3%

14,1%

11,5%

0,6%

9,3%

49,7%
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Такой невысокий показатель ответов «хочу стать журналистом» 

при выборе факультета заставил исследователей внимательнее из-

учить планы студентов из КНР на будущую трудовую деятель-

ность. Мы постарались понять, в какой сфере планируют работать 

студенты, собираются ли они работать в СМИ, считают ли они ра-

боту в СМИ престижной. 

Базовое предположение строилось на том, что вуз и факультет 

опрошенные выбирали, в значительной степени руководствуясь 

мотивами престижа. А значит, и будущую профессию могут выби-

рать таким же образом. Мы предложили респондентам оценить 

степень престижности работы в медиа в Китае по пятибалльной 

шкале. Полученные результаты представлены в таблице 3.

Таблица 3

Мнение студентов о престижности работы в медиа в КНР
(1 – точно нет, 5 – точно да)

Студенты, % Оценка престижности

34,8 5

37,6 4

21,5 3

4,4 2

1,6 1

Из данных таблицы видно, что большая часть опрошенных 

считают работу в медиа престижной или очень престижной в Ки-

тае, хотя больше четверти респондентов придерживаются проти-

воположного мнения. 

После окончания факультета журналистики планируют работать 

в медиа 52,9% студентов, не планируют работать в средствах массо-

вой информации 3,1% опрошенных, остальные 44% не определись 

относительно направления будущей сферы профессиональной дея-

тельности. Зафиксировав достаточно высокий уровень неопреде-

ленности в планах студентов из Китая, мы попытались выяснить, 
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в какой сфере и на какой позиции видят себя респонденты после 

окончания факультета журналистики. Данный блок исследования 

строился на открытых вопросах. Структурированные данные с раз-

делением ответов бакалавров и магистров с аспирантами представ-

лены в таблице 4.

Таблица 4

Профессия после окончания обучения (планы)

Специальность Бакалавры, % Магистранты, аспиранты, %

Журналист 39,5 40,6

Не знаю 27,7 25,4

Медиаменеджер 7,6 4,3

Блогер 5,9 4,3

Предприниматель 4,2 1,4

Преподаватель 3,4 13,8

Ученый 2,5 2,2

Маркетолог 1,7 2,9

Прочее 7,5 9,4

Как и в предыдущих ответах, мы видим достаточно высокий 

процент неопределенности у всех групп респондентов. Мы пред-

полагали, что более взрослая и, вероятно, осознанная группа 

(магистранты, аспиранты) будут более точны и конкретны в своих 

ответах. Но из таблиц видно, что это не так: процентное распреде-

ление у обеих групп очень похоже. Можно, пожалуй, выделить 

преподавательскую деятельность, которой чаще отдавали пред-

почтение респонденты из старшей группы, и больший интерес 

к медиаменеджменту и предпринимательству в целом в группе 

бакалавров. Отметим, что редкие варианты ответа (1 или 2 раза) 

мы не включили в таблицу, среди них были: президент, врач, 

инженер, актер, военный, писатель, полицейский.

Выводы и дискуссия

Авторы исследования осознают, что сделанные выводы не мо-

гут быть экстраполированы на генеральную совокупность изучаю-

щих журналистику студентов из Китая, а также, очевидно, сущест-
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вует некоторое смещение, связанное с тем, что значительная часть 

опрошенных поступали в МГУ во время пандемии и длительное 

время учились дистанционно. Однако представленное зондажное 

исследование позволяет определить актуальные исследователь-

ские направления, которые будут развиты авторами в следующих 

работах.

Нам удалось установить некоторые факторы, мотивы и законо-

мерности, которые влияют на принятие решения о получении 

абитуриентами из КНР образования в РФ. Обобщая влияние опи-

санных выше факторов, можем констатировать, что проживание 

молодого человека в провинции с высокими показателями эконо-

мического роста, а также предыдущий опыт академической мо-

бильности могут повысить вероятность принятия решения о полу-

чении высшего образования в РФ, в частности на факультете 

журналистики МГУ. Здесь же напрашивается предположение, что 

в экономически успешных провинциях активнее развиваются ме-

диа, что влияет на выбор журналистского образования, но в рам-

ках настоящего исследования данный вопрос не был детально из-

учен, на него мы ответим в следующих работах. 

К удивлению авторов, фактор русского языка оказался не так 

значим, как предполагалось на этапе построения гипотез. Около 

половины респондентов приезжают в РФ, не владея русским 

языком, особенно это характерно для будущих бакалавров. Воз-

можно, это связано с тем, что подготовительные курсы при МГУ 

на базе ИРЯИК достаточно известны и популярны в КНР и в це-

лом последовательность действий: подготовительные языковые 

курсы, основная образовательная программа – стала привычной 

моделью для иностранных граждан, поступающих в российские 

вузы. Так или иначе для многих респондентов незнание русского 

языка было не блокирующим фактором, а дополнительным кри-

зисом, который с различным успехом преодолевался на годич-

ных подготовительных курсах. Языковая база или географиче-

ская и культурная близость к России позитивно влияют на факт 

принятия решения о получении журналистского образования в 

МГУ, но, как показали результаты исследования, подавляющее 

большинство респондентов поступают в российские вузы, чтобы 

изучить русский язык или погрузиться в русскую культуру. Таким 

образом, мы видим, что знание русского языка – это часто цель, 

а не средство при получении гражданами КНР высшего образо-

вания в РФ. 
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Основная мотивация при выборе вуза и факультета не отлича-

ется разнообразием. Для подавляющего числа респондентов пре-

стижность МГУ и факультета журналистики является главным мо-

тивом. Возможно, природе и критериям престижности МГУ в 

глазах граждан Китая авторы также уделят внимание в следующих 

публикациях. 

Принятие решения о получении высшего образования под вли-

янием бренда МГУ («престижный вуз», «престижный факультет») 

без конкретной цели и желания в дальнейшем развиваться в жур-

налистике, по-видимому, приводит к тому, что около четверти рес-

пондентов не знают, чем они будут заниматься после окончания 

вуза, не считают журналистскую деятельность престижной в КНР. 

Это предположение соотносится с данными о том, сколько опро-

шенных задумывались о смене факультета, если бы была такая 

возможность: нам удалось установить, что таких также четверть.

Что касается остальных респондентов, здесь ситуация гораздо 

более позитивная. Несмотря на не слишком рациональные моти-

вы при принятии решения о поступлении на факультет журнали-

стики МГУ («престижный факультет», «по рекомендации», «зда-

ние в центре Москвы», «много китайских студентов»), на момент 

проведения настоящего исследования у большинства опрошенных 

(2/3) было достаточно конкретное представление о будущей про-

фессии. Это представление не ограничивалось «хочу быть журна-

листом», студенты из Китая примеряют на себя профессии, кото-

рые требуют знаний и навыков в области медиа, но не всегда 

являются чистой журналистикой, что, на наш взгляд, свидетельст-

вует о высокой степени осознанности. 

Примечания

1 Без учета иностранного контингента, проходящего обучение в филиалах МГУ 

за рубежом и совместном университете МГУ–ППИ в Шэньчжэне.
2 Chinese students’ preferred destinations for studying overseas in 2015 and 2022. 

Available at: https://www.statista.com/statistics/1108708/china-students-preferred-desti-

nations-for-study-abroad (accessed: 28.05.2023).
3 QS World Rankings 2023: Top Global Universities. Available at: https://www.topuni-

versities.com/university-rankings/world-university-rankings/2023?qs_qp=topnav (accessed: 

28.05.2023).
4  QS World University Rankings by Subject 2023: Communication & Media Studies. 

Available at: https://www.topuniversities.com/university-rankings/university-subject-rankings/

2023/communication-media-studies?&page=10&tab=indicators (accessed: 28.05.2023).
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5 В России сегодня обучаются свыше 351,5 тыс. иностранных студентов. Ре-

жим доступа: https://rsr-online.ru/news/2022/11/30/v-rossii-segodnya-obuchayutsya-

svyshe-351-tys-inostrannyh-studentov/ (дата обращения: 29.05.2023).
6 В российских вузах обучается 37 081 китайский студент. Режим доступа: 

https://www.vedomosti.ru/society/articles/2023/03/22/967543-v-rossiiskih-vuzah-

obuchaetsya-37-081-kitaiskii-student (дата обращения: 29.05.2023).
7 Анализ рынка образовательных услуг КНР: возможности продвижения услуг 

российских экспортеров. Режим доступа: https://myexport.exportcenter.ru/marketing-

research/Obrazovatelnye_Kitai_0511.pdf (дата обращения: 29.05.2023).
8 ИДВ РАН (Институт Дальнего Востока РАН), в настоящий момент реоргани-

зован в Институт Китая и современной Азии РАН.
9 Huld A. China 2022 Economic Growth – A Breakdown of Provincial GDP Statistics. 

Available at: https://www.china-briefing.com/news/china-provincial-gdp-2022/ (ac-

cessed: 15.06.2023).
10 ВВП 8 провинций Китая за первый квартал превысил 1 трлн. Режим досту-

па: https://chinalogist.ru/news/vvp-8-provinciy-kitaya-za-pervyy-kvartal-prevysil-1-

trln-20886 (дата обращения: 15.06.2023).

 11 Gross domestic product (GDP) of China in 2022, by region (in billion yuan). Available 

at: https://www.statista.com/statistics/278557/gdp-of-china-by-region (accessed: 15.06.

2023).
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Введение

Исследовательская литература о критико-публицистической и 

журналистской деятельности И. А. Бунина начала формироваться 

с 1950-х гг. К настоящему времени библиография исследований на 

данную тему включает десятки наименований (см.: Бакунцев, 

2019: 95–96, 105–106; 2023: 146–147; Коростелев, Морозов (сост.), 

2019)2. В число этих исследований, помимо работ общего и/или 

обобщающего характера, входит ряд научных статей и публика-

ций, посвященных сотрудничеству писателя в отдельных перио-
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дических печатных изданиях – в частности, в газетах «Орловский 

вестник», «Южное обозрение» (Одесса), «Южное слово» (Одесса), 

«Общее дело» (Париж), «Сегодня» (Рига), в журналах «Современ-

ные записки» (Париж), «Новый журнал» (Нью-Йорк). Наша ста-

тья в известном смысле продолжает указанный ряд. Речь в ней 

пойдет об участии Бунина в общественно-политической и литера-

турной газете «Киевлянин» (1864–1919), которая на протяжении 

многих лет была одним из самых читаемых периодических 

изданий России.

«Почтенная киевская газета»

За свою долгую писательскую жизнь Бунин в той или иной 

форме сотрудничал в огромном количестве органов периодиче-

ской печати. В одних изданиях он печатался более-менее регуляр-

но, в других – спорадически. В одних публиковал преимуществен-

но стихи и прозу, в других – критику и публицистику. Газета 

«Киевлянин» – едва ли не единственное издание, в котором 

Бунин систематически, по меньшей мере в течение двух лет, вы-

ступал только как журналист – «автор серьезных корреспонден-

ций»3 из Полтавы, где он сравнительно постоянно, с более или ме-

нее продолжительными перерывами, жил в 1892–1897 гг.

Сразу хотим подчеркнуть, что данный эпизод в личной и творче-

ской биографии писателя является одним из наименее изученных: 

сведения о мотивах и обстоятельствах бунинского участия в «Киев-

лянине» крайне скудны. Собственно, и о самом этом участии мы 

знаем только из содержания двух писем Бунина – к В. В. Пащенко 

(от 29 июля 1894 г.) и к Ю. А. Бунину (от 3 апреля 1895 г.), а также 

из книги В. Н. Муромцевой-Буниной «Жизнь Бунина» (1958 г.), 

материал для которой был предоставлен опять-таки писателем и 

его ближайшим окружением. Судьба бунинской переписки с ре-

дакцией «Киевлянина» – как и судьба архива газеты, в котором, 

помимо переписки с авторами, их рукописей, могли бы быть и 

гонорарные ведомости, – неизвестна. Все это существенно затруд-

няет не только реконструкцию бунинского сотрудничества в 

«Киевлянине», но и поиск принадлежащих перу Бунина коррес-

понденций из Полтавы, которые печатались в газете без его под-

писи (подробнее об этом см. далее). Поэтому многое из того, о чем 

говорится в нашей статье, неизбежно носит гипотетический 

характер. 
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В частности, можно лишь предполагать, почему Бунин, обо-

сновавшись в Полтаве, приступив к службе в Полтавской губерн-

ской земской управе – сначала сотрудником Статистического 

бюро при управе, затем библиотекарем, – стал писать корреспон-

денции для газеты, чья репутация в начале 1890-х гг. была далеко 

не однозначной и чья общественно-политическая позиция имела 

мало общего с убеждениями самого Бунина. Напомним, что «Ки-

евлянин», основанный в 1864 г. по инициативе администрации 

Юго-Западного края как умеренно-либеральное проправительст-

венное издание (см.: Макаров, Репников, Христофоров, 2010: 10)4, 

в дальнейшем неуклонно эволюционировал вправо и в рассматри-

ваемый период считался одной из наиболее консервативных газет 

России5 – в то время как Бунин, с юности находившийся под 

сильнейшим нравственным и интеллектуальным влиянием стар-

шего брата – революционера-народника, в 1892–1893 гг. всерьез 

увлекся толстовством. 

При этом очевидно, что участие Бунина в «Киевлянине» нельзя 

объяснить ни пресловутой аполитичностью писателя (которой на 

самом деле не было), ни его еще более сомнительным безразличи-

ем к тому, в какой газете или в каком журнале печататься – лишь 

бы печататься. В действительности для Бунина и в молодости, и в 

зрелости была чрезвычайно важна репутация периодического из-

дания, в котором он намеревался сотрудничать. В этом смысле 

очень показательна перемена в его отношении, например, к харь-

ковской газете «Южный край» (1880–1919): в 1889 г., будучи еще 

малоопытным юношей, Бунин просил брата, жившего в то время в 

Харькове, найти «хотя какую-нибудь пустяковую работу при 

“Южном крае” или при “Харьковских <губернских ведомо-

стях”>»6, но уже два года спустя в одном из своих обзоров прессы 

для «Орловского вестника» молодой журналист сочувственно ци-

тировал строки из еженедельного иллюстрированного журнала 

«По морю и суше» (СПб., Киев, 1889–1896), в которых «Южный 

край» порицался за «отсталость и нетерпимость» и как «один из 

типичнейших мракобесцев провинции»7, а в письме к В. В. Па-

щенко от 19 марта 1892 г. Бунин уже сам называл это издание 

«подлой кабацкой газетой»8.

Ничего подобного ни Бунин, ни кто бы то ни было другой (в том 

числе из полтавского окружения братьев Буниных) не мог бы ска-

зать о газете «Киевлянин», являвшейся, по сути, так называемой 

«профессорской газетой»9: почти все ее редакторы и издатели 
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были представителями академической интеллигенции (что не 

могло не сказываться на уровне публикуемых в издании аналити-

ческих и информационных материалов). Так, первым редактором 

и издателем «Киевлянина» стал Виталий Яковлевич Шульгин 

(1822–1878) – «профессор всеобщей истории Киевского универси-

тета; ученый, обладавший огромной эрудицией; блестящий лектор, 

отдавший преподавательской работе 30 лет своей жизни» (Макаров, 

Репников, Христофоров, 2010: 10). После смерти В. Я. Шульгина 

газетой руководили члены его семьи: вдова – Мария Константи-

новна Шульгина (урожд. Попова, во втором браке Пихно; 

?–1883), сын – блестящий публицист, общественно-политиче-

ский деятель, депутат Государственной думы II–IV созывов Васи-

лий Витальевич Шульгин (1878–1976), старшая дочь – Павла Ви-

тальевна Могилевская (урожд. Шульгина; 1865–после 1945) – 

и бывшие коллеги по Киевскому университету10. 

В разных источниках организационно-правовая форма «Ки-

евлянина» определяется по-разному: одни исследователи прямо 

или опосредованно называют издание частной газетой (Бабков, 

2008: 92; Лисовский, 1915: 196)11, другие указывают на то, что оно 

было учреждено (как вариант – субсидировалось) царским пра-

вительством12. Причина этого противоречия вскрывается благо-

даря мемуарному очерку внучки В. Я. Шульгина – Т. А. Павло-

вой13 «О газете “Киевлянин” и ее редакторах», где среди прочего 

утверждается, что издание было основано в порядке не частной, 

а все-таки правительственной инициативы – как одно из средств 

борьбы с полонизацией Киева и вообще Юго-Западного края: по 

словам мемуаристки, «среди тогдашней интеллигенции счита-

лось хорошим тоном говорить именно по-польски»14. Власти 

предложили В. Я. Шульгину субсидию, на что тот «дал свое со-

гласие, но с условием, что берет эту субсидию в долг. Как только 

газета стала самоокупаться, он от субсидии отказался и еще при 

своей жизни погасил весь долг, взятый у правительства»15. Фак-

тически В. Я. Шульгин выкупил газету, которая в дальнейшем 

стала не просто частным, но «семейным» (Бабков, 2008: 92) изда-

нием Шульгиных – Пихно.

Т. А. Павлова в своем мемуарном очерке отмечает: «Неожи-

данно для многих и, в первую голову, для самого дедушки, газета 

сразу имела большой успех, и ее тираж все время рос»16. Однако 

подлинного расцвета издание достигло в те годы (1879–1913), 

когда его возглавлял ученый-экономист, профессор Киевского 
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Императорского университета св. Владимира, общественно-по-

литический и государственный деятель Дмитрий Иванович Пих-

но (1853–1913). 

Т. А. Павлова, близко знавшая его, вспоминала, что, в отличие 

от ее родственников по отцовской и материнской линии, принад-

лежавших к киевской профессуре, Д. И. Пихно происходил из со-

циальных низов – его отцом был «мельник из какого-то села под 

Киевом»: «И вот он в те “недемократические” времена достиг все-

го сам, только своим умом и своим трудом: сын простого деревен-

ского мельника, он стал под конец жизни членом Государственно-

го совета»17.

Сотрудник петербургской газеты «Новое время» (1868–1917) 

М. О. Меньшиков в статье-некрологе «Падающие звезды» (1913) 

писал, что Д. И. Пихно ему «казался человеком серьезным и бла-

городным. Тихий, вдумчивый, простой, без тени той актерский 

игры, которую напускают на себя большинство несчастных смерт-

ных, особенно те, кого постигла большая известность <…> Кроме 

человечности и доброты, у Пихно сказывался огромный и житей-

ский, и ученый, и журнальный опыт. О чем бы он ни говорил, в 

нем выступала мысль, созревавшая в глубинах духа, искренно 

и серьезно глядевшего на мир»18. 

Приняв «по наследству» от В. Я. Шульгина «Киевлянин», Д. И. Пих-

но осуществил ряд преобразований: в частности, изменил перио-

дичность выхода номеров, сделав газету ежедневной (с 1864 по ко-

нец 1879 г. она выпускалась три раза в неделю), и придал ей новое 

идеологическое направление – в соответствии с собственными 

общественно-политическими взглядами (он был государственни-

ком и убежденным русским националистом), которые с годами 

становились все более радикальными, так что к концу XIX в. «Ки-

евлянин» числился среди крупнейших консервативно-монархиче-

ских газет империи, а после революции 1905–1907 гг. попал в раз-

ряд крайне правых, националистических, черносотенных изданий 

и даже стал органом «Союза русского народа». Именно поправе-

ние «Киевлянина» создало предпосылки для того «херима», кото-

рый, по выражению А. Ф. Керенского, был наложен на газету рус-

ской прогрессивной общественностью «со времен освободи-

тельного движения» (цит. по: Макаров, Репников, Христофоров, 

2010: 22)19. Тем не менее прогрессивная общественность не могла 

не признавать, что «Киевлянин», последовательно отстаивая свои 

идеи и принципы, в то же время всегда стремился быть независи-
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мым в суждениях и объективным в оценках действительности. 

Между прочим, это выражалось в том, что, «несмотря на сотруд-

ничество с местной администрацией, “Киевлянин” выступал с ра-

зоблачениями злоупотреблений и коррупции местного чиновни-

чества»20. В этом тоже проявлялось влияние личности Д. И. Пих-

но, чья, по утверждению М. О. Меньшикова, «неподдельная лю-

бовь» к России, «вооруженная умом европейски просвещенного 

человека, заставляла Пихно видеть все органические и случайные 

пороки родины. Он не отстаивал их, а боролся с ними, – боролся 

как очень умный и очень вдумчивый человек»21. 

М. О. Меньшиков считал, что при Д. И. Пихно «“Киевлянин” 

был, может быть, лучшей из провинциальных газет – того старого, 

благородного типа, который, увы, вырождается в печати <…> По-

чтенную киевскую газету можно было упрекнуть в некоторой су-

ховатости, но ни в чем вульгарном, ни в чем шарлатанском. При 

крайней скудости у нас талантов, даже таких, казалось бы, не-

изысканных, каковы журнальные, “Киевлянин” велся до сих пор 

содержательно и интересно. К серьезному, полному достоинства 

голосу его прислушивались и в столицах»22.

Возможно, у Бунина в первой половине 1890-х гг. был схожий 

взгляд на «Киевлянин». Вместе с тем нельзя исключать вероятно-

сти того, что бунинский интерес к этой газете носил чисто эконо-

мический характер. В полтавский период своей жизни писатель 

особенно остро нуждался в деньгах – в том числе потому, что в 

1892–1894 гг. он, помимо себя, должен был содержать еще и свою 

первую гражданскую жену – В. В. Пащенко. Нужда заставила его 

поступить на службу в Статистическое бюро при Полтавской зем-

ской управе и приняться за написание корреспонденций для сто-

личной и провинциальной прессы ради дополнительного заработ-

ка. И хотя в письме к В. В. Пащенко от 28 февраля 1892 г. Бунин 

сетовал: «В Полтаве так тиха и спокойна жизнь, что буквально не 

о чем писать в газеты»23, – именно этим он и занялся уже тогда. 

Его первые сообщения из Полтавы (три корреспонденции и один 

некролог) были опубликованы в марте–июне 1892 г. в петербург-

ских изданиях «Новости и биржевая газета» (1883–1905) и «Рус-

ская жизнь» (1890–1895), а с ноября того же года он стал сравни-

тельно регулярно печататься в «Киевлянине» и «Харьковских 

губернских ведомостях» (1838–1915) (см.: Морозов (сост.), 2011: 

135–151; Бакунцев, 2023)24.
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«Автор серьезных корреспонденций»

Между тем и для редакции «Киевлянина» Бунин как журналист 

представлял несомненный интерес. К осени 1892 г. молодой писа-

тель обладал довольно богатым опытом репортерской работы, был 

автором целого ряда статей, заметок, корреспонденций, рецензий, 

журнальных обзоров, увидевших свет в столичной и провинциаль-

ной периодике, прекрасно владел пером, в одних текстах демон-

стрируя свой самобытный стиль, в других умело пользуясь «газет-

ным жаргоном». Скорее всего, в редакции были осведомлены об 

этой стороне творческой деятельности Бунина, могли читать его 

журналистские публикации в «Орловском вестнике» (1876–1916), 

«Русской жизни», «Новостях и биржевой газете», «Харьковских гу-

бернских ведомостях», в петербургской газете «Родина» и в ее при-

ложении – одноименном еженедельном журнале (1883–1912). Кро-

ме того, как уже отмечалось в исследовательской литературе, при 

написании тех или иных материалов «Бунин неизменно стремился 

максимально вникнуть в суть проблемы» (Бакунцев, 2023: 155). Не-

даром уже после того, как он перестал писать для «Киевлянина» 

(главным образом из-за душевного потрясения, вызванного разры-

вом с В. В. Пащенко), редакция в несохранившемся письме проси-

ла его возобновить сотрудничество. Об этом Бунин сообщал стар-

шему брату 3 апреля 1895 г.: «Получил из “Киевлянина” просьбу 

писать им, очень жалеют, что я прекратил, говорят, что “всегда 

ценили как автора серьезных корр<еспонденций>” и т. д.»25.

К сожалению, мы не располагаем точными сведениями о вели-

чине гонораров, которые Бунин получал от «почтенной киевской 

газеты» за свои «серьезные корреспонденции» из Полтавы: почти 

все свои дневниковые записи за 1892–1894 гг., в которых могла бы 

содержаться соответствующая информация, он уничтожил, нет ее 

и в сохранившихся бунинских письмах к близким за этот же пери-

од (если не считать фразу в письме к В. В. Пащенко от 29 июля 

1894 г.: «Для тебя послал сегодня за деньгами в “Киевлянин”»26), а 

редакционный архив «Киевлянина», скорее всего, погиб. Тем не 

менее у нас есть гипотеза относительно размеров бунинского го-

норара за корреспонденции из Полтавы.

В процессе работы над данной статьей мы обратили внимание 

на бунинский рассказ «Без роду-племени» (1897–1898), который в 

значительной степени автобиографичен и в котором отразился 

ряд подлинных фактов, относящихся к орловскому и полтавскому 
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периодам жизни Бунина (1889–1897), – в том числе его тогдашняя 

журналистская деятельность, изображенная писателем в ирониче-

ском ключе. Главный герой рассказа (alter ego автора) живет в не-

коем южнорусском городке, служит в земской управе и «аккурат-

но», «с кривой улыбкой», «газетным жаргоном» пишет коррес-

понденции в вымышленную газету «Летопись Юга» – ее «прото-

типами», скорее всего, послужили «Харьковские губернские ведо-

мости», «Киевлянин», а также, возможно, «Орловский вестник» и 

«Полтавские губернские ведомости» (1838–1917). «Корреспонден-

ции, – говорит бунинский персонаж, – увеличивают мое жалова-

нье в земской управе рублей на восемь, на десять в месяц, и я ак-

куратно сообщаю в “Летопись” обо всех выдающихся городских 

событиях»27. Не исключено, что указанная здесь сумма не только 

документально точна, но и соответствует сумме гонорара, которую 

«Киевлянин» выплачивал Бунину.

Между тем, как ни ценила редакция «почтенной киевской газе-

ты» «серьезные корреспонденции» молодого писателя, они печа-

тались на страницах «Киевлянина» анонимно (об этом мы говори-

ли выше). По-видимому, таковы были установленные в газете 

правила, исключения из них допускались крайне редко. Во всяком 

случае, среди 147 опубликованных в «Киевлянине» в 1892–1894 гг. 

корреспонденций из Полтавы и Полтавской губернии лишь две 

оказались подписаны: одна (за 22 декабря 1893 г.) – фамилией 

«В. Е. Бучневич», другая (за 8 февраля 1894 г.) – криптонимом 

«Н-ч». Очевидно, для Бунина редакция не сочла нужным делать 

исключение – несмотря на то что, по утверждению В. Н. Муром-

цевой-Буниной, он «стал постоянным сотрудником в “Киевляни-

не”»28.

О тематике и количестве бунинских корреспонденций из Пол-

тавы мы имеем лишь самое общее представление, почерпнутое из 

скупых свидетельств писателя и из книги В. Н. Муромцевой-

Буниной «Жизнь Бунина». 

В «Автобиографической заметке» (1915) Бунин сообщал, что в 

пору службы в Полтавской губернской земской управе «много 

корреспондировал в газеты о земских делах»29. В «Освобождении 

Толстого» (1937) об этом же периоде он рассказывал несколько 

подробнее, но о написании корреспонденций для газет уже не 

упоминал: «Я <…> работал над составлением очерков (о борьбе с 

вредными насекомыми, об урожае хлебов и трав), которые мне за-

казывало статистическое бюро, бывшее при управе, и составил, 



201

кстати сказать, столько, что, если бы собрать их теперь, к сочине-

ниям моим прибавилось бы еще три-четыре порядочных тома»30. 

В. Н. Муромцева-Бунина в своей книге сведения из обоих источ-

ников как бы синтезировала, свела воедино: «<…> младший Бу-

нин стал посылать корреспонденции в газеты “Киевлянин”, 

“Харьковский вестник”31, что увеличивало его заработок. Кроме 

отчетов о земских собраниях, он посылал корреспонденции о те-

кущих делах, о борьбе с насекомыми, об урожаях свекловицы 

и т. д. Тома три-четыре могло бы прибавиться к его томам» 32. 

Не исключено, что Бунин действительно освещал перечислен-

ные темы не только в очерках, которые заказывало ему полтавское 

Статистическое бюро, но и в корреспонденциях для «Киевляни-

на». Вместе с тем он вполне мог писать в «почтенную киевскую га-

зету» и о том, о чем «аккуратно» сообщал в мифическую «Лето-

пись Юга» персонаж из его рассказа «Без роду-племени», который 

мы здесь уже цитировали: «В марте образовался у нас “музыкаль-

но-драматический кружок”, и я сам написал об этом событии кор-

респонденцию в “Летопись Юга” <…> С кривой улыбкой я пишу 

газетным жаргоном о положении народной столовой и чайной, о 

полковых праздниках и дамском благотворительном кружке, 

о доме трудолюбия, где бедные старики и старухи, измученные и 

обездоленные жизнью, обречены под конец этой жизни выпол-

нять идиотскую работу – трепать, например, мочало… Пишу о 

том, что сельскохозяйственное общество “заслушало” и “передало 

в комиссию” чрезвычайно любопытный доклад под заглавием: 

“К вопросу об урегулировании свиноводства”, и тут же добавляю, 

что “нельзя не отметить и другого отрадного факта: в среде мест-

ного интеллигентного общества, по инициативе супруги началь-

ника губернии, возникла благая мысль организовать в нашем 

богоспасаемом городке кружок с целью проведения в жизнь и до-

ставления публике здоровых и разумных развлечений…”»33.

Хотим подчеркнуть: наше обращение к тексту рассказа «Без ро-

ду-племени» было вынужденной мерой. Мы это сделали исключи-

тельно из-за нехватки фактических данных, одинаково необходи-

мых и для того, чтобы как можно достовернее реконструировать 

обстоятельства бунинского сотрудничества в газете «Киевлянин», 

и для того, чтобы среди множества опубликованных в ней коррес-

понденций из Полтавы и Полтавской губернии выявить конкрет-

но те, что были подготовлены писателем. Идентификация этих 

произведений является весьма важной задачей не только в рамках 
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нашего исследования, но и в общем контексте научного освоения 

бунинского литературного наследия. Чтобы выполнить эту задачу, 

мы разработали специальную методику, на основе которой было 

сделано нижеследующее.

Прежде всего, благодаря имеющимся в нашем распоряжении 

источникам информации, мы удостоверились в том, что Бунин, 

находясь в Полтаве в 1892–1894 гг., писал для газеты «Киевлянин» 

именно корреспонденции, и сосредоточили внимание на текстах, 

относящихся именно к этому жанру. 

В результате фронтального просмотра подшивок «Киевлянина» 

за рассматриваемый период было выявлено 147 корреспонденций 

из Полтавы и Полтавской губернии, в том числе 22 корреспонден-

ции за 1892 г., 55 – за 1893 г., 70 – за 1894 г. В ходе предварительно-

го изучения этих текстов было установлено, что с точки зрения 

структуры они четко делятся на две категории: одни представляют 

собой своего рода дайджесты, включающие краткие сообщения о 

разных городских, уездных, губернских событиях, другие целиком 

посвящены какой-либо конкретной проблеме. По степени ориги-

нальности они тоже различны: одни являются авторскими про-

изведениями, другие перепечатаны или скомпилированы на осно-

ве материалов из газет «Одесские новости» (1884–1919), «Одес-

ский вестник» (1827–1893), «Русские ведомости» (М., 1863–1918), 

«Русская жизнь», «Полтавские губернские ведомости», «Южный 

край», «Новости и биржевая газета», «Харьковские губернские ве-

домости», «Русский листок» (М., 1890–1907).

Выявленные нами перепечатки/компиляции (их оказалось 30) и 

две подписанные авторские корреспонденции (о них говорилось 

выше) из числа исследуемых текстов были исключены. Предметом 

дальнейшего рассмотрения стали 115 анонимных корреспонденций: 

нас интересовали их язык и стиль, содержание, даты выхода в свет.

В первую очередь анализировались корреспонденции, которые 

определенно были написаны в те промежутки времени, когда Бу-

нин жил в Полтаве (с февраля 1892 по конец декабря 1894 г. он не-

сколько раз уезжал на более или менее длительный срок в Харь-

ков, Ефремов, Елец, Орел, Огневку, Москву). При этом мы 

допускали вероятность того, что Бунин мог подготовить некото-

рые тексты, находясь вне Полтавы, – на основе материалов (на-

пример, ежегодных статистических отчетов земской управы), при-

сланных ему старшим братом – Ю. А. Буниным.
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При анализе языка и стиля мы обращали внимание на индиви-

дуальные особенности отобранных корреспонденций, сопоставля-

ли их с более ранними, однозначно атрибутированными как при-

надлежащие Бунину публикациями в «Орловском вестнике», 

«Новостях и биржевой газете», «Русской жизни». Бунинский стиль 

обычно узнаваем, даже когда речь идет о журналистских произве-

дениях Бунина, в том числе относящихся к начальному периоду 

его творчества. Журналистским произведениям писателя присущи 

легкость слога, аналитичность, эмоциональность, нередко – едкая 

оценочность. Тем не менее мы с осторожностью применяли метод 

стилистического анализа, стараясь избегать поспешных выводов – 

особенно в отношении тех текстов, которые казались не бунин-

скими только потому, что были написаны «газетным жаргоном», 

или потому, что авторское «я» в них еще каким-либо образом было 

приглушено. Риск «не распознать Бунина в Бунине» действитель-

но существовал: уже в молодые годы у писателя обнаружилась 

склонность ко всякого рода литературным мистификациям, в том 

числе – стилевой «мимикрии». Примером бунинского виртуозно-

го владения «газетным жаргоном» может служить процитирован-

ный выше ироничный фрагмент из рассказа «Без роду-племени».

Между тем бдительности в равной мере требовали и тексты 

прямо противоположного характера – с ярко выраженной автор-

ской индивидуальностью, более или менее непринужденно напи-

санные и поэтому как будто заключавшие в себе нечто бунинское, 

но на самом деле Бунину чужие34.

Вообще в ходе своего исследования мы установили, что в 1892–

1894 гг. не только Бунин «корреспондировал» в «Киевлянин»: и в 

Полтаве, и в ряде уездных городов Полтавской губернии – в Золото-

ноше, Прилуках, Хороле – это издание имело еще нескольких коррес-

пондентов, причем, скорее всего, из числа не рядовых обывателей, а 

местных чиновников или земских деятелей. Очевидно, именно они 

были авторами тех 47 корреспонденций, которые мы условно разде-

лили на три группы: одни корреспонденции написаны сугубо канце-

лярским стилем, заметно отличающимся даже от пресловутого «га-

зетного жаргона»35, другие содержат более или менее подробные 

описания событий, происходивших в Полтаве в отсутствие Бунина36, 

третьи свидетельствуют о высоком уровне авторской осведомленно-

сти в тех областях, которые Бунину были либо малоинтересны – как, 

например, скачки37, либо недоступны – как экономика38.
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Таким образом, в процессе атрибутирования полтавских кор-

респонденций, опубликованных в «Киевлянине» в 1892–1894 гг., 

стилистический анализ играл далеко не главенствующую роль. 

Гораздо более значимым для нас было содержание этих текстов. 

Хорошо представляя себе круг тогдашних бунинских интересов, 

предпочтений, служебных обязанностей, мы уделяли особое 

внимание корреспонденциям, в которых речь шла, например, 

о заседаниях в полтавских земских управах – губернской и уезд-

ной – или в полтавском Сельскохозяйственном обществе, о де-

батах по поводу сооружения в Полтаве памятника украинскому 

поэту И. П. Котляревскому или открытия общественной библио-

теки, о спектаклях в городском театре, о реорганизации газеты 

«Полтавские губернские ведомости» (ее неофициальная часть с 

1 января 1895 г. стала выходить «при ближайшем участии» бра-

тьев Буниных), о ходе торговли книгами издательства «Посред-

ник» (с февраля 1894 г. ею ведал «младший Бунин») и о других 

событиях и фактах, если они тем или иным образом соотноси-

лись с фактами личной и творческой биографии писателя в рас-

сматриваемый период. 

В результате было отобрано 68 текстов, которые мы с той или 

иной степенью уверенности атрибутировали как бунинские. Пол-

ной уверенности в данном случае быть не могло, поскольку доста-

точные для безусловной атрибуции документальные свидетельства 

отсутствуют. По этой же причине указанные корреспонденции в 

Полном собрании сочинений и писем Бунина, которое готовится 

Бунинской группой ИМЛИ РАН, будут помещены не в основном 

корпусе соответствующего тома, а в разделе Dubia.

Заключение

Участие в «Киевлянине» было немаловажным этапом журна-

листской деятельности Бунина. Несмотря на то что в газете его 

корреспонденции печатались анонимно, в Полтаве, несомненно, 

знали, кто был их автором. Во всяком случае, как утверждает в 

своей книге В. Н. Муромцева-Бунина, на одном из заседаний зем-

ской управы «во время какого-то вопроса, который должен был 

разбираться при закрытых дверях, предводитель дворянства Бра-

золь “выставил” его [Бунина] из залы как корреспондента “Киев-

лянина”»39.
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Бунинские корреспонденции из Полтавы, очевидно, читали и в 

Петербурге: недаром в октябре 1894 г. редакция газеты «Русская 

жизнь» обратилась к Бунину с предложением писать для нее пере-

довые статьи и «следить по провинциальным газетам за городским 

и земским самоуправлением»40; в случае согласия ему как посто-

янному сотруднику со временем разрешалось «свободно писать 

“журнальные” и какие угодно обозрения» (цит. по: Морозов 

(сост.), 2011: 181–182). Бунин принял это предложение, однако 

уже в 1895 г. издание «Русской жизни» прекратилось.

«Корреспондировать» в «Киевлянин» Бунин перестал в декабре 

1894 г., однако не исключено, что в 1895–1897 гг. он отправил в 

«почтенную киевскую газету» еще несколько корреспонденций 

(в настоящее время мы выясняем этот вопрос). Так или иначе, с 

середины (или второй половины) 1890-х гг. бунинские связи 

с «Киевлянином» пресеклись, и в дальнейшем ни писатель, ни ре-

дакция возобновить сотрудничество не пытались – вероятно, в 

том числе потому, что с годами разница в общественно-политиче-

ских взглядах Бунина и газеты значительно увеличилась: он после 

знакомства и сближения с А. М. Горьким  начал тяготеть к социал-

демократии, она – в ходе Первой русской революции – к ради-

кальному национализму. 

События 1917 г. и последовавшая за ними Гражданская война 

не сблизили писателя и «почтенную киевскую газету»: очевидно, 

даже в пору «окаянных дней» «Киевлянин», которым с 1913 г. ру-

ководил В. В. Шульгин, для Бунина все равно оставался слишком 

правым. По крайней мере, в сохранившихся бунинских дневниках 

и письмах за 1917–1919 гг. (как, впрочем, и за более ранний пери-

од) о желании работать для этого издания не говорится ни слова. 

Был ли Бунин лично знаком с редакторами «Киевлянина» 

Д. И. Пихно и В. В. Шульгиным – неизвестно: их имена не упоми-

наются ни в его письмах, ни в дневниках, ни в воспоминаниях. 

Теоретически писатель мог видеться с Д. И. Пихно в Киеве, Одес-

се, Москве, Петербурге, с В. В. Шульгиным – в перечисленных 

городах и в Париже. В дневнике В. Н. Муромцевой-Буниной о 

В. В. Шульгине есть две записи – от 22 января (4 февраля) 1921 г. 

и от 9 июля 1926 г.41, но по ним невозможно судить, встречался 

ли Бунин в эмиграции с последним руководителем «Киевлянина».
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КРЫМСКОТАТАРСКИЙ ЖЕНСКИЙ ЖУРНАЛ 
«СОВЕТ КЪАДЫНЛЫГЪЫ» («СОВЕТСКАЯ ЖЕНЩИНА»): 
ИСТОРИКО-ТИПОЛОГИЧЕСКИЕ 
И ТЕМАТИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ

Крымскотатарский женский журнал «Совет къадынлыгъы» («Советская 
женщина») выходил в Крымской АССР с 1932 по 1941 гг. (в 1932–1936 гг. под 
названием «Къадынлыкъ социализм ёлында»  – «Женщина на пути к социа-
лизму»). Издание представляет значительный интерес как образец этниче-
ского женского журнала 1930–начала 1940-х гг. – источник информации о 
жизни Крыма и его женского населения. «Совет къадынлыгъы» – массовый 
женский журнал, выполнявший агитационно-пропагандистские функции, – 
рассказывал о работницах и крестьянках Крыма, активно формировал образ 
счастливой женщины-труженицы. Контент издания был ощутимо полити-
зирован, а лексика наполнена большим количеством неологизмов-русизмов.  
Вытеснение в начале 1930-х гг.  образа женщины-матери образом женщи-
ны-ударницы обусловило отсутствие на страницах издания   типичных для 
женских журналов рубрик. В конце 1930-х гг. модель издания была скоррек-
тирована с учетом актуализации темы материнства в общественно-поли-
тическом дискурсе.

Ключевые слова: история журналистики, женский журнал, «Къадынлы-
къ социализм ёлында», «Совет къадынлыгъы», крымскотатарская журнали-
стика.
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THE CRIMEAN TATAR WOMEN’S MAGAZINE 
“SOVET QADINLIGI” (“SOVIET WOMAN”): 
HISTORICAL, TYPOLOGICAL AND PROBLEM ORIENTED 
THEMATIC CHARACTERISTICS

The article deals with the Crimean Tatar women’s magazine “Sovet 
Qadinligi” (“Soviet Woman”), published in the Crimean ASSR from 1932 to 1941 
(in 1932–1936 – under the title “Qadynliq Sotsializm Yolinda” (“Woman On 
The Way To Socialism”)). The relevance of the appeal to this research 
publication is due not only to its practical inconsistency, but also to the fact that it 
was the example of an ethnic women’s magazine published from 1930s to early 
1940s. It was the source of information about the Crimean life of certain period 
and the social transformations that took place in its female environment. The 
purpose of this article is to reveal the historical, typological and problem oriented 
thematic aspects of the journal “Sovet Qadynligi”. Based on the completed 
research and taking into account the type-forming features, the scholars gave the 
historical and typological characteristics to the edition. The authors also came to 
the conclusion that the “Sovet Qadinligi” was a mass women’s publication that 
performed agitation and propaganda functions. The content of the magazine was 
significantly politicized, and the vocabulary was filled with a large number of 
Russian neologisms. A large number of materials on the topic of the Soviet 
government’s concerned for women, the status of women abroad, the publication 
of works of fiction devoted to the “women’s theme” corresponded to the gender 
needs of the audience. One could notice the displacement of mother-woman image 
by the image of a working woman in the early 1930s, and the absence of typical 
headings for women’s magazines. However, by the end of the 1930s, as the state 
policy in the field of motherhood and childhood changed, the model of the 
magazine was partially adjusted. It included a “Children’s page”, the headings 
“Useful tips”, “To help housewives”, “Tips for young mothers”, as well as 
materials on the topic of appearance care.

Key words: history of journalism, women’s magazine, “Qadynliq Sotsializm 
Yolinda”, “Sovet Qadinligi”, Crimean Tatar journalism.
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Введение 

Крымскотатарская женская пресса первой половины ХХ в. 

представлена двумя изданиями – дореволюционным журналом 

И. Гаспринского «Алем-и-нисван» («Женский мир») и журналом 

«Совет къадынлыгъы» («Советская женщина»), издававшимся в 

1932–1941 гг. (до 1936 гг. выходил под названием «Къадынлыкъ 

социализм ёлында» – «Женщина на пути к социализму»). Если 

первый журнал достаточно хорошо изучен (Абибуллаева, 2021; 

Ганкевич, 2000: 146–153; Чубукчиева, 2021; Яблоновская, 2006), 

то о втором в исследовательской литературе приводятся лишь 

отрывочные сведения. Так, в работах Б. Змерзлого (2005) и 

Н. Яблоновской (2006: 167–168) содержатся архивные сведения 

об организации «Совет къадынлыгъы» и его выходные данные, 

а в статье Н. Яблоновской (2017) дается краткая характеристи-

ка издания в контексте генезиса крымскотатарской женской 

прессы. 

Наше обращение к журналу «Совет къадынлыгъы» вызвано не 

только его неизученностью, но и тем, что он представляет значи-

тельный интерес как образец этнического женского журнала 

1930–начала 1940-х гг. – источника информации о жизни Крыма 

и трансформациях, которые происходили в женской среде. 

В статье применен историко-типологический метод, включаю-

щий изучение социально-исторических условий в период, пред-

шествовавший возникновению издания; исследование факторов, 

непосредственно влияющих на создание издания; изучение соци-

ально-исторического фона развития крымскотатарской этниче-

ской журналистики и советского женского журнала как типа изда-

ния. На основании выполненных разработок была дана харак-

теристика издания по типоформирующим признакам. Содер-

жание журнала исследовалось при помощи метода проблемно-

тематического анализа.

Историографию работы можно проследить в трудах по истории 

отечественной журналистики И. В. Кузнецова и Б. И. Есина 

(2002), И. В. Кузнецова (2002), О. Д. Минаевой (2018), Р. П. Овсе-
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пяна (2005); по советской женской прессе 1930-х гг. О. Д. Минае-

вой (2015; 2016; 2019), М. С. Петрова (2010), В. В. Боннер-Смеюхи 

(2001); публикациям по этническому женскому журналу Е. К. Ревы 

(2015), В. В. Смеюхи (2013), Н. В. Яблоновской (2017) и др. иссле-

дователей.

История создания журнала

Первым крымскотатарским женским журналом стал «Алем-

и-нисван» («Женский мир»), который 3 марта 1906 г. в г. Бахчи-

сарае начал выпускать крымскотатарский просветитель, журна-

лист и общественный деятель Исмаил Гаспринский, ставший 

редактором-издателем издания. Заведующей редакцией и кон-

торой была его дочь Шефика-Султан Гаспринская. В журнале 

публиковались официальные документы, касающиеся прав и 

обязанностей женщин; сведения по ведению домашнего хозяй-

ства, гигиене и воспитанию детей; материалы по рукоделию; 

рассказывалось о жизни женщин в других странах; печатались 

биографии выдающихся женщин; были рубрики художествен-

ной литературы и объявлений. Издание выходило нерегулярно 

до 1912 г. (в 1910–1911 гг. – как приложение к газете И. Гасприн-

ского «Терджиман»). 

Следует отметить, что до и после выхода «Алем-и-нисван» жен-

ская проблематика постоянно освещалась крымскотатарскими из-

даниями общего интереса: до революции – газетой И. Гасприн-

ского «Терджиман», а во время Гражданской войны – газетами 

«Миллет», «Крым» и «Голос татар». После утверждения в Крыму 

советской власти попытку возобновить выход женского издания 

осуществили ученицы татарского женского педагогического учи-

лища, выпустившие 20 января 1922 г. рукописный журнал «Нен-

кеджан». Однако данная инициатива не получила дальнейшего 

развития, а проблемы крымскотатарских женщин рассматрива-

лись лишь время от времени на страницах специальных рубрик в 

крымскотатарских газетах «Енъы дюнья»1 («Новый мир») и «Ильк 

адым» («Первый шаг»), а также в мусульманском журнале на 

крымскотатарском языке «Асрий мусульманлыкъ» («Современное 

мусульманство»). 

Такое состояние «женского вопроса» беспокоило Крымский 

обком ВКП(б), отмечавший в 1926–1927 гг. нехватку литературы 

«для татарок и крестьянок»2. В материалах обкома по проблемам 



215

«низового партийного руководства в области печати и рабсель-

коровского движения» указывалось, что в Ялтинский район для 

женуголков ежемесячно поступает 10–12 экземпляров газеты 

«Шарк кадыне» (видимо, имелся в виду журнал азербайджанских 

женщин «Шарк кадыны». – Н.Я., Л.Дж.), предлагалось также 

оформить подписку на издание «Азат хатын», выходившее в Ка-

зани3.

Поэтому 5 января 1932 г. Крымским обкомом ВКП(б) было 

принято решение4 об открытии ежемесячного женского журнала 

«Къадынлыкъ социализм ёлында» – «Женщина на пути к социа-

лизму» (Яблоновская, 2017: 34). 

В первый состав редакционной коллегии издания вошли: 

Ребия Бекировна Бекирова – партийный и общественный дея-

тель, с 1931 г. – заведующая женским сектором агитмассового от-

дела Крымского обкома ВКП(б), с 1932 г. – заместитель наркома 

просвещения Крымской АССР, в 1934–1937 гг. – нарком здраво-

охранения Крымской АССР (Бекмамбетова, 2014: 16), Абибулла 

Баккал – журналист «Янъы дюнья», крымскотатарский актер и ре-

жиссер, директор Крымского государственного татарского театра, 

а также М. Джаферова.

Редакционная коллегия «Къадынлыкъ социализм ёлында» 

была прикреплена к редакции газеты «Янъы дюнья», чтобы «орга-

низовать помощь со стороны опытных работников редакции»5. 

Финансирование нового издания обком возложил на Совет народ-

ных комиссаров Крыма.

Первый номер журнала вышел в марте 1932 г. в Симферополе 

с подзаголовком: «Ежемесячный журнал работниц и крестьянок» 

(с № 10–11 за 1935 г. журнал выходил с подзаголовком: «Ежеме-

сячный политический, общественный и культурный журнал ра-

ботниц и крестьянок», с № 11 за 1938 г. – «Ежемесячный полити-

ческий, общественный и литературный журнал»). Указывалось, 

что «Къадынлыкъ социализм ёлында» является органом Крым-

ского обкома ВКП(б) и печатается в типографии газеты «Янъы 

дюнья». В качестве адреса редакции был указан почтовый ящик 

№ 234. 

Необходимо отметить, что форма «ёлЫнда» («на пути») в на-

звании журнала является просторечной, а литературной является 

словоформа «ёлУнда». Поскольку в 1930-е гг. существовал повы-

шенный спрос на низовое, народное, то в крымскотатарских ме-

диа этого времени наблюдался отход от стандартов литературного 
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языка: привносились элементы просторечия, диалектизмы, нео-

логизмы и т. д. 

С 1 октября 1935 г. журнал стал приложением к газете «Янъы дю-

нья»6. С этого момента редакция «Къадынлыкъ социализм ёлын-

да» стала размещаться в помещении «Янъы дюнья» по адресу: 

Симферополь, ул. Карла Маркса, 6.

В январе 1937 г. название было изменено на «Совет къадын-

лыгъы» («Советская женщина»). Интересно, что и в первом, и во 

втором названии журнала использовалось не существительное 

«къадын» (женщина), а собирательное существительное «къа-

дынлыкъ» (и его словоформа «къадынлыгъы»), которое на рус-

ский более точно можно перевести формой мн. ч. «женщины». 

Неслучайно в первых номерах журнала редакция время от вре-

мени называла свое детище «КъадынЛАР социализм йолында» 

(«ЖенщинЫ на пути к социализму») – например, в анонсах на 

форзаце №№ 1–3 (1932) или в подписи под фото на обложке 

№ 2 (1932) журнала. Вероятно, форма ед. ч. в официальном пе-

реводе названия на русский язык была избрана по аналогии 

с названиями центральных женских журналов «Работница» и 

«Крестьянка».

Кадровый состав редакции журнала неоднократно менялся: 

с № 8–9 за 1934 г. в редколлегию вместо М. Джаферовой был 

введен известный крымскотатарский поэт и педагог З. Джавто-

бели, однако уже с № 2 за 1935 г. его место заняла Х. Азаматова, 

в № 10–11 за 1935 г., когда журнал официально стал приложе-

нием к газете «Янъы дюнья», в редколлегию вошли: редактор – 

Р. Бекирова, зам. редактора – В. Абилев (писатель, педагог, пу-

блицист и журналист, и. о. редактора в газете «Янъы дюнья»), 

секретарь – Ф. Бегишева. В № 4 за 1936 г. Р. Бекирова была ука-

зана как ответственный редактор, а ее заместителем стал А. Дер-

менджи (журналист, писатель, заместитель редактора газеты 

«Янъы дюнья»).

В середине 1937 г. работа журнала была приостановлена. Причи-

ной стали репрессии, обрушившиеся на крымскотатарскую интел-

лигенцию. В 1937–1938 гг. были арестованы А. Баккал, З. Джав-

тобели, В. Абилев, А. Дерменджи. Р. Бекирова была снята с долж-

ности наркома здравоохранения и арестована (умерла в тюрьме до 

вынесения приговора – по официальной версии, от «активного 

туберкулеза легких» (Урсу: 138)). В результате кадровых «чисток» 

журнал на два года остался без постоянного редактора: в № 1 
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за 1938 г. и.о. редактора указан Велиуллаев, в №№ 2–7 – И. Усеи-

нов; № 8–9 (1938) – № 4 (1939) – Сейфуллаев; № 5 (1939) – № 2 

(1940) – И. Алиев. В марте 1940 г. ответственным редактором «Со-

вет къадынлыгъы» стала З. Аблаева, руководившая журналом до 

его закрытия.

Историко-типологическая характеристика издания

Журнал «Совет къадынлыгъы» принадлежал к массовым жен-

ским изданиям, выполнявшим агитационно-пропагандистскую 

функцию: в соответствии с первым вариантом своего названия он 

должен был привлечь на путь социализма самые широкие круги 

женщин, в том числе беспартийных.

Выход первого номера журнала был приурочен к Международ-

ному женскому дню, и его обложку наряду с традиционным деви-

зом всех коммунистических изданий «Пролетарии всех стран, сое-

диняйтесь!» украсили лозунг: «Да здравствует 8 Марта – всемирный 

праздник женщин коммунизма!» и фото крестьянки, управляющей 

трактором. 

В статье «Наши цель и задачи» редакция заявила о намерении 

«привлечь в политику миллионы женщин-тружениц», чтобы «бо-

лее всех страдавшие при царском режиме от гнета и, наоборот, от-

стающие в культурном и политическом плане женщины-тружени-

цы в Советском Союзе стали активными строительницами 

социализма»7. Особое внимание было уделено равенству полов, 

открывшему перед крымскотатарскими женщинами невиданные 

ранее перспективы. Подчеркивалось также – немаловажное для 

этнической аудитории – равенство всех народов в СССР.

Целевой аудиторией журнала стали работницы и колхозницы, 

а также представительницы интеллигенции. Всех их редакция 

призывала не только читать журнал, но и распространять его, 

разъяснять содержание малограмотным: «Все районные, город-

ские партийные комитеты и женский сектор при них должны 

стать активными распространителями нашего журнала, его чита-

телями-декламаторами <…> Учителя, доктора, директора обра-

зовательных школ, являясь культурной силой на селе, должны 

сделать наш журнал доступным и близким для женщин совхозов, 

колхозов и машинно-тракторных станций»8. К разъяснительно-

распространительной работе редакция пыталась привлечь и пио-

неров.
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Формального указания на то, что журнал издавался для этниче-

ской аудитории – крымскотатарских женщин, в журнале не было, 

хотя язык издания недвусмысленно на это указывал. Вероятно, не 

была забыта борьба с «татарским буржуазным национализмом», 

развязанная в конце 1920-х гг. На расплывчатость обозначения це-

левой аудитории могло повлиять также то, что «Совет къадын-

лыгъы» был единственным женским изданием Крымской АССР, а 

значит, должен был стремиться охватить всех женщин республи-

ки, независимо от национальности.

С первого номера редакция журнала начала кампанию по фор-

мированию сети селькоров и рабкоров. Текст на форзаце номеров 

издания гласил: «Любая читающая, пишущая (или, может быть, 

малограмотная) женщина должна писать в наш журнал <…> Мы 

ждем сообщений, статей и других текстов от женщин-работниц 

МТС, женщин совхозных предприятий, колхозниц, тружениц, 

учительниц и учениц»9. Обратная связь с аудиторией подразумева-

ла и изучение ее реакции на опубликованные материалы. Чита-

тельницы должны были не только сообщать новости, но и подска-

зывать журналистам издания, какие статьи они хотели бы в нем 

увидеть.

Запланированный обкомом тираж журнала должен был соста-

вить 3 000 экземпляров, объем – 1,5 печатных листа10. Вероятно, та-

ким тиражом журнал выходил до сентября 1933 г. (со № 2 за 1932 г. 

и в январе, феврале 1933 г. тираж не указывался), однако в даль-

нейшем этот показатель значительно снизился (см. табл. 1), а ре-

альный объем журнала обычно составлял 1 п. л. (22–24 страницы). 

Отдельный номер в 1932 г. стоил 20 коп., в 1933–1941 гг. – 40 коп.
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Журнал выходил регулярно, за исключением пяти месяцев 1937 г., 

когда выпуск очередных номеров был приостановлен: в 1932 г. вышло 

9 номеров журнала (с марта по декабрь), с 1933 по 1936 г. и с 1938 

по 1940 – 12 номеров, в 1937 г. – 7 номеров, в 1941 г. – 6 номеров. 

Отдельные номера были сдвоенными.

Помимо оригинальных материалов, в «Совет къадынлыгъы» 

публиковались в переводе на крымскотатарский язык перепечатки 

из журналов «Работница», «Пионер», газеты испанских коммуни-

стов Mundo obrero.

Журнал был обильно иллюстрирован портретными, групповы-

ми, репортажными фотографиями, изредка – фотоэтюдами крым-

ских фотографов Э. Бендицкого, М. Каца, Г. Левинштейна, пу-

бликовал фотографии треста «Союзфото» и фотохроники ТАСС, а 

также рисунки и инфографику. С 1935 г. в журнале использовались 

национальные орнаменты в качестве виньеток и заставок, а опу-

бликованная в № 6 за 1937 г. Конституция Крымской АССР была 

украшена узорами известного крымскотатарского орнаменталиста 

А. Калафатова. Редакция экспериментировала с дизайном, упо-

требляя на титулах и в заголовочных комплексах различные 

шрифты: с засечками, рукописные, широко применяла клиширо-

ванные заголовки.

Частой проблемой композиции страниц журнала стало несоот-

ветствие текста и фотоиллюстраций: например, в № 7 за 1938 г. на 

с. 4 после приказов Наркомпроса о переводе крымскотатарского 

языка на кириллицу размещено фото испанских девушек, распро-

страняющих на улицах Барселоны антифашистскую литературу, а 

статья о китайской девушке-разведчице Ян Бей Мин на с. 12 со-

провождается фото пионерки-стахановки Мамлакат Наханговой, 

отдыхающей в Артеке, и т. д. 

Языком издания был крымскотатарский. С 1932 по 1938 г. тек-

сты печатались на латинице, принятой в 1928 г. после I Бакинской 

тюркологической конференции 1926 г. В 1938 г. журнал был по-

ставлен перед необходимостью перейти на кириллицу. Соответст-

вующие приказы Наркомпроса РСФСР и ЦИК и СНК Крымской 

АССР были опубликованы в № 7 за 1938 г., часть статей в котором 

уже была напечатана кириллицей. С № 8–9 за 1938 г. журнал пере-

шел на кириллицу полностью. 
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Структура и содержание журнала 

Структура «Совет къадынлыгъы» соответствовала его агитаци-

онно-пропагандистским задачам. Наиболее важные материалы на 

темы политической и общественной жизни в журнале не объеди-

нялись в тематические рубрики. Рубрикация применялась спора-

дически к литературно-художественным, просветительским и раз-

влекательным материалам.

Поскольку журнал должен был привлечь в политику крымскую 

советскую женщину, то каждый номер открывался статьями на ак-

туальные общественно-политические темы. Это чаще всего были 

вопросы общегосударственного значения, однако могли выдви-

гаться на первый план и события регионального масштаба, напри-

мер сессия Верховного Совета Крымской АССР и другие важные 

для республики новости. За передовицами обычно следовали важ-

ные решения ЦК и Крымского обкома ВКП(б), доклады всесоюз-

ных и крымских партийных деятелей, некрологи ведущих полити-

ческих и общественных деятелей и т. д. Специальные номера 

журнала были приурочены к Первому съезду советских писателей 

(№ 8–9 за 1934 г.), принятию Конституции СССР (№ 1 за 1937 г.), 

100-летию со дня смерти А. С. Пушкина (№ 2 за 1937 г.), утвержде-

нию Конституции Крымской АССР (№ 6 за 1937 г.), XVIII съезду 

ВКП(б) (№ 4 за 1939 г.), XVIII Всесоюзной конференции ВКП(б) 

(№ 3 за 1941 г.).

Далее шли статьи и заметки, посвященные женщинам Крыма – 

от героинь прошлого до современных работниц и крестьянок. Рас-

сказывалось об ударном труде женщин на фабриках и заводах 

Крыма, о стахановках и ударницах колхозов и совхозов, об улуч-

шении условий труда и быта крымчанок (женских консультациях, 

яслях, детских садах и т. п.), организации их досуга. В этом отделе 

журнала активно публиковались материалы, подготовленные 

внештатными корреспондентками – рабкорами и селькорами, де-

лившимися новостями, размышлениями или просившими под-

держки издания. Уже в первом номере журнала в статье Р. Кудбе-

диновой «Эту сферу нельзя оставить неразвитой»11 говорилось о 

важности строительства и открытия при колхозах и предприятиях 

с большими женскими коллективами яслей и детских садов. Ста-

тья сопровождалась фото детского сада совхоза Буюк Ламбат (Ма-

лый Маяк) с подписью «Молодое поколение воспитывается в 

детских садах». В последующих номерах редакция постоянно 
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обращалась к этой теме, рассказывая о том, как счастливы дети в 

советских дошкольных учреждениях. В № 4 за 1935 г. была опу-

бликована заметка о женской татарской консультации Симфе-

рополя, иллюстрированная многочисленными фотографиями 

родильного отделения и врачебного коллектива12. В другой, кол-

лективной заметке «Как мы проводим наш выходной день» рабко-

ры рассказывают о своем досуге в литературном кружке или чи-

тальне, куда фабричный комитет приглашает для встреч писателей 

и артистов татарского театра13.

Журнал старался быть действенным в решении проблем своих 

читательниц. Так, в № 6 за 1937 г. в заметке «Кто стал причиной 

смерти Кевсер» рассказывалось о самоубийстве Кевсер – ударни-

цы, комсомолки, активистки колхоза «Пролетарий». Замученная 

мужем и свекровью, Кевсер после очередных побоев ушла на край 

села, где отравилась ядом. Редакция журнала обращается к район-

ному прокурору и призывает привлечь к ответственности мужа 

умершей, его мать и равнодушных председателя сельсовета и се-

кретаря комсомольской организации14. В следующем номере жур-

нала была опубликована заметка «Привлечь председателя колхоза 

к ответственности»15, в которой рассказывалось о передовой кол-

хознице, вдове с двумя детьми, многократно обращавшейся к 

председателю колхоза с просьбой выделить ей комнату, но так и не 

получившей помощи и тяжело заболевшей. Сообщалось, что по-

сле вмешательства газеты «Янъы дюнья» и прокурора проблема 

была решена. 

Расширяя кругозор аудитории, «Совет къадынлыгъы» расска-

зывал о героической борьбе женщин Испании (статьи «Испанские 

женщины»16, «Приветствуем героических девушек испанского на-

рода!»17 и др.) и Китая (статьи «Ян Бей Мин, героиня освободи-

тельной борьбы»18, рассказ С. Зона «Девушки»19 о китайских пар-

тизанках, стихотворение Рефата Ибраима «Занзаха»20, посвя-

щенное китайской девушке, геройски сражающейся на фронте), 

а также о нелегкой участи женщин в капиталистических странах 

(Э. Рихтер «Материнство и детство в странах капитализма»21, «По-

ложение работающих женщин в Японии» (перевод статьи из жур-

нала «Работница»)22 и т. п.). 

Одной из ведущих тем «Совет къадынлыгъы» стала борьба с 

неграмотностью. Например, в статье Ф. Бояджиевой «Нет безгра-

мотности в наших рядах» говорилось о том, что безграмотность 

была выгодна капиталистам, поскольку способствовала эксплуа-
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тации трудящихся, но при социализме все должно полностью из-

мениться. Статья заканчивалась призывом: «Многовековая отста-

лость народа при царском правлении должна быть вырвана с 

корнем. Крым, полностью идущий к коллективизации, должен 

стать полностью грамотным Крымом!»23. 

Во всех номерах журнала речь шла о привлечении девушек и 

женщин к политической, общественной и производственной ак-

тивности. Ударный труд представлялся как избавление от отстало-

сти и безграмотности. Использовались формулировки-клише 

(«став ударницами, положили конец своей отсталости»), постоян-

но подчеркивалась значимость «женщины-труженицы». Лексикон 

крымскотатарского языка в 1930-е гг. активно обогащался русиз-

мами-неологизмами: стахановка, летчица, отличница, чапаевка, 

санитарка, выдвиженка, студентка, активистка, патриотка, хетагу-

ровка (участница «хетагуровского движения», названного так по 

имени своей основательницы – В. С. Хетагуровой), партизанка, 

трактористка, парашютистка.

На обложках журнала читатели видели женщин, запечатленных 

в процессе труда, на рабочем месте:  колхозниц, собирающих уро-

жай, работниц ткацкой фабрики за станком и т. п. Создаваемый 

журналом имидж советской женщины подвергался коррекции в 

связи с требованиями политического момента. Так, в период уси-

ления оборонно-массовой работы на обложке журнала (№ 2 за 

1935 г.) появилась женщина в форме с винтовкой и значком 

«Ворошиловский стрелок», а в период советско-финляндской 

войны – женщина-снайпер с ружьем и женщина – военный фельд-

шер (№№ 1 и 2 за 1940 г.). 

В первые годы выпуска в «Совет къадынлыгъы» практически 

отсутствовала тема счастливого материнства, а на его обложке не 

было изображений женщин с детьми. Это свидетельствовало о 

том, что одна из главных социальных ролей женщины – роль жен-

щины-матери – была вытеснена в медиапространстве ее произ-

водственной ролью. Такие трансформации шли вразрез и с обще-

российскими дореволюционными традициями, и с мусуль-

манскими ценностями крымскотатарского народа. Если дорево-

люционные женские издания, в том числе и «Алем-и-нисван», со-

держали значительное количество информации по гигиене, вос-

питанию и образованию детей, то «Совет къадынлыгъы», как и 

центральные советские женские издания начала 1930-х гг., вопро-

сы индивидуального развития ребенка в семье оставлял без внима-
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ния, делая упор на коллективное воспитание в системе государст-

венных дошкольных учреждений, которым работающая мать 

должна была доверить своих детей, чтобы все силы отдавать про-

изводству. 

Однако по мере изменения государственной политики в области 

материнства и детства информационная политика издания начала 

изменяться. На обложке № 10–11 за 1935 г. появилось фото матери 

с грудным ребенком, а в № 5 за 1937 г. – фото улыбающейся воспи-

тательницы яслей с девочкой на руках. Постепенно в журнал вошли 

и произведения детской литературы. В № 6 и 7 за 1935 г. были опу-

бликованы детские стихотворения И. Бахшиша «Кошечка Асана», 

«Приходи, зайка», «Песня лета», в № 12 за 1935 г. впервые была опу-

бликована детская сказка «Двойная игра». Детские произведения 

обычно сопровождались иллюстрациями. В дальнейшем появилась 

специальная рубрика «Детская страничка». 

Постоянными в журнале стали просветительские медицинские 

материалы, позднее оформившиеся в тематическую рубрику «Бе-

седа с доктором»/«Советы врача». С 1934 г. в журнале уделяется 

все большее внимание теме репродуктивного здоровья, публику-

ется серия статей доктора С. Куркчи на темы беременности, жен-

ских заболеваний, вреда аборта. В 1935 г. появляется ряд материа-

лов под рубрикой «Из серии детских болезней». 

С начала 1936 г. количество статей, посвященных теме мате-

ринства, значительно увеличивается, все чаще в них речь идет о 

семейном воспитании и уходе за детьми. Например, в статье 

А. Шамиловой «Роль семьи в вопросе воспитания детей» расска-

зывается о фабричных кружках воспитания и образования, в кото-

рых инструктор обучает методам правильного воспитания детей в 

семье24. Появляются заметки о многодетных семьях, фото счастли-

вых матерей с детьми и т. д.

Одновременно растет количество публикаций, направленных 

против абортов: приводятся предостережения врачей, дается ста-

тистика смертности и т. д. В № 7–8 за 1936 г. журнал печатает По-

становление ЦИК СССР и СНК СССР о запрете абортов25. В под-

тверждение правильности принятого указа публикуются истории 

простых женщин, выступающих против прерывания беременно-

сти (Дж. Бекир «Радуюсь, что не сделала аборт»26) и благодарных 

за оказанную государственную поддержку (Ф. Мемет «Многодет-

ные матери получают государственную помощь»27), даются кон-

сультации юристов по взысканию алиментов.
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В связи с признанием значимости семейной роли женщины 

получили право на освещение бытовые аспекты жизни. Так в 

1937–1941 гг. в журнале появились рубрики «Полезные советы», 

«В помощь хозяйкам», «Советы молодым матерям», а также не-

многочисленные материалы по косметологии.

В литературном отделе журнала публиковались стихи и рассказы 

крымскотатарских поэтов: З. Джавтобели, Дж. Гафарова, И. Бахши-

ша, Ы. Кадыра, Э. Шемьи-заде, У. Ипчи, Б. Ваапа, Ш. Алядина, 

Ю. Болата и др. Литературные произведения рассказывали о жизни 

современной женщины, ее проблемах и мечтах, воспевали новую 

советскую действительность, обращались к крымскотатарскому 

фольклору. Неоднократно печатались и частушки о новой жизни, 

присланные селькорами из разных уголков Крыма. В переводе на 

крымскотатарский язык журнал знакомил своих читателей с произ-

ведениями А. С. Пушкина, М. Горького, Т. Шевченко, И. Франко, 

Д. Джамбула, С. Михалкова, Н. Носова и др.

Отдельные номера журнала завершались информационно-раз-

влекательными материалами рубрики «Интересные новости»/

«Уголок интересных новостей» и развлекательно-образовательной 

рубрикой «Наука и техника».

Заключение

Крымскотатарский журнал «Совет къадынлыгъы» (1932–1941, 

в 1932–1936 гг. – «Къадынлыкъ социализм ёлында») представлял со-

бой массовое женское издание, выполнявшее агитационно-пропа-

гандистские функции. Поскольку задача журнала заключалась в во-

влечении в общественно-политическую жизнь женщин Крымской 

АССР, его контент был значительно политизирован, а лексика на-

полнена большим количеством неологизмов-русизмов, что могло 

вызвать трудности при чтении у малограмотной женской аудитории. 

Гендерным запросам читательниц соответствовали материалы 

на тему заботы советского правительства о женщинах, улучшения 

условий их труда и быта, организации их досуга, о положении 

женщин за рубежом, а также произведения художественной лите-

ратуры, посвященные женщинам. Рассказывая о крымских работ-

ницах и крестьянках, журнал активно формировал образ счастли-

вой женщины-труженицы.

При этом в информационной политике издания начала 1930-х гг. 

было заметно вытеснение образа женщины-матери, отсутствовали 
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типичные для дореволюционных женских журналов рубрики по 

уходу за детьми и их воспитанию, домоводству, косметологии, 

рукоделию и т. д. 

Однако к концу 1930-х гг. – по мере изменения государствен-

ной политики в области материнства и детства – модель журнала 

была отчасти скорректирована. В нем появилась «Детская стра-

ничка», рубрики «Полезные советы», «В помощь хозяйкам», «Со-

веты молодым матерям», а также статьи по уходу за внешностью.
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Notes

A. A. (1937) Reis mesülietke çekilmelidir [The chairman must be held ac-

countable]. Sovet qadınlığı 7: 21. 

Azatlıq küreşiniñ qaramanı Yan Bey Min (1938) [Yang Bei Ming, heroine of 

the liberation struggle]. Sovet qadınlığı 7: 12.

Bekir C. (1936) Abort yapmağanıma quvanam [I’m glad I didn’t have an 

abortion]. Qadınlıq sotsializm yolında 10–11: 9. 

Boyaciyeva F. (1932) Aramızda caillikke yer yoq [No illiteracy in our ranks]. 

Qadınlıq sotsializm yolında 1: 7–8. 

D-r Fridson (1935) Tatar konsultatsiyasınıñ muvafaqiyetleri [Tatar prenatal 

counseling]. Qadınlıq sotsializm yolında 4: 8–9. 

GARK (Gosudarstvennyj arhiv Respubliki Krym) [State Archive of the Re-

public of Crimea], fond 1, series 1, file 571, p. 224. 

GARK, fond 1, inv. 1, file 1143, p. 1.

GARK, fond 1, inv. 1, file 1397, p. 224 verso.

İbraim R. (1938) Zanzaha [Zanzaha]. Sovet qadınlığı 8–9: 9. 

İspan halqınıñ qaraman qızları selâm sizge! [Greetings to the heroic girls of the 

Spanish people!] (1936). Qadınlıq sotsializm yolında 10–11: 14–15.

İspaniya qadınları (1936) [Spanish women]. Qadınlıq sotsializm yolında 9: 7. 

Küdbedinova R. (1932) Bu sahada artda qaldırılamaz [This area cannot be 

left undeveloped]. Qadınlıq sotsializm yolında 1: 14–15. 

Maqsad ve vazifelerimiz (1932) [Our goal and objectives]. Qadınlıq sotsializm 
yolında 1: 1.

Memet F. (1938) Çoq balalı analar ükümet yardımı alalar [Mothers of many 

children receive state assistance]. Sovet qadınlığı 2: 12. 

Mustafayeva, Abla F., Erzina, Aşirova, Suleymanova, Lurye. (1936) Raatlıq 

künimizni nasıl keçiremiz [How we spend our day off]. Qadınlıq sotsializm 
yolında 3: 18. 
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Osmanov İ. (1937) Kevserni ölüm halına ketirmege kim sebep oldı [Who 

caused the death of Kevser]. Sovet qadınlığı 6: 23. 

Qadınlıq sotsializm yolında (1932) [In the spirit of socialist socialism] 1: fly-

leaf. 

Postanovlenie TsIK SSSR № 65, SNK SSSR № 1134 ot 27.06.1936 «O za-
preshchenii abortov, uvelichenii material’noy pomoshchi rozhenitsam, ustanovlenii 
gosudarstvennoy pomoshchi mnogosemeynym, rasshirenii seti rodil’nykh domov, 
detskikh yasley i detskikh sadov, usilenii ugolovnogo nakazaniya za neplatezh ali-
mentov i o nekotorykh izmeneniyakh v zakonodatel’stve o razvodakh» [Decree of 

the Central Executive Committee of the USSR N 65, Council of People’s Com-

missars of the USSR N 1134 from 06/27/1936 “On the prohibition of abortions, 

the increase in material assistance to women in childbirth, the establishment of 

state assistance to large families, the expansion of the network of maternity hos-

pitals, nurseries and kindergartens, the strengthening of criminal penalties for 

non-payment of alimony and on some changes in divorce law”].

Rikhter E. (1937) Kapitalist memleketlerinde analıq ve balalıq [Motherhood 

and childhood in capitalist countries]. Qadınlıq sotsializm yolında 1: 17. 

Şamilova A. (1936) Bala terbiyelev işinde ayleniñ roli [The role of the family 

in the upbringing of children]. Qadınlıq sotsializm yolında 1–2: 9. 

Yaponiyada emekdar qadınlarnıñ vaziyeti (1937) [The position of working 

women in Japan]. Sovet qadınlığı 1: 18. 

Zon S. (1939) Qızlar [Girls]. Sovet qadınlığı 10: 16–18.
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