
Вестник 
Московского
университета

НАУЧНЫЙ ЖУРНАЛ

Основан в ноябре 1946 г.

№ 3 • 2022 • май—июнь

Выходит один раз в два месяца

Серия 10 ЖУРНАЛИСТИКА
Издательство Московского университета

Содержание

Социология журналистики

Казаков А. А., Вилков А. А., Шестов Н. И. Потребление социально-
	 политической информации молодежью Саратовской области 
	 как фактор формирования политических установок 
	 и предпочтений.................................................................................. 3
Давлетшина М. И. Использование Интернета детьми младшего
	 школьного возраста ........................................................................ 35

Новые медиа

Гавра Д. П., Быкова Е. В. Медиатизация и демедиатизация 
	 в цифровой среде: кейс консервативного манифеста 
	 К. Богомолова «Похищение Европы 2.0»....................................... 60
Першина Е. Д. Подход российских СМИ к работе 
	 со своим контентом в социальных сетях ....................................... 87

Современная журналистика: тематика и проблематика

Слабковская Е. А. Принципы редакционной политики ТАСС 
	 в работе с региональной информацией.........................................106

История журналистика

Кругликова О. С. Иллюстрированный журнал кн. В. П. Мещерского 
	 «Добряк» в контексте развития консервативной журналистики
	 второй половины XIX в. ................................................................132
Бик-Булатов А. Ш. Отделения газеты «Казанский 
	 биржевой листок» (1869–1892) в городах Поволжья.....................152
Ромакина М. А. Газета «Фотокор» (1931–1933): история издания,
	  структура, содержание...................................................................170



CONTENTS

Sociology of Journalism

Alexander A. Kazakov, Alexander A. Vilkov, Nikolai I. Shestov. Socio-
	 Political Segment of Media Consumption of Modern Youth Living 
	 in the Saratov Region as a Factor in the Formation 
	 of Political Attitudes and Preferences.................................................... 4
Mayya I. Davletshina. Internet Usage of Primary School-Aged Children .....35

New Media

Dmitry P. Gavra, Elena V. Bykova. Mediatization and Demediatization 
	 in the Digital Environment: the Case of K. Bogomolov’s 
	 Conservative Manifesto “The Abduction of Europa 2.0.”.................... 61
Elena D. Pershina. Characteristic Features of the Approaches 
	 of Russian Media to Working with Content in Their Groups 
	 on Social Networks............................................................................ 87

Modern Journalism: Subjects and Issues

Ekaterina A. Slabkovskaya. Principles of TASS Editorial Policy 
	 in Dealing with Regional Information...............................................106

History of Journalism

Olga S. Kruglikova. The Illustrated Magazine Dobryak Published 
	 by Prince V. P. Meshchersky in the Context of Conservative 
	 Journalism Development in the Second Half of the 19th  Century .......132
Airat Sh. Bik-Bulatov. The Branches of the Kazansky Birzhevoy 
	 Listok Newspaper (1869–1892) in Volga Cities..................................152
Maria A. Romakina. The Photocor Newspaper (1931–1933): 
	 Publication History, Structure and Content ......................................170

	. © Издательство Московского университета.
	                                                                «Вестник Московского университета», 2022



3

социология журналистики

Казаков Александр Александрович, доктор политических наук, профессор 
кафедры политических наук, юридический факультет Саратовского нацио-
нального исследовательского государственного университета имени Н. Г. Чер-
нышевского, Саратов, Россия; e-mail: aldr.kazakov@gmail.com

Вилков Александр Алексеевич, доктор политических наук, профессор, зав. 
кафедрой политических наук, юридический факультет Саратовского нацио-
нального исследовательского государственного университета имени Н. Г. Чер-
нышевского, Саратов, Россия; e-mail: vil57@yandex.ru

Шестов Николай Игоревич, доктор политических наук, профессор кафед- 
ры политических наук, юридический факультет Саратовского национального 
исследовательского государственного университета имени Н. Г.  Чернышев-
ского, Саратов, Россия; e-mail: nikshestov@mail.ru

ПОТРЕБЛЕНИЕ СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКОЙ  
ИНФОРМАЦИИ МОЛОДЕЖЬЮ САРАТОВСКОЙ ОБЛАСТИ 
КАК ФАКТОР ФОРМИРОВАНИЯ ПОЛИТИЧЕСКИХ  
УСТАНОВОК И ПРЕДПОЧТЕНИЙ1

В современной науке активно изучаются самые различные аспекты ме-
диапотребления «цифрового» поколения. Однако до сих пор недостаточно 
работ, в которых анализировалась бы взаимосвязь между типичными для 
молодых людей медиапрактиками и присущими им политическими идеями, 
ценностями, установками. Данная статья ориентирована на то, чтобы ча-
стично восполнить этот пробел, а именно – выявить связь между тем, из 
каких типов СМИ и видов медиа молодые россияне получают информацию о 
происходящем, и тем, как они относятся к политике, какие идеологии раз-
деляют и каким видят будущее своей страны. Эмпирической базой проведен-
ного исследования стали результаты онлайн-анкетирования более пятисот 
молодых людей (от 14 до 35 лет), проживающих в Саратовской области, и 
трех фокус-групповых интервью, в которых приняли участие 36 человек. 
Многие молодые люди не доверяют тем источникам, из которых получают 
информацию, при этом отношение к идеологиям и различным вариантам по-
литического устройства России в будущем различается у использующих раз-
ные источники информации респондентов.

Ключевые слова: медиапрактика, медиапотребление, молодежь, полити-
ческие предпочтения, массмедиа, Саратовская область.

Вестн. МОСК. УН-ТА. Сер. 10. ЖУРНАЛИСТИКА. 2022. № 3



4

Alexander A. Kazakov, Doctor of Political Science, Professor at the Chair of 
Political Science, Law Faculty, Saratov National Research State University named 
after N.G. Chernyshevsky, Saratov, Russia; e-mail: aldr.kazakov@gmail.com

Alexander A. Vilkov, Doctor of Political Science, Professor, Head of the Chair of 
Political Science, Law Faculty, Saratov National Research State University named 
after N.G. Chernyshevsky, Saratov, Russia; e-mail: vil57@yandex.ru

Nikolai I. Shestov, Doctor of Political Science, Professor at the Chair of Political 
Science, Law Faculty, Saratov National Research State University named after N.G. Cher- 
nyshevsky, Saratov, Russia; e-mail: nikshestov@mail.ru

SOCIO-POLITICAL SEGMENT OF MEDIA CONSUMPTION 
OF MODERN YOUTH LIVING IN THE SARATOV REGION  
AS A FACTOR IN THE FORMATION  
OF POLITICAL ATTITUDES AND PREFERENCES

Within contemporary scholarship, various aspects of media consumption of the 
“digital” generation are actively studied. However, there is still not enough 
research on the relationship between young people’s typical media practices and 
their inherent political ideas, values, and attitudes. This article is aimed at 
partially filling this gap by revealing a connection between the kinds of mass 
media and media sources young Russians use to get information about everything 
that is going on, on the one hand, and what they feel about politics, which 
ideologies they share and how they see their country’s future, on the other. The 
empirical data of the study contain the results of an online survey of more than 
five hundred young people (from 14 to 35 years old) living in the Saratov region, 
and three focus group interviews in which 36 people took part. Some of the results 
obtained are brought into correlation with the conclusions made by Russian 
Public Opinion Research Center and Public Opinion Foundation specialists. 
Among other things, it is confirmed that many young people do not trust the 
sources from which they receive information. It is also found that the attitude of 
respondents to ideologies and various options for future political structure of 
Russia depends on the source of information they use.
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Введение

Динамичное изменение информационной среды требует науч-
ного осмысления не только само по себе, но и в контексте тех соци-
альных и политических эффектов, которые оно за собой влечет.  
Каждую секунду в мире впервые выходят в Интернет одиннадцать 
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человек. В день, таким образом, число пользователей Сети увеличи-
вается примерно на миллион2. В России ситуация в этом смысле 
мало чем отличается от мировой: по данным исследовательской 
компании Mediascope, в сентябре 2021 г. уровень проникновения 
Интернета составляет порядка 81,9%, при этом среди молодежи 
данный показатель превышает 90%3.

Очевидно, что столь стремительная трансформация информа-
ционного пространства имеет косвенные последствия, среди про-
чего проявляющиеся в изменении параметров функционирования 
политической системы. С одной стороны, мир становится более 
открытым: многообразие информационных ресурсов и возмож-
ность фактически для любого человека стать автором медиасооб-
щения приводят к тому, что утаить что-либо от общества в нынеш-
них условиях становится очень сложно. С другой стороны, 
стремительное увеличение числа пользователей Сети неизбежно 
ведет и к  экспоненциальному росту объема производимой ими 
информации4. При этом ее качество отнюдь не повышается. Ско-
рее, даже наоборот: в информационное пространство все чаще по-
падают не соответствующие действительности данные и намерен-
но сфабрикованные факты. Не случайно, на наш взгляд, словами 
года не так давно были признаны «фейк» и «постправда»5.

Между тем большинство людей формирует свои представления 
о политике, в значительной мере опираясь на то, как это препод-
носится в медиапространстве – традиционными СМИ, новыми 
медиа, блогерами и т. д. Однако если у зрелого человека есть соб-
ственный жизненный опыт, позволяющий ему самостоятельно 
оценивать те или иные события и процессы, то у молодых людей 
подобного опыта мало, и потому к потребляемой информации 
они, как правило, относятся менее критично.

В этом смысле анализ присущих молодежи особенностей медиа- 
потребления приобретает осязаемую практическую значимость. 
Исследование типичных для молодых людей медиапрактик дает 
возможность лучше понять специфику их восприятия политики и 
отношения к ней. К тому же, как совершенно справедливо отме-
чают ученые (Кульчицкая, Филаткина, 2021; Дунас, Вартанов, 
Кульчицкая, Салихова и др., 2019), молодежь во многом задает 
процессы, которые имеют все шансы стать доминирующими уже в 
обозримом будущем. Причем как в сфере медиаиндустрии, так и в 
мире политики. Иными словами, анализ данной проблематики 
несет в себе определенный прогностический потенциал.
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Заметим, что в контексте настоящего исследования вслед за  
В. П.  Коломийцем под медиапотреблением мы будем понимать 
«социальную практику использования коммуникационных средств 
(медиа) для получения и освоения символического содержания и 
осуществления социальных связей и взаимодействий» (2010: 61). 
При этом в центре нашего внимания будет находиться не весь 
комплекс связанных с этим процессов потребления информации, 
а лишь те его аспекты, которые непосредственно затрагивают со-
циально-политическую проблематику.

Обзор литературы

Различные аспекты медиапотребления молодых людей активно 
изучаются российскими и зарубежными исследователями. Учиты-
вая специфику политической культуры граждан нашей страны, а 
также особенности политического режима России, акцент в обзо-
ре имеющейся по данной проблематике литературы считаем необ-
ходимым сделать именно на анализе трудов отечественных спе- 
циалистов. Вне всякого сомнения, иностранные ученые вносят 
серьезный вклад в разработку теоретических и прикладных аспек-
тов анализа медиапрактик молодежи (Couldry, Hepp, 2016; Cour-
tois, Mechant, Paulussen, De Marez, 2011; Hepp, 2016; Lunt, Living-
stone, 2016). Однако вполне естественно, что в первую очередь их 
интересуют граждане собственных стран. Российская же моло-
дежь, по нашему мнению, находится в весьма специфических со-
циально-политических и информационных условиях, которые 
обязательно нужно принимать во внимание, на чем, собственно, и 
делают акцент отечественные исследователи.

Чаще всего в центре внимания ученых оказываются либо 
школьники (Аникина, 2017; Образцова, 2014; Давлетшина, 2021; 
Фролова, Образцова, 2017), либо студенты вузов (Вьюгина, 2018; 
Черевко, Дунас, Толоконникова, 2018). Остальная часть молодежи 
(в общепринятом ее понимании – до 35 лет) становится объектом 
изучения значительно реже или же упоминается в контексте всего 
населения страны (Щепилова, 2014; Полуэхтова, 2018).

В силу того, что в России тон в исследовании практик медиапо-
требления молодых людей задают преподаватели и научные со-
трудники факультета журналистики МГУ имени М. В. Ломоносо-
ва, объектом их исследований зачастую становятся жители 
столицы (Дунас, Толоконникова, Черевко 2018; Толоконникова, 
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Черевко, 2016; Черевко, Дунас, Толоконникова, 2018). Провинци-
альная же молодежь, по нашим наблюдениям, изучается реже. 
При этом в большинстве случаев проводится сравнительный ана-
лиз практик медиапотребления людей, проживающих в городах-
миллионниках (Кульчицкая, Филаткина, 2021; Аникина, 2017;  
Боровлев, 2017) либо в более мелких населенных пунктах (Образ-
цова, 2014).

Значительная доля исследований посвящена анализу мотива-
ционных факторов медиапотребления (Полуэхтова, 2018; Дунас, 
Вартанов, Кульчицкая, 2019; Черевко, Дунас, Толоконникова, 
2018). Ученые активно сопоставляют различные факторы, которые 
побуждают молодых людей использовать медиаресурсы (Vartanova, 
2019; Солдатова, Рассказова, Нестик, 2017; Courdry, Hepp, 2016). 
При этом все отчетливее звучит мысль о том, что юноши и девуш-
ки обращаются к медиаресурсам в большей мере для социализа-
ции и самоактуализации, нежели для развлечения или получения 
информации (Дунас, Вартанов, Кульчицкая, Салихова, 2020; Ду-
нас, Вартанов, Кульчицкая, Салихова, 2019).

Время от времени отдельно анализируются различные аспекты 
новостного и социально-политического медиапотребления моло-
дежи: исследуются основные тренды (Зеленцов, 2019) и модели 
монетизации новостного контента (Черевко, 2018), выявляется 
специфика информационного контента в Рунете (Зеленцов, 2022), 
обобщаются современные представления о новости, выделяются 
особенности новостного потребления, получения и фильтрации 
новостного потока (Черевко, 2017).

Нужно отметить, что Интернет более не рассматривается ис-
ключительно как набор технологий. Скорее он превратился в сре-
ду обитания, органическую часть повседневной жизни молодого 
поколения (Солдатова, Рассказова, Нестик, 2017: 18). Как резуль-
тат, потребности, которые ранее удовлетворялись лишь в офлайне, 
теперь можно удовлетворить напрямую – посредством общения в 
Сети (Sundar, Limperos, 2013).

В отдельных случаях рассматриваются теоретические нюансы 
распространенных среди молодежи медиапрактик (Дунас, Варта-
нов, Кульчицкая, Салихова, 2019; Комарова, 2018). Чаще всего в 
данном контексте оценивается потенциал теории использования и 
удовлетворения (uses and gratification theory) (Papacharissi, 2009; 
Ruggiero, 2000; Вартанова, 2014). Однако в общем корпусе науч-
ных трудов данный сегмент публикаций занимает далеко не самое 
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важное место. В этом плане можно согласиться с авторами, пола-
гающими, что теоретическое осмысление медиапрактик совре-
менной российской молодежи не может быть отнесено к числу 
приоритетных направлений отечественных медиаисследований 
(Макеенко, 2017; Vartanova, 2019).

Периодически (но не так часто, как того требуют постоянные 
изменения медиареальности и предпринимаемые попытки их на-
учного осмысления) проводятся обзорные исследования. В част-
ности, за последние несколько лет были описаны наиболее рас-
пространенные в зарубежных медиаисследованиях парадигмы 
(Дунас, 2017), проанализировано развитие теорий медиа в россий-
ских научных журналах (Макеенко, 2017) и осуществлена система-
тизация научных публикаций о медиапотреблении молодых людей 
в Аргентине, Бразилии, Мексике и Испании (Филаткина, Давлет-
шина, 2019).

Наконец, на периферии внимания ученых находятся и вопросы 
методологического обеспечения исследований медиапотребления 
молодежи (Кульчицкая, Вартанов, Дунас, Салихова, 2019; Федоров, 
2013). Можно сказать, что здесь преобладает позиция, согласно ко-
торой для анализа медиапрактик целесообразно сочетать использо-
вание разнообразных количественных и качественных методов ис-
следования. Однако, по нашим наблюдениям, в подавляющем 
большинстве случаев используются только методы анкетирования 
и/или интервью (глубинных или стандартизированных).

Отдельно необходимо отметить работы, авторы которых концен-
трируют свое внимание на специфике мотивации и формах полити-
ческого участия российской молодежи в условиях нарастающего 
расширения возможностей интернет-пространства (Бродовская, 
Хуанг, 2019; Дринова, Морозов, Панкратов, 2021; Игнатовский, 
2021; Негров, 2021; Пырма, 2019; Титов, 2020; Шентякова, Гришин, 
2021). Исследуются особенности «цифрового поколения», характе-
ристики социальных сетей как пространства интернет-коммуника-
ций, специфика онлайн-мобилизации и политического участия мо-
лодых людей. Данный ракурс действительно очень важен с учетом 
того, что настроения современной молодежи в значительной степе-
ни формируются именно в этой среде и во многом определяют по-
тенциал и возможности ее реального участия в различных протест-
ных акциях. В частности, этому посвящена работа П. Б. Салина, 
который делает акцент на методах борьбы с деструктивными на-
правлениями политического участия молодого поколения (2018),  
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а также статья коллектива авторов, раскрывающая социально-пси-
хологические факторы политического поведения российской моло-
дежи (Леньков, Колосова, Ковалева, 2021).

Вообще, анализ относительно недавно опубликованных работ в 
этой области убеждает нас в том, что изучение особенностей поли-
тической культуры и участия современной молодежи продолжает 
осуществляться преимущественно в ракурсе исследования ее про-
тестного потенциала (Панкратова, 2021; Попова, Лагутин, 2019; Ти-
тов, 2020; Титов, Самохвалов, 2020; Чеботарева, Мрочко, Пирогова, 
2019). На наш взгляд, это вполне объяснимо, если учесть социаль-
ные риски последствий несанкционированного участия россий-
ской молодежи в политических акциях. В своей совокупности эти 
труды дают представление о тех изменениях, которые произошли с 
протестными политическими настроениями и установками молоде-
жи в последние годы. Во многом именно поэтому важнейшее  
значение имеют регулярные социологические замеры протестных 
настроений, осуществляемые на общероссийском уровне и в кон-
кретных регионах (Зубок, Чупров, 2020; Ковтун, 2019). 

Весьма актуальны также исследования, посвященные специ-
фике политического участия молодежи в условиях неопределен-
ности (Лаврикова, 2021; Риэккинен, 2017; Руденкин, Порозов, 
2018; Хагуров, Остапенко, 2019). Их авторы акцент делают на мо-
тивации активности представителей российской молодежи в сов-
ременных условиях, на их социальных и политических настроени-
ях, на динамике мировоззренческих установок, на причинах, 
организационных формах и особенностях их политической дея-
тельности. 

Зарубежному опыту анализа протестной активности россий-
ской молодежи посвящена статья М. С. Грачевой. Автор делает 
вывод о том, что «большинство ученых связывают социально-по-
литическую активность молодежи в первую очередь с теми цен-
ностными ориентирами, которыми руководствуется молодое по-
коление в своем стремлении изменить мир и общество, что 
отразилось как в контркультурном искусстве, так и в развитии 
массовых протестных движений» (2016: 140).

Подводя итог, стоит признать, что, несмотря на весьма активный 
интерес академического сообщества к изучению социально-поли-
тической составляющей медиапрактик молодежи, отдельные свя-
занные с этим сюжеты до сих пор не получили должного внимания. 
Кроме упомянутых выше теоретико-методологических аспектов,  
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к их числу может быть отнесен и вопрос о влиянии информацион-
ных привычек и предпочтений молодых людей на характер и содер-
жание их политических взглядов. В этом смысле цель данной статьи 
мы видим в том, чтобы проследить вероятную зависимость между 
предпочитаемыми молодежью источниками информации о проис-
ходящем и ее отношением к политике, ее идеологическими при-
страстиями и представлениями об оптимальном будущем развитии 
своей страны.

Материалы и методы

Эмпирическую базу нашего исследования составили результа-
ты онлайн-анкетирования и фокус-групповых интервью. С 1 по  
15 ноября 2021 г. были опрошены 530 жителей Саратовской обла-
сти в возрасте от 14 до 35 лет. Онлайн-анкета включала в себя 24 
вопроса, среди которых были 3 закрытых, 2 открытых и 17 полуза-
крытых; еще 2 вопроса предполагали необходимость оценки по 
пятибалльной шкале (от 0 до 5) уровня своего доверия различным 
источникам информации и правильности развития различных 
сфер общественной и государственной жизни в современной Рос-
сии. Итоговую выборку составили 519 анкет: одиннадцать анкет 
не были отобраны для анализа в силу того, что респонденты отве-
тили не на все вопросы или же на открытые вопросы давали отве-
ты, не имеющие отношения к сути опроса. 

Среди опрошенных оказалось 63,8% женщин и 36,2% мужчин. 
69,7% из них проживают в Саратове, 23,1% – в районных центрах  
Саратовской области, 7,2% – в сельской местности. По возрастному 
критерию респонденты распределились так: от 14 до 17 лет – 16,2%; 
от 18 до 25 лет – 69%; от 26 до 30 лет – 5,2%; от 31 до 35 лет – 9,6%.

После количественной обработки результатов онлайн-анкети-
рования появилась потребность в уточнении и конкретизации от-
дельных моментов. Для этого с 20 по 30 ноября 2021 г. были орга-
низованы и проведены три фокус-группы, участниками которых в 
общей сложности стали 36 молодых людей. Формируя состав 
участников фокус-групповых интервью, мы также ориентирова-
лись на половозрастные характеристики проживающей в Саратов-
ской области молодежи. На фокус-группах респондентам задава-
лись вопросы о причинах и мотивах использования ими отдель- 
ных информационных источников, а также о том, какие смыс- 
лы они вкладывают в отдельные связанные с массмедиа и полити-
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кой понятия. Отдельно уточнялись причины, по которым моло-
дые люди являются сторонниками или противниками определен-
ных сценариев развития России.

Полагаем, что в целом проведенное таким образом исследование 
дало нам возможность выявить общие особенности медиапотребле-
ния саратовской молодежи в контексте ее отношения к политике. 
Более того, учитывая тот факт, что по своим демографическим, со-
циально-экономическим и политическим характеристикам Сара-
товская область считается типичной российской провинцией, мож-
но говорить о том, что характеристики, присущие проживающей в 
ней молодежи, могут быть характерны для основной массы моло-
дых людей большинства других регионов страны.

Результаты

Один из первых вопросов онлайн-анкеты был ориентирован на 
выяснение отношения респондентов к политике. В контексте на-
стоящего исследования данная информация является принципи-
ально важной.

Рисунок 1. Уровень интереса молодежи к политике 
(%, ответы на вопрос «Интересуетесь ли Вы политикой?»)

Как видим на рисунке 1, вопреки распространенному мнению 
об аполитичности современной молодежи, большая часть респон-
дентов (чуть менее двух третей) в той или иной степени политикой 
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интересуются. Нужно заметить, что косвенно это подтверждается и 
результатами опроса ВЦИОМа. Аналогичный вопрос специалиста-
ми Центра не задавался, однако весьма показательными в этом пла-
не мы считаем ответы на вопрос о том, что именно вызывает наи-
больший интерес у аудитории социальных сетей и мессенджеров. 
Новости о событиях в стране и мире и, собственно, политика при-
влекают внимание 49% и 42% опрошенных соответственно6. С уче-
том того, что опрашивались активные пользователи «новых» медиа, 
можно предположить, что большая их часть – это молодые люди.

Принципиально важное значение для нашего исследования 
имел вопрос об используемых молодежью источниках информа-
ции (см. рис. 2).

Рисунок 2. Источники информации о происходящих в стране событиях
(%, ответы на вопрос «Откуда Вы чаще всего узнаете о происходящих 

в стране событиях?»; можно было отметить не более трех вариантов ответа)

Самым популярным источником информации вполне ожидаемо 
оказался Интернет (с отрывом от следующего по востребованности 
ресурса в 43%!). Причем на втором месте оказалось вовсе не телеви-
дение, а ближайшее окружение. Показательно, что такие традици-
онные средства массовой информации, как радио и печатная прес-
са, уступили в популярности даже «учителям, преподавателям и 
начальству». При этом нужно признать, что радио и печатная прес-
са попадают в один доверительный интервал и потому, что с точки 
зрения статистики уровень их востребованности идентичен.
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Важно также, что уровень востребованности Интернета по ре-
зультатам нашего опроса практически совпал с упомянутыми 
выше данными Mediascope о глубине проникновения Сети в по-
вседневную жизнь молодых людей. Вкупе с результатами обсужде-
ния этого момента в ходе фокус-групповых интервью данное об-
стоятельство дает нам основание утверждать, что тренд на 
увеличение роли Интернета в жизни молодежи сохранится и в 
дальнейшем. В первую очередь «всемирная паутина» привлекает 
пользователей своим удобством, доступностью («смартфон всегда 
под рукой») и оперативностью обновления информации. Отдель-
ные участники фокус-групп отмечали также, что в Интернете го-
сударству сложнее контролировать транслируемый контент.

Весьма любопытными оказались также результаты соотнесения 
уровня интереса человека к политике с предпочитаемыми им источ-
никами информации о происходящем в стране и мире (см. рис. 3).

Рисунок 3. Предпочитаемые респондентами источники информации 
в контексте уровня их интереса к политике (%)

С поправкой на низкую статистическую надежность распределе-
ния показателей в отношении радио и печатной прессы можно пред-
положить, что Интернет и газеты чуть более популярны среди тех, 
кто политикой интересуется, а ближайшее окружение и радио –  
среди тех, кто к ней относительно равнодушен. Полагаем, что это 
может быть связано с феноменом фонового медиапотребления. 
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Те, кому политика интересна, прилагают целенаправленные уси-
лия к тому, чтобы узнать, что происходит. Для этого они монито-
рят новостные ленты в Сети, заходят на тематические сайты и мо-
гут даже время от времени читать общественно-политические 
газеты и журналы. Равнодушная же к политике молодежь чаще уз-
нает о происходящем по радио и от ближайшего окружения, но 
при этом делает это не намеренно, а, скорее, случайно – стано-
вясь пассивным слушателем или свидетелем чужих обсуждений. 

Данное предположение было подтверждено в ходе проведения 
фокус-групповых интервью. Когда мы просили обосновать причи-
ны, по которым не интересующиеся политикой молодые люди 
слушают радио, многие говорили о том, что зачастую делают это 
«вынужденно»: например, находясь в транспорте, в парикмахер-
ской и прочих замкнутых пространствах. То же самое касается и 
варианта «ближайшее окружение»: респонденты отмечали, что не-
редко слышат разговоры родителей о политике, реплики друзей и 
знакомых, а также рассуждения и комментарии вузовских препо-
давателей.

Помимо разнообразия видов используемых источников, нас 
интересовало, насколько респонденты доверяют каждому из них. 
При этом некоторые из указанных в предыдущем вопросе источ-
ников решено было разбить на два подвида – лояльно и оппози-
ционно настроенные по отношению к действующей российской 
власти. Варианты «ближайшее окружение» и «учителя, преподава-
тели, начальство», напротив, были объединены в вариант «мнение 
окружающих меня людей». Плюс были добавлены такие опции, 
как «зарубежная пресса», «анонимные телеграм-каналы», а также 
«блоги оппозиционеров» и «блоги лояльно настроенных к власти 
авторов». 

Уровень доверия к каждому из источников респондентам было 
предложено оценить от 0 до 5 баллов, где 0 означал «не использую 
этот источник», 1 – «абсолютно не доверяю», а 5 – «полностью до-
веряю». 
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Таблица 1

Уровень доверия к источникам информации 
(%, ответы на вопрос «Каков уровень Вашего доверия 

к следующим источникам информации?»)

Источник информации 0 1 2 3 4 5

Федеральные телеканалы (Первый, 
Россия, НТВ)

32 20,6 12,7 14,5 12,1 8,1

Оппозиционные телеканалы (Дождь7,
«русские службы» зарубежных 
телеканалов)

38,7 14,4 14,2 16,7 10,9 5,1

Блоги лояльно настроенных 
к власти авторов

35,8 20 15 18,9 6,4 3,9

Блоги оппозиционеров 34,9 17 16,4 17,4 10 4,3

Провластные сайты 45,2 19,7 14 12,9 5,3 2,9

Оппозиционные сайты 40 19 14,6 15,1 8,4 2,9

Анонимные телеграм-каналы 48,6 14,6 14 10,9 7,4 4,5

Лояльная к власти пресса 41,7 23,7 14,6 12,4 4,9 2,7

Оппозиционно настроенная пресса 41,9 17,7 16,8 14,6 6,1 2,9

Зарубежная пресса 38,4 19,4 14,8 14,6 8,5 4,3

Прогосударственные радиостанции 55 16,9 11,8 10,5 3,1 2,7

Оппозиционные радиостанции 49,6 16,4 12,9 13,2 5 2,9

Мнение окружающих меня людей 22,1 24 16,9 21 11,2 4,8

Наиболее показательными в данном случае мы считаем «по-
лярные» оценки (в таблице 1 они выделены полужирным шриф-
том). Сразу же бросается в глаза, что буквально по каждому из 
источников уровень «абсолютного недоверия» в разы превышает 
«полное доверие». О чем это может говорить? На наш взгляд, пре-
жде всего о том, что молодежь в значительной степени разочаро-
вана качеством получаемого контента. Судя по всему, ей не раз 
приходилось сталкиваться с непроверенной или просто не соот-
ветствующей действительности информацией, отсюда – столь вы-
сокий уровень недоверия ресурсам, которые эту информацию 
транслируют.

В тройке антилидеров – мнение окружения (24%), лояльная к 
власти пресса (23,7%) и федеральные телеканалы (20,6%). Для вы-
явления причин низкого уровня доверия респондентов к окружа-
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ющим их людям в ходе фокус-групповых интервью среди прочего 
был задан вопрос и об этом. Выяснилось, что, например, мнению 
родителей (и – реже – преподавателей) зачастую не доверяют, так 
как считают, что они «руководствуются устаревшими подходами и 
шаблонами», «не учитывают новые реалии», «застряли в прош-
лом». Позиции же сверстников могут не вызывать доверия потому, 
что, по мнению опрошенных, те сами не всегда хорошо разбира-
ются в происходящем и потому могут высказывать ошибочные 
мнения.

Крайне любопытно, что в числе лидеров доверия оказались все 
те же федеральные телеканалы (8,1%) и «мнение окружающих 
меня людей» (4,8%), а также оппозиционные телеканалы (5,1%). 
Налицо определенный раскол в отношении молодежи к первым 
двум из упомянутых источников: кто-то им «полностью доверяет», 
а кто-то «абсолютно не доверяет». И это при том, что и телевиде-
ние в целом, и мнение окружения входят в число лидеров по вос- 
требованности среди молодой аудитории. Иными словами, мно-
гих не останавливает от использования, например, телевидения 
тот факт, что они ему не доверяют. 

Нужно заметить, что примерно та же картина наблюдается и в 
результатах опросов, проводившихся в январе 2021 г. Фондом «Об-
щественное мнение». Вопросов про недоверие там не было, одна-
ко на вопрос «Есть ли источники информации, которым вы дове-
ряете больше, чем остальным? И если да, то каким именно?» был 
ответ «Нет источников информации, которым доверяю больше, 
чем остальным», собравший внушительные 25% ответов респон-
дентов в возрасте от 18 до 30 лет. Кроме того, те же 25% молодых 
людей ответили «часто» на вопрос «Бывает ли так, что новостная 
информация на телевидении вызывает у вас недоверие, сомнения? 
И если да, то так бывает часто или редко?»8. Разумеется, проводить 
прямые параллели между результатами нашего исследования и 
опросами ФОМа не совсем корректно (разные выборки, разные 
формулировки вопросов и ответов, разные возрастные рамки рес- 
пондентов), однако, на наш взгляд, в общем и целом эти опросы 
фиксируют во многом схожее отношение доверия молодых людей 
к различным источникам информации.

Также мы посчитали важным соотнести между собой уровни 
доверия и недоверия источникам, лояльным и оппозиционным по 
отношению к действующей в России власти. Для этого мы под-
считали совокупные доли доверия (оценки «4» и «5») и недоверия 
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(оценки «1» и «2») применительно к каждой из двух групп источ-
ников. Заметим, что суммы в данном случае не будут равняться 
100%, так во внимание не принимались ответы респондентов, не 
использующих конкретные источники или же оценивших уровень 
своего доверия на 3 балла (среднее между доверием и недоверием).

Рисунок 4. Совокупные уровни доверия оппозиционным и лояльным к власти 
источникам информации (%)

Очевидно, что структуры шкал доверия во многом идентичны 
(см. рис. 4). Недоверие в целом ощутимо преобладает над довери-
ем. При этом, несмотря на то что общее недоверие лояльным к 
власти информационным источникам почти на 2% больше, чем 
оппозиционным (33,8% против 31,9% соответственно), погреш-
ность выборки и доверительный интервал не позволяют в данном 
случае считать эту разницу статистически надежной. Скорее, мож-
но говорить о том, что уровни недоверия примерно равны.

Среди прочего респондентам было предложено оценить пра-
вильность развития отдельных сфер жизни в нашей стране.  
Каждую из шести областей нужно было оценить от 0 до 5, где  
0 – «совершенно неправильное»; 5 – «совершенно правильное». 
Следует признать, что понятие «правильность» не является науч-
ным в строгом смысле этого слова. Однако и пилотное исследова-
ние, и последующее обсуждение данного вопроса в ходе фокус-
групповых интервью убедило нас в том, что, отвечая на этот 
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вопрос, респонденты исходили из собственных субъективных 
представлений о «верном», «надлежащем», «оптимальном» пути 
развития отдельных сфер жизни общества. Собственно, именно 
это нас в данном случае и интересовало.

Рисунок 5. Правильность развития сфер жизни общества 
(%, ответы на вопрос «В каком направлении, по Вашему мнению, 

развиваются следующие сферы общественной и государственной жизни 
в современной России?»)

Заметно, что наиболее критически респонденты оценивают 
сферы политики и экономики, а также молодежную политику (см. 
рис. 5). Чуть лучше отношение к социальной сфере и культуре. 
Особняком стоит оборонная политика, развитие которой пози-
тивно оценили почти в два раза больше респондентов, чем нега-
тивно.

Кроме того, мы предположили, что оценки развития различ-
ных сфер жизни общества могут зависеть от того, из каких источ-
ников молодые люди преимущественно получают информацию о 
происходящем. Чтобы проверить это предположение, мы высчи-
тали средние баллы, на которые оценили развитие этих сфер раз-
ные категории респондентов. Всех опрошенных мы разделили на 
четыре группы:

1.	 тех, кто получает информацию исключительно из Интерне-
та (таких набралось 146 человек);

2.	 тех, кто получает информацию из телевидения и иных 
источников, кроме Интернета (13 человек);
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3.	 тех, кто получает информацию из всех источников, кроме 
телевидения (167 человек);

4.	 тех, кто получает информацию из любых источников, кро-
ме Интернета и телевидения (23 человека)9.

Рисунок 6. Правильность развития сфер жизни общества 
в контексте предпочитаемых источников информации (ср. балл)

Обращает на себя внимание то, что люди, не использующие 
Интернет и телевидение, оценивают каждую из сфер жизни выше 
(см. рис. 6), чем представители трех других сформированных нами 
когорт. Скорее всего, такие респонденты в целом меньше следят за 
новостями. Представить себе обратное (что они отслеживают про-
исходящее в стране, но делают это исключительно посредством 
радио, печатной прессы или общения с окружающими) достаточ-
но сложно. Следовательно, можно предположить, что в самых 
массовых источниках информации – в Интернете и на телевиде-
нии – преобладает негативный контент, который, собственно, и 
заставляет людей оценивать ниже различные сферы жизни.

Если сравнить между собой результаты только по второй и тре-
тьей из выделенных выше категорий, то получится, что к пяти  
из шести сфер общественной жизни смотрящие телевизор настро-
ены более критично, чем те, кто получает информацию из всех 
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иных источников, кроме ТВ. Тоже, надо признать, не совсем ожи-
даемый результат. Возможных объяснений ему, на наш взгляд, два.

Первое – это низкая результативность усилий федеральных теле-
каналов по формированию атрибутивной повестки дня и трансли-
рованию поддерживающих действующую власть фреймов. В основ-
ном те, кто смотрит телевизор, следят за новостями на про- 
государственных федеральных телеканалах. Аудитория оппозици-
онных телеканалов, как правило, очень мала10. Стало быть (и это 
подтверждается результатами фокус-групп), усилия государствен-
ной информационной машины по формированию позитивного 
восприятия происходящих событий и процессов оказываются не-
эффективными.

Вторая возможная причина носит сугубо технический характер. 
Низкие оценки телезрителей могут объясняться малым (в преде-
лах статистической погрешности) количеством людей, смотрящих 
только ТВ.

В остальном же расклады в привязке к предпочитаемым ин-
формационным ресурсам в целом совпали с общими оценками 
этих сфер всеми респондентами: более позитивно молодежь отно-
сится к оборонной сфере и культуре, негативно – к политике и 
экономике.

Наконец, еще два важных показателя, характеризующих отно-
шение саратовской молодежи к политическим процессам. И оба 
снова рассмотрим в разрезе используемых респондентами источ-
ников информации.

Респондентам было предложено ответить на полузакрытый во-
прос «Ценности какой идеологии представляются Вам наиболее 
близкими?». Существует мнение, что выявлять политические цен-
ности прямым вопросом с перечислением самих этих ценностей 
очень сложно и, возможно, даже не совсем корректно. Однако, 
проводя пилотное исследование, в котором тридцати респонден-
там было предложено самим сформулировать предпочитаемые 
ими идеологии, мы столкнулись с тем, что многие либо затрудни-
лись это сделать, либо же называли «идеологии», которые на са-
мом деле таковыми не являются.
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Таблица 2

Разделяемые идеологические ценности 
в контексте предпочитаемых источников информации (%)

Вариант
ответа

Кон-
серва-
тизм

Либе-
рализм

Комму-
низм

Социал-
демо-

кратия

Наци-
она-
лизм

Анар-
хизм

Ни одна 
из пере-
числен-

ных

Дру-
гая

Среди всех 10,6 26,6 8,7 24,3 4,8 1,7 20,2 3,1

Интернет 
(147)

19 27 5,8 21,2 7,3 2,9 13,9 2,9

Все без ТВ 
(167)

11,9 30,5 5,1 25,1 5,4 2 16,3 3,7

ТВ без 
Интернета 
(13)

26,1 20 15,4 7,7 15,4 0 15,4 0

Без Интер-
нета и ТВ 
(23)

4,4 17,4 17,4 13 13 0 26,1 8,7

Представленные в таблице 2 расклады свидетельствуют о сле-
дующем. Во-первых, тот факт, что среди всех респондентов тре-
тьим по популярности ответом на вопрос «Ценности какой идео-
логии представляются Вам наиболее близкими?» оказался «ни 
одной из перечисленных», дает основания констатировать весьма 
высокую степень неудовлетворенности молодежи существующим 
набором идеологических систем.

Во-вторых, по сравнению с общим уровнем, среди активных 
пользователей Интернета меньше сторонников левых идеологий 
(коммунизма и социал-демократии), а приверженцев консерва-
тизма, наоборот, больше. Кроме того, очевидно также, что среди 
тех, кто не смотрит телевизор, больше либералов (в современном 
российском понимании этого термина). Давать какие-либо оцен-
ки применительно к когортам телезрителей и тем, кто не пользу-
ется ни Интернетом, ни телевидением, на наш взгляд, не совсем 
корректно в силу того, что составившие их выборки недостаточно 
репрезентативны.

В завершение – о том, каким молодые люди хотели бы видеть 
будущее нашей страны.
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Рисунок 7. Представления о желаемом будущем устройстве России 
в контексте предпочитаемых источников информации (%)

Ответы на вопрос «Каким Вы хотели бы видеть будущее поли-
тическое устройство России?» распределились следующим обра-
зом. Как видно, вне зависимости от используемых информацион-
ных ресурсов большинство респондентов являются сторонниками 
перехода к парламентской республике. Многие считают также, что 
менять ничего не нужно – лучше оставить все так, как есть сегод-
ня. Причем среди тех, кто против изменения существующей фор-
мы правления, наибольший процент – у телезрителей. Зато среди 
них не оказалось никого, кто предложил бы собственный вариант 
желаемого политического будущего России.

Выводы

То, как и откуда молодежь получает информацию о происходя-
щем, в значительной степени определяет ее отношение к окружа-
ющей действительности. Не имея богатого жизненного опыта, в 
своих оценках и суждениях молодые люди вынуждены ориентиро-
ваться на мнения и интерпретации журналистов, блогеров, актив-
но проявляющих себя в медийной среде лидеров общественного 
мнения.

Несмотря на то что сегодня различные аспекты медиапотребле-
ния молодежи анализируются достаточно активно, до сих пор не 
так много исследований связи между типичными для конкретных 
молодых людей медиапрактиками, с одной стороны, и присущими 
им политическими идеями, ценностями, установками – с другой. 
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Причем речь в данном случае правильнее вести именно о взаим-
ном влиянии этих двух областей: структура и содержание медиа-
практик влияет на отношение к политике, что, в свою очередь, 
способно предопределять набор и характер используемых инфор-
мационных источников.

Вопреки распространенному стереотипу об аполитичности 
современной молодежи, результаты проведенного нами исследо-
вания свидетельствуют о том, что молодых людей, в том или ином 
виде политикой интересующихся, больше, чем тех, кто к ней рав-
нодушен. При этом подавляющее большинство опрошенных 
предпочитают узнавать о том, что происходит, из Интернета. Кро-
ме этого, молодежь узнает новости от ближайшего окружения и 
время от времени смотрит телевизор. Востребованность печатной 
прессы и радио неуклонно снижается. При этом зачастую медиа-
потребление молодых людей носит фоновый характер.

Эмпирически была подтверждена интересная особенность, за-
ключающаяся в том, что нередко молодежь не испытывает дове-
рия к тем источникам, из которых получает информацию. Скорее 
всего, это связано с разочарованием аудитории в потребляемом 
медийном контенте. Причем это недоверие распространяется как 
на лояльные, так и на оппозиционные по отношению к действую-
щей российской власти медийные ресурсы.

Выяснилось, что саратовская молодежь весьма сдержанно оце-
нивает правильность развития различных сфер общественной 
жизни. Больше всего нареканий у нее вызывают политический и 
экономический курсы, меньше всего – оборонная политика и 
сфера культуры. При этом те, кто предпочитает получать инфор-
мацию о происходящем из телевизора, настроены в целом так же 
критично, как и все остальные. 

С точки зрения идеологических пристрастий среди молодых 
людей преобладают либералы и социал-демократы; при этом  
пятая часть опрошенных заявили, что ни одна из предложенных 
идеологий им не близка. Рассуждая о будущем развитии полити-
ческой системы страны, большинство высказалось за переход к 
парламентской республике, на втором по популярности месте 
оказался ответ «сохранить сегодняшнее политическое устройст-
во». При этом существенных различий во мнениях респондентов, 
использующих разные наборы информационных источников, в 
данном случае выявлено не было.
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В общей сложности методом онлайн-анкетирования было опро-
шено более пятисот молодых людей (в возрасте от 14 до 35 лет). Еще 
36 впоследствии приняли участие в фокус-групповых интервью, в 
ходе которых уточнялись отдельные моменты, вызвавшие вопро-
сы после обработки результатов массового опроса. И именно в 
этом – в расширении и углублении эмпирической базы осуществ-
ленного анализа – мы видим перспективы дальнейшего развития 
данного исследования. В частности, отдельного изучения требуют 
люди, приоритетным источником информации для которых про-
должает оставаться телевидение. В нашей выборке таковых оказа-
лось не очень много, что не позволило нам сделать в отношении 
них надежные выводы. Было сформулировано лишь предположе-
ние о низкой результативности работы федеральных телеканалов в 
молодежной среде, однако для подтверждения или опровержения 
оно нуждается в проведении дополнительного исследования.
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рии (например, одновременно использовали и Интернет, и телевидение).

10 Источники информации: ТВ. Режим доступа: https://fom.ru/SMI-i-inter-
net/14536 (дата обращения: 11.12.2021).
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Введение 

Традиционно люди опасаются новых медиатехнологий и видят 
в них угрозу, особенно для детей. Во второй половине XIX в., на-
пример, считалось, что появление телефона нарушит неприкосно-
венность частной жизни семьи и разрушит устоявшиеся нормы 
(Lister, Dovey, Giddings, Grant, Kelly, 2009: 67). В последнее десяти-
летие XIX в. родителей беспокоило то, что дети проводят слишком 
много времени за сентиментальными романами, которые счита-
лись «опасными» и «аморальными» (Улс, 2019: 5). До широкого 
распространения Интернета все опасения в основном были связа-
ны с телевидением. Люди, проводящие много времени за телеви-
зором, нередко обвинялись в пассивном потреблении контента, 
под воздействие которого они попадают (Lister, Dovey, Giddings, 
Grant, Kelly, 2009: 68). Исследователь Н. Постман отмечал, что 
электронные медиа (в особенности ТВ) способствовали тому, что в 
мире больше не существует детства: телевизионные программы 
стали доступны сразу для всего населения и телепотребление де-
тей и взрослых перестало существенно различаться. Информиро-
ванность детей по ранее табуированным для них темам (секс, 
смерть, болезни, катастрофы и т. д.) стала значительно возрастать 
(Postman, 1983, 1985). Звучали также и предостережения о том, что 
ТВ наносит вред здоровью – в частности, портит зрение и влияет 
на умственное развитие ребенка (Livingstone, Blum-Ross, 2020: 9). 
Сегодня подобные идеи высказываются преимущественно в отно-
шении Интернета. Современные дети с самого раннего возраста 
начинают пользоваться Интернетом и новыми технологиями1. 
При этом они становятся жертвами разнообразных маркетинго-
вых ухищрений: контент специально подобран алгоритмами с уче-
том их интересов, дизайн сайтов/приложений разрабатывается 
так, чтобы дети проводили за компьютером как можно больше 
времени (Domoff, Borgen, Radesky, 2020).  

В итоге в современной науке стали выдвигаться гипотезы о том, 
что Интернет ускоряет детское развитие, вынуждает детей быстрее 
взрослеть, т. к. знакомство со взрослыми сторонами жизни стало 
происходить значительно раньше. Предполагается, что Интернет 
способствует раннему внедрению культуры потребления в созна-
ние детей, а также  создает в детской субкультуре взрослые моде- 
ли поведения (Майорова-Щеглова, Митрофанова, 2020: 33).  
При этом в юношеском возрасте активизируется обратный про-
цесс – процесс инфантилизации (Майорова-Щеглова, Митрофа-
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нова, 2020: 30; Поливанова, 2016: 5–10). По мнению исследовате-
лей, современное информационное общество размыло границы 
стадий детского развития и способствовало тому, что «время дет-
ского единообразного периода прошло» (Майорова-Щеглова, 
Митрофанова, 2020: 34). Использование моделей детства прошло-
го века для интерпретации современных данных практически не-
возможно, т. к. приводит к ограничительно-запретительной поли-
тике и способствует неверному представлению о современных 
реалиях (Солдатова, Рассказова, Нестик, 2017: 22). Однако на се-
годняшний день у нас нет доказательств того, что сам факт ис-
пользования новых медиа непременно ведет к подобным измене-
ниям в жизни детей. Все зависит от того, в какой среде растут 
дети, как и к каким медиа они обращаются, важна также и лич-
ность конкретного ребенка (Domoff, Borgen, Radesky, 2020; Eales, 
Gillespie, Ferguson, Carlson, 2021). При этом мы не можем отри-
цать, что определенные изменения произошли: новые медиа, в от-
личие от традиционных, интерактивны, а сама социальная среда 
глубоко медиатизирована. Однако вопрос о масштабе этих изме-
нений остается открытым. 

Детская аудитория остается одной из наименее изученных: дети 
младше 12 лет не попадают в выборку крупных медиаизмерителей 
и социологических центров, когда речь идет об измерениях ауди-
тории Интернета2. Однако какие-то данные у нас все же есть. Наи-
более комплексное на сегодняшний день исследование детской 
аудитории в России – «Дети. Медиапотребление. 2017» – было 
проведено Институтом современных медиа3. В рамках проекта ис-
следователи составили портрет аудитории 0–12 лет, при этом раз-
делив ее на несколько возрастных подгрупп. Эти данные в 2022 г. 
во многом потеряли  актуальность, т. к. появились новые соцсети, 
которые стали популярны в том числе и среди детской аудитории 
(например, TikTok и Likee получили широкое распространение в 
России лишь в 2019 г.). Еще одним важным источником информа-
ции о детском использовании Интернета является отраслевой до-
клад «Детский Рунет 2019»4. Однако и это исследование обладает 
некоторыми ограничениями. Прежде всего сложность заключает-
ся в том, что на вопросы о детских медиапрактиках отвечали роди-
тели и, как признают сами авторы доклада, «в ряде случаев мнение 
родителей об интернет-практиках детей искажается в силу суще-
ствования в детской и подростковой среде тенденций, которые 
могут быть неочевидны для родителей»5. 
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Говоря об академических исследованиях, нельзя не отметить 
исследование группы ученых под руководством Д. В. Дунаса, ко-
торые изучали медиапотребление «цифровой молодежи» в России. 
В частности, исследователи проводили опрос среди школьников в 
возрасте от 9 до 18 лет в трех городах России (Москва, Нижний 
Новгород, Ростов-на-Дону). Однако учащиеся младших классов в 
возрасте 9–10 лет составили всего 2% опрошенных (всего в иссле-
довании принимали участие 2 970 школьников) (Дунас (ред.), 
2021: 113).  

Прежде всего, отсутствие данных о детских медиапрактиках в 
Интернете связано с тем, что детская аудитория является трудно-
доступной и сложной в изучении, в том числе и из-за существую-
щих законодательных ограничений. Например, согласно ФЗ «Об 
образовании в Российской Федерации» cт. 446, родители (закон-
ные представители) должны получать информацию обо всех видах 
планируемых исследований (психологических, психолого-педаго-
гических) учащихся и давать согласие на их проведение, на учас-
тие детей в таких исследованиях, а также могут отказаться от учас- 
тия в них. Кроме того, существуют связанные с особенностями 
развития детской психики ограничения в методах, которые могут 
применяться в исследованиях данной аудитории (Щеглова, 2010). 
Например, проводить глубинные интервью с представителями 
данной возрастной группы практически невозможно: дети доста-
точно внушаемы, на них  сильно влияют вопросы, которые задают 
взрослые, они склонны ориентироваться на мнение старших 
(Щеглова, 2010). Нередко у детей возникает желание дать так на-
зываемый «правильный» ответ на вопрос, чтобы взрослые оста-
лись довольны. 

Теоретический обзор

В данной статье речь пойдет о детях младшего школьного воз-
раста (8–10 лет), проживающих в технологически развитом регио-
не – в Москве. Согласно классификации, предложенной Э. Эрик-
соном, они находятся на четвертой стадии развития, когда 
ведущей деятельностью является учебная (Эриксон, 1963). Дети в 
возрасте 8–10 лет только что вышли из кризиса семи лет и вошли 
в стабильный младший школьный период (Выготский, 1982–1984: 
244–268). Социальное окружение становится для них значимым, у 
детей  появляются собственные достижения. При этом непосред-
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ственное формирование личных отношений в социуме начинается 
позже, когда дети входят в подростковый возраст (в это время 
ведущей деятельностью становится общение). Интересен этот пе-
риод еще и тем, что, согласно классификации Д. Б. Эльконина, он 
является завершающим периодом эпохи детства. После этого дети 
вступают в подростковый возраст (1989: 56), т. е. этот период явля-
ется неким переходным этапом между эпохой детства и подрост-
ковым возрастом. 

Современные дети этого возраста являются первыми предста-
вителями по-настоящему «цифрового поколения». Австралийский 
исследователь М. МакКриндл называет их «поколением Альфа» 
(считается, что представители этого поколения стали появляться 
на свет начиная с 2010 г.). Он связывает это с тем, что начиная с 
2010 г. новые технологии стали действительно неотъемлемой ча-
стью жизни людей и проникли практически во все ее сферы7. 
Именно в это время, например, был выпущен первый Ipad, запу-
щена соцсеть Instagram, а Facebook8 и YouTube обрели широкое рас-
пространение во всем мире. 

Впрочем, об уникальности современных детей ученые говори-
ли еще в конце XX – начале XXI в. Исследователь Д. Тэпскот ввел 
понятие «цифровое поколение» (net-generation) – поколение моло-
дых людей, которые активно используют новые технологии и ко-
торые совсем иначе получают информацию (Tapscott, 1998). Его 
идеи были развиты американским ученым М. Пренски, который 
выдвинул гипотезу о так называемых цифровых аборигенах (digital 
natives) (Prensky, 2001: 3–6). Цифровые аборигены – это люди, ко-
торые  очень комфортно чувствуют себя в цифровом мире. Всю 
информацию они привыкли получать через цифровые каналы. 
Именно это является их принципиальным отличием от других по-
колений, которых М. Пренски называет цифровыми иммигранта-
ми (digital immigrants) (Ibid: 2) – цифровая среда не является для них 
родной, формирование их личности проходило в других условиях. 
Предложенная концепция получила распространение не только 
среди академического сообщества, но и среди маркетологов, инду-
стриальных аналитиков, журналистов. С данной точкой зрения,  
однако, были не согласны исследователи Д. С. Вайт и А. Л. Корну, 
которые предложили свое объяснение существующих различий 
между поколениями (White, Cornu, 2011). Они считают, что спра-
ведливо делить всех пользователей Интернета на посетителей  
(visitors) и резидентов (residents), – эта классификация не зависит  
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от возрастных и поколенческих признаков. Посетители использу-
ют онлайн-среду исключительно как инструмент для достижения 
своих целей, даже профили в соцсетях не отражают реальных осо-
бенностей их личности, т. к. их основная жизнь проходит в офлай-
не. Резиденты же считают онлайн-среду неотъемлемой частью 
своей жизни: они завязывают там знакомства, делятся личной ин-
формацией, участвуют в обсуждениях и высказывают свое мнение 
по тем или иным вопросам. 

Российские исследователи считают, что новые технологии и Ин-
тернет существенно расширили пространство жизнедеятельности 
детей и повлияли на всю структуру их деятельности (Солдатова, 
Рассказова, Нестик, 2017: 22). Ученые считают правомерным гово-
рить о «цифровом детстве» как об особом историческом типе детст-
ва. Интернет, по их мнению, оказывает принципиально иное воз-
действие на развитие ребенка по сравнению с другими типами 
медиа. Например, важнейший компонент детского развития – со-
циализация – сегодня проходит в соседстве с цифровой социализа-
цией (Солдатова, Рассказова, Нестик, 2017: 22; Дунас, Салихова, 
Толоконникова, Филаткина, 2020: 283). Для детей стало привыч-
ным, что те или иные связи сначала формируются в виртуальном 
мире, а позже развиваются и переходят в реальное общение (Reich, 
Subrahmanyam, Espinoza, 2012). 

Изменилось и то, как дети и подростки удовлетворяют потреб-
ность в самоактуализации, которую А. Маслоу считал наивысшей 
человеческой потребностью (Maslow, 1968). Исследователи Н. Е. Ве- 
ракса и А. Н. Веракса, обсуждая теорию потребностей А. Маслоу, 
пришли к выводу, что процесс самоактуализации может происхо-
дить у детей во время игровой деятельности, т. к. во время игры они 
самостоятельны в своих действиях (2008: 238). На наш взгляд, это  
применимо и к компьютерным играм и игровой деятельности в 
Сети. Исследования показывают, что дети начинают играть в 
компьютерные игры/приложения с самого раннего возраста, одна-
ко центральное место игровые медиапрактики занимают в жизни 
детей 8–10 лет и старше9. Игры позволяют детям получать новые 
навыки (например, навык решения задач – problem-solving skills), 
развивают воображение, улучшают пространственное восприятие 
(Granic, Lobel, Engels, 2014). Кроме того, это практически единст-
венная сфера жизни современного ребенка, в которой он может са-
мостоятельно принимать решения: выбирать героев в игре, их ко-
стюмы, контролировать действия героев, придумывать стратегию 
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поведения персонажа и т. д. (Valkenburg, Piotrowski, 2017: 203). 
Компьютерные игры, видеоигры и игровые приложения также по-
могают детям социализироваться. Причем важен не только факт об-
щения с другими игроками, но и то, что эта игра одобряется обще-
ством, частью которого является ребенок. Ученые также отмечают, 
что компьютерные игры способствуют формированию высокой са-
мооценки, т. к. позволяют детям выполнять определенные задачи, 
переходить на новые уровни и быть успешными в деле, которым 
они занимаются самостоятельно (Salceanu, 2014).

Однако исследователей беспокоят и возможные негативные 
последствия. В частности, отмечается, что в бесплатных версиях 
игровых приложений, как правило, встречается много навязчивой 
рекламы разного характера, которая может отрицательно сказы-
ваться на психике ребенка (Вартанова, Фролова (ред.), 2018: 54). 
Нередко у детей не хватает знаний и навыков, чтобы самостоя-
тельно справляться с гаджетами. Серьезной опасностью является 
и кибергруминг – «преступная активность по построению друже-
ских связей с ребенком, в особенности через Интернет, для того, 
чтобы убедить его вступить в сексуальные отношения» (Дозорце-
ва, 2019: 251). Рассматривается также и влияние игр на мысли-
тельные процессы детей. С одной стороны, считается, что 
компьютерные игры, погружая ребенка в виртуальный мир, акти-
визируют силу его воображения, развивают пространственное 
восприятие (Chloe Shu-Hua, 2015). С другой стороны, видеоигры 
могут вызывать развитие зависимости у детей, а также провоциро-
вать в них излишнюю жестокость (Prot, Anderson, McDonald, 
Gentile, 2012). Существует, однако, и третья точка зрения: считает-
ся, что видеоигры, напротив, способствуют снижению агрессив-
ного поведения у детей (Salman, 2021: 381).

Группа ученых под руководством Д. В. Дунаса пришла к выводу, 
что представители «цифрового поколения» удовлетворяют потреб-
ность в самоактуализации и за счет производства собственного кон-
тента в соцсетях (2021: 226). Социальные сети вообще играют важ-
ную роль в жизни детей и подростков: они общаются, развивают 
свои творческие способности и т. д. При этом соцсети могут оказы-
вать влияние на детскую самооценку – как положительное, так и 
отрицательное (Valkenburg, Peter, Schouten, 2006), вызывать нарцис-
сическое расстройство личности (Panek, Nardis, Konrath, 2013), а 
также способствовать распространению кибербуллинга (Slonje, 
Smith, 2008). 
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Методика

Упомянутые нами возрастные ограничения (8–10 лет) связаны 
с тем, что, начиная с этого возраста, дети уже могут анализировать 
свой опыт, а в рамках нашего исследования это было необходимо, 
т. к. анкетирование предполагает осмысление собственных медиа-
практик (Щеглова, 2010). Верхняя граница связана с тем, что дети 
старше 10 лет, согласно периодизации Д. Б. Эльконина (1989: 57), 
считаются уже детьми подросткового возраста, а нас интересовал 
именно опыт детской аудитории. 

Опрос проводился в период c сентября по октябрь 2020 г. в он-
лайн-формате, т. к. в это время в Москве были введены ограниче-
ния, связанные с пандемией коронавируса. Анкеты для третье-
классников четырех школ (ГБОУ школа № 1558, ГБОУ школа  
№ 1532, ГБОУ школа № 1315, ГБОУ школа № 46) были размеще-
ны на сервисе онлайн-опросов Survio.com. Анкетирование прово-
дилось в трех третьих классах каждой школы. Анкета распростра-
нялась через классных руководителей, которые отправляли 
ссылку на анкету непосредственно родителям учеников, т. к. без 
согласия родителей проведение исследования детской аудитории 
невозможно. Таким образом, количество заполненных анкет зави-
село от того, давали ли родители согласие на участие детей в дан-
ном исследовании. В финальную выборку вошли 142 анкеты. 

Анкета состояла из закрытых и открытых вопросов. При анали-
зе данных открытых вопросов был применен метод кодирования. 
Множественные ответы, содержащие сразу несколько вариантов, 
подходящих для разных категорий, были разделены и добавлены в 
соответствующие категории. 

В исследовании была предпринята попытка рассмотреть дет-
ские онлайн-медиапратики в рамках парадигмы, которая предпо-
лагает, что в глубоко медиатизированной социальной среде кон-
тент, который смотрят дети, а также особенности использования 
ими современных медиатехнологий являются фактором, оказыва-
ющим влияние на детское развитие.  

Результаты

Для начала мы определили, пользуются ли дети 8–10 лет  
Интернетом, а также где и как это происходит. В итоге было выяв-
лено, что 83% опрошенных пользуются Интернетом на ежеднев-
ной основе, причем 61% отметили, что обращаются к нему  
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несколько раз в день. Интернет дети используют в основном дома 
(см. рис. 1).

Рисунок 1. Топ-5 ответов респондентов на вопрос 
«Где ты обычно пользуешься Интернетом?» (N=142)

Дети пользуются Интернетом преимущественно самостоятель-
но, но также могут обращаться к нему и вместе с друзьями, бра-
тьями/сестрами и родителями. Здесь может подразумеваться сов-
местный просмотр видеоконтента в онлайн-кинотеатрах и на 
видео платформах или использование Интернета под непосредст-
венным контролем родителей (см. рис. 2). 

Рисунок 2. Ответы респондентов на вопрос о том, 
с кем обычно они пользуются Интернетом (N=142)

Следующая группа вопросов была направлена на то, чтобы выя- 
вить любимые интернет-ресурсы респондентов. Один из вопросов 
помогал выявить, какие ресурсы дети откроют, как только им в 
руки попадет гаджет. Другие вопросы выявляли их любимые ре-
сурсы в Интернете. Логично было бы предположить, что дети от-
крывают в первую очередь любимые ресурсы, а поэтому ответы на 
эти вопросы должны совпадать – т. е. это даст нам косвенное под-
тверждение того, что дети действительно указали свои любимые 
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ресурсы. Забегая вперед скажем, что наша гипотеза отчасти не 
подтвердилась: ответы на эти вопросы не всегда совпадали, что 
привело нас к другим размышлениям.

Изначально выбранная нами стратегия связана с особенностя-
ми проведения исследований детской аудитории. Опросы среди 
детей стали проводиться относительно недавно:  ученые долгое 
время считали, что дети не способны участвовать в подобных ис-
следованиях, т. к. могут неверно понимать вопросы и их ответы 
нельзя считать достоверными (Scott, 1997: 331–332). Кроме того, в 
силу возрастных особенностей они могут пропускать одну или не-
сколько стадий когнитивного процесса, который обычно проис-
ходит, когда респондент отвечает на вопрос: 1) осмысление вопро-
са; 2) отбор из памяти информации, подходящей для ответа;  
3) осмысление этой информации; 4) ответ на вопрос (Bell, 2007: 
462). Если какая-то из этих стадий пропущена, то респондент мо-
жет отвечать наугад, пропускать вопрос и т. д. Отчасти это проис-
ходит тогда, когда вопрос составлен очень сложно или респонден-
ту не интересен предмет опроса. В случае исследования детской 
аудитории это, безусловно, является одной из сложностей. Мы по-
старались учесть все эти особенности. Однако мы не считаем, что 
детская аудитория радикально отличается от взрослой и требует 
применения особых методов (Fargas–Malet, McSherry, Larkin, 
2010: 176; Punch, 2002). На наш взгляд, этот подход приводит к 
дискриминации изучаемой группы и дефициту знаний о ее соци-
альном опыте.  

Итак, по ответам респондентов мы видим, что треть опрошен-
ных детей первым делом открывают YouTube (см. рис. 3) – он ли-
дирует по числу выборов в качестве «первоочередного» ресурса.  
Т. к. этот вопрос в анкете был открытым, некоторые дети отмечали 
определенные ютуб-каналы: А4, «Желейный медведь Валера». 15% 
опрошенных отметили, что сразу же заходят в социальные медиа 
(помимо YouTube), преимущественно в TikTok; 20% сразу же от-
крывают игры: в частности, указывались Brawl Stars, Minecraft, 
Roblox; 12% заходят в поисковые системы («Яндекс», Google) и 
лишь 10% отметили, что первым делом заходят в мессенджер 
WhatsApp (см. рис. 3).
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*К категории «Другое» были отнесены ответы респондентов ≤ 4% – сайты/приложе-
ния для учебы, тематические сайты (например, сайты про лошадей, животных и т. д.),  
а также программы, которые не требуют доступа в Сеть (например, фотогалерея и т. д.).

Рисунок 3. Программы/приложения/сайты, которые респонденты открывают 
в первую очередь, обращаясь к Интернету (N=142) 

Говоря о любимых приложениях/сайтах в Интернете, 38% ре-
спондентов отметили YouTube, что объясняется желанием детей 
смотреть тематически более разнообразный контент, который не 
представлен в традиционных медиа и отвечает их интересам (на-
пример, каналы про игры/игровые приложения и т. д.). К тому же 
именно здесь они могут самостоятельно формировать свое «медиа- 
меню» (media diet). Причем интересно, что число респондентов, 
указавших этот ресурс в качестве любимого, совпадает с числом 
детей, которые отметили, что откроют это же приложение, как 
только возьмут в руки гаджет. Т. е. мы можем говорить о том, что 
YouTube действительно является ресурсом, к которому дети регу-
лярно обращаются.

Более 21% опрошенных отметили, что их любимыми приложе-
ниями/сайтами являются социальные медиа (не считая YouTube). 
Фаворитом у детей является социальная сеть TikTok, но некоторые 
респонденты также указывали и Likee, Instagram, «ВКонтакте», т. е. 
дети младшего школьного возраста предпочитают использовать 
соцсети с сильной визуальной составляющей, где коммуникация 
преимущественно осуществляется с помощью фото-/видеокон-
тента. 
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Игровые приложения являются любимыми у 15% респонден-
тов. При этом мессенджеры оказались менее популярны, чем даже 
сайты/приложения для учебы. На наш взгляд, это связано с тем, 
что дети еще не ведут активную социальную жизнь в Сети и пред-
почитают общение офлайн. Один из респондентов отметил, что 
часто использует WhatsApp, хотя приложение не является его лю-
бимым. Дети просто вынуждены пользоваться мессенджерами. 
Согласно данным, приведенным в таблице 2,62% респондентов 
пользуются WhatsApp, т. к. здесь осуществляется онлайн-коммуни-
кация с родителями, учителями, одноклассниками, родственника-
ми и т. д.

21% респондентов указали, что у них вообще нет любимого 
приложения/сайта в Интернете (до этого лишь 6% детей отмети-
ли, что ничего не откроют в Сети). При этом на вопрос о том, ка-
кие сайты/приложения они бы открыли в первую очередь, взяв в 
руки гаджет, отмечали WhatsApp, YouTube, игровые приложения 
(Brawl Stars), поисковые системы («Яндекс», Google), т. е. те прило-
жения, которые прислали им уведомления. Либо они могут от-
крывать поисковые системы и уже после осуществлять поиск того, 
что интересует их в данный момент (см. рис. 4). 

*К категории «Другое» были отнесены ответы респондентов ≤ 3% – cайты/
приложения для учебы, тематические сайты, мессенджеры. 

*К категории «Другое» были отнесены ответы респондентов ≤ 3% – cайты/прило-
жения для учебы, тематические сайты, мессенджеры.

Рисунок 4.  Типы любимых сайтов/приложений респондентов в Интернете 
(N=142)

В рамках данного исследования было выявлено, какие потреб- 
ности дети хотят удовлетворить, обращаясь к Интернету (см. табл. 1). 
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Таблица 1

Мотивы обращения респондентов к Интернету (%) (N=142)

Развлекательные потребности 68

Потребность в общении 48

Потребность в получении необходимой информации для 
школы

45

Информационные потребности 30

Эстетическая потребность 27

Потребность в демонстрации собственных успехов/дости-
жений

19

Дети преимущественно заходят в Интернет для того, чтобы 
удовлетворить потребность в развлечении, а также для того, чтобы 
общаться с друзьями и родственниками. При этом мессенджеры 
не являются их любимыми приложениями, что подтверждает 
наше предположение о том, что общение в мессенджерах для де-
тей на данном этапе является скорее необходимостью. Дети ис-
пользуют Интернет и для того, чтобы получить необходимую ин-
формацию для школы. 

При этом в Интернете они в основном потребляют развлека-
тельный контент. Ниже представлена жанровая классификация 
любимых ютуб-каналов/блогов детей (см. рис. 5). 

*К категории «Другое» были отнесены ответы респондентов ≤ 4% – анимационные 
каналы/блоги, каналы с мультфильмами, каналы в жанре DIY (cделай своими руками).

Рисунок 5. Типы любимых блогов/каналов респондентов (N=135)
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Больше всего дети любят смотреть игровые ютуб-каналы в жанре 
летсплей10 («Поззи», «ЕвгенБро», «Найсик Бро», EdisonPts и т. д.). На 
наш взгляд, этот жанр популярен по нескольким причинам. Во-пер-
вых, просмотр видео помогает им улучшить навыки в игре, узнать о 
новых возможностях и, по сути, поучиться у экспертов. Это важный 
фактор, т. к. исследователь Э. Эриксон считал, что в этом возрасте 
ведущей у детей является учебная деятельность (1963). Полученные 
знания помогают детям чувствовать себя более компетентными игро-
ками и достигать лучших результатов. Во-вторых, просмотр видео по-
могает детям налаживать общение со сверстниками. Дело в том, что 
некоторые игры, упомянутые респондентами, платные и далеко не у 
каждого ребенка есть доступ к ним. Более того, некоторые родители 
не разрешают детям играть в игры вообще либо именно в эти игры, 
то есть применяют ограничительную стратегию в отношении он-
лайн-медиапотребления детей (Солдатова, Львова, 2018: 37). Таким 
образом, просмотр  видео помогает детям не чувствовать себя исклю-
ченными из коллектива ввиду отсутствия необходимого опыта. Кро-
ме того, детям нередко нравятся сами блогеры-игроки – харизматич-
ные личности, за которыми интересно наблюдать. 

Интересны детям и каналы, посвященные прохождению челленд-
жей. Определенно, фаворитом в этом жанре является блогер Влад Бу-
мага (А4). Канал, прежде всего, известен своими челленджами, т. е. 
испытаниями, которые блогер проходит вместе со своими друзьями. 

Популярностью у детей пользуются и блоги конкретных личностей, 
которые публикуют подробные фото- и видеоотчеты о собственной 
жизни. Дети указывали блоги известных музыкальных исполнителей и 
инфлюенсеров (Дима Билан, Моргенштерн, Валя Карнавал, Клава 
Кока, Даня Милохин, EeOneGuy, Bella Poarch, Elli Di и др.). Интерес 
представляют и каналы детей-блогеров. Например, Viki Show, который 
ведет блогер Виктория Соловьева, канал Валенсии Лаки (Valensia 
Lucky)  – на момент написания статьи им обеим по 11 лет. Т. е. детей 
интересует в том числе и контент, который производят их сверстники. 

Популярностью пользуется у детей и жанр обзоров. Эти каналы 
мы выделили в категорию «Тематические каналы» (как правило, 
специализируются на конкретной теме). Например, дети указыва-
ли каналы, посвященные обзорам кукол (BersReview), наборов 
Lego (Shiro Geek World) и т. д. 

Полученные нами данные также показали, что дети 8–10 лет актив-
но пользуются социальными сетями и мессенджерами, хотя формально 
в некоторых социальных сетях им этого делать не разрешается11. Наи-
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большей популярностью у детей (помимо YouTube) пользуются TikTok, 
Likee, Instagram. Наиболее популярным мессенджером является Whats- 
App (см. табл. 2). Остальные соцсети и мессенджеры («ВКонтакте», Vib-
er, Telegram, Facebook и др.) упоминались детьми значительно реже. 

Таблица 2
Топ-5 социальных сетей и мессенджеров, 

которые используют респонденты (%) (N=142)

WhatsApp 62

YouTube 59,9

TikTok 34,5

Likee 24,6

 Instagram 24

В ходе нашего исследования мы попросили респондентов пред-
ставить, что они будут делать, если гаджет сломался: мы хотели по-
смотреть, как современные дети – представители первого по-настоя-
щему цифрового поколения – проводят свое время, если Интернет 
оказывается недоступен. 

Лишь 4% респондентов ответили, что будут использовать дру-
гой гаджет. Некоторые дети отметили, что обратятся к телевизору. 
Телевидение – единственное из всех традиционных медиа – пред-
ставляет для детей интерес. 

*К категории «Другое» были отнесены варианты ответов ≤ 5% – «обращение к ро-
дителям за помощью», «обращение к другим гаджетам», «ничего не буду делать». 

Рисунок 6. Топ-5 ответов респондентов на вопрос о том, какие действия 
они будут предпринимать, если их гаджет (телефон/планшет/компьютер) 

с доступом в Интернет сломался (%) (N=141) 
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Однако преимущественно дети предпочтут заняться игровыми 
активностями или пойти на прогулку (см. рис. 6). Действительно, 
игровая деятельность является крайне важным компонентом дет-
ского развития (Выготский, 1966). Мы также видим, что детей ин-
тересует творчество и чтение книг.

Выводы

В результате проведенного нами исследования было выявлено, 
что респонденты преимущественно смотрят в Интернете развлека-
тельный контент. Особую популярность у детей получили игровые 
каналы в жанре летсплей: все упомянутые респондентами каналы 
посвящены прохождению игр, которые они ранее указывали в ан-
кете, рассчитанных на детскую аудиторию и имеющих соответству-
ющие возрастные ограничения (Roblox – 12+, Brawl Stars – 9+,  
Minecraft – 9+). Эти данные свидетельствуют о том, что дети млад-
шего школьного возраста интересуются в Интернете контентом, 
который предназначен для детской и подростковой аудитории. 

Хотя Интернет на данном этапе интересует детей прежде всего 
как источник развлечения (этот тренд виден и на примере амери-
канских детей12), у них уже формируется потребность общаться с 
родителями и друзьями онлайн, но она пока что не так ярко выра-
жена и бывает продиктована не их личным желанием, а, скорее, 
необходимостью, т. к. именно в мессенджерах осуществляется 
коммуникация с родителями, учителями и т. д. Данный тезис не 
идет вразрез с теорией детского развития, предложенной Э. Эрик-
соном (1963). В случае отсутствия гаджета лишь 8% респондентов 
предпочтут общение с друзьями и родственниками (см. рис. 6). 
Действительно, ведущей деятельностью формирование личных 
отношений (в том числе и в виртуальном пространстве) станет уже 
на следующем этапе, когда дети войдут в младший подростковый 
возраст. 

Дискуссия

В будущих исследованиях необходимо более подробное изучение 
поведения детей в Интернете, т. к. необходимо понять, действитель-
но ли – из-за раннего присутствия в жизни медиатехнологий – они 
стали преждевременно знакомиться со взрослыми сторонами жизни, 
что способствует ускоренному взрослению. Мы предполагаем, что 
подобные опасения могут быть несколько преувеличены. 
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Наше исследование показало, что к Интернету дети преимущест-
венно обращаются самостоятельно, т. е. онлайн-медиапрактики де-
тей в основном индивидуальные. Интернет действительно является 
для детей, проживающих в крупных городах, едва ли не единствен-
ным пространством, где они чувствуют себя по-настоящему самосто-
ятельными. Это обусловлено самим устройством жизни в среде боль-
шого города: меньше пространства для детских игр рядом с домом, 
увеличившийся трафик и в целом большое количество потенциаль-
ных опасностей для детей, что в совокупности предопределяет при-
сутствие родителей в детских игровых пространствах (Prezza, Pacilli, 
2007). На наш взгляд, в будущих исследованиях необходимо рас- 
смотреть онлайн-медиапрактики детей именно с этой точки зрения. 
Ранее исследователи предположили, что дети могут удовлетворять 
потребность в самоактуализации именно в процессе игровой дея-
тельности, т. к. они в этот момент максимально самостоятельны в 
своих действиях (Веракса, Веракса, 2008: 238). Мы также знаем, что 
молодежь использует для самореализации социальные сети (Дунас 
(ред.), 2021: 239). На наш взгляд, существует вероятность, что дети 
младшего школьного возраста удовлетворяют эту потребность имен-
но во время игровой деятельности в Сети. Однако данная гипотеза 
нуждается в дальнейшем изучении. 

На сегодняшний день неизученной остается проблема влияния 
технологий убеждения (persuasive technology) на поведение детей в 
Интернете. Наши данные показали, что дети могут открывать пер-
вым делом приложения, которые прислали им уведомления: вни-
мание детей могут привлекать, например, красные иконки сбоку 
на логотипах приложений с числом имеющихся уведомлений. 
Дело в том, что система уведомлений разработана таким образом, 
чтобы люди инстинктивно открыли этот ресурс: они обладают 
всеми формальными признаками потенциальной опасности (кра-
сный цвет, звуковое уведомление), на которые реагирует наш 
мозг13. 
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Медиа в образовательной среде: коммуникация и безопасность детей: 
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МЕДИАТИЗАЦИЯ И ДЕМЕДИАТИЗАЦИЯ  
В ЦИФРОВОЙ СРЕДЕ: КЕЙС КОНСЕРВАТИВНОГО  
МАНИФЕСТА К. БОГОМОЛОВА «ПОХИЩЕНИЕ ЕВРОПЫ 2.0»

В статье представлена теория медиатизации локальных информацион-
ных поводов с ценностно-политическим содержанием и результаты эмпири-
ческого исследования процессов медиатизации-демедиатизации в рамках 
конкретного кейса – реакции пользователей социальных сетей на публика-
цию российским режиссером К. Богомоловым Манифеста «Похищение Евро-
пы 2.0.» в «Новой газете» 10.02.2021. Авторы показывают трансформацию 
процессов формирования политической повестки дня в социальных сетях в 
условиях экспансии инфлюенсеров. Обсуждается категория медиатизации, 
выделяются ее уровни, показывается возможность реализации медиатиза-
ционных процессов на микроуровне. Вводится понятие культурно-эстетиче-
ского инцидента как повода для медиатизации, определяются факторы, 
влияющие на медиатизационный потенциал такого инцидента. Вводится 
понятие демедиатизации и описываются ее характеристики на макро- и 
микроуровне. Проводится эмпирическая верификация предположений об он-
тологии и инструментах локальной демедиатизации на примере сетевых  
дискуссий вокруг консервативного по своей природе манифеста К. Богомоло-
ва «Похищение Европы 2.0.». Показано, как сетевая общественность пере-
вела рассматриваемый инцидент на траекторию демедиатизации, размыв 
ценностный нарратив и опустив дискуссию на обиходно-бытовой уровень.  
В статье авторы демонстрируют реализацию процесса демедиатизации в 
сетевой среде посредством коммуникативных практик, противоположных 
медиатизации. 

Ключевые слова: манифест, политическая повестка дня, инфлюенсеры, 
культура, медиатизация, демедиатизация, социальные сети.
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Введение

Формирование информационно-сетевого общества создает 
возможности для локальных и масштабных политических проти-
востояний. Это обусловлено трансформацией политической ком-
муникации в сетевом пространстве по сравнению с доминирую-
щим влиянием традиционных медиа на политическую повестку, 
политические ценности и политическое поведение. «На сегод-
няшний день интернет выступает в качестве самостоятельного и 
обладающего собственной спецификой политического коммуни-
кационного пространства, в котором активно осуществляются 
проекты в сфере политического управления» (Володенков, 2014: 
74, 2). Политические коммуникации в сетевом пространстве обла-
дают спецификой, которая дает основания говорить о цифровой 
среде как о пространстве, обладающем особой качественной опре-
деленностью политических коммуникаций (Казаков, 2007; Лекто-
рова, 2011; Несмашный, 2017). 

Обозначим особенности политической коммуникации в сете-
вой среде. 

Во-первых, отметим особую онтологию политической реально-
сти, формируемой в цифровом пространстве. Согласно теореме 
Томаса, «если люди определяют ситуации как реальные, то они ре-
альны в своих последствиях» (1928: 571–572), политической ре-
альностью для субъекта является совокупность его представлений 
о влиянии текущего состояния политической системы и полити-
ческого процесса на жизненно важные параметры его функциони-
рования. Для социального субъекта именно эта реальность детер-
минирует его политическое сознание и поведение. Если в 
классическом массовом обществе политическая реальность фор-
мировалась политическими элитами, обладавшими монополией 
на формирование политической повестки дня посредством тради-
ционных медиа, то сегодня властная вертикаль сменилась супер-
позицией локализованных властных вертикалей и горизонталей 
виртуальных сообществ. Монополия элит на формирование еди-
ной политической повестки дня и вертикально интегрированное 
единство политической повестки утрачивается. Политическая ре-
альность распадается на устойчивые парциальные модели реаль-
ностей, дискурсивно реконструируемые в сетевых сообществах, 
которые онтологически функционируют в пределах сетевых пузы-
рей (bubbles) (Song, Boomgaarden, 2020; Seong, Wohn, 2020; Strauß, 
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Alonso-Muñoz, Gil de Zúñiga, 2020; Kobellarz, Brocic, Graeml, Silver, 
Silva, 2021; Min, Wohn,  2020).

Во-вторых, в цифровой среде играют важную роль новые субъ-
екты политического действия – сетевые сообщества и трафик-мо-
нополисты, «сетевые властители дум», которые внутри сообществ 
вступают в иерархические отношения, определяющиеся не соци-
альным статусом, а качеством и количеством сетевых активностей. 

В-третьих, в политическом управлении традиционные элиты и 
государственные институты замещают сетевые лидеры мнений, 
блогеры, трафик-монополисты, политический капитал которых 
образуется путем конверсии коммуникативного капитала (Gavra, 
Decalov, 2018; Роменков, 2008). 

В-четвертых, политическое звучание приобретают исходно не-
политические информационные поводы, в основании которых на-
ходится ценностный конфликт с потенциалом транспонирования 
в конфликт политических ценностей, а далее в собственно поли-
тический конфликт. Учитывая, что в основании терминальных 
ценностей в понимании Клакхона (Hills, 2002) и Рокича (Rokeach, 
1973) лежат экзистенциальные дихотомии добра–зла, справедли-
вости–несправедливости, личного–общественного, любой ин-
формационный повод или инцидент, имеющий потенциал цен-
ностного противостояния, обладает потенциалом политизации, 
включая те, которые возникают в культурно-эстетической сфере и 
затем транспонируются в сферу политики.

Теоретическая рамка исследования

Транспонирование локального неполитического информаци-
онного повода в политическую сферу и превращение его в значи-
мый элемент политической повестки дня мы связываем с катего-
рией медиатизации. На метауровне медиатизация понимается как 
«двусторонний процесс, в рамках которого медиа и различные 
сферы общественной и культурной жизни оказывают определяю-
щее и формирующее взаимное влияние друг на друга» (Гуреева, 
2016: 200). В рамках этой логики С. Хьявард определяет медиати-
зацию как процесс, в котором медиа становятся частью других со-
циальных институтов и изменяют нормы и способы их деятель-
ности (Hjarvard, 2008; 2012). 

Но этим расширительным, институциональным пониманием 
медиатизации на макроуровне, по нашему мнению, не исчерпыва-
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ются объяснительные возможности категории. Если рассматри-
вать объекты медиатизации, то в онтологическом измерении мож-
но выделить три типа таких объектов. 

Во-первых, это социальные отношения в определенный исто-
рический период, в пределе – социальная жизнь в целом. Это и 
есть макромедиатизация, или медиатизация социальной жизни, о 
которой пишут Гуреева (2016), Хьярвард (Hjarvard, 2008) и др.).  
В этом случае предметом медиатизации является прорастание ме-
диалогики в логику различных сфер социальной жизни и ее (ме-
диалогики) интериоризация в рамках общей логики социальных 
отношений. Под медиалогикой вслед за Эльтхайде и Сноу мы бу-
дем понимать особую, заданную господствующей системой меди-
акоммуникаций призму восприятия, посредством которой интер-
претируются все социальные процессы современности (Altheide, 
Snow, 1979). 

Во-вторых, объектом медиатизации могут стать любые практики 
социальных субъектов – от широких социальных общностей до ма-
лых групп и отдельных индивидов (об этом пишет, например, Раух 
(Rauch, 2014). Данные процессы обозначим как субъектную мезо-, 
микро- и наномедиатизацию. Здесь предмет медиатизации – вне-
дрение медиалогики в профессиональные и обыденные практики 
социальных субъектов разного типа.

В-третьих, медиатизация как социально-коммуникативный про-
цесс может реализоваться на мезо- или микроуровне, применитель-
но к конкретному событию, информационному поводу, локальному 
инциденту. Это событие становится объектом медиатизации, кото-
рую мы назовем событийной или event-медиатизацией. В качестве 
предмета event-медиатизации выступает замена медиалогикой есте-
ственной логики социальной динамики события.

Подчеркнем, что суть предмета медиации как социально-ком-
муникативного процесса во всех трех типах объектов медиатиза-
ции составляет внедрение медиалогики в исходную логику соци-
альной динамики. 

Авторское эмпирическое исследование посвящено анализу 
именно event-медиации конкретного события. Под медиатизацией 
локального события/инцидента мы понимаем разворачивающий-
ся в русле медиалогики процесс расширения социального ареала 
информированности и усложнения дискурса события с одновре-
менным расширением и усложнением вовлеченных в этот дискурс 
аудиторий. В результате медиатизации незначительное событие, 
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локальный инцидент может приобрести широкое общественное 
звучание и, возможно, иметь социальные и политические послед-
ствия. Примерами массовой медиатизированной мобилизации стал 
протест после ареста журналиста Ивана Голунова 6 июня 2019 г.3, 
локальные протестные акции шведской школьницы Греты Тун-
берг, вылившиеся в результате медиатизации в перезагрузку гло-
бального экологического движения (Быкова, 2020). Под полити-
ческой медиатизацией инцидента подразумевается процесс 
event-медиатизации неполитического по содержанию события с 
одновременным приданием ему посредством медиакоммуникации 
политического смысла и превращением в значимый элемент по-
вестки дня, то есть его политизацию. В современной политиче-
ской науке политизация с точки зрения системной модели пони-
мается как процесс, посредством которого вопросы или явления 
входят в сферу «политического», в пространство споров и кон-
фликтов (Wiesner (ed.), 2021; Bobba, Hubé (eds.), 2021). Таким обра-
зом, политическая медиатизация события/инцидента может рас-
сматриваться как инструмент или механизм его политизации.  
В современном цифровом медиатизированном социуме именно 
политическая медиатизация выступает в качестве основного, хотя 
и не единственного инструмента политизации события. В закры-
тых сообществах могут работать и другие инструменты.

Содержательной оппозицией процессу медиатизации можно 
считать процесс демедиатизации. Категория демедиатизации не 
является новой для современной теории медиакоммуникации. 
Мы можем выделить три базовых традиции в интерпретации этой 
категории, которые, с нашей точки зрения, можно увязать с пред-
ложенной выше типологией подходов к пониманию медиатиза-
ции, опирающейся на объектный отнологический критерий. 

Первая традиция реализуется на макроуровне и опирается на 
концепцию демедиатизации современного немецкого философа 
Byung-Chul Han (Suetzl, 2017). Рассматривая цифровую трансфор-
мацию коммуникаций, Хан с пессимизмом отмечает, что этот про-
цесс фактически исключает профессиональные медиа и журнали-
стику из числа значимых акторов формирования публичной 
повестки дня. Эта повестка теперь формируется аддитивными 
практиками пользователей социальных сетей и детерминируется 
трафик-монополистами. Классические массмедиа как акторы 
коммуникационного пространства, обеспечивающие информаци-
онное посредничество, качество и уровень публичного дискурса, 
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теряют свою роль. Именно эту происходящую в цифровом обще-
стве утрату массмедиа своей определяющей публичный дискурс 
роли Хан и его последователи называют демедиатизацией (Suetzl, 
2017). 

Вторая традиция связывает категорию демедиатизации с соци-
альными практиками индивидуальных и групповых акторов по 
выходу из тотально медитизированной цифровой информацион-
ной среды. Демедиатизация здесь – это вывод медиалогики и 
цифрового медиапотребления за пределы индивидуальных соци-
альных практик. Не случайно для обозначения выхода из цифро-
вой медиасреды используются метафоры «цифровой детокс», 
«цифровая Суббота» или «цифровая абстиненция» (Kopecka-
Piech, 2020; Rauch, 2014; Johnson, 2012). 

Третья интерпретация категории демедиатизации, операциона-
лизации которой посвящен эмпирический раздел нашего исследо-
вания, опирается на понятие event-демедиатизации. Event-
демедиатизацию мы определяем как процесс снижения уровня 
медиатизации некоторого события/информационного повода, 
имеющего высокий медиатизационный потенциал. Event-деме- 
диатизация может иметь как спонтанный, как и целенаправлен-
ный характер. В результате целенаправленной демедиатизации со-
бытие, значимое для значительных аудиторий, общественных 
групп, способное породить масштабную общественную реакцию, 
в том числе поведенческую, сознательно уводится на периферию 
публичного внимания. В арсенал целенаправленной демедиатиза-
ции может входить замалчивание, дискредитация источников,  
перевод общественного внимания на другие информационные по-
воды и т. п.

В настоящей статье в рамках третьего классификационного 
подхода рассматривается динамика медиатизации–демедиатиза-
ции события в сфере культуры, одновременно попадающего в пе-
риферийный ареал сферы политики. Обозначим те факторы, ко-
торые, с нашей точки зрения, непосредственно влияют на 
медиатизационный потенциал того или иного события в культур-
но-эстетической сфере.

Фактор 1 – это культурный и паблицитный капитал вовлечен-
ных в событие акторов. Чем выше этот капитал, чем более извест-
ными и авторитетными являются причастные к событию деятели 
культуры, тем выше потенциал его медиатизации. Когда в событие 
или инцидент вовлечены деятели первой величины, медиатизация 
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происходит лавинообразно (харассмент-скандалы с Пласидо До-
минго, Кевином Спейси, отмена спектакля «Чудесный грузин» во 
МХТ с Ольгой Бузовой в ноябре 2021 г.)4. 

Фактор 2 – это связь информационного повода с событиями в 
культурно-эстетической сфере, находящимися в фокусе общест-
венного внимания и публичных дискуссий. Чем более «раскручен-
ной», скандальной и привлекающей внимание является какая-ли-
бо тема: эстетическая дискуссия, новая выставка или театральная 
постановка, решение о присуждении или не присуждении пре-
стижной премии и т. п., тем больший медиатизационный потен-
циал будет у связанного с ним события (снятие в 2015 г. оперы 
Вагнера «Тангейзер» в Новосибирском театре оперы и балета, 
скандалы вокруг выставки Яна Фабра в Эрмитаже в 2016 г., осу-
ждение продюсера Харви Вайнштейна, впоследствии ставшего 
глобальным символом сексуального насилия)5.

Фактор 3 – это связь события/инцидента в культурно-эстетиче-
ской сфере с актуальными событиями социальной или политиче-
ской повестки, прямо затрагивающими значимые общественные 
группы «здесь и сейчас». В 2020–2021 г. одной из наиболее острых 
тем была тема пандемии, вакцинации, QR-кодов и т. п. И очевидно, 
обращение театра, кинематографа, литературы или конкретного де-
ятеля культуры к этой горячей проблематике существенно увеличи-
вает медиатизационный потенциал данного события.

Методика

Эмпирическими объектами исследования стали: оригинальный 
текст Манифеста Константина Богомолова «Похищение Европы 
2.0.», опубликованный в «Новой газете»6, текст ответного письма 
на Манифест режиссера Ивана Вырыпаева в том же медиа7, опу-
бликованный день спустя, комментарии представителей культур-
ной российской элиты в социальных сетях русскоязычного сег-
мента Instagram, Facebook, Twitter, YouTube за период с 10.02 по 
10.03.2021. Обработка собранного речевого материала проводи-
лась методом лексико-семантического анализа ценностных нарра-
тивов. Принципы отбора материала – хронологические рамки 
(первый месяц после публикации текста Манифеста), степень по-
пулярности канала (количество подписчиков на канале или в ак-
каунте), топ-10 при наборе в поисковой строке словосочетания 
«Манифест Богомолова» или публикации с аналогичным тегом. 
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Текст Богомолова мы можем рассматривать как эстетический 
манифест, со всеми характеристиками, присущими этому жанру. 
Содержание Манифеста, статус автора, время и место публикации 
превращали документ в значимый элемент повестки дня как для 
ограниченной социальной группы поклонников режиссера Бого-
молова, так и для более широких общественных групп. Приведем 
аргументы в пользу того, что публикацию Манифеста с высокой 
степенью вероятности можно считать событием, обладающим по-
тенциалом политической медиатизации. 

Критерий 1. Автор Манифеста – известная публичная персона, 
харизматический персонаж культурной жизни одной из мировых 
столиц, автор популярных культурных продуктов с очевидным по-
литическим подтекстом. К тому же он – муж Ксении Собчак,  
медийной персоны, обладающей большим собственным социаль-
ным и паблицитным капиталом. 

Критерий 2. Тема, обсуждаемая в этом своеобразном манифе-
сте, имеет актуальную культурно-эстетическую подоплеку. Новая 
этика, BLM, Me Too, культура отмены, изменение критериев отбо-
ра на престижные премии и т. п. – все это на момент публикации 
находилось в центре обсуждения театральной, кинематографиче-
ской и околотеатральной общественности. 

Критерий 3. Обсуждаемые в Манифесте темы находились в 
центре глобальных политических дискуссий 2019–2021 гг. Права 
меньшинств, миграция, религия, свобода выбора, консервативные 
и либеральные ценности на момент публикации Манифеста име-
ли политическую актуальность, широко обсуждались и являлись 
основанием для электоральных и политических противостояний. 
Об этом свидетельствует в том числе и обращение к теме консер-
ватизма и консервативных ценностей Президента РФ В. В. Пути-
на в ходе заседания Валдайского клуба осенью 2021 г.8 Не утратили 
эти темы своей политической актуальности и в период ковидной 
турбулентности.

Таким образом, можно считать, что Манифест Константина 
Богомолова обладал значимым потенциалом политической медиа- 
тизации.

Разумеется, с высоты опыта, переживаемого российским соци-
умом в 2022 г., публикация подобно документа может показаться 
малозначительным событием с небольшим потенциалом полити-
зации, однако применительно к условиям начала 2021 г. у рассмат- 
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риваемого события такой потенциал был, как показала первая ре-
акция сетевого сообщества на Манифест.

Методы. Анализ текста Манифеста, ответного письма, постов 
и комментариев проводился с помощью лингвистических мето-
дов семантического анализа лексических единиц, формирующих 
базовые нарративы обоих посланий, контент-анализа коммента-
риев в социальных сетях для выявления эксплицированных и 
имплицированных интенций вовлеченных пользователей. Мате-
риал собирался методом сплошной выборки вручную по хеште-
гам #Богомолов, #Манифест и классифицировался по тем кри-
териям, по которым сетевое сообщество субъективно оценивало 
текст Манифеста: соответствие жанру манифеста, логическая 
структура, интерпретация существующего положения дел, статус 
субъекта речи. 

Мы полагаем, что если медиатизация инцидента поднимает об-
щественную дискуссию на пик и создает потенциал мобилизации 
и влияния на властные решения, то у event-демедиатизации функ- 
ционал противоположный – вывести событие на периферию об-
щественного внимания, не дать реализоваться потенциалу моби-
лизации.

Исследование

Текст Богомолова обладает жанровыми признаками манифеста. 
Манифест (manifestum – «призыв») – это торжественное письмен-
ное обращение верховной власти к народу; письменное обраще-
ние, воззвание, изложение каких-либо положений программного 
характера» (Ожегов, Шведова, 1999). Программный характер тек-
ста манифеста подразумевает стратегическую коммуникацию 
субъекта с обществом в целом и с важнейшими общественными 
группами в частности и содержит краткое описание существую-
щего положения дел и ряд тактических задач для достижения не-
коего нового статус-кво. Манифест – это жанр политической ком-
муникации между политическими акторами и обществом в 
утвердительной, категоричной, директивной модальности. Субъ-
ектом манифеста могут быть только акторы, обладающие значи-
мым статусом в соответствующем поле политики, религии, эконо-
мики, культуры. В этом аспекте текст К. Богомолова «Похищение 
Европы 2.0.» относится к литературному манифесту – жанру лите-
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ратурной декларации, с формой изложения эстетической про-
граммы школы, течения или направления (Бродский, Сидоров 
2001). Достигнутый в российском культурно-эстетическом поле 
статус дает автору документа основание вступать в коммуникацию 
с аудиторией именно в этом жанре. Традиционно в подобных ма-
нифестах яркие представители литературных или художественных 
направлений выражали новое миропонимание, отраженное в но-
вом эстетическом мировоззрении и методе, провозглашали основ-
ные принципы творчества, цеховые хартии и морально-этические 
декреты, давали клятвы верности, мобилизуя сподвижников и ши-
рокую публику. «Наше время должно определить двумя противо-
положными чертами — это время самого крайнего материализма и 
вместе с тем самых страстных идеальных порывов духа. Мы при-
сутствуем при великой, многозначительной борьбе двух взглядов 
на жизнь, двух диаметрально противоположных миросозерцаний» 
(Мережковский, 2001: 34). 

Манифест К. Богомолова «Похищение Европы 2.0» является по-
сланием, содержащим ценностные ориентиры, этические и эстети-
ческие принципы критики цифровой эпохи, отсюда и дополнение 
«2.0.» к названию греческого мифа о похищении Европы – колыбе-
ли христианской цивилизации и оплота европейской культуры. 

Манифест К. Богомолова имел высокие шансы запустить волну 
широкой медиатизации, т. е. получить коммуникативный статус 
значимого события, функционирующего в национальной повест-
ке, опосредованного онлайн- и офлайн-коммуникацией с целью 
расширения круга информирования, увеличения масштабов и 
усложнения структуры аудитории, вовлеченной в культурный  
дискурс с последующим выходом в смежные дискурсы, в том чис- 
ле политический (Гавра, Быкова, 2021). Однако этот механизм 
широкой медиатизации не запустился, хотя первичная волна ме-
диатизации в пределах культурного сообщества была запущена. 
Поляризация оценки ценностных нарративов Манифеста была 
усилена ответным письмом близкого К. Богомолову по коммуни-
кативному статусу и социально-культурному весу режиссера Ива-
на Вырыпаева. Сформулированная ценностная оппозиция побу-
ждала «мастеров культуры» к однозначному ответу: вы «за» или 
«против». Такая постановка увеличивает трафик (Козырев, 2016), 
вовлекает новых пользователей в воронку медиатизации. Однако 
широкой медиатизации не случилось, потенциальная медиатиза-
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ционная спираль была переведена на траекторию демедиатизации, 
что можно рассматривать как суперпозицию демедиатизирующих 
коммуникативных практик отдельных сетевых акторов, которые в 
сумме породили соответствующую коммуникативную динамику 
инцидента.

Анализ материала

Анализ Манифеста К. Богомолова и ответного письма И. Вы-
рыпаева, интертекстуальный сопоставительный анализ позволили 
выявить опорные концепты, которые представляют собой едини-
цы смысла обоих текстов: «Европа», «познание», «человек», «об-
щество», «идеология». Концепты репрезентированы в текстах обо-
их режиссеров и процитированы в сравнительной таблице. 
Опорные концепты сопоставлены на основании анализа формаль-
ной и неформальной семантики слов и словосочетаний с учетом 
коннотативного ореола значения и культурной значимости, что 
актуализирует дискуссию, которая задана контекстуальной анто-
нимией в названиях обоих текстов «Похищение Европы 2.0.» и 
«Возвращение похищенного Запада». Дискуссия «за» и «против» 
проявляется в комментариях в социальных сетях при восприятии 
пользователями опорных концептов обоих посланий: Европа – 
это новый паноптикум или новый виток цивилизации; Познание 
истины – это религия или наука; Человек – это индивид или пла-
нета; Общество – это самоорганизующаяся сетевая толпа или но-
вый эволюционный плюралистический либеральный уровень; 
Идеология – это новая правая идеология или разворот в сторону 
служения Власти. Нейтральное отношение к обоим посланиям 
при качественном анализе не учитывалось, поскольку представля-
ет собой молчаливое большинство, которое может быть выражено 
количественно в лайках к публикации или просмотре публикации 
без оставления цифрового следа, что проанализировать не пред-
ставляется возможным. 
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Сравнительная таблица ценностных нарративов

Номинация 
концепта

Нарративы из Манифеста 
«Похищение Европы 2.0.» 

К. Богомолова 

Нарративы из письма 
«Возвращение похищенного 

Запада» И. Вырыпаева

Европа Кризис Европы; Европа — пре-
ступник, прошедший химиче-
скую кастрацию и лоботомию;
Европа — покинутый и остав-
ленный на разграбление вишне-
вый сад;
европейский паноптикум; Но-
вое Министерство Правды;
Швондеры от BLM; оголодав-
шие Флойды; босховский ад; 
Новый этический рейх; Новый 
нетрадиционный тоталитаризм; 
моральный террор; нерелевант- 
ность половой принадлежно-
сти; глобализация; экспансия и 
унификация обществ; отсутствие 
альтернативы; этическая чисто-
та; этический социализм; фем-
активизм; эко-психопатизм; 
Квир-социализм; ограничение 
свободы эмоции отдельного 
человека; концепция Нового 
этического рейха, нового Бога — 
Прогрессивного Общества

Европа – это интегральная 
модель человеческой цивили-
зации, новый виток эволюции;
Европа очищается от ксенофо-
бии, от бессовестного капита-
лизма, от бешеного коммуниз-
ма, сексизма;
вера в эволюцию человека, 
идею развития;
Развитие — вот главная идея 
Просвещения, сознание разви-
вается от низшего к высшему 
по эволюционной спирали;
показателем его развития явля-
ются жизненные ценности, ко-
торые в разные периоды своего 
развития разделяет человек.

Познание Религия, Бог, Христианство,
философия, искусство

Наука, развитие технологий, 
рациональный подход, 
технический прогресс

Человек Кастрация сложного человека; 
сложный человек, которого 
описывал Достоевский: одно- 
временно высокого и низкого, 
ангела и дьявола, любящего и 
ненавидящего, верующего и 
сомневающегося, рефлексирую-
щего и фанатичного

Человек — это уже не Расколь-
ников и даже не Мышкин; 
человек — это Великая Жизнь; 
Жизненный поток, равный 
среди равного; 
Человек — это житель планеты 
и житель космоса; 
Человек — это планета.

Общество Самоорганизующаяся сетевая 
толпа

Новый эволюционный уровень — 
плюралистический и либеральный

Идеология Пора ясно и внятно сформули-
ровать новую правую идеологию:
заново строить нашу старую 
добрую Европу, 
Европу, о которой мы мечтали, 
Европу, которую они потеряли, 
Европу здорового человека.

Резкий политический разворот 
в сторону служения Власти
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Экзистенциальная и эпистемологическая противоположность 
позиций двух режиссеров ожидаемо должны были образовать в со-
циальных сетях соответствующие коммуникационные пузыри и 
способствовать процессу медиатизации.

Манифест на фоне карантинной изоляции и скудной событий-
ности запустил в публичное сетевое пространство сообщества  
дискуссию вокруг противостояния консервативно-охранительной 
позиции и новолиберального мировоззрения. Первичный цикл 
спирали медиатизации инцидента в локальных сетевых ареалах 
состоялся. И об этом говорят цифры, которые приводятся в коли-
чественном анализе эмпирического материала (см. ниже). Однако 
ни большой медиатизации, ни перехода в большую федеральную 
медиаповестку не произошло даже в пределах социальных ареалов 
культурного и околокультурного сообществ. 

Перечислим факторы, которые, с нашей точки зрения, обуслови-
ли данную траекторию: информационно-психологическое давление 
пандемийной информации и сопряженных с ней страхов, постоян-
ная смена политической и эстетической повестки, естественная ди-
намика затухания информационного повода. Однако кроме общих 
факторов существенный вклад в процесс демедиатизации внесли ри-
торические практики представителей вовлеченных сетевых сооб-
ществ. Риторическая интенция была направлена в сторону снижения 
уровня дискуссии, на перевод с экзистенциального на обыденный 
уровень, на демобилизацию сетевых акторов, настроенных на разо-
грев дискуссии по существу. Ценностные нарративы, включенные в 
текст Манифеста Богомолова, построенные на осмыслении реальной 
действительности в биполярном аспекте: жизнь–смерть, мужчина–
женщина, верх–низ, истина–ложь, добро–зло, война–мир ангелы–
демоны и т. п., на большинстве цифровых платформ оказались по-
следовательно переведены на обиходно-бытовые сетевые оценки 
личности режиссера. Начало этому размыванию было положено в от-
ветном письме, где актуализировано интимно-личностное обраще-
ние к режиссеру в публичном поле, что, несомненно, снижает ком-
муникативный статус дискуссии уже в самом начале: «…те страхи и 
ужасы, которые Костя вместе с российскими пропагандистами влас-
ти Соловьевым, Симоньян и иже с ними (господи, ну кто бы мог 
подумать, что Константин Богомолов только лишь ради любви к сво-
ему творчеству и желанию комфорта примкнет к этому лагерю?!) пы-
тается подавать нам как кризис Европы»9. 

Перейдем к анализу комментариев и постов в социальных сетях. 
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Количественный критерий

YouTube Проанализированы 6 видеороликов: Esquire Russia 
(82,6 тыс. подписчиков), «Эхо Москвы»10 (850 тыс. подписчи-
ков), «Первый канал» (6,27 млн подписчиков), RTVI Новости 
(648 тыс. подписчиков), «Ксения Собчак» (92 млн подписчиков). 

Facebook Пост Константина Богомолова от 10 февраля 2021 г. 
содержит краткое содержание Манифеста со ссылкой на полный 
текст и 1 003 комментария пользователей («за»: комментариев 205, 
репостов 14, всего реакций 637; «против»: комментариев 972, ре-
постов 304, всего реакций 4 118).

Twitter (источник: РБК. 13.02.2021): 27 ретвитов, 126 лайков,  
17 комментариев; «Новая газета» (10.02 2021): 191 ретвит, 240 лай-
ков, 180 комментариев;  Алексей Венедиктов (10.02. 2021): 6 рет-
витов, 16 лайков, 22 комментария; Mikhail Svetov (13.02. 2021):  
18 ретвитов, 257 лайков, 16 комментариев. URA.RU (10.02.2021) 
https://ura.news/news/1052471227. Данные публикации и коммен-
тарии выдает сам Twitter по запросу «Манифест Богомолова» в ка-
тегориях «последнее» или «популярное».

Instagram Реакция пользователей на пост К. Богомолова в своем 
аккаунте: 46 676 отметок «нравится», 4 899 комментариев. Отметок 
«не нравится»  не существует.

Как мы видим, в контексте потенциала медиатизации первич-
ная количественная реакция на публикацию Манифеста была бо-
лее чем обещающая.

Качественный критерий

Перейдем к анализу речевых тактик пользователей социальных 
сетей и выявим общую риторическую интенцию на основе катего-
рии оценки. Оценочность проявляется в речи путем «отбора и 
классификации фактов и явлений действительности, их описания 
под определенным углом зрения, в специфических лингвистиче-
ских средствах» (Миронова, 1997: 59), комментарий становится 
«целенаправленным социальным действием» (Клушина, 2000: 94), 
«средства субъективной модальности способны перекрывать объ-
ективно-модальные характеристики, образуя в модальной иерар-
хии высказыванию квалификацию «последней инстанции» (Ля-
пон, 1990: 303). В силу обозначенного свойства утвердительная 
модальность придает комментарию декларативный характер (Да-
нилов, 2009). Декларативность, обладая свойством биполярности, 
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увеличивает трафик публикуемого контента, поскольку обладает 
мобилизационным потенциалом, собирая по принципу «за» и 
«против» активных и пассивных сторонников по отношению к пу-
бликуемым ценностным нарративам (Козырев 2016), вовлекая их 
в воронку медиатизации. 

В основе медиатизации лежит категория оценочного суждения – 
одного из основных в современной медиасреде. Мобилизация кон-
струирует коммуникацию в социальных сетях с помощью следую-
щих приемов: 1) препарирование текста, 2) комментирование его 
отдельных положений, 3) вырывание из контекста отдельных фраг-
ментов, 4) дальнейшее распространение контента с соответствую-
щими подводками и комментированием (Ильчева, 2013). Следова-
ние данным приемам, несмотря на качество распространяемого 
контента, увеличивает жизненный цикл события на новостной лен-
те (Киняшева, 2018). 

Проанализируем комментарии «за» (в поддержку ценностных 
нарративов К. Богомолова) и «против» (отрицание ценностных 
нарративов К. Богомолова) и сравним их интенции.

Результаты анализа 

You Tube. Первая группа комментаторов – сочувствующие, кото-
рые хвалят К.  Богомолова за смелость публично выразить точку 
зрения, заведомо не популярную в среде искусства и культуры: 
«приятно удивил», «Богомолов молодец», «смелое заявление», «дис- 
куссия интеллектуалов», «яркий Манифест», «почти полностью с 
ним согласен», «среди либералов есть очень умные люди :-)» («Пер-
вый канал»).

Вторая группа комментаторов, и она подавляющая, использует 
названные нами речевые приемы принижения коммуникативного 
статуса К.  Богомолова с помощью обиходно-бытовой лексики с 
использованием уловки, которая называется «чтением в сердцах», 
то есть выявлением «истинной подоплеки» случившегося: «не ли-
шайте денежек» (Esquire Russia); «не манифест а транспарант»: 
«дайте денег»; «дурацкие рассуждения», «так называемый режис-
сер», «так называемые журналисты» (Эхо Москвы).

Facebook. Поддержавшие ценностные нарративы Манифеста 
выражали свою оценку на уровне аксиологической шкалы: «мы-
слитель», «левые идеологии», «блестящий текст», «меньшинства 
становятся большинством», «равенства не существует», «очень 
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верное наблюдение», «русские разночинцы», «правая адекват-
ность», «русская классическая литература», «традиция», «жизнь 
побеждает смерть» и т. п. 

В отличие от поддерживающего дискурса, сохранившего обсу-
ждение ценностных нарративов, осуждающий дискурс в соответ-
ствии с очевидной логикой демедиатизации переводил обсужде-
ние на обыденные, бытовые регистры, далекие от экзистен- 
циальных посылов автора Манифеста. Большинство статусных 
оппонентов Богомолова явно избегают «большой дискуссии по су-
ществу» в силу следующих обстоятельств. Во-первых, для серьез-
ной дискуссии нужны веские аргументы, которые должны под-
тверждаться текущей политической практикой в Европе начала 
2021 г., тогда разделенной по вопросам о мигрантах, прививках, 
эко-повестке и т. п. Во-вторых, вступая в дискуссию по существу, 
оппоненты Богомолова попадают в зону риска прямого противо-
стояния тем ценностям, которые разделяют политические игроки 
большего масштаба и влиятельности. В-третьих, выход на высо-
кий градус дискуссии гарантирует высокую медиатизацию инци-
дента, разогрев общественного мнения, поляризацию, приход в 
полемическое поле новых статусных игроков, вовлечение сетевых 
сообществ. Перечисленные обстоятельства в российской ситуации 
начала 2021 г. не гарантировали идеологической победы, но прово-
цировали риски для бюджетного финансирования культурных про-
ектов. В такой ситуации перевод дискуссии о ценностях на оби- 
ходно-бытовой уровень и уровень семейных отношений и чтения 
«в сердцах», реализованный оппонентами Богомолова, менее ри-
скован и при этом позволяет «сохранить лицо»: «Жена-ж дороже», 
«истинные мотивы», «еще один борец с либерализмом», «послу-
шай, Костик, читать практически невозможно ☺», «это все, что 
вам надо знать о подобных манифестах», «прилетела ответочка».

Twitter. В силу политизированности площадки и характеристик 
тематического «пузыря» комментаторов содержательный трек об-
суждения Манифеста направлен на оппонирование Богомолову и 
мобилизацию несогласных с ним. Трек на снижение уровня дис- 
куссии прослеживается в использовании речевых приемов сомне-
ния в компетентности автора, обвинения в создании хайпа, иро-
низирования над консервативными взглядами, в высмеивании 
выбора жанра Манифеста сниженной и обсценной лексикой: 
«прям манифест, чувак», «тупо хайпует», «шумиха, ахинея», «иди-
отские взгляды», «скандал», «муж Собчак», «московская либераль-
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ная тусовочка», «глупый режиссер Богомолов». Снижение уровня 
дискуссии усугубляется фамильярным обращением: «Костик», 
«Костька», «Ксюша». Приведенные речевые обороты провоциру-
ют автора Манифеста на ответную коммуникацию в этом же сни-
женном регистре. И если бы такое случилось, спираль демедиати-
зации спустилась бы еще на один уровень. Культурно- 
идеологический инцидент с потенциалом политической медиати-
зации таким образом мог быть рефреймирован в обыденную скло-
ку пресыщенных баловней судьбы из столичного художественного 
бомонда. 

Instagram. Поиск осуществлялся по хештегам #манифестбого 
молова, #манифестноваяэтика, а также по отметкам профиля Кон-
стантина Богомолова @konbog75. Выявленные на публикацию  
Манифеста отклики продемонстрировали тот же тренд, что обозна-
чился в других социальных сетях: «бред», «красивая ширма», «про-
плаченный текст», «графоманская муть», «претенциозное г…», «зве-
нящая пошлость», «великовозрастный пионер», «отсталый стиль 
эссеистики девяностых», «громкие мемовые фразы», «оценочные 
суждения», «подмена понятий», «вычурность оболочек пустых мы-
слей», «фейерверк банальностей», «бракованная китайская петар-
да», «литературный Черкизон».

Коллективный ответ представителей культурного сообщества 
стал апофеозом дискуссии. Более 500 человек подписались под от-
крытым письмом Константину Богомолову, которое состоит всего 
из двух слов «Ок, бумер»11. «Это ответ на манифест режиссера», ‒ 
сообщил редактор «Новой газеты» Кирилл Мартынов. Этим выра-
жением молодое поколение отвечает на ценностные вызовы стар-
шего поколения, что имплицитно содержит смысл: нам с вами не 
о чем дискутировать. Коммуникативная стратегия, как видим, все 
та же. При этом, отметим, выбран жанр коллективного письма, не 
единожды осужденный в рамках культурного сообщества еще с со-
ветских времен.

Заключение 

Прежде всего, мы полагаем, что сама категория медиатизации, 
работающая на метауровне как теоретический конструкт, объясня-
ющий макросоциальный процесс абсорбции медиалогики реаль-
ными логиками большинства сфер общественной жизни, может 
быть применена на более низких уровнях социальной иерархии. 
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Мы рассматриваем три содержательных трека использования ка-
тегории медиатизации в современных коммуникационных иссле-
дованиях. Каждый трек на основании критериев объекта и уровня 
анализа предполагает свою интерпретацию медиатизационных 
процессов. В статье мы обращаемся к мезо- и микроуровням и 
рассматриваем событийную или event-медиатизацию. Event-
медиатизация авторами понимается как процесс расширения со-
циального ареала информированности о событии, инциденте, 
расширение и усложнение его дискурса с выходом на топовые по-
зиции повестки дня. В статье выделены факторы, которые опреде-
ляют объем медиатизационного потенциала события в культурно-
эстетической сфере: культурный и паблицитный капитал вовле- 
ченных в событие акторов, корреляция со знаковыми культурно-
эстетическими событиями, связь с актуальной политической  
повесткой. 

В рамках анализа объяснительного потенциала концепта деме-
диатизации в поле научного анализа медиатизационных процессов 
введено понятие событийной демедиатизации как содержательной 
оппозиции процессу event-медиатизации. В широком смысле деме-
диатизация – это процесс ограничения или исключения внешней 
медиалогики из контура логики политики, экономики, культуры, 
которое вполне возможно в условиях цифрового общества. 

Для демедиатизации на мезоуровне и событийном уровне могут 
быть использованы законодательные, административные, про-
граммные или технологические инструменты, возможно примене-
ние элементов прямых рестрикций и насилия. Демедиатизацией 
локального инцидента может считаться процесс снижения уровня 
его медиатизации, в результате чего значимое событие уводится  
на периферию публичного внимания, уходит из актуальной по-
вестки дня. 

Кейс Манифеста К. Богомолова «Похищение Европы 2.0.» рас-
сматривается авторами как культурно-эстетический манифест с 
политическим ценностным бэкграундом. В процессе анализа была 
подтверждена гипотеза, что событие с достаточно высоким потен-
циалом медиатизации было переведено на траекторию демедиати-
зации в социальных сетях: выступление известного лидера мнений 
не превратилось в Событие, не получило резонанса вследствие 
коммуникационных сетевых практик локальных игроков и сооб-
щества, которое их объединяет. Важно отметить, что авторы не 
приписывают критикам и комментаторам Богомолова сознатель-
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ный выбор демедиатизационных стратегий. Они выбрали форму 
оппонирования тому ценностному посылу, который содержал Ма-
нифест, что укладывается в логику демедиатизации.

Большинство негативных комментариев перевели обществен-
ную дискуссию о ценностях на обиходно-бытовой уровень, раз-
мыли содержание Манифеста, сузив поле обсуждения до обсужде-
ния личной жизни, финансового благополучия и интел- 
лектуальных способностей режиссера К.  Богомолова и запустили 
процесс демедиатизации. Риторическая линия показывает, что 
снизить дискуссию до бытового уровня можно, если развивать ее 
не от тезиса, а от довода с применением уловок, принятых в тра-
диционной школе злословия с элементами троллинга: оскорбле-
ния и переход на личность, скорость появления негативных от-
кликов, отсылка к «высшим интересам», дискредитация ценност-
ного нарратива обсценной лексикой, недосказанность с намеком 
на «особые мотивы», принижение иронией, мнимое непонима-
ние, навешивание ярлыков, сведение аргумента к субъективному 
мнению, селекция приведенных аргументов. Анализ показал, что 
примененные речевые практики продемонстрировали эффектив-
ность для целевых аудиторий данного инцидента.
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ПОДХОД РОССИЙСКИХ СМИ К РАБОТЕ  
СО СВОИМ КОНТЕНТОМ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ 

В 2010-е гг. значимость социальных сетей для распространения мате-
риалов СМИ возросла, ведь они стали основным источником трафика на 
сайты СМИ и основным источником информации для аудитории. В дан-
ной статье будут проанализированы особенности работы СМИ со своим 
контентом в социальных сетях. Для анализа мы использовали более  
200 тысяч постов, опубликованных в группах СМИ в 2014–2018 гг. Ис-
следование показало, что в сообщениях преобладает тематика происше-
ствий, негативный настрой, активно используется медийный контент 
(иллюстрации и видео), растет количество постов с использованием ви-
део и эмодзи. 

Ключевые слова: социальная сеть, СМИ, контент, тематика постов.

Elena D. Pershina, Manager at Yandex LLC, Moscow, Russia; e-mail: firstlena@
mail.ru

CHARACTERISTIC FEATURES OF THE APPROACHES  
OF RUSSIAN MEDIA TO WORKING WITH CONTENT 
 IN THEIR GROUPS ON SOCIAL NETWORKS

The importance of social networks for the dissemination of media materials 
greatly increased in the 2010s. As a matter of fact, social networks began to be 
listed as the main sources of traffic to media websites and as the primary sources 
of information for the audience. While in 2010 the traffic to media websites from 
social networks was around 1%, in 2014 it was already more than 10%, and in 
subsequent years it continued to grow, reaching 48% in 2017. Now, almost all 
media outlets in some way face the question of representing their content on 
social networks. The success of media itself depends on understanding which 
approaches to working with media content on social networks should be taken. 
The study sets a goal to answer the following questions: 1) did the media outlets 
increase their number of posts on social networks? 2) what are the key features 
of media outlets’ approaches to working with content on social networks? The 
analysis reveals some distinctive features such as the prevailing theme of 
accidents in the messages and the negative sentiment of the posts, the active use 
of media content (illustrations and videos), and the growing number of posts 
using videos and emojis. A large empirical base was used for the analysis, 
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namely more than 200 thousand Russian media posts on social networks such as 
VKontakte, Odnoklassniki, Facebook1 and Twitter2. 

Key words: social network, media, content, topics of posts.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.3.2022.87105

Об актуальности темы и основных вопросах исследования

В 2010-е гг. значимость социальных сетей для распростране-
ния материалов СМИ сильно возросла, ведь социальные сети 
стали входить в перечень основных источников трафика на сай-
ты СМИ и основных источников информации для аудитории 
(Deloitte, 2015)3. Так, если в 2010 г. трафик из социальных сетей 
составлял около 1% от всего трафика на сайты СМИ (Яндекс, 
2011)4, то в 2014 он уже составлял до 10% (Яндекс, 2014)5 и в по-
следующие годы продолжал расти, достигнув 48% в 2017 г. (Mail.
Ru Group, 2017)6. Сейчас практически перед всеми СМИ в том 
или ином виде встает вопрос представленности контента в соци-
альных сетях. Поэтому мы поставили перед собой цель зафикси-
ровать подходы российских федеральных СМИ к контенту, кото-
рый они размещают в своих группах в социальных сетях, и по- 
стараться выявить черты, характерные для большинства изучае- 
мых групп. 

При изучении вопросов, связанных с социальными сетями и 
представленностью в них СМИ, исследователи концентрировали 
свое внимание на разных аспектах. Общей трансформации медиа и 
редакции СМИ с приходом Интернета, в частности, посвящены ра-
боты Е. Л. Вартановой (2013); А. В. Вырковского, А. В. Колесничен-
ко, М. Ю. Галкиной, С. А. Вартанова, А. Ю. Образцовой (Vyrkovsky, 
Kolesnichenko, Galkina, Vartanov, Obraztsova, 2018). Исследователи 
отмечают появление у редакций СМИ особого фокуса на онлайн 
пространстве и рост объемов новостного контента, который созда-
ется для этого направления.

Изменения в подходах к дистрибуции новостного контента хоро-
шо описаны в работе Д. В. Соколовой (2017); Д. В. Дунаса, С. А. Вар-
танова (Dunas, Vartanov, 2020); К. Ф. Кампес, И. Брентель (Kampes, 
Brentel, 2020). В этих работах можно найти подтверждения того фак-
та, что при дистрибуции новостного контента СМИ все активнее ис-
пользуют социальные сети и мессенджеры.
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Тематика постов блогеров и групп СМИ в социальных сетях под-
робно освещена в работах А. В. Колесниченко (2021) и Д. И. Камин-
ченко (2020). В этих работах можно найти подтверждение того, что в 
повестке дня, формируемой СМИ, преобладает тематика происшест-
вий.

Другие особенности контента постов СМИ в социальных сетях, 
например использование эмодзи и эмотиконов, изучаются в рабо- 
тах К. Кэролайн (Caroline, 2015); К. Таух, Э. Канджо (Tauch, Kanjo,  
2016); С. Тернбулл, С. Дж. Дженкинс (Turnbull, Jenkins, 2016); Ю. Тиан,  
Т. Галери, Г. Дульчинати, Э Молимпакис, К. Сун (Tian, Galery, Dulci-
nati, Molimpakis, Sun, 2017).

Отдельно стоит отметить работы, включающие в себя интервью с 
представителями СМИ, в которых обсуждается значимость социаль-
ных сетей и подходы к работе с контентом в группах СМИ: О. В. Дья-
ченко (2014); Л. А. Круглова, Е. А. Болотова (2020); А. Д. Шацкая 
(2019; 2020); Г. Г. Щепилова, Л. А. Круглова (2018).

Однако большинство упомянутых работ либо затрагивают огра-
ниченное количество СМИ, либо описывают какую-то конкрет-
ную платформу дистрибуции (например, отдельную социальную 
сеть), выводы из них сложно имплементировать на всю инду-
стрию, ведь подходы для разных СМИ и для разных социальных 
сетей могут серьезно различаться. В связи с этим нам представля-
ется необходимым более полное исследование ситуации в сегмен-
те распространения контента российских СМИ в социальных се-
тях в 2014–2018 гг. 

 Подобное исследование позволяет, исходя из статистических дан-
ных, выявить особенности в подходах СМИ к работе с контентом. 
Кроме того, хотя редакции могут сопоставлять свою активность с ак-
тивностью в группах конкурентов, им необходимы общие бенчмар-
ки, с которыми они могли бы сравнивать свои подходы к распростра-
нению контента в социальных сетях. Для достижения этой цели мы 
сформулировали следующие исследовательские гипотезы: 

1) СМИ активно увеличивали количество публикаций в груп-
пах в социальных сетях в период с 2014 по 2018 гг. 

2) Характерными чертами публикаций СМИ в группах в соци-
альных сетях являются: 

– преобладание тематики происшествий;
– активное использование медийного контента вообще и видео 

в частности;
– использование эмодзи и эмотиконов.
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Методика исследования

Временные рамки исследования заданы этапами формирова-
ния подходов СМИ к работе с контентом в социальных сетях в пе-
риод становления социальных сетей как значимого источника 
трафика на сайты СМИ: с 2014 г., когда социальные сети на посто-
янной основе стали выделять в индустриальных отчетах как зна-
чимые источники (минимум 10%) трафика на сайты СМИ, по 
2018 г., когда закончился активный прирост трафика из социаль-
ных сетей на сайты СМИ (показатель вышел на плато). 

В рамках этого периода исследование опирается на обширный ма-
териал: эмпирическими объектами исследования стали посты, опу-
бликованные 48 СМИ федерального уровня, которые вошли в вы-
борку на базе рейтинга Медиалогии «Федеральные СМИ – август 
2014», в их официальных группах в социальных сетях «ВКонтакте», 
«Одноклассники», Facebook, Twitter. В выборку попали все посты 
официальных групп упомянутых выше СМИ, которые были опубли-
кованы в этих социальных сетях в каждую последнюю полную неде-
лю октября с 2014 по 2018 г. В выборку попали следующие СМИ: га-
зеты «Известия», «Коммерсантъ», «Ведомости», «Российская газета», 
РБК Daily, «Комсомольская правда», «Московский комсомолец», 
«Новая газета», «Независимая газета», «Новые известия»; журналы 
Forbes, The New Times, «Эксперт», «Сноб», «Русский Репортер», «Ого-
нек», GQ, «Секрет фирмы», «Профиль», «Коммерсантъ-Деньги»; ра-
диостанции «Русская служба новостей», «Эхо Москвы»7, «Говорит 
Москва», «Радио Свобода»8, «Коммерсантъ FM», Business FM, 
«Маяк», «Вести ФМ» (на момент начала нашего исследования топ 
для радиостанций состоял из 8, а не из 10 СМИ); ТВ-каналы Lifenews, 
«Россия 24», «Первый канал», «Дождь»9, «НТВ», RT, «Россия 1», 
«РЕН ТВ», «ТВ Центр», EuroNews; интернет-ресурсы Rbc.ru, Lenta.ru, 
Gazeta.ru, Newsru.com, Vesti.ru, Fontanka.ru, M24.ru, Inosmi.ru, Slon.ru.

Социальные сети были выбраны на основе данных официального 
исследования Mail.ru Group (2014) «Социальные сети в России». Со-
гласно приведенной в нем статистике от TNS Web-Index в пятерку на-
иболее популярных социальных сетей России вошли «ВКонтакте» 
(месячная аудитория за январь 2014 г. 52,7 млн пользователей), «Од-
ноклассники» (42,6 млн), «Мой Мир» (30,6 млн), Facebook (25,4 млн), 
Twitter (11,6 млн). Однако при дальнейшем анализе пришлось исклю-
чить из выборки «Мой Мир», так как в данной соцсети не было групп 
СМИ из выборки. В 2014 г. из приведенных в рейтинге «Медиалогии» 
СМИ лишь у «Комсомольской правды» была найдена ссылка на 
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группу в «Моем Мире» с главной страницы сайта, при этом даже эту 
группу оказалось невозможно включить в исследование, так как в из-
учаемый период 2014 года в ней не было сделано ни одной публика-
ции. Последняя публикация в ней была датирована «27 мая 2014 в 
17:50», из чего можно сделать вывод, что даже на момент начала на-
шего исследования группа уже не функционировала. 

 В рамках исследования было собрано более 200 тыс. постов СМИ 
(2014 – 31  638, 2015 – 45  896, 2016 – 45  484, 2017 – 38  209, 2018 – 
45 906, в дополнение к ним были собраны посты групп – лидеров со-
циальных сетей), по которым были сняты следующие показатели: 
время публикации поста, количество лайков, комментариев, репо-
стов, в большинстве случаев – наличие элементов мультимедиа (ил-
люстраций, видео- и аудиофайлов). Выгрузка постов осуществлялась 
через API социальных сетей и программ надстройки над ними. До-
полнительно база была размечена по другим критериям: темы по-
стов, восприятие новости пользователями, наличие в тексте эмодзи и 
эмотиконов. Подбор респондентов и сама разметка контента осу-
ществлялась на базе краудсорсингового сервиса «Яндекс.Толока». 
Выборка респондентов формировалась автоматически на основе за-
данных критериев: свободное владение языком (русский язык требо-
вался для разметки русскоязычных постов, английский язык – для 
разметки англоязычных постов), качественное выполнение тестовых 
заданий (для допуска к каждому типу задания требовалось пройти 
обучение и сдать тест), в проекте по разметке данных для нашего ис-
следования принимало участие 8 293 человека. Обучение разметке 
проходило бесплатно. Те из участников, кто успешно сдал тест по 
итогам обучения, приступали к разметке данных на платной основе 
(плата за задание зависела от объема размеченных данных и сложно-
сти такой разметки). Для наибольшей достоверности было использо-
вано пересечение в 3–5 ответов, а результат засчитывался как досто-
верный при более чем 75% совпадений ответов. Дополнительная 
проверка корректности ответов респондентов осуществлялась при 
помощи контроля через ханнипоты (ответы, на которые заранее из-
вестен правильный ответ) и контроль случайных ответов. Однако не-
обходимо уточнить, что данный метод все равно относится к катего-
рии ручной разметки, которая допускает незначительную неточность 
в определении смешанных тематик (когда в одном посте затрагива-
лось сразу несколько тем). Опрос представлял собой конкретный во-
прос (например, выберите тему поста), текст самого поста и список 
возможных вариантов ответа (выбрать можно было только один ва-
риант ответа).
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Для разметки постов по темам была использована классифика-
ция тем «Яндекс.Новостей», так как многолетний опыт данного сер-
виса, основанный на анализе миллионов новостей, наиболее кор-
ректен и приближен к жизни. К моменту разметки собранной базы 
(весна 2020) тематические разделы сервиса выглядели следующим 
образом: политика, общество, экономика, в мире, спорт, происше-
ствия, культура и мода, технологии, наука, авто. Однако в ходе пред-
варительной разметки контента представленный выше список было 
решено дополнить еще несколькими темами, которые также встре-
чались достаточно часто: военная тема (рассказ о военных событи-
ях/конфликтах или вооружении), историческая тема (исторические 
сводки о событиях прошлого), опрос (опрос среди пользователей 
группы), юмор, другое (приветствия, гороскопы и т. п.). 

Что касается определения настроя/коннотации постов, то для 
этого было принято решение опираться на ощущения самих людей, 
участвовавших в исследовании в качестве респондентов. Им было 
дано задание определить, какие эмоции они испытывают при про-
чтении поста: позитивные, негативные или нейтральные, после чего 
ответы пользователей анализировались, чтобы на основании мнения 
большинства вынести вердикт о тональности каждого из более чем 
двухсот тысяч проанализированных в ходе исследования постов. 

Подходы СМИ к количеству постов в социальных сетях

Итак, возрастал ли объем контента, выкладываемого в соци-
альных сетях в группах СМИ с 2014 по 2018 год?

Рисунок 1. Среднее количество постов на группу СМИ за неделю в 2014–2018 гг.
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Как видно из рисунка 1, в целом количество постов СМИ в со-
циальных сетях уверенно прирастало до 2017 г., когда случилось 
небольшое снижение. Удалось выявить, что это падение было ха-
рактерно не для всех социальных сетей, а только для некоторых, 
что хорошо видно на рисунке 2. В частности, заметно большое 
снижение объема контента СМИ для Facebook, что и уменьшило 
общий показатель по количеству постов на графике в 2017 г.

 

Рисунок 2. Количество постов в зависимости от социальной сети и года 
(в среднем на группу в неделю) 

Таким образом, большинство СМИ наращивали объем контен-
та в социальных сетях на протяжении периода исследования, од-
нако ближе к его окончанию этот показатель стал сильно зависим 
от конкретной социальной сети и в некоторых случаях даже мог 
снижаться. 

Связан ли большой объем постов в группе с ее успехом (для оп-
ределения успешных групп обычно используют количество под-
писчиков группы)? На этот вопрос сложно ответить в рамках дан-
ного исследования, ведь у нас отсутствуют данные о том, какие 
рекламные кампании проводились в группах в это время и прово-
дились ли они вообще. Тем не менее, так как мы анализируем 
большой набор групп СМИ и их постов на большом промежутке 
времени (4 года), мы считаем допустимым сделать общие выводы 
о данном тренде без учета потенциальных рекламных кампаний, 
которые могли в это время проводиться. 

Таким образом, для ответа на вопрос «Связан ли большой объ-
ем постов в группе с ее успехом?» мы сравним объем публикуемых 
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постов в группах каждого вида СМИ и в группах – лидерах соци-
альных сетей по количеству подписчиков. 

Рисунок 3. Среднее количество постов в неделю на группу СМИ 
в зависимости от вида СМИ и года

Как видно из рисунка 3, меньше всего контента производят 
именно группы-лидеры и журналы. А больше всего – газеты, 
интернет-издания и телеканалы, с небольшим отставанием от 
них идет радио. Таким образом, можно сделать вывод, что ко-
личество подписчиков, и, следовательно, лидерство группы по 
этому показателю напрямую не зависит от количества постов, 
которое размещается в группе. Нет прямой зависимости: «чем 
больше постов – тем популярнее группа». Наоборот, популяр-
ные группы в среднем публикуют меньше постов, чем груп- 
пы СМИ.

Эмоциональное наполнение и мультимедийные инструменты  
в постах СМИ в социальных сетях 

Выбор тем для постов в социальных сетях — важное направ-
ление для изучения подходов СМИ к работе с контентом. Ведь 
именно этот выбор во многом влияет на формирование новост-
ной повестки дня. В результате анализа удалось выяснить, что 
чаще всего СМИ в социальных сетях публикуют информацию о 
происшествиях. После чего уже следуют такие темы, как поли-
тика, общество, культура и мода, а также экономика. С деталь-
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ным распределением постов по темам можно ознакомиться на 
рисунке 4. Стоит также отметить, что распределение по темам 
значимо не менялось год от года в течение всего периода иссле-
дования.

Рисунок 4. Тематика постов СМИ в социальных сетях, 
общее количество постов по темам за весь период исследования

 Дополнительно отметим, что большой объем группы «Дру-
гое» обеспечивают такие посты, как прогноз погоды («В пятни-
цу в Москве и Подмосковье синоптики прогнозируют пере- 
менную облачность без осадков»), приветствие подписчиков 
(«С добрым утром!»), советы («Семь советов, как перестроить 
организм на холодную погоду») и посты с неформулируемой те-
матикой («Мутированная трехногая Чупакабра напала на кро-
ликов»). 

Очевидно, что настрой постов определяется аудиторией, одна-
ко именно редакция влияет на то, какой в рамках поста задан на-
строй: какие термины использовались, какая эмоциональная 
окраска была задана и чем подкреплена. Как видно из рисунков 5 
и 6, негативная коннотация постов преобладает над позитивной и 
данное положение не менялось в течение всего периода нашего 
исследования. 
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Рисунок 5. Настрой постов, количество постов

Рисунок 6. Настрой постов в зависимости от года публикации, 
количество постов

Во многом эмоциональная окрашенность поста предопределя-
ется затронутой темой: поскольку большинство постов освещают 
происшествия, негативный настрой неизбежен (см. рис. 7).
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Рисунок 7. Настрой постов в зависимости от тематики,
 количество постов

Может показаться, что постов с положительной коннотацией 
в тематике происшествий вообще не может быть. Однако такие 
посты встречались, пусть и в незначительном количестве. Все за-
висело от подачи материала, а также от исхода инцидента. Опи-
сание одного и того же события в разных группах могло быть 
оценено как негативно, так и позитивно. Например, новость 
типа «Медведь напал на маленькую девочку» и «Руку девочки, 
пострадавшей от нападения медведя, удалось спасти» будет, ско-
рее всего, оценено как негативное событие в первом случае и по-
зитивное – во втором. 

Что касается анализа наполнения постов элементами мульти-
медиа (видео- и аудиофайлами, изображениями), то тут тоже есть 
интересные результаты. Во-первых, удалось зафиксировать, что 
СМИ охотнее публикуют в социальных сетях посты с элементами 
мультимедиа, чем без них. Об этом свидетельствует диаграмма на 
рисунке 8. 
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Рисунок 8. Наличие элементов мультимедиа в постах СМИ, 
количество постов с таким типом контента за весь период исследования. 

Столбец медиа — эта сумма всех типов медиа 
(картинок, анимированных картинок (gif), аудиоконтента, видео)

Во-вторых, если обратиться к развернутой диаграмме на рисун-
ке 9, то видно, что количество постов с видеоконтентом стабильно 
прирастает из года в год: 247 постов в изучаемый период 2014 г., 
341 — в 2015, 1 248 — в 2016, 2 429 — в 2017, 2 956 — в 2018. 

Рисунок 9. Наличие элементов мультимедиа в постах СМИ 
в зависимости от года публикации, количество постов с таким типом контента

 (картинками, анимированными картинками (gif), аудиоконтентом, видео).

Кроме классического текстового контента, видео и иллюстра-
ций, в современном общении через социальные сети и мессендже-
ры часто используются эмодзи и эмотиконы. Однако важно отме-
тить, что эмодзи или эмотиконы встречаются в постах СМИ 
достаточно редко – реже, чем 1 раз на 100 постов. То есть постов 
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СМИ с эмодзи и эмотиконами было менее 1% в нашей выборке, 
однако из-за размеров самой выборки удалось провести анализ 
подобного контента и зафиксировать результаты. Так, в подавляю-
щем большинстве случаев в постах используются именно эмодзи 
(картинки), а не эмотиконы (типографические символы). А соче-
тание эмодзи и эмотиконов в одном посте является большой ред-
костью. С детальным соотношением данных показателей можно 
ознакомиться на рисунке 10.

Рисунок 10. Наличие эмодзи и эмотиконов в постах СМИ, количество постов 
(как читать диаграмму: столбец «эмодзи+эмотиконы» отображает сумму всех постов, 
где они встречаются; столбец «и эмодзи, и эмотиконы» отображает количество постов, 

где в одном посте встречались и эмодзи, и эмотиконы)

Из года в год использование эмодзи в постах СМИ становилось 
все популярнее, а вот использование эмотиконов практически не 
менялось (см. рис. 11): в 2014 г. было зафиксировано всего 36 по-
стов с таким контентом, в 2015 — 263, в 2016 — 192, в 2017 — 308,  
в 2018 — 1 159. Важно также, что при построении диаграммы для 
общего количества постов наблюдается аналогичная картина: уве-
личилось как использование эмодзи в среднем на пост, так и вооб-
ще количество постов СМИ с эмодзи. 



100

Рисунок 11. Наличие эмодзи и эмотиконов в постах СМИ 
в зависимости от года публикации 

Что касается мотивов использования эмодзи в постах СМИ, то 
эмодзи для замены слов используется чаще, чем для выражения 
эмоций (см. рис. 12). 

Рисунок 12. Роль эмодзи в постах СМИ, количество постов

Однако при интерпретации данного вывода стоит учитывать, 
что многие эмодзи, обозначающие слова, в первую очередь были 
направлены на то, чтобы отобразить ту или иную эмоцию и/или 
привлечь внимание. Например, именно в эту категорию попадало 
эмодзи огонь (огонь, жжет) или восклицательный знак. Значимо-
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го изменения причин использования эмодзи из года в год в постах 
СМИ в ходе анализа обнаружено не было. 

Выводы

Первая гипотеза подтвердилась: в период исследования СМИ 
уделяли большое внимание количеству публикуемого контента и 
наращивали его объем (хотя этот тренд отличался в некоторых со-
циальных сетях). Однако важно отметить, что большой объем по-
стов в группе напрямую не связан с ее успехом. Так, группы – ли-
деры социальных сетей в среднем публикуют меньше контента, 
чем группы СМИ.

Вторая же гипотеза подтвердилась частично. В сообщениях 
действительно преобладает тематика происшествий, активно ис-
пользуется медийный контент, растет количество постов с исполь-
зованием видео и эмодзи. При этом важно отметить, что общее 
количество постов с эмодзи невелико. 

Таким образом, наше исследование позволило зафиксировать 
подходы российских федеральных СМИ к работе с контентом в 
своих группах в социальных сетях в период 2014–2018 гг. Выводы, 
которые были сделаны в ходе анализа собранного материала, так-
же согласуются с данными, собранными в предыдущих исследова-
ниях смежных областей, однако более глобальны и учитывают 
специфику большого перечня изданий и социальных сетей. В бу-
дущем мы планируем использовать собранные данные для изуче-
ния вопросов, которые посвящены взаимодействию пользовате-
лей с опубликованным в группах СМИ контентом.

Примечания

1 Деятельность корпорации Meta и ее платформ Instagram и Facebook запреще-
на в России и признана экстремистской

2 Заблокирован в России по решению суда.
3 Делойт (Deloitte). Медиапотребление в России. 2015–2018. Режим доступа: 

https://www2.deloitte.com/ru/ru.html (дата обращения: 01.01.2021).
4 Медиасфера рунета, сентябрь 2010 – январь 2011, официальное исследование 

компании «Яндекс». Режим доступа: https://yandex.ru/company/researches/2011/
yandex_on_internet_media_spring_2011 (дата обращения: 01.01.2021).

5 Новости в интернете: СМИ и читатели, официальное исследование компа-
нии «Яндекс». Режим доступа: https://yandex.ru/company/researches/2014/ya_news 
(дата обращения: 01.01.2021).
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6 Модели медиапотребления. Что люди читают, почему, когда и как. Исследо-
вание компании Mail.Ru Group. Режим доступа: https://mediator.media/doc/
Mediator_2017_How_People_Read.pdf (дата обращения: 01.01.2021).

7 Включен Минюстом в список СМИ, выполняющих функции иностранного 
агента.

8 Включен Минюстом в список СМИ, выполняющих функции иностранного 
агента.

9 Включен Минюстом в список СМИ, выполняющих функции иностранного 
агента.
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ПРИНЦИПЫ РЕДАКЦИОННОЙ ПОЛИТИКИ ТАСС  
В РАБОТЕ С РЕГИОНАЛЬНОЙ ИНФОРМАЦИЕЙ

В статье впервые комплексно рассмотрено понятие редакционной поли-
тики, предложена дефиниция понятия на уровне концепции и практической 
реализации. Прослежено формирование редакционной политики ТАСС в ра-
боте с информацией из регионов РФ. В ходе серии полуструктурированных 
интервью с менеджерами агентства выявлены базовые принципы данного 
направления редакционной политики, их влияние на организацию производ-
ственных процессов, спрогнозированы риски, с которыми сопряжено их вне-
дрение. Исследование показало, что ТАСС видит свою миссию в интеграции 
региональных новостей в федеральную повестку, в чем усматриваются при-
знаки государственной информационной политики. В числе базовых принци-
пов редполитики агентство декларирует приоритетность национальных 
интересов, понимая ее как информационное сопровождение стратегических 
тем, что создает риск «обюрокрачивания» контента. При этом агентство 
считает себя самостоятельным в выработке концепции редакционной  
политики и не испытывает давления со стороны собственника – прави-
тельства РФ.

Ключевые слова: информационное агентство, редакционная политика, 
региональная повестка. 
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PRINCIPLES OF TASS EDITORIAL POLICY  
IN DEALING WITH REGIONAL INFORMATION

This article comprehensively examines the concept of editorial policy and 
proposes a definition covering many aspects of the concept at the level of conception 
and its practical implementation. In a case study of the TASS news agency, the 
article investigates the editorial policy in dealing with news from the Russian 
Federation regions. By employing an approach based on semi-structured interviews 
with the agency’s managers, the author of the article identifies the basic principles of 
the regional direction of editorial policy, as well as their impact on the organization 
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of the production processes, and predicts the risks associated with their introduction. 
The study showed that at the national level TASS sees its mission in integrating 
regional news into the federal agenda and revealing the information potential of the 
regions, which may be treated as a sign of state information policy. The agency 
declares the priority of national interests among the basic principles of its editorial 
policy, understanding it primarily as information support for the so-called strategic 
topics, which creates the risk of content "bureaucratization". At the same time, in 
developing the concept of its editorial policy, the agency considers itself independent 
and has not experienced pressure from its owner – the government of the Russian 
Federation.

Key words: news agency, editorial policy, regional agenda.  

DOI: 10.30547/vestnik.journ.3.2022.106131

Введение

В 2014 г. государственное информагентство ТАСС провело ре-
структуризацию, направленную в том числе на усиление своих под- 
разделений в регионах РФ, что свидетельствует о формировании 
специфической редакционной политики.

ТАСС является крупнейшим в стране и одним из крупнейших в 
мире информационных агентств, что делает его опыт значимым 
для понимания процессов в национальной медиасистеме. Государ-
ственный статус агентства подразумевает, что его редакционная 
политика коррелирует с информационной политикой государства. 
Уникальность опыта ТАСС определяется также и тем, что агентст-
во обладает крупнейшей в стране региональной корсетью.

Поскольку индикатором любой редакционной политики явля-
ется контент, релевантными для ее исследования можно назвать 
теорию повестки дня (agenda setting theory), описывающую способ-
ность СМИ предопределять значимость тех или иных новостей 
(McCombs, Shaw, 1972), и в особенности теорию гейткипинга. Гейт- 
кипинг, или теория привратника, описывающая систему фильтра-
ции сообщений в массовой коммуникации, предложенная психо-
логом Куртом Левином (Lewin, 1943), была адаптирована к систе-
ме распространения новостей Дэвидом Мэннингом Уайтом 
(White, 1950). Попросив редактора одной из местных газет отсле-
живать все поступающие в редакцию новостные материалы и по-
мечать, почему одни из них принимались в работу, а другие были 
отбракованы, Уайт, по сути, смог отследить факторы, влияющие 
на редакционную политику. 
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«Редакционная политика» представляет собой интуитивно по-
нятный термин, давно вошедший в профессиональный тезаурус, 
однако в научном дискурсе он не имеет устоявшейся дефиниции.

В частности, И. М. Дзялошинский, говоря о двояком характере 
понятия, отмечает, что с «внутренней» стороны редакционная по-
литика представляет собой «комплекс действий по управлению и 
организации всех элементов и связей редакционной системы, 
обеспечивающих её эффективное развитие и функционирование». 
Тогда как с «внешней» стороны этот комплекс действий ориенти-
рован на «создание условий для обеспечения соответствующего 
региона или определенной группы населения возможностями по-
лучения необходимой информации и осуществления своих прав 
на выражение мнений» (2000: 4). С. Г. Корконосенко указывает на 
то, что редакционная политика должна быть закреплена в соответ-
ствующих документах, представляющих собой «совокупность 
норм, правил и традиций, письменно закрепляющих уникальные 
особенности конкретного СМИ, его аудитории и рекламодателя» 
(2007: 19). По его мнению, такой набор документов должен содер-
жать не менее трех блоков: личностный – с описанием сильных и 
слабых сторон сотрудников, мотивационный – отражающий мис-
сию и ценности коллектива и технологический – с требованиями 
к рутинным рабочим процессам сотрудников. 

Л. Н. Кислая понимает редакционную политику как «комплекс 
коммуникаций редакции с аудиторией, властью, учредителями, 
конкурентами и т. д., которые проявляются в форме не только ин-
формационной, но и организационной, рекламной, финансовой, 
кадровой работы» (2008: 57). При этом исследователь подчеркива-
ет значимость миссии издания, «то есть индивидуального пред-
назначения данного коллектива, отличающего его от множества 
подобных журналистских коллективов» (Там же). В. Н. Романова 
указывает на трехчастную структуру понятия, которое включает в 
себя «контент (содержание) издания, образ действий коллектива и 
технологию принятия редакционных решений» (2011: 124).

М. В. Медоваров под редакционной политикой имеет в виду «долю 
тех или иных рубрик на страницах журнала, удельный вес той или 
иной тематики материалов, привлечение к сотрудничеству различных 
авторов в разные периоды» (2019: 45). М. С. Щерова отмечает, что «ре-
дакционная политика любого издания складывается из многих факто-
ров: это и целевое назначение, и тематическая направленность, и жан-
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ровая палитра, и принципы художественно-технического оформления, 
и способы взаимодействия с аудиторией» (2019: 143). 

В свою очередь, П. К. Погребицкая, указывая на отсутствие до-
стоверных данных о редакционной политике применительно к он-
лайн-медиа и бренд-журналисте, провела анализ распространен-
ных в Интернете характеристик этого понятия. Автор приходит к 
выводу, что «в данном виде редакционных политик1 также присут-
ствуют позиционирующая («гибрид брендбука», «правила стиля и 
подачи») и прикладная («правила оформления, выбора содержа-
ния, структуры», «пособие для выхода из неоднозначных ситуа-
ций») части. Кроме того, появляются характеристики третьей 
«коммуникационной» части, в которой описывается регламент 
общения со СМИ, партнерами, клиентами и пр.» (2020: 22).

Д. Фирмстоун, анализировавшая политические кампании, прово-
дившиеся британскими газетами, определяет этот термин именно че-
рез понятие редакционной политики. Политическая кампания газе-
ты понимается ею как «целенаправленная редакционная политика, 
ориентированная на публикацию конкретных статей или организа-
цию какой-либо другой деятельности по установлению повестки дня 
для достижения поставленной цели» (Firmstone, 2008: 221). 

Полезной для операционализации понятия «редакционная по-
литика» представляется также концепция критериев отбора ново-
стей (news values), большой вклад в развитие которой и адаптацию 
к современным реалиям внесли Харкуп и О‘Нил, представившие 
свой перечень новостных критериев в начале 2000-х (Harcup, 
O’Neill, 2001), а затем обновившие его с учетом изменений, выз-
ванных экспансией цифровых медиа (Harcup, O’Neill, 2016). Но-
востные критерии носят универсальный характер и с небольшими 
вариациями (например, при таблоидной направленности СМИ) 
подходят для всех типов изданий. 

Фирмстоун предлагает расшить этот подход и прибегает к по-
нятию editorial values (редакционные принципы), понимая под 
ним «основания для отбора информации» (Firmstone, 2008), кото-
рые позволяют учитывать индивидуальные особенности редакци-
онных процессов. В качестве составных элементов editorial values 
она называет: 1) соответствие новостной матрице (news values);  
2) тематическую приоритизацию (editorial importance); 3) ориента-
цию на читательский интерес (readership interest); 4) включенность 
в актуальные дискуссии (wider media debate). 
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Ф. Маркес и К. Мон‘Альверн вписывают news values в еще более 
широкую концепцию – концепцию редакционных приоритетов 
(criteria of editorial-worthiness), которые формируются под влиянием 
editorial values (редакционных принципов) и editorial factors (факторов 
влияния на редакционную политику) (Marques, Mont’Alverne, 2021). 

Для операционализации понятия «редакционная политика» 
сведем в таблицу его структурные элементы, выявленные в рас-
смотренных концепциях.

Таблица 1

Дзялошинский И. М.

– «внешняя» РП: деятельность по выполнению инсти-
туциональных задач
– «внутренняя» РП: комплекс действий по организации 
редакционных процессов

Кислая Л.Н. 
–  комплекс коммуникаций редакции с аудиторией, 
властью, конкурентами
– административные решения 

Корконосенко С.Г.

– свод документов с данными о кадрах, миссии, ценно-
стях коллектива, требованиями к рабочим процессам и 
продукту
– отношение к универсальным профессиональным 
ценностям 

Медоваров М. В. 
– доля рубрик, удельный вес той или иной тематики;
– кадровая политика

Покребицкая П.К.

– цели
– задачи
– форматы контента
– организационные процессы

Романова В.Н.
– характер контента 
– образ действий коллектива
– технология принятия редакционных решений

Щерова М. С.

– целевое назначение (миссия)
– тематическая направленность
– жанровая палитра
– принципы художественно-технического оформления 
– способы взаимодействия с аудиторией

Маркес Ф., 
Мон‘Альверн К. 

– редакционные принципы 
–редакционные приоритеты
– критерии отбора новостей

Фирмстоун Д. 
– редакционные приоритеты
– критерии отбора новостей
– политические кампании

Харкуп, О’Нил и др. – критерии отбора новостей 
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Основываясь на данных таблицы 1, можно выделить следующие 
структурные элементы редакционной политики: миссия;  цели и задачи;  
ценности и приоритеты; кадровая политика; административные реше-
ния; требования к рабочим процессам; требования к контенту; ком-
плексы коммуникаций с аудиторией, властью, конкурентами, источни-
ками, собственниками и партнерами; технологии принятия админи- 
стративных решений; содержательно-тематическая структура контента; 
жанровая палитра;  принципы художественно-технического оформле-
ния; критерии отбора новостей; принципы редакционной политики. 

Отметим, что часть из них относятся к концептуальному уров-
ню редакционной политики, тогда как другая – к уровню ее прак- 
тической реализации. Кроме того, перечисленные элементы под-
даются объединению по следующим блокам: 

Таблица 2 

концептуальный 
уровень

ценностно  
ориентированный 
блок

миссия

ценности и приоритеты 

принципы редакционной политики

цели и задачи

управленческий 
блок

требования к рабочим процессам

блок контента
требования к контенту

критерии отбора новостей

уровень 
практической 
реализации

коммуникативный 
блок 

комплекс коммуникаций с аудиторией

комплекс коммуникаций с властью

комплекс коммуникаций с конкурентами

комплекс коммуникаций с источниками

комплекс коммуникаций с собствен-
никами и партнерами

управленческий 
блок

кадровая политика

административные решения

технология принятия административ-
ных решений

блок контента

принципы художественно-техническо-
го оформления контента

содержательно-тематическая структу-
ра контента

жанровая палитра
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Учитывая комплексную составляющую понятия редакционной 
политики, предлагаем опираться на следующую дефиницию: 

Редакционная политика – это концептуальная основа, способ де-
ятельности медиаорганизации, а также способы ее взаимодействия 
с другими организациями, акторами и аудиторией, основанные на 
миссии, ценностях и целях, подкрепленные комплексом производ-
ственных средств и технологий и проявленные в контенте. 

На результаты данной операционализации мы будем опираться 
при выявлении изменений в редакционной практике ТАСС, свя-
занных с формированием в агентстве специфических подходов к 
работе с информацией из регионов. При всей многоплановости 
понятия «редакционная политика» это поможет сфокусироваться 
на ее конкретных составляющих. В частности, наиболее информа-
тивными нам представляются миссия, принципы, цели и задачи, 
которые мы отнесли к концептуальному уровню редакционной 
политики, а также административные решения, соответствующие 
уровню практической реализации редполитики. Вокруг данных 
структурных элементов выстраивалась эмпирическая часть иссле-
дования. 

Методика исследования 

В 2019–январе 2020 г. были проведены полуструктурированные 
интервью с 10 руководителями агентства и его структурных под- 
разделений, связанных с производством региональных новостей. 
Двое из них на момент проведения исследования уже покинули 
занимаемые должности (один перешел из агентства на другое ме-
сто работы, второй остался в ТАСС, но сменил направление дея-
тельности), однако их участие в исследовании значимо, поскольку 
они имели непосредственное отношение к разработке концепции 
региональной стратегии. Таким образом, данную выборку можно 
описать как интенсивную, для которой характерен отбор инфор-
мационно важных и сущностных позиций, позволяющих полу-
чить новые данные об интересующем явлении. 

Гайд для проведения полуструктурированного интервью состо-
ял из 12 открытых и закрытых вопросов, разделенных на два бло-
ка: «Концепция редакционной политики» и «Трансформация про-
изводственных процессов». В ходе интервью планировалось 
получить ответы на следующие вопросы:
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1.	 В чем заключается миссия агентства по отношению к рос-
сийским регионам?

2.	 На каких принципах она строится?
3.	 Кто является субъектом ее формирования и какова в этом 

роль государства?
4.	 На каких принципах основана редакционная политика 

агентства? 
5.	 Какие задачи в связи с этим были поставлены перед редакцией? 
6.	 Какие административные решения принимались?
Эмпирический материал исследования составил около 12 часов  

аудиозаписей (длительность одного интервью – порядка 60–90 минут). 
Объем транскрибированного материала исчисляется 35 тыс. знаков2. 
При анализе данных мы использовали, прежде всего, метод открытого 
кодирования, сортируя необработанные данные по категориям «мис-
сия», «принципы», «задачи», «управленческие решения» в соответствии 
с тем, как их определяли наши собеседники. Затем посредством осевого 
кодирования каждой позиции было приписано новое кодовое значе-
ние, поскольку в высказываниях информантов имело место явное сме-
шение понятий; была также добавлена дополнительная категория – 
«признаки следования принципам». Кроме того, на основании анали- 
тических мемо, сделанных во время общения с информантами, были 
прописаны риски и противоречия, связанные с внедрением в произ-
водственную практику новых стандартов редакционной политики.

В ходе кабинетного этапа работы был также рассмотрен ряд го-
сударственных документов и локальных нормативно-правовых ак-
тов, для чего был применен неформализованный анализ, направ-
ленный на раскрытие основного содержания изучаемого 
материала. В числе таких документов оказались:

1.	 Указ президента РФ от 09 декабря 2013 № 894 «О некоторых 
мерах по повышению эффективности деятельности госу-
дарственных СМИ»3;

2.	 Устав агентства, утвержденный постановлением Прави-
тельства РФ от 4 мая 1994 года №4264;

3.	 Дополнения в Устав агентства, внесенные постановлением 
Правительства РФ от 10 ноября 2014 года №11825;

4.	 Концепция создания Службы региональных новостей6;
5.	 Стратегия развития ФГУП «ИТАР-ТАСС» на 2013–2017 гг. 

(с дополнениями от 1 июля 2014 г. в связи с выходом Указа 
президента РФ № 894 от 09 декабря 2013 г.)7;

6.	 Редакционный стандарт ТАСС (Филимонов (ред.), 2020).
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Приступая к исследованию, автор статьи исходил из того, что, 
во-первых, ТАСС является государственным СМИ (ФГУП Прави-
тельства РФ) и, следовательно, может быть использован в качестве 
инструмента реализации государственной информационной по-
литики; во-вторых, в 2014 г. агентство приступило к процессу ре-
формирования, за которым, на наш взгляд, могут стоять опреде-
ленные стратегические задачи по изменению национального 
медиапространства.

При работе с названными документами нас интересовали: репер-
ные, отправные точки и новые стандарты в формировании подхода 
агентства к работе с региональной информационной повесткой; 
субъектно-объектные связи процесса формирования редакционной 
политики; опора агентства в этом процессе на свой исторический 
опыт; наличие данных о миссии, целях, принципах, административ-
ных решениях  как основных единицах анализа редакционной поли-
тики ТАСС в отношении региональной информации.  

На основе анализа документов были сделаны следующие выводы:
1.	 В период до 2013 г. основным ориентиром по формирова-

нию корсети агентства был статус источников информа-
ции, находящихся на той или иной территории, что ставило 
отдельные регионы, не обладающие заметными ньюсмей-
керами, в положение очевидного неравенства.

2.	 Указ президента РФ от 09 декабря 2013 говорит об усилении 
роли ТАСС в национальном медиапространстве, прежде 
всего, за счет передачи агентству функции Российской 
книжной палаты, а также расформирования его основного 
конкурента – РИА Новости и урезания его корреспондент-
ской сети. 

3.	 В период реформирования ТАСС начинает осознавать себя 
как инструмент влияния на социально-экономическое раз-
витие страны. В локальных нормативных актах, датирован-
ных 2013 г. и далее, появляется политическая терминология.

4.	 В отношениях с государством ТАСС позиционирует себя 
как информационного партнера, который ориентируется 
на государственную политику в сфере СМИ и «смотрит на 
все события через призму государственных интересов» (Фи-
лимонов (ред.), 2020: 6).

5.	 Применительно к национальному медиапространству 
агентство видит себя в качестве системообразующего эле-
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мента; для описания этой роли используются такие слова, 
как «единство», «объединение», «целостность». 

6.	 Новым ориентиром в формировании повестки становится 
не статус источников, а объективность в отражении карти-
ны дня, которая «невозможна без охвата всех регионов 
страны». Отсюда следует более внимательное отношение к 
региональным новостям, пересмотр их роли в информаци-
онном продукте агентства. 

7.	 На момент начала реформирования агентство было не 
удовлетворено качеством работы с региональной информа-
цией, в связи с чем была поставлена задача выработать для 
таковой новые стандарты и принципы. 

8.	 Среди принципов работы собственных корреспондентов в 
регионах в документах названы достоверность, объектив-
ность, эксклюзивность, позитивность (имеется в виду уход 
от переизбытка негативной информации), что не позволяет 
составить впечатление о специфике подхода агентства.

Данные сведения помогли автору вычленить основные импера-
тивы редполитики ТАСС, углубиться в исследуемый материал и 
уточнить гайд для интервью. 

Осмысление миссии агентства 

В Редакционном стандарте сказано, что «миссия информаци-
онного агентства ТАСС состоит в поиске и подготовке правдивой, 
объективной и полной информации о событиях в России и в мире 
и в оперативном распространении этой информации среди макси-
мально широкого круга читателей и клиентов в стране и за рубе-
жом» (Филимонов (ред.), 2020: 6). В число задач данного исследо-
вания входит рассмотрение миссии как структурного элемента 
редакционной политики на уровне регионов. Очевидно, что при-
веденное определение не отражает особенностей выявленного в 
документах стратегического подхода ТАСС к национальному ин-
формационному пространству, не учитывает ориентира на регио-
нальные новости и, на наш взгляд, скорее тяготеет к схематично-
му описанию производственного процесса, нежели раскрывает 
смысл деятельности агентства (что, по сути, и подразумевает под 
собой понятие миссии). 
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Уточнить понимание миссии агентства в отношении нацио-
нального информационного пространства позволили сессии ин-
тервью, проведенных с медиаменеджерами.

На вопрос о том, есть ли у агентства в настоящее время опреде-
ленная миссия в отношении регионов, все собеседники ответили 
положительно. Ее обобщенная формулировка выглядит следую-
щим образом: «Создание в стране единого информационного про-
странства, которое объединяло бы федеральную и региональные 
повестки». С небольшими вариациями эта формулировка была  
озвучена всеми информантами, что говорит о четкой ее прорабо-
танности. Приведем наиболее яркие из высказываний: 

«Вы же знаете, какая пропасть сейчас лежит, да и всегда лежа-
ла, между столицей и периферией. На информационном уровне 
это проявляется так же, как и на финансовом, – разницы тут ни-
какой. Да, всегда можно сказать, что мы большая страна и т. д. Но, 
по-моему, руководство страны сейчас осознает, что это больше не 
работает. Страну нужно в буквальном смысле выравнивать, на-
сколько это возможно: в плане доходов населения, доступа к раз-
личным благам и прочему. Наша задача – содействовать этому 
процессу, добившись максимального сближения этих двух разроз-
ненных информационных пространств.» 

«Если говорить о миссии как наивысшей цели, для нас заклю-
чается сейчас в том, чтобы помочь нашим подписчикам по-ново-
му посмотреть на региональную информацию, «открыть» для себя 
Россию, показав, что и экономически, и культурно она далеко не 
ограничивается Москвой и Петербургом.» 

«Нам виделась новая концепция новостных потоков между 
центром и регионами как своеобразные «лифт» и «душ». «Лифт» — 
это механизм, который способен поднять местную новость (ко-
нечно же, если у нее есть такой потенциал) до федеральной по-
вестки. А «душ» — это та федеральная информация, которая 
должна оживить региональное поле. Но для этого такая информа-
ция должна стать интересной каждому конкретному региону, нуж-
но показать, что дадут те или иные федеральные решения каждому 
конкретному региону.» 

«ТАСС – информационный хребет России.» 
Таким образом, агентство осознает свою роль не только в фор-

мировании федеральной повестки, но и в сопряжении с ней «ма-
лых» региональных повесток, что, безусловно, является задачей на-
ционального масштаба. Мы предположили, что своими корнями 
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такое осмысление работы уходит в традицию советского собкорст-
ва, и задали нашим информантам соответствующий вопрос. По 
мнению некоторых из них, оно действительно связано с нишей, ко-
торую агентство занимало в советское время, более того, и сегодня 
ТАСС должно быть проводником государственной политики. 

Согласно полученным сведениям, инициатором формирования 
новой стратегии стало само агентство, никакая директива по это-
му поводу сверху не спускалась, хотя определенное участие в этом 
государство принимало. Для уточнения формы этого участия в 
опроснике были указаны следующие инструменты: корректировка 
законодательной базы (1), совещания органов власти с представи-
телями СМИ (2), привлечение ученых и экспертов (3), разработка 
нормативно-правовых актов (4), устные рекомендации чиновни-
ков (5). Изначально информантами были исключены только вари-
анты 1 и 3. При уточнении ответов выяснилось, что совещания и 
рекомендации (варианты 2 и 5) относятся не к стратегическим ин-
струментам, а к механизмам текущего контроля власти за деятель-
ностью государственного СМИ. Впоследствии из форм участия 
государства в формировании стратегии ТАСС была исключена и 
разработка нормативно-правовых актов (вариант 4), поскольку 
наши собеседники не смогли назвать какие-либо документы, кро-
ме указа президента № 3848. 

Итак, сопоставление данных, полученных методом полуструкту-
рированного интервью, с документами позволяет нам утверждать, 
что агентство самостоятельно, без побуждения со стороны собст-
венника, проявило инициативу по формированию нового подхода к 
национальному информационному пространству; государство в 
этом процессе непосредственного участия не принимало. 

Принципы редакционной политики

Анализ локальных документов на предмет содержащихся в них 
принципов работы с региональной информацией показал, что до-
кументально зафиксированы, прежде всего, такие универсальные 
для любого агентства максимы, как оперативность, достоверность, 
объективность, эксклюзивность. В нашем исследовании мы остав-
ляем их за скобками, поскольку этот набор представляет собой 
императив, обязательный для любого информагентства, и не каса-
ется особенностей стратегии ТАСС в отношении регионов. 
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При первичном кодировании высказывания информантов были 
соотнесены с категориями «принципы», «задачи» и «управленче-
ские решения» так, как на это указывали сами представители агент-
ства. Таким образом, без учета дублирующих высказываний были 
зафиксированы 20 принципов, 28 задач и 16 управленческих реше-
ний. Значительное число этих формулировок отмечены авторской 
стилистикой, например: «есть жизнь за МКАДом», «нет хайпу ради 
хайпа», «преодоление федерального информационного снобизма», 
«нет белых пятен» и т. п. Их смысл был дополнительно уточнен в 
ходе бесед с информантами.  

Полученная таким образом классификация содержала ряд не-
точностей. Так, например, отвечая на вопрос о принципах редпо-
литики, собеседники указывали в их числе и задачи. Кроме того, 
поскольку в их ответах встречается большое количество высказы-
ваний, не относящихся ни к принципам, ни к задачам, но вместе с 
тем авторы поясняют суть принципов, при повторном (осевом) 
кодировании была введена еще одна категория – «признаки». 

Полученные данные в совокупности с авторскими мемо были 
обобщены методом кластеризации. В результате (см. табл. 3) были 
сформулированы 6 принципов редакционной политики и 19 соот-
ветствующих им признаков, а также 18 управленческих решений, 
а также ряд возникающих при их внедрении рисков и противоре-
чий, на которых ниже остановимся несколько подробнее. 

1. Информационное равенство регионов
Данный принцип предполагает сбалансированность в освеще-

нии жизни в стране, при которой каждому из 85 регионов уделяет-
ся равное внимание. «Это не означает, что на ленте агентства Кал-
мыкия или, к примеру, Орловская область будут представлены так 
же широко, как Санкт-Петербург или Крым, чья повестка гораздо 
более насыщена различного рода событиями и процессами. То 
есть, принимая за единицу некий идеальный объем присутствия 
на ленте, мы должны понимать, что на практике он будет зависеть 
от социально-экономической активности региона, а также от уси-
лий редакции по налаживанию информационного потока»9.
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Относительно информационного потока необходимо отметить, 
что его главная характеристика, по мнению представителей агент-
ства,  это равномерность. То есть должна быть преодолена дис-
кретность потока, что представляется нетривиальной задачей в си-
туации, когда один корреспондент аккредитован сразу в 
нескольких регионах или к основному региону аккредитации име-
ет дополнительную нагрузку в виде субъекта РФ с менее насыщен-
ной социально-экономической повесткой (главным образом это 
регионы в Центральном, Уральском и Приволжском федеральных 
округах). 

Этот подход потребовал прежде всего обновления и увеличения 
кадрового состава, на что и указали информанты исследования. 
Однако такое чисто техническое решение задачи не представляет-
ся достаточным, поскольку создание информационных поводов 
федерального уровня в регионах, где такая практика не наработа-
на, требует особых усилий. Полагаем (и об этом свидетельствуют 
ответы наших собеседников), что руководство редакции уделяло 
некоторое внимание анализу практики работы с такими террито-
риями, тем не менее механизмов стимуляции и контроля стабиль-
ности освещения жизни в «слабых» регионах на данном этапе ис-
следования выявить не удалось. 

2. Полнота региональной информации 
Этот принцип предполагает, что зона информационного по-

крытия территории РФ составляет 100%, то есть не должно быть 
ни одного региона, откуда на ленты агентства не поступают ново-
сти. На первый взгляд принцип кажется очевидным, но на прак- 
тике достаточное количество регионов фигурируют в федеральной 
информационной повестке только в связи с ЧП. 

Согласно Уставу ТАСС10, одна из важнейших задач агентства – 
освещение государственной политики и общественной жизни РФ. 
В Концепции создания Службы региональных новостей (2013) от-
мечается, что «для решения этой задачи агентству необходимо 
обеспечить достоверное, объективное и полное информирование 
общественности о событиях, происходящих во всех сферах жизне-
деятельности 83 субъектов РФ11». В более лаконичном виде это  
отражено также в Редакционном стандарте ТАСС (Филимонов 
(ред.), 2020: 9). 

Таким образом, такой принцип информирования, как полнота, 
которая одновременно является обязательным условием для обес-
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печения единства информационного пространства, разворачива-
ется в данном документе в двух аспектах – административно-гео- 
графическом (указывает на то, что «зоной покрытия» должны 
быть все без исключения регионы) и тематическом (предполагает, 
что выпускаемый агентством информационный продукт должен 
обладать стопроцентной тематической широтой и охватывать весь 
спектр сфер жизнедеятельности регионов).

Любопытно, что, расшифровывая данный принцип, инфор-
манты указали только на первое направление – связанное с широ-
той географического охвата, оставив за рамками охват тематиче-
ский. Это наталкивает на предположение о том, что решение этой 
задачи при разработке региональной стратегии агентства осталось 
за кадром, что соответствующим образом отражается на контенте. 
Для окончательных выводов и проверки данной гипотезы нам не-
обходимо будет в дальнейшем провести контент-анализ материа-
лов, выпускаемых региональной редакцией.

3. Сбалансированность позитивной и негативной информации 
Участники исследования, представляющие средний уровень 

менеджмента и непосредственно связанные с производственным 
процессом, пояснили, что в определенный момент «перестройки» 
в региональной редакции были сформулированы директивы кор-
респондентам, в которых говорилось, что криминальных новостей 
по отношению к общему объему информации должно быть не бо-
лее 30%. Затем они были заменены на KPI (Key Performance Indica-
tors – ключевые показатели эффективности), которые, кроме нор-
матива по общему количеству выпускаемых корреспондентом 
новостей, вводили также показатели отработки так называемых 
стратегических тем (подробнее об этом см. ниже).

Базовым для этого принципа становится переориентация со 
слежения за информационным потоком и реакции на ключевые 
события постфактум на проактивную позицию по отношению к 
информационной повестке и работу по плану. В данном случае 
речь идет о кардинальном изменении рутинной практики собко-
ров. Раньше их задачей было, главным образом, держать руку на 
пульсе, занимаясь мониторингом основных ресурсов, посещать 
ключевые для СМИ мероприятия и передавать в редакцию полу-
ченную по этим каналам информацию. Доля эксклюзивного кон-
тента была в этом случае относительно невелика – соответствен-
но, ЧП и криминал во многих регионах становились основной 
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темой тассовок. Новые установки редакции предписывали журна-
листам планировать свою работу для поиска новых тем и сюжетов. 
Задача по отработке оперативных новостей с них при этом не сни-
малась, однако мониторингом такой информации теперь стали за-
ниматься не только собкоры, но и сотрудники специально образо-
ванного подразделения. 

4. Информационный регионализм 
Кратко остановимся на понятии регионализма и поясним, в 

связи с чем оно выбрано для обозначения следующего принципа. 
Регионализм в политической регионалистике, к дискурсу которой 
мы обращаемся в данном исследовании, трактуется, как правило, 
в двух основных направлениях. Во-первых, как стратегия регио-
нальных элит, направленная на расширение их прав. Во-вторых, 
как разнообразие региональных ландшафтов на территории нацио- 
нального государства. Кроме того, иногда регионализм понимают 
как политическое движение, крайним проявлением которого яв-
ляется сепаратизм12. Во всех трех случаях речь идет о смещении 
акцентов в образе мышления или действий с национального на 
региональный уровень, что кажется нам наиболее подходящим 
для описания данного принципа. 

Информанты определили его как радикальный переход агент-
ства от восприятия новостей из регионов как информации «второ-
го сорта», малоинтересной и не пользующейся особым спросом у 
подписчиков, к их новой оценке, при которой  корреспондент или 
редактор выходит из привычной системы координат и умозри-
тельно перемещается из ньюсрума в центре Москвы в некое 
условное межрегиональное пространство, в котором все субъекты 
одинаково интересны друг другу.

Борьба с этим «комплексом региональной неполноценности» 
требовала, прежде всего, замены управленческого звена. Именно в 
этот период на уровень заместителей гендиректора и руководства 
редакции приходят управленцы, имеющие богатый опыт работы в 
региональной журналистике. Для того чтобы сделать востребован-
ным поток информации, который приходит в Редакцию выпуска 
из регионов и отбраковывается по причине недостаточного веса 
по сравнению с федеральной новостью, наряду с лентой «Главные 
новости» вводится лента новостей «Россия». 

Кроме того, региональная повестка как бы уравнивается в пра-
вах с федеральной за счет создания на Выпуске единого подразде-
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ления редакторов, работающих как с информацией с мест, так и с 
центральными новостями. 

5. Раскрытие информационного потенциала регионов 
Информанты описали данный принцип, ссылаясь на новую 

для редакции практику, связанную с активными передвижениями 
по стране корреспондентов и менеджеров агентства. Корреспон-
дентская мобильность продиктована задачей по созданию ориги-
нального контента для новых спецпроектов агентства, а также 
ориентацией на раскрытие информационного потенциала регио-
нов. Условно говоря, для поиска новых тем авторам новостей нуж-
но было начать передвижение по новым маршрутам.

Описанный информантами подход адресует к концепции сете-
вого общества, изложенной М. Кастельсом в трилогии «Информа-
ционный век» (2000), а затем развитой британским социологом 
Дж. Урри в «Социологии за пределами общества» (2012: 49–76). 
На смену обществу как традиционному предмету социологии 
Урри приводит понятие мобильности, которое позволяет проана-
лизировать, каким образом глобальные сети и потоки изменяют 
социальные структуры. 

Именно изменение информационных структур и создание но-
вых информационных потоков является, на наш взгляд, основной 
целью мобильности, активированной редакцией. Еще раз обра-
тимся к рассмотренной выше миссии редакции (создание так  
называемого новостного лифта, соединяющего федеральную и  
региональные повестки) и отметим, что в ней, по сути, идет речь о 
формировании вертикальных потоков информации, для которых 
уже были проложены (продолжим пользоваться терминологией 
Урри) определенные «русла». Этому способствовал и опыт работы 
ТАСС в вертикальной советской системе печати, и статус информ- 
агентства при правительстве РФ, который сам по себе уже являет-
ся определенным административным ресурсом на местах. 

Однако для выстраивания сетевой системы одних вертикаль-
ных потоков недостаточно – нужны также и горизонтальные свя-
зи. Результаты интервью говорят о том, что это понимали и менед-
жеры ТАСС, создавшие ориентир на физическое и виртуальное 
(подробнее о нем см. следующий принцип) передвижение по стра-
не сотрудников агентства. 

Если практика офлайн-перемещения – командировок – не ну-
ждается в пояснении, то на онлайн-«командировках» стоит оста-
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новиться несколько подробнее. Прежде всего, потому, что ТАСС 
стал пионером в создании так называемой «облачной редакции», 
которая подразумевает, что каждый из собкоров в своей работе не 
только ориентируется на свой регион аккредитации, но и, являясь 
сотрудником национального медиа, может быть привлечен к осве-
щению какого-либо события практически в любой точке страны.

Это привело к двум серьезным последствиям. Во-первых, к ли-
дерству агентства в отработке региональной оперативной информа-
ции за счет того, что «топовые» происшествия (преимущественно 
ЧП, а также выборы и мероприятия федерального масштаба) стали 
отрабатывать не один или два собкора, а целые бригады, которые, 
координируя работу с помощью кураторов, могли одновременно 
получать информацию из различных источников, передавать друг 
другу «дежурство по стране» и обеспечивать информационный по-
ток по конкретному событию практически в 24-часовом режиме 
(когда засыпает Калининград, эстафету принимает Владивосток  
и т. д.). Скорость и частота передачи информационных сообщений 
из регионов, со слов наших информантов, выросла кратно.

Во-вторых, система, которая позволяет молниеносно начать 
отработку ЧП практически в любой точке страны даже при отсут-
ствии на месте аккредитованного в регионе сотрудника, дала кор-
респондентам на местах некоторую свободу в передвижении. Те-
перь они могли поехать в пресс-тур, в командировку по региону 
(или даже в другой регион) за поиском новых тем и написанием 
нестандартных материалов.

Однако некоторые информанты увидели и негативные аспекты 
таких изменений. В частности, активность привлеченных к отра-
ботке ЧП корреспондентов из других регионов зачастую стала но-
сить избыточный характер, а их стремление обосновать собствен-
ную занятость в этом процессе породило тенденцию к дроблению 
информационных поводов, когда даже самый мелкий поворот со-
бытий выдается за новость. Такое искусственное насыщение ленты 
иногда приводит к ее «замусориванию», подписчики начинают те-
ряться в большом объеме плохо структурированной информации. 

Основываясь на собственном профессиональном опыте, автор 
статьи также предполагает, что такая модель работы ставит под  
угрозу авторитет сотрудника, работающего в регионе, где произош-
ло ЧП. Это вызвано тем, что информаторы агентства (представите-
ли экстренных служб, госорганов, компаний и т. п.) отмечают, что в 
экстренных ситуациях, к которым приковано внимание широкой 
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аудитории, к ним обращается не аккредитованный в регионе жур-
налист, а его коллеги по агентству, что свидетельствует о невысоком 
уровне доверия к этому сотруднику внутри самой редакции. 

Кроме того, претворение этого принципа в жизнь потребовало 
введения четкой системы контроля за выполнением текущих зада-
ний по поиску новых региональных тем и своеобразных местных 
поворотов для новостных сюжетов национального масштаба. Ад-
министрировать эти процессы стал внедренный в редакцию ин-
ститут региональных кураторов – сотрудников с полномочиями 
редакторов (но без права выпуска материалов), отвечающих за 
каждый конкретный федеральный округ. Структура копирует си-
стему полпредств в органах исполнительной власти и по аналогии 
с ней отвечает за координацию региональных представителей 
агентства с Москвой. До ТАСС похожий принцип работы был вве-
ден в другом федеральном агентстве – в «Интерфаксе». Однако 
особенностью этой новации в государственном информагентстве 
стало то, что здесь она становится не просто средством повыше-
ния эффективности работы, но инструментом для реализации ре-
дакционной политики. 

 Особое понимание в этом контексте получает роль региональ-
ного корреспондента, который одновременно является носителем 
и местной, и «универсальной» федеральной ментальности. Задача 
такого «двойного агента» нетривиальна: от него в редакции ждут 
колоритной региональной фактуры, которая при этом будет соот-
ветствовать универсальным новостным стандартам и сможет обо-
гатить федеральную повестку, а также адаптировать федеральные 
инфоповоды для «малых» повесток, найдя для них в регионах но-
вые повороты. 

Один из руководителей агентства, участвовавший в формирова-
нии региональной редакционной политики, прямо указал на задачу 
по созданию «информационных скреп, которые связывали бы регио-
ны некими невидимыми нитями». Не давая оценки того, насколько 
успешно удалось ее реализовать (для этого потребуется проведение 
обширного контент-анализа), отметим пока лишь ее сложность. 

Прежде всего она обусловлена как раз слабыми горизонтальными 
коммуникациями, которые являются одной из форм проявления не-
развитого межрегионального взаимодействия в социально-экономи-
ческом плане. Регионы, несмотря на принцип группирования по фе-
деральным округам, по большей части изолированы друг от друга и 
за редким исключением не имеют каких-либо общих политических 
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или экономических инициатив. Естественно, что спектр возможных 
межрегиональных информационных поводов при таком положении 
вещей весьма и весьма ограничен.

6. Приоритетность национальных интересов 
В Редакционном стандарте ТАСС (Филимонов (ред.), 2020) 

оговорено, что наряду с событиями, вызывающими обществен-
ный интерес, информационными поводами для агентства являют-
ся события «из числа важных тем государственной повестки». 

В Стратегии развития ФГУП «ИТАР-ТАСС» на 2013–2017 гг. 
содержится отдельный раздел, посвященный задаче укрепления 
позиционирования агентства как информационного партнера го-
сударства. То, что агентство стремится обеспечить максимальное 
информационное раскрытие тем и направлений, выбранных вла-
стями в качестве стратегических на национальном уровне, ответи-
ли и информанты данного исследования. 

На наш взгляд, такой подход содержит риски подмены нацио-
нальных интересов правительственными. Это обусловлено в том 
числе историческим опытом ТАСС, наиболее успешно функцио-
нировавшего именно в советской модели прессы, а также особен-
ностями национального менталитета, подразумевающего предан-
ность Родине и власти. 

Выводы и перспективы исследования 

Дисбаланс, характерный для национального медиапространст-
ва России, связан с недостаточной «информационной активно-
стью» регионов, при которой слабые исходящие из них информа-
ционные потоки не позволяют сформировать в масштабах страны 
достоверную картину жизни регионов. Для преодоления этого 
паттерна агентством в 2013–2014 гг. была разработана редакцион-
ная политика, положения которой зафиксированы во внутренних 
и государственных документах лишь частично. Основным источ-
ником информации о ней стали руководители различных струк-
турных подразделений агентства, с которыми были проведены по-
луструктурированные интервью. 

Результатом этой работы стал вывод о том, что основными прин-
ципами редакционной политики ТАСС в отношении регионов явля-
ются: информационное равенство регионов; полнота региональной 
информации; сбалансированность позитивной и негативной инфор-
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мации; информационный регионализм; раскрытие информационно-
го потенциала регионов; приоритетность национальных интересов.

В ходе исследования данные принципы были раскрыты через их 
признаки, конкретные управленческие решения редакции, а также 
через риски и противоречия, возникающие при их внедрении. 

Согласно полученным от информантов данным, правительство 
как собственник СМИ в разработке редакционной политики агент-
ства участия не принимало, несмотря на ее явную ориентирован-
ность на национальные интересы. Системных мер поддержки для 
ее реализации в ходе исследования также выявить не удалось. 

Вместе с тем само агентство позиционирует себя в качестве 
определяющего элемента национальный медиасистемы, осознает 
свою способность влиять на социально-экономическое развитие 
страны и видит свою миссию в обеспечении целостности нацио-
нального информационного пространства, для чего в первую оче-
редь необходимо качественно новое освещение жизни регионов. 

Внедрение в производственный процесс необходимых для это-
го принципов сопряжено с определенными рисками и противоре-
чиями. В частности, исследование показало, что практика поиска 
в региональных повестках информационных поводов федерально-
го уровня не была закреплена механизмами мониторинга, которые 
позволили бы контролировать информационный поток из мало-
активных регионов. 

Кроме того, при стопроцентном географическом охвате корсетью 
территории страны остается открытым вопрос о том, удалось ли ре-
дакции реализовать задачу по тематическому охвату региональных 
повесток, для чего необходимо продолжить исследование, применив 
метод контент-анализа. Такая работа также позволит выяснить, при-
вело ли дробление информационных поводов, возникшее в качестве 
побочного эффекта от привлечения «облачной редакции» к отработ-
ке ЧП, к «замусориванию» ленты агентства.  

Более детального рассмотрения требуют также, на наш взгляд, 
проблемы выстраивания горизонтальных информационных пото-
ков, которые могут быть выявлены в виде межрегиональных ин-
формационных поводов и материалов на объединяющую различ-
ные регионы тематику. В целом перспектива исследования 
ориентирована на сравнение репрезентированных в статье кон-
цепций с контент-аналитическими данными, что позволит по-
нять, каким образом редакционная политика повлияла на выпу-
скаемый агентством информационный продукт.
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Примечания

 1 Употребление термина во множественном числе связано с тем, что автор, ис-
следуя данное понятие в контексте интернет-маркетинга, придерживается узкой 
трактовки термина, которая предполагает документальную фиксацию положений 
редакционной политики. 

2 Пилотное интервью было транскрибировано полностью; последующие, учиты-
вая, что речь идет о полуструктурированном формате беседы, включающем элементы 
свободных рассуждений информанта, потребовали лишь частичной транскрибции.

3 Режим доступа: http://www.kremlin.ru/acts/bank/37871 (дата обращения: 27.06.2022).
4 Режим доступа: http://government.ru/docs/all/10201/ (дата обращения: 27.06.2022).
5 Режим доступа: http://government.ru/docs/all/93578/ (дата обращения: 27.06.2022).
6 Внутренние документы редакции.
7 Внутренние документы редакции. 
8 На момент выхода указа он был воспринят как документ, разделивший пол-

номочия между двумя государственными информагентствами – ТАСС и РИА Но-
вости – на «внутриполитические» и «внешнеполитические». Однако такие функ- 
ции ТАСС, в отличие от второго агентства, в документе не прописаны. 

9  Из интервью представителя ТАСС. 
10 Режим доступа: http://docs.cntd.ru/document/9005834 (дата обращения: 27.06.2022).
11 Документ был издан в 2013 г., до вхождения в состав РФ Крыма и Севастопо-

ля, после присоединения которых число субъектов увеличилось до 85.
12 Баранов Н. А. Регионализм и сравнительный анализ моделей регионализа-

ции// Курс лекций по дисциплине «Политическая регионалистика». Лекция 3. Ре-
жим доступа: http://docs.cntd.ru/document/9005834 (дата обращения: 27.06.2022). 
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В статье анализируется проблемно-тематический комплекс и жанровое 
своеобразие сатирического иллюстрированного еженедельника «Добряк», выхо-
дившего в 1882 г., – уникального издательского проекта князя В. П. Мещерско-
го. Своеобразие этого издания обусловлено тем, что это практически единст-
венный пример обращения русской консервативной журналистики к жанру 
политической сатиры и сатирической графики. Несмотря на возросшее внима-
ние исследователей к издательской деятельности В. П. Мещерского, журнал 
«Добряк» прежде специально не изучался. В исследовании раскрыта эволюция 
издательской концепции журнала. В первом периоде отмечается интенсивный 
поиск новых форм, обращение к опыту лучших образцов русской политической 
сатиры екатерининской эпохи, обилие сатирической графики, в дальнейшем – 
постепенное снижение числа иллюстраций и смещение фокуса внимания на  
текстовую часть, изменение общего тона журнала, переход от политической 
полемики и сатиры к политически нейтральной беллетристике и иллюстра-
тивной графике. Причинами этих изменений были цензурные обстоятельства, 
недостаток авторов и художников, литературная репутация издателя. Также 
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for by the fact that it is actually the only example of Russian conservative journalism 
turning to the genre of political satire and satirical graphics. Despite the increased 
attention of researchers to V. P. Meshchersky’s publishing activity, the Dobryak 
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Введение

Издательская деятельность князя В. П. Мещерского последнее 
время все чаще оказывается в фокусе внимания исследователей. 
Колоритная фигура князя – влиятельного политика, человека 
скандальной репутации, неординарного публициста и не особен-
но удачливого издателя – привлекает историков, политологов, 
историков журналистики. Подробно изучается его биография 
(Черникова, 2001, 2010), рассматривается его политическая фило-
софия (Дронов, 2001, 2007; Начапкин, 2019), издательская дея-
тельность (Кайль, 2010, 2011), механизмы влияния князя на кар-
тину большой политики (Леонов, 2009). Издаются также мемуары 
и эпистолярное наследие князя2. 

Ни одно из исследований, касающихся личности и обществен-
ной деятельности В. П. Мещерского, не обходится без упомина-
ния о его газете «Гражданин», однако нигде не освещается подроб-
но вопрос о предпринятой князем в 1882 г. попытке издавать 
иллюстрированный сатирический журнал «Добряк». А между тем 
этот издательский проект, несмотря на свой недолгий век (журнал 
выходил только один год), заслуживает внимания как уникальное 
явление на ниве русской журналистики, поскольку ни использо-
вание иллюстраций, ни обращение к сатирическим жанрам в це-
лом не были свойственны консерваторам. Среди иллюстрирован-
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ных изданий представителей консервативного крыла русской 
журналистики можно назвать разве что «Радугу» Н. П. Гилярова-
Платонова (Кругликова, 2016) – журнал, придерживавшийся ско-
рее просветительского тона занимательного семейного чтения и 
использовавший картинки только как пояснительные иллюстра-
ции. «Добряк» В. П. Мещерского был уникальной в своем роде 
попыткой консерваторов обратиться к сатире и карикатуре как 
орудиям журнальной борьбы, поэтому он заслуживает подробного 
изучения, без которого останется неполной картина иллюстриро-
ванной русской прессы конца XIX в.

Предпринятое исследование не претендует на исчерпывающую 
полноту системного описания изучаемого журнала, но ставит сво-
ей целью, базируясь на историко-генетическом методе (Коваль-
ченко, 1987), изучить базовые характеристики журнала, обстоя-
тельства его публикации и замысел издателя, основную 
тематическую направленность и жанровую специфику. Безуслов-
но, на этом этапе можно говорить не столько о решении, сколько 
о постановке многих исследовательских задач, которые предстоит 
решить в будущем. Так, например, очевидны открывающиеся воз-
можности исследовательского сотрудничества с историками  
изобразительного искусства для выявления более подробной ин-
формации о творческой биографии художников-карикатуристов, 
сотрудничавших с Мещерским, например Г. Франке, перу которо-
го принадлежит подавляющее большинство карикатур в журнале. 
Потребуются дальнейшие исследования для более полной интер-
претации смысла некоторых публикаций. За год выхода издания в 
нем было опубликовано более 200 иллюстраций, 130 из которых – 
карикатуры, материал наиболее сложный с точки зрения интер-
претации в исторической ретроспективе не только потому, что они 
нуждаются в дешифровке как изобразительные источники (Ко-
вальченко, 1987), но и потому, что с годами менялось понимание 
комического (Голиков, 2011).

Основные вехи творческой биографии Мещерского хорошо 
известны, поэтому мы не станем уделять особого внимания пе-
рипетиям раннего периода журналистской карьеры князя. Точ-
кой отсчета в интересующем нас этапе его издательской деятель-
ности является 1877 г., когда Мещерский в силу сложных 
обстоятельств лишился своего журнала «Гражданин», который 
перешел к другим издателям и после краткого периода смены 
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владельцев и названий был закрыт в 1879 г. В начале 1880-х гг. 
князь предпринял попытку вернуться к издательской деятель-
ности, освоив жанр публицистического дневника, с которым пу-
блику познакомил Ф. М. Достоевский в моножурнале «Дневник 
писателя». Однако ошеломительный успех «Дневника писателя» 
определялся далеко не форматом, пусть и весьма оригинальным 
и тревожившим воображение публики, а духовным масштабом 
личности автора и его неповторимым литературным талантом. 
Мещерскому повторить этот успех не удалось. Бойкое перо вели-
косветского романиста вкупе с сомнительной репутацией реп-
тильного издателя не могли сравниться с литературным гением и 
славой великого писателя, поэтому дневники Мещерского не 
принесли ему ни прибыли, ни славы. 

Тогда князь, всегда с пристальным вниманием относившийся 
к проблемам нравственно-этического характера и педагогиче-
ским вопросам, задумал издавать журнал «Добро». Издание вы-
ходило в течение 1881 г. и прекратилось на 24 номере. Освещая 
вопросы благотворительности, различные аспекты церковной 
жизни и проблемы воспитания, издатель впал в несколько сла-
щавый тон, ушел от свойственного его публицистическому сти-
лю полемического накала и не завоевал симпатий публики (Лео-
нов, 2009). Тогда кн. Мещерский принял решение вернуться к 
традиционному для себя формату и привычному названию, кото-
рое и в памяти читателей было прочно связано с его именем: пе-
реименовал «Добро» в «Гражданин» и снова погрузился в пучину 
журнальной политической полемики. В качестве воскресного 
приложения к возрожденному «Гражданину» Мещерский начал 
издавать еженедельный тонкий иллюстрированный журнал с ка-
рикатурами «Добряк».

Поскольку «в последней трети XIX в. тип еженедельного сати-
рического журнала с карикатурами представлял уже общемировое 
явление» (Голиков, 2011: 54) и общественный запрос на сатириче-
скую графику был весьма высок, Мещерский рассчитывал на ил-
люстрированное приложение не столько как на самостоятельный 
издательский проект, сколько как на инструмент оживления чита-
тельского интереса к «Гражданину». На это указывает тот факт, что 
при объявленной ежегодной цене годовой подписки на «Добряк» в 
7 рублей и цене номера в розницу 20 копеек подписчикам «Гра-
жданина» приложение обходилось в 4 рубля в год. 
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Проблемно-тематическая направленность журнала

Среди основных тем, к которым постоянно обращался «До-
бряк», можно выделить следующие: 

•	 проблемы международной политики;
•	 либеральные общественные деятели и «новые люди». В дан-

ном случае могли быть использованы как указания на кон-
кретных лиц, так и на обобщенные социальные типы: на-
пример, цивилизатор-интеллигент, русский либерал и т. д.;

•	 русская журналистика и ее представители – причем харак-
терно, что сатирические выпады издателя были направлены 
не только против видных деятелей либерального фронта  
(А. А. Краевский, М. М. Стасюлевич, О. К. Нотович), но и 
против некоторых представителей консервативного крыла 
(А. С. Суворин) и журнальных деятелей с неопределенной 
политической позицией (П. Д. Боборыкин, Г. Д. Гоппе), 
также острая критика журнала была направлена против 
ярко проявившихся в это время негативных сторон журна-
листской профессии: некомпетентности, погони за сенса-
цией, заигрывания с публикой в коммерческих целях;

•	  события городской повседневности – сомнительные увесе-
ления невзыскательной публики.

Вообще, тематический спектр содержания «Добряка» довольно 
широк: наряду с темами, названными выше, время от времени за-
трагивались и проблемы формировавшегося земства, деятельность 
петербургской городской думы, бюрократизация государственно-
го управления, роскошь и мотовство большого света и т. д.

Взглянем на тематику более пристально: в каком аспекте рас-
крывались темы редактором-издателем на страницах «Добряка»? 
В сфере международной политики наиболее часто сатирическим 
нападкам подвергались французский премьер-министр республи-
канец Леон Гамбетта и «железный канцлер» объединенной Герма-
нии Отто фон Бисмарк. Стремление высмеять министра-респуб- 
ликанца вполне понятно для убежденного монархиста Мещер- 
ского: Гамбетта как бы символизировал собой не столько фран-
цузскую политику, сколько неработоспособность и неприемле-
мость республиканских учреждений вообще. На известие о ряде 
антиклерикальных мер, принятых французским премьер-мини-
стром, «Добряк» откликнулся карикатурой «Беседа Гамбетты со 
своею тенью в лунную ночь». Гамбетта был изображен в саду,  
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задумчиво глядящим в темное небо, в его уста была вложена ре-
плика: «Итак, я все призвал к порядку, даже Бога, но надолго ли… 
вот вопрос, который ни я своим умом, ни мои избиратели своею 
глупостью не разрешат»3. Глупость избирателей, т. е. недопусти-
мость передачи права политических решений малообразованной 
массе рядовых граждан, – традиционный мотив консервативной 
критики, который транслирует Мещерский. 

Сатирические изображения Бисмарка, деятеля вполне сходных 
с Мещерским консервативных политических убеждений, затраги-
вали прежде всего постепенно накалявшуюся ситуацию на Балка-
нах. Германия под руководством Бисмарка становилась одним из 
главных оппонентов России в вечно горячей точке мировой поли-
тики, поэтому в общем контексте с образом железного канцлера 
зачастую фигурирует символическое изображение Блистательной 
Порты в виде человека в турецком национальном костюме, чаще 
всего маленького и беспомощного, – марионетки, послушно сле-
дующей за европейскими кукловодами.

Злободневно и разнообразно раскрывалась на страницах «До-
бряка» тема русского либерализма, его ключевых персон и соци-
альных типов. В четвертом номере журнала в форме сатирической 
имитации объявлений Мещерский нападает на либеральное крас- 
норечие: «Музей Лента. Небывалая вещь. Говорильная машина. 
Берет всякие заказы либеральных речей, адвокатские защиты в 
суде униженных и оскорбленных. Переносится и даже перевозит-
ся удобно в провинцию для земских собраний». Благоговение ли-
беральной интеллигенции перед образом Европы высмеивается в 
карикатуре под названием «Один из наших будущих Меттерни-
хов» (рис.1), изображающей просвещенного русского читателя, за-
думавшегося над стопкой европейских газет и в упор не видящего 
витающий перед ним образ России, традиционно изображенной в 
виде молодой женщины в национальном костюме. Размышления 
героя даны в текстовой подписи к рисунку: «Разумеется, Россия, 
именуемая на народном языке Русью, есть нечто существующее, 
не спорю, но зато есть того… есть Европа…»4 (см. рис. 1).
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Рисунок 1. Один из наших будущих Меттернихов. «Добряк», № 1

В критике русского либерализма в «Добряке» наиболее ярко 
звучал традиционный для русского консерватизма мотив оторван-
ности от народа, непонимания его жизни и интересов. Карикатура 
«Цивилизатор-интеллигент в деревне», помещенная в 6 номере, 
изображала щеголевато одетого горожанина, который на фоне де-
ревенского пейзажа беседует с угрюмо на него смотрящим насу-
пившимся мужиком. Беседа их такова: «– Да прок-то нам какой от 
вашей всесословной волости? –Как? Ты не понимаешь? – Где нам 
понять! – Господи: Пойми же, что вы тогда можете избирать в во-
лостные старшины кого хотите, образованного человека, культур-
ного интеллигента, меня, например. – Покорно вас благода-
рим…».
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Постоянным героем карикатур «Добряка» является гротескный 
образ «нового интеллигента» – неопрятного, длинноволосого че-
ловека с глуповатым, но крайне заносчивым выражением лица, с 
характерными атрибутами костюма представителя разночинной 
интеллигенции 1870-х гг.: помятой, бесформенной шляпой и пле-
дом в качестве верхней одежды. Чаще всего этот персонаж появля-
ется в соседстве с лидером либерального движения А. А. Краев-
ским либо как сотрудник его редакции (рис. 2), либо как 
обобщенный образ русской интеллигенции, груз которой редактор 
«Голоса» символически взвалил на свои плечи. 

Рисунок 2. Изображения А. А. Краевского и собирательного образа 
русской разночинной интеллигенции на страницах журнала «Добряк»

Тема русского либерализма во многом смыкается с темой рус-
ской журналистики, поскольку, критикуя русское либеральное 
движение, Мещерский высмеивал его лидеров, знаменитых жур-
налистов и издателей, выбирая для этого не только изобразитель-
ные формы: в пятом номере «Добряка» Краевский удостоился об-
ширной эпиграммы в форме песни-баллады, а в шестом 
помещена большая пьеса «У редактора французской петербург-
ской газеты», сатирически изображавшая целый круг столичной 
журналистики (ее героями, помимо Краевского, стали П. Д. Бобо-
рыкин, О. К. Нотович, А. Ф. Маркс и др.).
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Досталось и представителям вполне благонамеренного направ-
ления. Намекая на радикальную смену политической позиции из-
дания «Новое время» и его владельца А. С. Суворина, танцующе-
го, по мнению некоторых современников, любые танцы по заказу 
власти, «Добряк» поместил объявление: «Нужен учитель изящных 
танцев, способный человека пожилых лет, всегда плясявшего кан-
кан, обучить грациозным танцам даже для большого света. Адре-
совать в редакцию «Нового времени»5.

Жанровый репертуар журнала

В первом номере «Добряку» был дан подзаголовок «Маленькая 
газета в духе времени», а вместо передовой статьи помещалось шу-
точное послание к читателю: «Никакое перо не может передать того 
богатства мыслей, которое рвется наружу в ту минуту, когда мы сели 
за писание передовой статьи, а потому мы ее и не пишем»6. 

Вполне в духе консервативного образа мыслей редактора-изда-
теля было, затевая новое для себя дело – сатирической журнал, 
обратиться к лучшим образцам прошлого, к традиции. Памятуя о 
расцвете русской журнальной сатиры в екатерининское время, 
Мещерский ищет вдохновения в изданиях столетней давности и 
успешно осваивает такие формы, как придуманный Н. И. Нови-
ковым жанр сатирической имитации, объявления, литературные 
маски с говорящими именами в духе эпохи классицизма. 

Примеры сатирических объявлений уже приводились выше, не-
обходимо отметить, что не всегда в их колкой сатире «Добряку» уда-
валось сохранить элемент утонченного изящества, и, наряду с 
образцами языковой игры типа «Беспорядок в порядке, новая книга 
в 365 листов, Главный склад в книжном магазине Стасюлевича»7, 
появлялись и такие незамысловатые, как: «Сарра Бернар – чудо- 
творное слабительное. Продается во всех аптеках города»8. К числу 
безусловно удачных попыток издателя освоить сатирические жанры 
екатерининской эпохи можно отнести имитацию научно-философ-
ского трактата «О применении математики к жизни. Опыт диссер-
тации на звание юмориста», помещенную за подписью «Интеграл 
Эвольвентов» в пятом номере журнала. «Диссертация» представля-
ла собой остроумную попытку описать все этапы жизни человека 
через математические функции. 

Очевидно, ближе познакомившись с лучшими образцами сати-
ры прежних времен, князь Мещерский увидел, что многие из них 
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сохраняют актуальность спустя столетие, поэтому в условиях недо-
статка авторов решил восполнить нехватку оригинальных материа-
лов своеобразными ретроспективными заимствованиями. Таким 
образом в «Гражданине» появился политический раздел «Беседую-
щий гражданин», названием напоминавший читателям о масон-
ском журнале XVIII в., а «сатирическую, стихотворную и анекдоти-
ческую части» содержания журналов екатерининских времен 
решено было поместить в «Добряке»: «А так как материалы эти по-
черпаются из старинных русских журналов и газет, выходивших сто 
лет назад и более, то мы нашли вполне уместным дать этому новому 
отделу в «Добряке» название «Столетний Добряк»9. Рубрика «Сто-
летний Добряк» выходила в первых пяти номерах журнала и вскоре 
исчезла с его страниц, очевидно не снискав признания у читателей.

«Добряк» активно использовал малые формы сатиры: каламбу-
ры, афоризмы, шутки в форме кратких диалогов. Иногда они были 
удачны, остроумны, но по большей части имели натужный, тяжело-
весный тон вымученной шутки. Так, например, наряду с острыми 
шпильками в адрес коллег-журналистов вроде «Когда хочешь быть 
сотрудником газеты, старайся писать о том, что не знаешь, о том, 
что знаешь, другой напишет» встречались и такие образцы остроу-
мия, как: «Отчего утка плавает? От берега». Такие же примеры мож-
но найти в рубрике «Верхи», выходившей в 5–8 номерах журнала и 
содержавшей афоризмы, построенные по одной схеме: назывались 
поступки, которые объявлялись «верхом глупости», «верхом рассе-
янности», «верхом легкомыслия» и т. д. В этой рубрике с сатириче-
скими выпадами против журнальных оппонентов (например: «Верх 
наивности – думать, что тетушка, которой Щедрин пишет письма, 
читает их»10) соседствовали шутки вроде «верх рассеянности –  
уехать с вечера с чужою женою» или «верх забывчивости – забыть 
свое собственное имя»11. Со временем сатирические материалы вы-
тесняет со страниц «Добряка» беллетристика, а сатирические жан-
ры уступают место перепечаткам известий из других газет.

Говоря о жанровой специфике иллюстративной части журнала, 
прежде всего карикатур, следует отметить, что к очевидному гроте-
ску, являющемуся самым традиционным приемом карикатуры, в 
«Добряке» прибегали крайне редко. Скорее всего, это было част-
ным проявлением общей для русской журнальной сатирической 
графики этого периода тенденции к переносу комического акцента 
на текстовую часть, для чего требовалось снабдить рисунок порой 
весьма пространными подписями. Исследователи (Голиков, 2011; 
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Финягина, 1968) обоснованно усматривают в этом влияние цензур-
ных реалий времени: внимание цензоров к изображениям было 
традиционно особенно пристальным, так что художники невольно 
тяготели к нейтральной жанровой сцене как основе сюжета, в то 
время как комический смысл раскрывался в текстовом сопровожде-
нии, а порой возникал из сочетания текстовых реплик диалога/мо-
нолога действующих лиц и обстоятельств, обрисованных жанровой 
сценой. Именно этот тип карикатуры наиболее часто встречается на 
страницах журнала «Добряк». Так, например, на 7 полосе 1 номера 
журнала была помещена карикатура, изображающая безо всякого 
визуального утрирования или искажения диалог типичных чинов-
ников некоего департамента. Изображение не дает нам ничего, кро-
ме совершенно типичной картины чиновной повседневности, на 
визуальном уровне из взаимного положения фигур мы можем из-
влечь лишь понимание того, что изображен диалог лица вышестоя-
щего с лицом подчиненным. Комический смысл раскрывается 
только в данных текстом репликах героев: «– Помилуйте, это годо-
вая работа, одних справок хватит на полтора года. – И прекрасно, 
полтора-то эти годика откиньте, и я вам дам час времени: четверть 
часа на размышление, четверть часа на соображение, четверть часа 
на заключение, четверть часа на решение»12.

Гротескному изображению с сохранением выраженного пор-
третного сходства чаще всего подвергался один из идейных лиде-
ров либерального движения А. А. Краевский. Являясь рекордсме-
ном по числу сатирических упоминаний и в текстовых 
материалах, и в карикатурах журнала, Краевский всегда изобража-
ется на страницах «Добряка» коротконогим и толстым, непропор-
ционально сложенным, порой в нарочитом соседстве с исполин-
ской фигурой русского мужика13, что должно было, вероятно, 
показать духовное ничтожество оторвавшейся от народа либераль-
ной интеллигенции по сравнению с могуществом народной прав-
ды – весьма характерный мотив русской консервативной публи-
цистики этого периода.

На страницах «Добряка» появлялись также и полноценные раз-
вернутые графические рассказы, по формату наиболее напоминаю-
щие современные комиксы: серия в 5–10 картинок, рассказываю-
щая историю определенного персонажа. Очевидно, новый формат 
не был чем-то привычным и устоявшимся, он опробовался издате-
лем в процессе творческого поиска: можно заметить изменения со-
отношения изобразительной и текстовой частей повествования. В 
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двухчастном графическом рассказе «Лошадь-сваха», помещенном в 
18 и 20 номерах журнала, раскрытие комического сюжета происхо-
дит через краткие диалоговые реплики героев, данные в каждой 
графической миниатюре, т. е. именно так, как чаще всего мы видим 
в современных комиксах (рис.3). В рассказах «Обыкновенная исто-
рия» (4 номер) и «Ежедневная Петербургская драма в трех действи-
ях» (8 номер) текст дан только как заголовок к каждой графической 
миниатюре, обозначающей определенную стадию процесса: напри-
мер, жизненный этап героя в «Обыкновенной истории» (рис. 3) или 
этап мытарств просителей, вынужденных обращаться за справками 
в государственные учреждения, в «Петербургской драме», – при 
этом в передаче содержания, чувств и мыслей героев изображаемого 
этапа каждая графическая миниатюра серии является самодоста-
точной и не требует текстовых реплик. 

Рисунок 3. Обыкновенная история. «Добряк», № 4
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В 8 номере журнала также применен и совершенно оригиналь-
ный прием соотнесения повествовательного изображения и тек-
ста. Серия графических зарисовок «Деньги. Великая поэма жиз-
ни» помещена отдельно от текста на вкладке, значительно 
превышающей формат страниц журнала, сброшюрованной вместе 
с остальными страницами, но сложенной вчетверо (надо отме-
тить, что это не единственный случай размещения крупноформат-
ных изображений на складной вставке: так же в журнале дана 
история «Лошадь-сваха» и некоторые другие иллюстрации). На 
следующей странице обычного формата под заголовком «Текст к 
первой серии картин» дан цикл стихотворений, каждое из которых 
раскрывает сюжет одной из графических зарисовок.

Жанровую и содержательную трансформацию журнала обуслови-
ли, вероятно, два главных фактора. Прежде всего, это постоянные 
столкновения с цензурой. Вторым фактором была невозможность 
поддерживать высокий уровень оригинальности и разнообразия тек-
стов в журнале, создававшемся, в сущности, одним-единственным 
автором, которы выступал в том же качестве и в «Гражданине», также 
не имевшем широкого постоянного круга сотрудников. Мещерский, 
вынужденный единолично писать тексты сразу для двух изданий, 
взвалил на себя непосильный труд, особенно если учесть тот факт, 
что на нем же лежали издательские и юридические хлопоты по обоим 
журналам. Постепенное снижение сатирической остроты и вытесне-
ние оригинальных жанровых форм заимствованиями, перепечатками 
и беллетристикой (зачастую авторства того же Мещерского) было не-
избежно. Возможно, в начале проекта князь рассчитывал на то, что 
ему удастся привлечь к сотрудничеству широкий круг авторов, но на 
деле этого не произошло. 

Уже в сентябре 1882 г. Мещерский публикует задушевное обра-
щение редакции к читателям, которое облекает в форму дневни-
ковой записи. Редактор-издатель анонсирует изменение формата 
журнала: отныне «Добряк» будет выходить как сборник беллетри-
стики без иллюстраций, а вместо традиционных карикатур к нему 
раз в месяц будут выходить художественные альбомы. По мнению 
князя, «составленные без спешности», такие альбомы «несравнен-
но более удовлетворят подписчиков, чем наскоро изготовленные 
рисунки». Желая объясниться с публикой по поводу такого реше-
ния, князь помещает далее фрагмент из своего дневника. 

Такая форма предполагает располагающую к доверию интимность 
с читателем и позволяет редактору без обиняков, хотя и с горечью, 
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сознаться в своих ошибках: «Я настолько же убежден в том, что «Гра-
жданин», благодаря Бога, идет путем развития вперед, насколько 
убежден в том, что «Добряк» — это неудача». Дальнейшие строки на-
водят на мысль о том, что, возможно, мы имеем дело с имитацией 
дневниковой записи, а не с подлинным документом: «Думаю, что чи-
татели с этим (с неудачей «Добряка». – О.К.) согласны. Французская 
пословица гласит, что исповеданный проступок наполовину уже про-
щен». Если это дневниковые размышления наедине с самим собой, 
то откуда здесь апелляция к читателю: кому исповедан и кем прощен 
упомянутый проступок? В изданных в 1883 г. дневниках князя пере-
печатанная в «Добряке» запись действительно присутствует с той же 
датировкой «среда 28 июля 1882 г.»14, однако надо понимать, что 
стремление Мещерского при жизни издавать собственные дневники 
для широкой публики придавало этим записям специфический ха-
рактер: это скорее форма художественно-публицистического произ-
ведения, чем дневник в настоящем смысле слова. Впрочем, сравне-
ние этих записей показывает, что они не идентичны, и на страницах 
«Добряка», подвергавшегося цензуре как печатное издание, князь не 
счел возможным напечатать то, что было возможно напечатать в 
книге, – а именно свои жалобы на свирепство цензуры, которые 
присутствуют в книжном издании, но вычеркнуты в журнальном. 
Главная причина провала, считает князь, «в невозможности издавать 
то, что я задумал, политически сатирическое издание в карикатура-
ми, под предварительною цензурою. Картинка готова, подпись сде-
лана, есть соль: эту-то соль, трах, вычеркивают и выходит – ничего; а 
иногда так: картинка готова: херится картинка, не угодно ли сочи-
нять и пускать второпях новую»15.

Объясняя же читателю причины фиаско издательского проекта на 
страницах самого «Добряка», редактор указывает только на недоста-
ток кадров и невозможность восполнить его собственными силами: 
хорошие художники «разобраны между прежними изданиями, а но-
вых нет; приходится довольствоваться посредственностями, а это не 
то»16, да и у самого редактора «не хватает времени и головы на такого 
рода издание». Отмечая, что свои главные силы он посвящает «Граж- 
данину», как делу своей жизни, Мещерский признает, что «сатириче-
ски-иллюстрированное издание только и может выходить сносным, 
когда даешь ему много времени и большой круг сотрудников»17. 

Чтобы охарактеризовать динамику изменения объема и характе-
ра иллюстративного материала в журнале, приведем данные о коли-
честве и тематической направленности журнальных иллюстраций  
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в диаграмме (рис. 4), отражающей как общее число иллюстраций в 
каждом номере журнала, так и соотношение в рамках этого числа 
изображений сатирического свойства и образцов иллюстративного 
материала нейтрального характера. Диаграмма наглядно показыва-
ет, что нейтральный визуальный ряд постепенно становился прео-
бладающим в журнале, хотя налицо и периодические попытки из-
дателя вернуть «Добряк» в сферу политической сатиры.

Рисунок 4. Динамика количества и характера иллюстраций в журнале

С 32 по 39 номер «Добряк» выходит как сборник беллетристи-
ки, а в конце 38 номера помещено объявление, что к сему номеру 
прилагается первый выпуск альбома с картинами. Однако далее 
формат журнала снова меняется. Очевидно, издатель так и не смог 
определить точно путь выхода журнала из кризиса, пытаясь дотя-
нуть до конца подписного года. С 42 по 47 номер в журнале царит 
хаос: иллюстрации разных форматов и жанров – пейзажи, портре-
ты, копии с пасторальных рисунков, зарисовка Суэцкого канала и 
несколько карикатур – сменяют друг друга в неясной логической 
последовательности и в сомнительной соотнесенности с тексто-
вой частью журнала. С 47 по 52 номер журнал выходит без иллю-
страций и на 52 номере прекращается.
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Выводы

Идея иллюстрированного журнала вынашивалась князем дав-
но: в письме государю Алекандру III в октябре 1882 г. он указывает 
на то, что уже год назад беседовал с графом Н. П. Игнатьевым о 
необходимости консервативного иллюстрированного издания «с 
участием лучших писателей и  с   картинами и  с   статьями строго 
консервативного направления, в  подражание распространенному 
в  баснословных размерах 75  000 подписчиков журналу «Нива», 
к стыду нашему в руках немецкого подданного»18. Хотя в дальней-
ших разъяснениях князя относительно этого проекта вырисовыва-
ется концепция, которая в корне отличается от первых номеров 
«Добряка»: «Мысль была такая: незаметно интересным чтением, 
хорошими рассказами, сильными и прочувствованными статьями, 
мало-помалу производить пропаганду порядка и заставлять людей 
привыкать к  звукам консервативной речи так же охотно, как те-
перь они привыкают к звукам речи либеральной»19. 

Очевидно, к мысли о журнале с «незаметной» идеей, т. е. о жур-
нале занимательном и внешне аполитичном, наподобие семейной 
«Нивы», князь пришел уже после первых опытов издания «Добря-
ка», который хотя и напоминал журнал А. Ф. Маркса форматом и 
богатством иллюстраций, но имел характер задиристой и резкой 
политической сатиры, весьма далекой от сдержанного тона зани-
мательного семейного чтения. 

Первые номера «Добряка», вышедшего в свет в январе 1882 г., со-
держали множество резких политических выпадов против либераль-
ной журналистики, едкие эпиграммы, нападки на Петербургскую го-
родскую думу. Однако уже к октябрю 1882 г., т. е. к моменту 
написания указанного письма императору, журнал частично меняет 
свой характер, от памфлетов и эпиграмм переходит к беллетристике, 
а от политических карикатур к зарисовкам городских гуляний, пор-
третам, картинам, изображающим сцены семейной жизни. Причи-
ной изменения тона издания, судя по всему, стали цензурные препят-
ствия, которые приходилось преодолевать князю для публикации 
политических карикатур. Время для политической карикатуры, пусть 
даже и консервативного направления, было совсем не благоприят-
ным: шаткое положение нового государя в первые годы царствова-
ния заставляло искать трудно обретаемый баланс между твердостью в 
борьбе с радикальными террористическими партиями и необходимо-
стью не раздражать умеренно-либеральные общественные группы, 
по возможности превратив их в своих союзников. Поэтому правора-
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дикальные заявления Мещерского были с точки зрения цензуры в 
это время столь же неуместны, как и выступления леворадикальной 
печати, и большая часть подготовленных материалов номера то и 
дело оказывалась под запретом, что заставило князя постепенно во-
лей-неволей менять редакционную политику журнала. 

Кроме того, издание Мещерского, направленное на критику 
либеральных взглядов, не могло рассчитывать на коммерческий 
успех и в этом отношении повторяло судьбу всех журналистских 
проектов консервативного лагеря (Кругликова, 2018). Либераль-
но-демократические идеи были господствующим направлением 
мысли образованного общества пореформенной эпохи, поэтому 
издания, опиравшиеся на эту идейную платформу, легко находили 
путь к своему читателю и, следовательно, обретали коммерческий 
успех. Сочувствия к идейной платформе консерваторов можно 
было ожидать со стороны народа, низших классов, но они во вто-
рой половине XIX в. не являлись аудиторией журналистики, но-
сившей в целом элитарный характер. Низшие классы просто не 
знали грамоты, не говоря уж о том, что подписка на периодику 
была им не по карману. Поэтому надежды Мещерского на оживле-
ние интереса к консервативному «Гражданину» за счет сатириче-
ского приложения с самого начала были утопическими: журнал, 
призванный высмеивать либерализм образованных классов, не 
мог быть популярным среди тех, кого выбирал мишенью своих на-
смешек. Тем не менее иллюстрированный еженедельник «Добряк» 
является интереснейшим примером творческого поиска издателей 
консервативного направления и заслуживает пристального внима-
ния исследователей истории русской журналистики.
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В статье представлен малоизвестный эпизод из истории провинциальной 
прессы – открытие в конце 1880-х гг. газетой «Казанский биржевой ли-
сток» отделений в Симбирске и Нижнем Новгороде, где фактически отсут-
ствовала собственная независимая пресса. Модель прихода на газетный ры-
нок соседнего региона с целью захвата читательской аудитории и местного 
рынка рекламы уже была опробована десятилетием раньше в Уфе, где рабо-
тали собственные корреспонденты газеты. Таким образом, можно с уверен-
ностью утверждать, что подобная стратегия – выработанное и продуман-
ное направление политики «Казанского биржевого листка». Тесные меж- 
региональные связи провинциальной прессы России XIX в. до сих пор остают-
ся малоизученным явлением в истории российской журналистики. 
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THE BRANCHES OF THE KAZANSKY BIRZHEVOY LISTOK 
NEWSPAPER (1869–1892) IN VOLGA CITIES

This article examines a little-known episode from the history of the provincial 
press: the opening of the Kazansky Birzhevoy Listok newspaper’s branches in 
Simbirsk and Nizhny Novgorod in the late 1880s, which played there the role of an 
oppositional media body. The introduction substantiates the goals and objectives of 
the article, provides information about the history of the newspaper, which passed 
the following stages: (1) a newspaper for business communities (2) a universal socio-
political newspaper (3) a mass-circulation liberal newspaper. The literature review 
includes works that highlight the trends in the development of provincial journalism 
in Russia in the 19th century, as well as works in which various aspects of the history 
of the Kazansky Birzhevoy Listok were studied. Further the author of the article 
examines in detail the work of the newspaper’s branches and its resident 
correspondents in Ufa, Nizhny Novgorod and Simbirsk. This article aims at 
studying the interaction of journalists from several adjacent provinces of the Volga-

Вестн. МОСК. УН-ТА. Сер. 10. ЖУРНАЛИСТИКА. 2022. № 3



153

Kama region. The article restores a significant gap in the history of Kazansky 
Birzhevoy Listok (1868–1892), one of the main newspapers in Kazan, whose 
importance in its best years went far beyond the borders of the province. For all its 
significance, however, not a single special monograph has been devoted to this 
newspaper so far.

Key words: Kazansky Birzhevoy Listok, 1880s, Nizhny Novgorod, Simbirsk, 
Ufa, newspaper.
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Введение

Издание газеты «Казанский биржевой листок» (1868–1892)1 
фактически ознаменовало этап частно-общественной прессы в 
истории казанской журналистики. Напомним: первый этап в 
истории казанской прессы (1811–1838) составили издания, аффи-
лированные с университетом (начиная с газеты «Казанские изве-
стия», выходившей с 1811 по 1820 г.). На втором этапе (1838–1860-
е гг.) центральной и долгое время единственной газетой города 
оставались официальные «Казанские губернские ведомости». От-
крывшая следующий этап в истории казанской журналистики га-
зета «Справочный листок г. Казани» – первое официально частное 
издание в регионе – была основана в 1867 г. и просуществовала 
всего год. А в 1868 г. был учрежден «Казанский биржевой листок», 
ставший второй частной газетой города. 

Начиналось издание как газета промышленных кругов и  
Казанской биржи, впоследствии превратилось в городскую уни-
версальную газету обычного типа. Период доминирования частно-
общественной прессы в системе казанской журналистики – са-
мый долгий в истории местной печати (с конца 1860-х по 1918 г.). 
Самым знаменитым конкурентом «Листка» стала демократиче-
ская «Камско-волжская газета», просуществовавшая всего два 
года (1872–1874). Ее называли органом поволжского «областниче-
ства», идейное влияние на газету оказывали известные публици-
сты – сибирские «областники» Г. Н. Потанин, Н. М. Ядринцев. 

После закрытия «Камско-Волжской газеты» (янв. 1874) и до 
основания «Волжского вестника» (1883) «Казанский биржевой ли-
сток», частично воспринявший принципы и подходы к освеще-
нию тем «Камско-Волжской газеты», являлся единственной част-
ной газетой Казани. С середины 1880-х гг. обозначается 
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конкуренция между демократическим «Волжским вестником» и 
либеральным «Казанским биржевым листком». С конца 1880-х 
«Казанский биржевой листок» – единственный лидер казанского 
газетного рекламного рынка.

В своем развитии газета прошла три основных этапа. На пер-
вом (конец 1860 – середина 1870-х) газета была промышленной и 
коммерчески-торговой, являясь по большей части газетой дело-
вых кругов. В 1869 г. в «Северной пчеле» Н. С. Лесков назвал «Ка-
занский биржевой листок» лучшей российской провинциальной 
газетой. 

На втором этапе (конец 1870 – вторая половина 1880-х) газета 
трансформируется в общественную универсальную газету либе-
рального толка. В это время слово «биржевой» в названии газеты 
начинает набираться мелким шрифтом и остается обязательным по 
лицензии элементом названия, не отображая концепции издания.

И на последнем этапе (конец 1880 – начало 1890-х) «Казан-
ский биржевой листок» становится универсальной газетой для 
широкого круга читателей. На втором этапе трансформации «Ка-
занского биржевого листка» начинается активное продвижение 
газеты в соседние регионы. Так, еще в начале 1880 г., после за-
крытия (вследствие пожара в типографии) симбирской газеты 
«Волжский вестник», редактор «Казанского биржевого листка» 
А. Миропольский делает попытку укрепиться в соседней губер-
нии. В номере от 17 января газета публикует объявление: «Под-
писчики «Волжского вестника» могут получать вместо него «Ка-
занский биржевой листок»». Напомним: лицензию симбирского 
«Волжского вестника» в итоге перекупил казанский профессор 
Н. П. Загоскин, ставший выпускать издание под тем же названи-
ем, но уже в Казани с 1883 г. 

В 1881 г. активизируется работа «Казанского биржевого листка» 
на уфимском направлении. А уже в конце этого десятилетия появ-
ляются официальные отделения, фактически филиалы, «Казан-
ского биржевого листка» в Симбирске и Нижнем Новгороде. Это 
были не просто «отделения конторы редакции», нацеленные на 
прием рекламных объявлений (такой формат был достаточно рас-
пространен), – на первом месте стояли отнюдь не рекламные,  
а журналистские задачи. У Нижегородского и Симбирского «фи-
лиалов» были свои главные редакторы. А основной задачей про-
возглашалось освещение жизни края. Недаром (в дальнейшем мы 
проиллюстрируем это цитатами) отделения эти начинали воспри-
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ниматься и читателями, и самими авторами как местные незави-
симые редакции. Открытие филиалов казанской газеты в соседних 
губерниях – важный прецедент в истории российской провинци-
альной печати.

Настоящая статья впервые вводит в научный оборот и делает 
предметом специального рассмотрения тему филиалов (офици-
ально – отделений) «Казанского биржевого листка» в губерниях 
Поволжского региона в 1880–1890-е гг. Основными методами ис-
следования стало изучение материалов, относящихся к работе фи-
лиалов и деятельности их сотрудников (в частности, воспомина-
ний В. Короленко, А. Звездина, А. Богдановича, А. Коринфского; 
подшивки газеты «Казанский биржевой листок» за 1887–1888 гг.). 
Полученные данные о работе отделений и их сотрудников соотно-
сились нами с ранее известными тенденциями и трендами обще-
российской, и, в частности, провинциальной, прессы на этом эта-
пе. В статье ставится и разрабатывается вопрос о том, насколько 
появление филиалов провинциальной газеты в соседних губерни-
ях коррелировало либо, напротив, шло вразрез с закрепившимися 
трендами развития прессы. 

Обзор литературы

Для выделения основных этапов развития провинциальной 
прессы в России ключевой работой недавнего времени является 
диссертация О. И. Лепилкиной (2011). Из более ранних трудов по 
истории казанской и нижегородской журналистики известна мо-
нография Е. В. Курбаковой (2008). Автором настоящей статьи 
было издано две монографии (в 2020 и 2021 гг.), в которых мы вы- 
двигаем собственную периодизацию истории казанской журнали-
стики. Согласно ей, на 1880–1890-е гг. (годы организации филиа-
лов) приходится этап, характеризующийся функционированием 
казанской периодической печати в условиях коммерциализации 
сферы прессы. Причем в начале 1880-х гг. издания (в т. ч. «Казан-
ский биржевой листок») пытаются держаться либерально-демо-
кратического направления (с народническим уклоном), заданного 
в предыдущие десятилетия, а с начала 1890-х определяющей ста-
новится тенденция к коммерциализации. Упомянутые в этом бло-
ке работы вошли в теоретическую базу исследования. 

По газете «Казанский биржевой листок» нет ни одной специ-
альной статьи либо монографии, за исключением параграфов, по-
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священных ей в наших монографиях. Отдельные тематические 
блоки этой газеты рассматриваются и в ряде статей Е. В. Курбако-
вой. О рекламной политике «Казанского биржевого листка» пи-
шет в своей диссертации С. Галанин (1999). 

Также не имеется специальной научной литературы по работе 
отделений «Казанского биржевого листка». По Нижегородскому 
филиалу имеется литература мемуарная (Звездин, 1923), перепи-
ска В. Г. Короленко и других авторов (см. отдельно по В. Королен-
ко и его нижегородскому окружению, а также связям с казански-
ми журналистами статью И. Юдиной 1972 г.); по Симбирскому 
отделению – работы краеведов, исследующих биографию редакто-
ра филиала А. Коринфского2. О продвижении «Казанского бирже-
вого листка» в Уфимской губернии сообщается в монографии  
М. Роднова (2010). 

Уфимское направление в «Казанском биржевом листке»

Первым опытом вхождения газеты в другой регион и борьбы за 
читателей стала для «Казанского биржевого листка» активная раз-
работка уфимской информационной повестки и налаживание 
местной корреспондентской сети, предпринятое еще в первой по-
ловине 1880-х гг. 

Историк уфимской дореволюционной печати М. И. Роднов 
констатировал: «”Казанский биржевой листок” в 1881 году стал 
брать на себя функции своеобразной «оппозиционной» уфимской 
прессы, здесь помещалась информация критического, разоблачи-
тельного характера, которую на пушечный выстрел не подпускал в 
«Уфимских губернских ведомостях» редактор Н. А. Гурвич. Этим 
казанская редакция завоевывала уфимский читательский рынок» 
(2010: 92).

Позже такую же роль газета начала играть в других регионах  
и по меньшей мере в двух из них – Симбирске и Нижнем Новго-
роде – «Казанским биржевым листком» были открыты отделения 
редакции. Но отрабатывать механизмы прихода в соседние регио-
ны газета начала уже с первой половины 1880-х гг. (как мы видим 
на примере деятельности «Листка» в Уфе), после того как оконча-
тельно закончена была трансформация «Листка» в общественное, 
универсальное издание. Обзорно посмотрим (обратившись для 
этого к трудам М. Роднова), как работала газета на уфимском на-
правлении. 
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Первый уфимский корреспондент, скрывавшийся под псевдо-
нимом «Буква Люди», появился у газеты еще в конце восьмидеся-
того года (первая публикация – 11.12.1880). Кто был этим актив-
ным автором, писавшим не только в казанскую газету, но и, 
например, в «Оренбургский листок», – до сих пор неизвестно.

Вот отрывок одной из статей (14.12.1880): «Что же касается кре-
стьянского населения нашей губернии, то некоторые деревни 
представляют крайне печальное зрелище в материальном отноше-
нии: крестьяне в них нынешний год собрали хлеба так мало, что 
не только не могли обсеменить полей, но и на свое продовольст-
вие теперь же не имеют ничего и прибегают, вместо хлеба, к раз-
ным суррогатам его. В настоящее время ощущается недостаток 
даже в муке из лебеды, которая сейчас покупается крестьянами на 
сельских базарах по 80 к. за пуд, да и той, говорят, скоро будет ко-
нец. Чем тогда будет питаться крестьянин, что измыслит он в за-
мену лебеды, трудно, конечно, угадать. Для губернского земского 
собрания будет не мало хлопот по продовольственному делу, когда 
на земстве есть уже громадный долг. Заседания собрания, впро-
чем, по общему отзыву, идут крайне вяло и скучно даже для глас- 
ных, благодаря особенной системе в постановке вопросов и руко-
водстве прениями новоизбранного предводителя дворянства, 
князя К. <…>».

Большую кампанию в 1881 г. развернул «Казанский биржевой 
листок» по поводу самой животрепещущей в Уфе темы – расхище-
ния башкирских земель. Она совпала с важными изменениями в 
самой газете: «В 1881 году в «Казанском биржевом листке» прои-
зошли существенные перемены. Сначала газету по-прежнему ре-
дактировал А. Миропольский (издателем вместе с ним являлся  
И. Пеньковский), но с № 23 от 19 марта власть поменялась. Изда-
телем (то есть собственником) стал С. А. Гисси (известный казан-
ский предприниматель в газетном деле), редактором-издателем 
был назначен Д. А. Соколовский, которые в еще большей степени 
взяли курс на превращение газеты из коммерческой в общедо-
ступную. Информация из соседней Уфимской губернии (исклю-
чая «нейтральную» коммерческую) подается исключительно в не-
гативном свете» (Роднов, 2010: 90–91). 

Здесь необходимо отметить, что Сергей Антонович Гисси и 
Дмитрий Александрович Соколовский, прежде чем возглавить 
«Казанский биржевой листок», получили в городе известность как 
юристы, причем не только практики, но и теоретики права, авто-
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ры ряда пособий. Их совместный труд «Дознание, его цели и спо-
собы производства. Руководство для чинов полиции, волостного и 
сельского начальства» (об авторах этой книги указано: «составле-
но Товарищем прокурора Казанского окружного суда С. А. Гисси, 
при участии кандидата прав Д. А. Соколовского»), изданный в Ка-
зани в 1878 г., не потерял своей актуальности и цитируется во мно-
гих современных диссертациях и научных статьях, посвященных 
истории следствия и полицейских действий. Расследовательские 
материалы «Казанского биржевого листка» зачастую инициирова-
лись и поддерживались новыми руководителями издания, имею-
щими большой опыт в этой сфере. 

Целый цикл очерков про расхитителей земель пишет под псев-
донимом «Певцов» Николай Васильевич Ремезов. Первый из них 
появляется в № 83 от 18 октября 1881, последний датирован де-
кабрем 1883. Примечательно, что одним из разоблачаемых в пу-
бликациях Н. Ремезова «расхитителей» оказался редактор «Уфим-
ских губернских ведомостей» Н. А. Гурвич. В этой официальной 
газете Уфимской губернии наш автор-расследователь из «Казан-
ского биржевого листка» Николай Ремезов также публикуется, но 
уже под своей фамилией (отправляет туда невинные политически 
и богатые по содержанию этнографические очерки). 

 В Казани местная цензура пропускала материалы, затрагиваю-
щие тузов из соседней губернии, которые нечего было и думать 
опубликовать в самой Уфе. М. Роднов повторяет и укрупняет свой 
тезис о том, что казанская газета стала для Уфы того времени ва-
риантом оппозиционной газеты по местной повестке: «Видимо, в 
1880-е годы казанский «листок» выполнял функцию «второй 
уфимской оппозиционной» газеты, из которой жители Уфы узна-
вали о скандалах, разоблачениях, темной стороне местной дейст-
вительности, про что напрочь молчали официозные «Уфимские 
губернские ведомости» (в 1890-е годы эту функцию возьмет на 
себя самарская пресса)» (2010: 98).

Нижегородский филиал «Казанского биржевого листка»

Следующий этап в политике «Казанского биржевого листка», 
направленной на продвижение в соседние регионы, наступил  
в 1887 г., когда открылись полноценные отделения со своим ре-
дактором и журналистами. Самое крупное и значимое из них –  
в Нижнем Новгороде.
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Открытие нижегородского отделения «Казанского биржевого 
листка» произошло в 1887 г., то есть уже во второй половине 1880-х – 
время, отличающееся по атмосфере от предыдущего, благотворного 
для провинциальной печати десятилетия. Об этом хорошо размыш-
лял в письме к А. С. Пругавину ведущий нижегородский публицист 
того времени В. Г. Короленко.

«Еще так недавно у нас плодились органы, определявшие даже 
”оттенки” известных направлений. Эти оттенки — различия сход-
ных в общем партий — выставлялись, подчеркивались, так как 
всем казалось, что близко время, когда жизнь, сразу усвоив из-
вестное общее начало, потребует дальнейшего дифференцирова-
ния, которое приобретало таким образом жизненное значение. 
Но... год-два, и положение круто изменилось. К чему бы, напри-
мер (поясняю первым лучшим примером), послужило выяснение 
на нашей почве различий конституционных партий, когда теперь 
приходится отстаивать самый принцип элементарнейшего пред-
ставительства в самых скромных проявлениях. Газета живет инте-
ресами дня. Конечно, ее ”направление” должно оставаться неиз-
менным, но ее ближайшие задачи могут постоянно меняться, 
лишь бы только в том или другом отношении к этим задачам не 
было противоречий <…> еще недавно было одно время — прилив 
реформ заканчивал свое течение, но все еще двигался вперед, и 
мы шли вперед <…> Но вот поток остановился и затем пошел себе 
вспять. ”Партии” разлетелись брызгами, из-под них вынырнула 
реакция и стала брать позицию за позицией с таким успехом, ка-
кого, конечно, не ожидала. И вот все мы оттеснены» (цит. по: 
Юдина, 1972: 135–136). 

В. Короленко постулирует сближение либерального и демокра-
тического направлений в 1880-е, стирание прежних оттенков, ко-
торое способствовало тому, что нижегородское отделение либе-
рального «Казанского биржевого листка» приобрело выраженный 
народническо-демократический оттенок. 

В Нижнем Новгороде в это время неофициально существовала, 
если можно так выразиться, «казанская фракция» местных публи-
цистов и писателей. Ее составили авторы, тесным образом связан-
ные с Казанью. Лидерами этой «фракции» были А. С. Гацисский, 
Н. Ф. Анненский, В. Г. Короленко. 

Александр Серафимович Гацисский – ветеран «Камско-Волж-
ской газеты», выпускник Казанского университета. В 1870-е гг. 
среди прочего несколько лет организовывал среди нижегородцев 
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сбор средств в помощь «Обществу для вспомоществования бед-
ным студентам Казанского университета».

Николай Федорович Анненский, видный публицист-народник, 
в будущем – один из лидеров журнала «Русское богатство». С 1881 
по 1887 г. жил и работал в Казани, был основоположником казан-
ской земской статистики. К 1887 г. Н. Анненский перебирается на 
жительство в Нижний Новгород.

Владимир Галактионович Короленко обосновался в Нижнем 
Новгороде в 1885 г., после ссылки, стал корреспондентом казан-
ского «Волжского вестника», возглавив там отдел «Нижегородские 
известия». Об участии Владимира Короленко в издававшемся в 
Казани «Волжском вестнике» подробно писал в своих работах из-
вестный советский казанский литературовед Е. Г. Бушканец. По 
его словам, для Короленко «Волжский вестник» «был своей газе-
той, которой писатель на протяжении восьми лет отдал немало 
сил и творческой энергии» (1965: 12). Эти и другие авторы созда-
вали основу для возможного открытия в Нижнем Новгороде фи-
лиала казанской газеты. 

Посмотрим теперь на ситуацию в казанской журналистике в 
этот период. В казанской независимой прессе 1870 – середины 
1880-х гг. преобладали журналисты-демократы, костяк которых в 
1872–1874 гг. группировался вокруг «Камско-Волжской газеты». 
Несмотря на довольно скорое закрытие издания, журналисты и 
писатели демократического направления продолжали доминиро-
вать в местной периодической печати. Они выпускали свои труды 
и отдельными сборниками, и книгами. Именно к этому кругу ав-
торов относились писатели из «казанской фракции» Нижнего 
Новгорода. В самой же Казани в 1880-е гг. демократическое на-
правление было представлено газетой «Волжский вестник» (в жур-
нальном варианте «Волжский вестник» выпускался в 1883 г., а уже 
в 1884 он превратился в газету). По логике именно демократиче-
ский «Волжский вестник» Н. П. Загоскина, а не либеральный «Ка-
занский биржевой листок» должен был выступить объединителем 
казанских и нижегородских литераторов. 

В. Короленко в письме В. Поляку (выпускающему редактору 
«Волжского вестника» при Николае Загоскине) высоко оценил ра-
боту «Казанского биржевого листка» с авторами (в частности, речь 
шла об Ангеле Ивановиче Богдановиче): 

«Теперь я хотел поговорить откровенно и дружески о ”Волж-
ском вестнике”. Вы знаете, как я симпатизирую газете и редак-
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ции; это-то и вынуждает меня на откровенное заявление о некото-
рых замеченных мной не то что погрешностях, а ”неудобствах”, 
что ли. Посмотрите, как действует ”Казанский биржевой листок”. 
Я не говорю, конечно, что он ведется лучше, но его издатели пред-
приимчивее; они привлекают к себе литературные силы и дают им 
возможность развернуться. Смотрите, что сделалось с Ангелом 
Ивановичем, — из него положительно вырабатывается порядоч-
ный местный фельетонист. Отчего же в ”Волжском вестнике” он 
не развернулся? Я думаю, оттого, что ему не давали места, и еще 
(это очень важно) ”Казанский биржевой листок”... – лучше пла-
тит. Что ни говорите, а в литературе заработная плата имеет такое 
же важное значение, как и во всякой другой отрасли труда. Между 
тем ”В. В.” в этом отношении поступает ужаснейшим образом» 
(цит. по: Юдина, 1972: 139). 

Н. Загоскин со товарищи все-таки предпринимают попытку 
организовать объединение казанцев и нижегородцев. К декабрю 
1887 г. (то есть когда нижегородское отделение «Казанского бир-
жевого листка» уже открылось и действовало) относится проект 
создания «Общества провинциальных литераторов Волжско-
Камского края». Письмо Н. Загоскина об этом пришло В. Коро-
ленко.

В ответном письме Владимир Галактионович пояснял: «Мы 
прочитали приглашение к образованию общества провинциаль-
ных литераторов Волжско-Камского края и решили отозваться на 
это приглашение. Нас только немного удивляет та скоропалитель-
ность, с какой Вы, казанцы, обработали это дело. Пригласили ото-
зваться, обещали выслать проект для замечаний. Хвать — мы толь-
ко еще читаем это обещание, а у Вас уже состоялось собрание, 
выработан устав общества ”казанских” литераторов, который от-
правляется на утверждение. Мы в недоумении. Итак, имеются в 
виду только ”казанские” литераторы — а мы куда же? <…>

Как бы то ни было, мы здесь приняли приглашение всурьез, 
собрались пока небольшим кружком и переговорили о сем пред-
мете <…> Дальнейшие подробности взаимных отношений ядра с 
филиальными отделениями — предоставляем будущему уставу. За-
тем, только практика может указать, в какой степени действитель-
но возможно объединить представителей прессы всего Волжско-
Камского края» (цит. по: Юдина, 1972: 137). 

Общество, инициатором которого выступал «Волжский вест-
ник», однако, открыто не было, и функции, которые прописыва-
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лись для будущего общества, стал выполнять местный филиал 
«Казанского биржевого листка».

Вот как оценивает роль этой газеты один из ее участников-ни-
жегородцев А. Звездин: «Небывалому подъему и оживлению об-
щества, помимо непосредственного влияния тесного кружка све-
жих интеллектуальных сил во главе с Анненским и Короленко, 
способствовало <…> появление в Нижнем Новгороде в 1887 г. ни-
жегородского отделения «Казанского листка» под заведыванием  
А. И. Богдановича и П. Г. Ширяева. Целью «Отделения» было  
«освещение местной жизни и ее нужд» <…> Возникла ли эта 
мысль под влиянием В. Г. Короленко или исходила от Казанской 
редакции мы не знаем» (1923: 113).

А. Звездин замечал, что в то время в Нижнем Новгороде выходи-
ла единственная газета «Нижегородский биржевой листок». Газета 
велась слабо и сотрудничества с ней местные литераторы избегали, 
предпочитая печататься в неофициальной части «Нижегородских 
губернских ведомостей». Но губернские «Ведомости» под редак-
цией М. В. Овчинникова выходили всего лишь раз в неделю, имели 
ограниченный круг читателей и скромную программу. 

«С открытием отделения «Казанского листка» в Нижнем явился 
новый печатный орган, который оказался довольно опасным и ядо-
витым «жупелом» в глазах правящих классов. Нижегородская жизнь 
стала выявляться с двух сторон: в «Волжском вестнике» в статьях  
В. Г. Короленко и в «Казанском листке» – в ядовитых статьях и фе-
льетонах А. И. Богдановича и корреспонденциях П. Г. Ширяева;  
в результате появлялись яркие живые и правдивые картины и разо-
блачения нижегородских деяний – дворянских, земских и город-
ских – с наименованием и обрисовкой главных персонажей. Казан-
ские газеты читались нарасхват.» (Звездин, 1923: 113) 

На шапке газеты с 1887 г. писалось крупным шрифтом «Казан-
ский листок», а на второй строке в центре гораздо более мелким 
начертанием следовало добавление «биржевой», а еще ниже тем 
же шрифтом – «Г. Казань». Фактически, сохраняя юридически 
прежнее официальное название, газета провела «ребрендинг» вме-
сте со своей трансформацией из газеты промышленно-коммерче-
ской в универсальную, и часто в это время читатели ее называли 
уже просто «Казанский листок».

«К концу 1880-х гг. в “Казанском биржевом листке”, несмотря 
на название, не было ничего специфически “биржевого”. Газета 
приобрела вид частного ежедневного издания универсального  
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характера. Редакция сознательно шла к этой цели, чтобы увели-
чить число читателей и, соответственно, объявлений. “Напрасно 
думают некоторые, – читаем в ее заявлении в конце 1886 г., – что 
“Казанский биржевой листок” – газета исключительно торговая; 
такое заявление делают просто на основании названия <...> совер-
шено забывая, что в течение 18-летнего существования своего 
“Листок” шаг за шагом расширял программу издания и в настоя-
щее время представляет собой одну из наиболее обширных и раз-
нообразных по программе провинциальных газет”.» (Галанин, 
1999: 16)

Руководителем нижегородского отделения «Казанского бирже-
вого листка» в течение пяти лет был Петр Григорьевич Ширяев, 
крестьянского происхождения, родом из саратовской губернии, 
прошедший с юных лет череду ссылок. Как журналист он дебюти-
ровал в сибирских газетах, позже перебрался в Саратов и затем уже 
в Нижний Новгород. Так же, как и В. Г. Короленко, участвовал в ра-
зобличительной кампании против дельцов Александровского дво-
рянского банка. В суд потом было подано довольно типичное обви-
нение в диффамации редакции «Казанского биржевого листка»  
в лице редактора газеты В. М. Ключникова, издателя С. А. Гисси  
и сотрудника П. Г. Ширяева. Впрочем, по суду все они были оправ-
даны. После закрытия отделения конторы «Биржевого листка»  
П. Г. Ширяев перебрался в Казань, работал снова в «Казанском 
биржевом листке» до его полного закрытия, затем – в «Волжском 
вестнике» и «Казанском телеграфе» до самой смерти. Являлся хро-
никером земской и городской жизни «Казанского телеграфа» –  
газеты-преемницы «Казанского биржевого листка». 

Симбирский филиал «Казанского биржевого листка»

В том же 1887 г. (когда открывалось отделение в Нижнем Нов-
городе) было открыто еще одно отделение «Казанского биржевого 
листка» – в Симбирске. Редактором стал в будущем известный 
российский поэт Аполлон Коринфский (кстати, внук казанского 
архитектора М. П. Коринфского, урожд. Варенцова, получившего 
новую фамилию в награду за архитектурные труды). Отделение ка-
занского органа печати появилось в регионе, где не существовало 
до этого местных частных газет, и «филиал» стал выполнять функ- 
ции оппозиционного симбирского издания. 
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До «Казанского биржевого листка» для той же цели – писать 
резкие обличительные статьи о симбирской жизни – А. А. Ко-
ринфский использовал «Самарскую газету». Здесь он сотрудничал 
с 1886 г., а уже на следующий год возглавил симбирское отделение 
«Казанского биржевого листка». 

Интересно, что сперва А. Коринфский пробовал сотрудничать 
с другой казанской газетой – «Волжским вестником». Откликаясь 
на обращение газеты «К интеллигенции Волжско-Камского края», 
напечатанное в номере от 21 января 1887 г. «Волжского вестника», 
А. Коринфский пробовал обговорить условия будущего сотрудни-
чества, чтобы в присылаемых им статьях не меняли и не правили 
слов. В ответ он получил от «Волжского вестника» отповедь – со-
трудничество не состоялось.

Говоря об общественной ситуации в Симбирске, в одной из 
своих статей еще «самарского периода» А. Коринфский сетовал на 
то, что в Симбирске нет «никаких «кружков» — ни литературных, 
ни драматических, ни музыкальных, а о научных и говорить нече-
го. Есть у нас несколько клубов, но туда съезжаются и сходятся 
почти исключительно за тем только, чтобы «сразиться в картиш-
ки» да почтить старика Бахуса <...> Если бы у нас, в Симбирске, 
стала выходить своя газета, то я уверен, что апатичность, вялость и 
индифферентизм обывателей нашего города мало-помалу начали 
бы исчезать. Но в том-то и беда, что за малым дело: газеты-то у нас 
нет, да вряд ли будет. Существуют у нас, именно существуют, толь-
ко свои «Губернские ведомости», но их нельзя считать за газету. 
Ведь неофициальный отдел наших ведомостей ограничивается со-
общением об утонувших», «градобитиях», «умертвлениях» и тому 
подобных экстраординарных случаях»3. 

Действительно на тот момент единственная газета Симбирска – 
местные «Губернские ведомости» – влачила жалкое существование. 
Незадолго до этого, в 1886 г., прекратился выход «Симбирской зем-
ской газеты», вместо газеты начали выходить ежемесячные книжки 
«Вестника Симбирского земства», составлявшиеся исключительно 
из протоколов заседаний губернского и уездных земских собраний. 

Важным для становления симбирского отделения стало то об-
стоятельство, что именно в этом городе жила жена издателя «Казан-
ского биржевого листка», известная деятельница левой оппозиции, 
народоволка Мария Альбионовна Гисси. Выразительный ее портрет 
дал в 1887 г. В. И. Маненков в своей поэме «Прогрессисты»:
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Вот дама... Силы не хватает
Ее ясней живописать
Того, как истину сказать:
Ее весь круг наш обожает.
Ни ссылка дальняя, ни годы,
И ни семейственный разлад,
И ни потери и невзгоды
Души прекрасной не мрачат.
С надеждой твердой ожидает
Дней лучших, верою живет,
Все, что прекрасно, — восхваляет
И все позорное – клянет.
			   (цит.по: Трофимов, 1984: 129).

М. Гисси часто ездила в Казань, где ее муж, присяжный пове-
ренный окружного суда, и издавал газету «Казанский биржевой 
листок». Оттуда М. Гисси привозила нелегальную литературу.  
Начальник губернского жандармского управления был убежден, 
что Мария Альбионовна в 1884—1885 гг. собирала в Симбирске 
«около себя кружки молодежи» и что она «вообще личность не-
благонадежная в политическом отношении» (см.: ГАУО, ф. 855, 
он. 1, д. 47, л. 28.). 

 Об открытии симбирского отделения «Казанского биржевого 
листка» А. А. Коринфский извещает на страницах «Самарской га-
зеты» в своем фельетонном цикле «Дела и делишки», который он 
вел под псевдонимом «Карташ-Эффенди». В одном из фельетонов 
цикла Аполлон Коринфский доверительно сообщил своим чита-
телям, что в Симбирске («в нашем аллахооберегаемом граде») от-
крылось отделение газеты «Казанский листок». Отношение к это-
му симбирцев автор выразил с помощью диалога:

– Щелкоперы проклятые!.. Ни дна бы им, ни покрышки!.. Ведь 
это сущая, отец родной, беда… Мало того, что кришпанденты заве-
лись, редакцию открыли…

– А где же газета та будет печататься, батенька мой, в какой типо- 
графии?..

– Где?.. В Казани!.. Казанский Листок ведь это!..
– В Казани!.. Так зачем же это редакцию-то у нас открывать пона-

добилось?..
– А кто их знает?.. Так чудят!.. Ведь теперь, отец родной, нельзя и 

повернуться будет без того, чтобы в листок не попасть!.. Пропечатают 
того и гляди…4.
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Коринфский возглавлял Симбирское отделение «Казанского 
биржевого листка» в 1887–1889 гг., печатался под разными псевдо-
нимами, наиболее известный из которых Борис Колюпанов. Уже в 
1889 г. Коринфский переезжает в Москву, не ранее середины 
июля, ибо в № 154 «Казанского биржевого листка» за 1889 г. был 
опубликован написанный им некролог «Похороны Д. Д. Минае-
ва». Известный поэт, публицист эпохи 1860-х гг. Дмитрий Дмитри-
евич Минаев скончался 10 (по новому стилю 22) июля 1889 г. 

Заключение

Можно сделать вывод о том, что «Казанский биржевой листок» 
в 1880-е гг. проводил активную политику продвижения в соседние 
регионы, открывая в них свои отделения, что являлось частью 
продуманной редакционной политики газеты, учитывавшей осо-
бенности местной цензуры, легче пропускавшей в казанской газе-
те критические материалы о соседних губерниях, и общую при-
вычку читателей второй половины XIX в. выписывать для 
узнавания новостей своего края периодические издания соседних 
регионов. Влияние филиалов «Казанского биржевого листка» на 
развитие местного общества и журналистики в тех городах, где 
они открывались, было весьма плодотворным. 

Продвижение «Казанского биржевого листка» в соседние регио-
ны является тенденцией, знаменующей собой новые этапы раз- 
вития местной, в частности казанской, прессы, выделяемые со- 
временными исследователями. 1880-е годы в истории русской про-
винциальной прессы входят в самый большой по протяженности 
«этап становления многокомпонентной децентрированной струк-
туры провинциальной периодики (1859–1904)» (Лепилкина, 2011: 
10). Само открытие отделений провинциальной газеты в других ре-
гионах есть показатель и иллюстрация многокомпонентности и де-
центрированности, отмечаемой исследователем как общероссий-
ская тенденция того времени. 

Относительно этапизации казанской журналистики укажем: 
согласно концепции Е. В. Курбаковой (2008: 182), именно на гра-
нице 1880-х и 1890-х годов в казанской и нижегородской прессе 
происходит смена этапа: от конструктивного сотрудничества 
прессы с местным самоуправлением (1811 – конец 1880-х гг.) до 
(второй этап) появления в провинциальной прессе деструктивной 
критики местных властей (начало 1890-х – конец 1905 г.). Если в 
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начале 1880-х гг. в казанской прессе были сильны либерально-ин-
теллигентские настроения, то в конце десятилетия очевидна наце-
ленность ведущих городских газет на широкие круги городских 
обывателей, массовую аудиторию, падкую на сенсации и яркие ра-
зоблачения. 

В целом можно сказать, что появление отделений казанской га-
зеты в Нижнем Новгороде и Симбирске отражало общее направ-
ление развития как российской провинциальной, так и сугубо 
местной, казанской прессы. Отделения казанской газеты XIX в., 
работавшие как самостоятельные журналистские редакционные 
пункты (а не только конторы по приему объявлений от местных 
рекламодателей, как это бывало зачастую), остаются малоизучен-
ным явлением в общем контексте истории российской провинци-
альной журналистики и нуждаются в дальнейшем углубленном из-
учении.
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Kargin Yu. Yu. (2019) Simbirskiy efendi (Maloizvestnye stranitsy tvorchestva 

Apollona Korinfskogo [Simbirsk Effendi (Little-Known Pages of Apollon 
Corinfsky’s Work)]. Available at: https://proza.ru/2019/07/05/943 (accessed: 
09.01.2022). 
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Газета «Фотокор» (1931–1933):  
ИСТОРИЯ ИЗДАНИЯ, структура, содержание

В статье представлены результаты изучения истории газеты «Фотокор», 
проанализированы особенности ее структуры и содержания. Это уникальное 
издание начала 1930-х гг., организованное Журнально-газетным объединением 
при участии Общества «За пролетарское кино и фото» (ОЗПКФ) и «Союзфо-
то» и адресованное узкой целевой аудитории – фотокорреспондентам. Несмо-
тря на международный интерес к фотографической культуре раннего СССР, в 
отечественных и зарубежных исследованиях истории журналистики «Фотоко-
ру» прежде не было уделено должного внимания. «Фотокор» относится к группе 
специализированных отраслевых изданий, что обусловило специфику его струк-
туры и содержания. В выборку попали 1 449 публикаций из 51 номера за 1931–
1933 гг., которые были разделены на 14 тематических групп. Наиболее насы-
щенными материалами оказались группы «Фотокоровское движение в СССР», 
«Деятельность отдельных фотографов», «Развитие фотопромышленности и 
фототорговли», что соответствует основным установкам редакции. Более по-
ловины рекламных сообщений – самореклама (анонсы публикаций и так называ-
емых фотовылазок, призывы оформить подписку на газету и книжное приложе-
ние «Библиотека фотокора»). 

Ключевые слова: «Фотокор», ОЗПКФ, «Союзфото», фотокоровское дви-
жение, СМИ, советская пресса, фотоагентство, фотожурналистика, 
1930-е гг.

Maria A. Romakina, Senior Lecturer at the Chair of Photojournalism and Media 
Technologies, Faculty of Journalism, Lomonosov Moscow State University, Moscow, 
Russia; e-mail: romakina@mail.ru

THE PHOTOCOR NEWSPAPER (1931–1933):  
PUBLICATION HISTORY, STRUCTURE AND CONTENT 

This article reconstructs the history of the Photocor newspaper, analyzes its 
structural and content specifics. This unique publication of the early 1930s organized 
with the participation of the Society “For Proletarian Cinema and Photography” and 
Soyuzfoto was addressed to a narrow target audience distinguished by professional 
characteristics, namely to photojournalists. Its circulation fluctuated between 6 000–
25 000 copies. In historiography, Photocor has not previously been given due 
attention, which justifies – regarding the international interest in the photographic 
culture of the early USSR – the relevance of the study and testifies to its novelty. The 
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newspaper might be referred to the group of special purpose industry publications, and 
this determined its structural and content features. The author studied 1449 
publications from 51 issues (1931–1933) and codified them into 14 thematic groups, 
analyzing distribution by groups. The following groups proved to be the richest in 
materials: “The photocor movement in the USSR”, “Activities of individual 
photographers”, “Development of the photographic industry and photo trade”, which 
corresponds to the guidelines of the editorial board. More than half of the 
advertisements are self-advertisements: announcements of publications and the so-
called phototrips, calls to subscribe to the newspaper and the Photocor Library book 
supplement. This, together with a large number of editorial materials about the 
activities of the Photocor newspaper, testifies to a certain expansiveness of the editorial 
policy, the desire to struggle for its readers, establish trusting relationships with them, 
as well as relative transparency of the editorial activities.

Key words: Photocor, Society “For Proletarian Cinema and Photography”, 
Soyuzphoto, photoсor movement, mass media, Soviet press, photo agency, photo- 
journalism, 1930s.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.3.2022.170191

Введение

«Фотокор» – специализированная газета, адресованная совет-
ским фотографам, которые сотрудничали с прессой. Выпуск орга-
низовало Журнально-газетное объединение при участии Общества 
«За пролетарское кино и фото» и «Союзфото». Первый номер вы-
шел 20 сентября 1931 г. Издание анонсировалось как «руководя-
щая газета фоторабселькоров» и было призвано служить идее мо-
билизации фотоаппаратов для классовой борьбы, образо- 
вательным целям, быть каналом профессиональной коммуника-
ции. Примечательно, что инициатива создания принадлежала 
профессиональному цеху пресс-фотографов: «На 2й Ленинград-
ской конференции читателей журнала «Советское фото» ленин-
градскими фотокорами был поставлен вопрос об организации 
массовой фотогазеты учитывая недостаточность объема журнала 
для освещения деятельности фотокружков1 и их работы (в цитатах 
сохранена авторская орфография и пунктуация. – М.Р.)»2. Все пу-
бликации были посвящены пресс-фотографии: ее тематическим, 
идеологическим и визуальным особенностям, деятельности орга-
низаций, связанных с ее производством и дистрибуцией («Союз-
фото», фотокоровские кружки и т. д.). На постоянной основе газе-
та поддерживала связь с читателями, критически комментируя 
снимки, помещая ответы на письма, а иногда и сами письма. Это 
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было уникальное издание, не имевшее аналогов в истории отече-
ственной журналистики, целевой аудиторией которого была очень 
узкая по специализации группа фотографов – пресс-фотографы.  
В конце февраля 1933 г. был выпущен последний из известных нам 
выпусков «Фотокора». Таким образом, газета выходила менее двух 
лет. В статье реконструирована история издания «Фотокора», из-
учены его структурные и содержательные особенности.

Обзор академической литературы, методика исследования

Газету «Фотокор», насколько мы установили, ранее в научных пу-
бликациях не рассматривали как основной объект исследования –  
в отличие, например, от более продолжительного по сроку издания и 
более массового по тиражам журнала «Советское фото», адресован-
ного широкой группе фотографов (Заковырина, 2007; Evans, 2014).  
В некоторых статьях и монографиях, посвященных ранней советской 
фотожурналистике, есть короткие упоминания о «Фотокоре», однако 
они не содержат сколько-нибудь детализированной информации. 
Более того, некоторые из них неточны: так, Г. Болтянский пишет, что 
«Фотокор» печатали с 20 сентября 1931 по декабрь 1932 г. (Болтян-
ский, 1939: 222), тогда как, по нашим сведениям, выпуск продолжал-
ся до конца февраля 1933 г. При этом следует отметить, что академи-
ческая литература о советской фотожурналистике того периода – и 
отечественная, и зарубежная – весьма обширна, в ней затрагиваются 
различные аспекты: идеологическая «заряженность» пролетарской 
фотографии (Сартори, 2006; Melot-Henry, 2012; Wolf, 2011), проблема 
технического оснащения пресс-фотографов (Макаров, 2011), усло-
вия развития советского фотоочерка и фоторепортажа (Стигнеев, 
2018), позиционирование советской фотографии в контексте аван-
гардных художественных практик (Tupitsyn, 1996), вопросы публици-
рования и экспонирования (Карасик, 2016) и другие. Также мы обра-
щались к текстам 1920–1930-х гг., характеризующим идеологичес- 
кий, технологический и эстетический контекст развития фотографиче-
ской культуры того времени (Болтянский, 1939; Вострогин, 1930; Греб-
нин, 1932; Дуб, 1931; Что должен знать каждый фотокор, 1931; Меже-
ричер, 1931; Морозов, 1939; Свирель, 1931; Семенов, 1932; Усов, 1931). 

Эмпирическим материалом для нашего исследования послужи-
ли 1 449 публикаций из 51 номера газеты за 1931–1933 гг. из архива 
автора статьи (т. е. полный корпус публикаций за весь известный 
нам период издания газеты)3. Информация об аудитории издания  
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и каналах распространения, анонсируемая в публикациях самой га-
зеты, а также содержание статей позволили определить типологиче-
скую принадлежность «Фотокора». Затем были исследованы осо-
бенности рубрикации. Подробное изучение содержания статей 
позволило распределить их на 14 тематических групп – путем объе-
динения схожих по смысловым ядрам публикаций: например, мате-
риалы о выпуске новых камер, объективов и иного фотооборудова-
ния, о развитии торговых точек его продажи были отнесены в 
группу «Развитие фотопромышленности и фототорговли» и т. д. 
Мультитематические материалы мы кодифицировали исходя из до-
минантной темы и/или доминантного актора: например, статью  
о фотовылазке, организованной «Фотокором» при участии ОЗПКФ 
и «Союзфото», отнесли в группу «Деятельность редакции «Фото- 
кора»» и т. д. Подборки новостей, выходившие под заголовками 
«Хроника»/«Наша хроника» начиная с № 22 (32) за 1932 г., опреде-
лили в группу «Новостная хроника». До того подборки имели чет-
кую тематическую направленность, маркировались заголовками 
«Новости фототехники», «В Союзфото» и т. д. Кроме того, из обще-
го числа материалов мы выделили рекламные и фотографические.

Пресс-фотография в СССР в начале 1930-х гг.:  
исторический контекст

К началу 1930-х гг. фотожурналистика в СССР представляла 
собой уже вполне оформившуюся отрасль журналистики: в штате 
центральных газет была должность фоторепортера; функциониро-
вали фотоагентства «Пресс-клише ТАСС», «Русс-фото», «Унион 
Фото»; издавался журнал «Советское фото». Однако регионы 
были недостаточно оснащены фотоаппаратурой (как следствие – 
недостаток иллюстративных материалов в региональной печати), 
не было устоявшихся профессиональных норм. Приметой време-
ни было активное участие фотокорреспондентов-любителей  
в производстве фотоинформации для прессы (Межеричер, 
Яштолд-Говорко, 1930: 7). Развитие фотолюбительства поощря-
лось и даже было институционально оформлено – как фотокоров-
ское движение. Организационным центром его развития было 
ОДСК (с 1931 г. – ОЗПКФ4). Формой бытования – фотокружки.  
В 1929 г. в стране функционировали 3–4 тыс. фотокружков (более 
половины – в РСФСР), в каждом было от 5 до 40 членов (Болтян-
ский, 1929: 9–10). Фотокоровское движение следует рассматри-
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вать как одну из ветвей более масштабного – рабселькоровского 
движения, интенсивно развивавшегося поначалу как самодеятель-
ное, а со второй половины 1920-х гг. ставшего подконтрольным: 
оно существовало в форме кружков, которым давались рекоменда-
ции, какие темы выбирать, велась борьба с анонимностью и псев-
донимами (Шитова, 2017). Издавался профильный журнал «Рабо-
че-крестьянский корреспондент», с которым фотокружки также 
поддерживали контакт. В феврале 1931 г. всесоюзным совещанием 
при «Правде» о рабселькоровском движении была принята резо-
люция «О фотокоровском движении» с призывом повсеместно от-
крывать фотолаборатории: «на предприятиях, в колхозах, красных 
казармах, при клубах, избах-читальнях, домах Красной армии, 
редакциях газет и журналов, фотоагентствах» – и при них созда-
вать учебные фотокружки, а также политизировать это движе-
ние5. «Фотокор» начали издавать в тот момент, когда в ОЗПКФ 
шла реструктуризация: «Выход в свет нашей газеты удачно сов-
падает с поворотом ОЗПКФ и профсоюзов лицом к массовой 
фотоработе»6.

Следующая важная предпосылка появления «Фотокора» – со-
здание Всесоюзного фотоиллюстрационного акционерного обще-
ства «Союзфото» в 1931 г. В задачи «Союзфото» входило снабже-
ние фотоинформацией центральной и региональной печати, 
продвижение фотоинформации в иностранную прессу (на моно-
польных началах), выпуск массовой фотопродукции – открыток, 
миниатюр и др. После его создания встал вопрос развития коррес- 
пондентской сети в регионах, чему вновь издаваемая газета была 
способна помочь. И, наконец, еще одна предпосылка – выпуск 
фотозайма. В 1931 г. на государственном уровне была запущена 
программа, целью которой было обеспечение фотографов съемоч-
ной техникой на условиях поэтапного внесения займовых средств. 
Всего разработали 7 серий, различающихся сроками. Планирова-
ли распространить 400 000 фотокамер, выдачу наметили на период 
с июля 1932 по март 1934 г., условием выдачи было своевременное 
внесение частей займа. В период запуска программы информаци-
онная поддержка прессы была очень ценна. Значимым было и 
образовательное сопровождение кампании: «Задача обучения фо-
тографии приобретателей займа, включения их в русло фотоко-
ровского движения <…> Газета «Фотокор» в первую очередь долж-
на заняться реализацией этой задачи»7.
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Таким образом, в обстоятельствах, когда планировали интенсивно 
развивать фотокоровское движение, укреплять корреспондентскую 
сеть «Союзфото», обеспечивать регионы аппаратурой на займовых 
условиях и когда от печати требовали «повышения оперативности и 
усиления организаторской роли» (Межеричер, 1931: 10), издание уз-
коспециальной газеты оказалось более чем уместным.

Издательские характеристики, состав редакции «Фотокора»

«Фотокор» выходил раз в десять дней на русском языке на 4/6 
полосах. Формат нестандартный – 433 х 350 мм (незначительно ме-
нялся по вертикали). Распространялся по подписке. Типологически 
газету можно отнести к группе специализированных изданий для 
определенных групп профессий: она адресована фотографам, рабо-
тающим с прессой. Сегодня мы бы назвали их фото- 
журналистами, однако в СССР в 1930-е гг. использовали иные тер-
мины: «фоторепортер» – для штатных сотрудников ведущих цент- 
ральных газет; «фотокор» и «фотокорка» – для сотрудничавших с 
массовой низовой печатью (цеховками, заводскими многотиражка-
ми, районными газетами); уточняющее «фотоселькор» – для рабо-
тавших в сельской местности, «фотовоенкор» – для служивших в 
армии, «пресс-фотограф» – как зонтичное наименование.  Чтобы 
получить «звание» фотокора, требовалось не так много: обладать 
фотографическими знаниями, достаточными для отчетливого 
снимка, и заниматься фотографированием 
для газеты и журнала (Что должен знать каж-
дый фотокор, 1931: 5).

Вслед за названием газеты анонсировали 
руководящие издательским процессом орга-
низации: «Фотокор» позиционировали как 
«Орган Союзфото и ОЗПКФ» (см. рис. 1).  
По мере трансформаций, происходивших с 
ОЗПКФ, и частичной передачи его полномо-
чий профсоюзам, меняли и подзаголовок: с 
августа 1932 г. (№ 22 (32)) в подзаголовке зна-
чилось «Руководящая газета фоторабселько-
ров. Орган Союзфото»; с сентября 1932 г.  
(№ 26 (36)) – «Орган Культмассового сектора 
ВЦСПС»8. 

                                                                                      Рисунок 1
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Редколлегия в момент запуска издания состояла из шести чело-
век: С. Евгенов (ответственный редактор), Г. Болтянский, В. До-
броницкий, К. Ковальчук, С. Пасницкий, И. Румянцев. Все они 
были значимыми фигурами в истории советской фотографии.  
В дальнейшем в редакционном составе случались временные из-
менения: так, в 1933 г. исполняющим обязанности ответственного 
редактора был В. Гришанин (член руководящего состава «Союз-
фото»). Авторский состав был шире редакционного, в подготовке 
публикаций принимали участие те, кто писал для тематически 
родственного журнала «Пролетарское фото» и готовил специали-
зированную литературу (Э. Каценеленбоген, Б. Жеребцов и др.). 
Особенностью газеты было привлечение в качестве авторов фото-
коров из регионов. Авторство публикаций указывали не всегда: 
многие материалы печатали без подписи, сопровождали началь-
ными буквами инициалов или подписями вроде «Участник»,  
«Редакция». Издательский процесс вело Журнально-газетное объ-
единение, располагавшееся в Москве по адресу: улица Садово- 
Каретная, 10, печатали сначала в 1-й газетной типографии (Моск- 
ва, Чистые пр., 8), а затем в 7-й типографии «Искра революции» 
(Москва, Филипповский пер., 13).

Тираж первого номера – 25 000 экз. Его надлежало доставить 
всем подписчикам журнала «Пролетарское фото», о чем уведомили 
специальной заметкой на первой полосе все газетные узлы. Тираж со 
второго по пятый номер – 10 000 экз., шестого – 20 000 экз., далее 
менялся от номера к номеру в пределах 6 000–13 000 экз. (информа-
ция об избранных номерах представлена в таблице 1). Цена была 
пропорциональна сроку подписки: на 12 месяцев 1932 г. анонсиро-
вана стоимостью сначала в 3 руб. 50 коп., позже была повышена до  
3 руб. 60 коп., на 6 месяцев – 1 руб. 75 коп. (повышена до 1 руб.  
80 коп.), на 3 месяца – 90 коп. Цена отдельного номера – 10 коп.
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Таблица 1 

Тираж, объем, количество публикаций избранных номеров «Фотокора» 
(1931–1933 гг.)

№ в сквозной нумерации 
(дата)

Тираж, 
экз.

Объем, 
стр.

Общее 
кол-во 

публикаций 
в №

Кол-во 
фотопу-

бликаций 
в №

1 (20 сентября 1931 г.) 25 000 4 30 6

2 (I декада октября 1931 г.) 10 000 4 35 6

8-9 (I-II декады декабря 1931 г.) 7 600 4 41 3

18 (II декада марта 1932 г.) 11 000 4 28 3

23 (I декада мая 1932 г.) 11 000 6 32 2

28 (III декада июня 1932 г.) 13 000 4 26 4

33 (II декада августа 1932 г.) 10 000 4 39 11

37 (III декада сентября 1932 г.) 9 650 4 40 7

43 (III декада ноября 1932 г.) 6 500 4 34 4

51 (II-III декады февраля 1933 г.) 8 500 4 30 5

Издание рекламировали. Рекламу размещали в самом «Фотоко-
ре», в «Пролетарском фото», в «Наших достижениях», в «Советской 
Сибири» и др. Редакция призывала читателей привлекать новых 
подписчиков, для чего инициировала стимулирующие конкурсы.

Как приложение к газете публиковали «Библиотеку фотокора» – 
серию брошюр о фотографии (Гребнин, 1932; Семенов, 1932). Изда-
ние подобных «Библиотек» было регулярной практикой ведущих 
СМИ – журнала «Огонек» и др. Предполагалось, что регулярное 
чтение «Фотокора» в совокупности с «Библиотекой» должно было 
полностью обеспечить информацией, необходимой для успешной 
профессиональной деятельности. Подписаться на газету с приложе-
нием на 1932 г. стоило 10 р. на 12 месяцев, 5 руб. на 6 месяцев, 2 руб. 
50 коп. на 3 месяца (см. табл. 2).
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Таблица 2

Стоимость подписки на газету «Фотокор» в 1932 г.

Комплект подписки 3 месяца 6 месяца 12 месяцев

Подписка на газету «Фотокор» 90 коп. 1 руб. 80 коп. 3 руб. 60 коп.

Подписка на газету «Фотокор» 
с книжным приложением 
«Библиотека фотокора»

2 руб. 50 коп. 5 руб. 10 руб.

С марта 1933 г. выпуск «Фотокора» прекратили. Случилось это 
внезапно. Не были выполнены обязательства по подписке на 1933 г. 
(Краткий каталог…, 1933: 11). Не были опубликованы обещанные 
«Заочный курс фотографии» и другие материалы, не была напечата-
на в задуманном объеме «Библиотека фотокора». О причинах при- 
остановки издания можно рассуждать лишь гипотетически. Вероят-
но, это было связано с реструктуризацией курирующих органи- 
заций. Возможно, с завершением первого этапа реализации про-
граммы государственного фотозайма, требовавшего информацион-
ного сопровождения. Возможно, с намерением слить «Фотокор» с 
журналом «Пролетарское фото», который в 1934 г. был снова переи-
менован в «Советское фото» – подобно тому, как планировали сли-
вать две «Библиотеки». Вероятны причины финансового характера 
и/или недостаток подписчиков, подтверждающих документов чему 
к настоящему моменту нами не обнаружено, хотя есть косвенные 
свидетельства – падение тиража и уменьшение количества номеров 
в год у «Пролетарского фото» в 1933 г.: два издания развивались во 
взаимосвязи друг с другом9. 

Структурно-содержательные особенности «Фотокора»

Газета «Фотокор» не имела постоянной системы рубрик. На пер-
вой полосе, как правило, размещались материалы идеологического 
характера, заметки о фотоконкурсах и коллективных мероприяти-
ях, организуемых в том числе «Фотокором», «Союзфото» и ОЗПКФ 
(конференции, выезды на съемки); на второй и третьей печатали 
блоки тематических материалов номера (о масштабных фотопроек-
тах и фотосериях, проблематике сезонных съемок), заметки о раз-
витии фотокоровского движения в СССР, итоги конкурсов; на чет-
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вертой полосе основная часть публикаций имела обучающий 
характер, также здесь регулярно публиковали заметки о технологи-
ческих новинках (камерах, фотопластинах и другом оборудовании). 
Помимо этого, на четвертой полосе публиковали рекламные объяв-
ления: о продаже, покупке и обмене фотоаппаратуры и фотопри-
надлежностей, анонсы фотоконкурсов, образовательных курсов 
ВОФ, призывы подписаться на газеты и журналы («За рулем», «За 
рубежом», «Изобретатель», «Наши достижения», «Овладеем техни-
кой», «Советский театр» и др.), в том числе саморекламу.

Можно зафиксировать мигающее постоянство отдельных руб- 
рик, их заголовки выделяли укрупненным разреженным шрифтом: 
«Беседы с начинающими фотокорами», «Фотоснимки на критику», 
«Из практики для практики», «Азбука фотографии». Таким обра-
зом, при формальной подвижности фактически структура газеты 
была относительно стабильной.

Тематически близкие публикации 
группировались под общими шапками: 
«Подготовка фотокоров давно уже «в 
порядке дня»» – о фотошколах, подго-
товке в техникумах и ВУЗах;  
«За оперативную работу фотокоров в 
печати!» – о развитии сотрудничества 
СМИ с фотокорами (см. рис. 2).  
Подзаголовки часто имели форму ло-
зунгов: «Дело пролетарской фотогра-
фии – показать всему миру победы со-
циализма», «Фотокружкам – крепкое 
руководство!» и т. д. 

Рисунок 2 

Доминирующие жанры – заметка, репортаж, статья. Интервью в 
газете не печатали – диалогичность присутствовала в форме ответов 
на письма читателей. Когда публикации предшествовало интервью, 
его перерабатывали в заметки, статьи – например, беседу с заведую-
щим Ленинградского отделения «Союзфото» В. П. Матвеевым10. 
Фотографические материалы размещали как сопровождение к текс- 
ту либо самостоятельно (фотозаметки, фотоподборки и фотосерии). 
Помимо фотографий, печатали фотомонтажи – боевые «организа-
торы воли масс» (Клуцис, 1932: 87).
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Анализ содержания 1 449 публикаций из 51 номера «Фотокора» 
позволяет разделить их массив на 14 тематических групп:

1. Деятельность редакции «Фотокора»
2. Деятельность ОЗПКФ
3. Деятельность «Союзфото»
4. Международная информация
5. Фотокоровское движение в СССР
6. Дискуссии о профессиональных стандартах
7. Деятельность отдельных СМИ
8. Деятельность отдельных фотографов
9. Хроника реализации фотозайма
10. Развитие фотопромышленности и фоторговли
11. Публикации образовательного характера
12. Критический разбор снимков
13. Фотоконкурсы и фотовыставки
14. Новостная хроника
Приведем краткую обобщающую характеристику каждой из групп.
1. Деятельность редации «Фотокора». Помимо издания газеты, ре-

дакция была вовлечена в развитие фотокоровского движения в СССР. 
Участвовала в кампании по распро-
странению фотозайма, способствова-
ла развитию контактов с рабочими 
фотографами Германии и Междуна-
родным союзом рабочих фотографов, 
организовывала так называемые фо-
товылазки – коллективные выезды 
на съемки, расценивая их как «живую 
форму подготовки кадров». Свои дей-
ствия редакция выстраивала в кон-
такте с читателями (см. рис. 3.). 

2. Деятельность ОЗПКФ. Здесь поначалу публиковались мате-
риалы позитивного характера – об участии ОЗПКФ в подготовке 
к интернациональной рабочей конференции, особенностях рабо-
ты украинского отделения на Донбассе, включенности Вологод-
ского отделения в уборочную кампанию и т. д. С конца 1931 г. по-
является критика: сначала региональные отделения укоряют в 
«оппортунистическом отношении к реализации фотообяза-
тельств», затем ОЗПКФ обвиняют в том, что оно недостаточно 
интенсивно развивает фотокоровское движение в СССР, в цирку-
лярщине, в «неверности политической линии фотосекции ЦС 

Рисунок 3 
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(Центральный совет. – М.Р.)»11. Через некоторое время начался 
процесс ликвидации общества, поэтому в 1932 г. большая часть 
публикаций об ОЗПКФ имела критическую направленность, а к 
1933 г. тема сошла со страниц газеты. 

3. Деятельность «Союзфото». Регулярно «Фотокор» писал о дея-
тельности и второй курирующей организации – «Союзфото». Чита-
телей оповещали, как они могут самостоятельно установить связь с 
«Союзфото», заполнив анкету и сопроводив ее рекомендацией, как 
следует посылать негативы («в деревянных ящиках или в коробках с 
наложенными сверху и снизу дощечками и перевязанными шну-
ром»12), как будут оплачиваться негативы. Писали и об активности 
«Союзфото» в публичных мероприятиях – на майской демонстра-
ции 1932 г., например, когда в Ленинграде для проведения съемок с 
воздуха был запущен аэростат, и т. д.

4. Международная информация. Публикации международного 
характера, главным образом, касались организации пролетарского 
фотодвижения на международном уровне. Освещали международ-
ную деятельность советских фотокорреспондентов: например, 
когда в 1932 г. вышло приложение к южно-африканской газете 
«Кейп-Таймс» (Cape Times), целиком составленное из снимков 
«Союзфото» (37 фото, авторы – Б. Кудояров и др.), «Фотокор» пи-
сал о нем13. Критиковали буржуазные фотоагентства и способы, 
которыми они «обрабатывают общественное мнение», обвиняли 
их в аполитичности, распространении кадров развлекательного, 
«успокаивающего» характера, которые уводят от печальной дейст-
вительности в мир моды и скачек, в клевете на СССР, пересъеме 
экзотических тем в архивах вместо выездов на места: «…серия  
«Театр на Дальнем Востоке» <…> Они попросту переснимают за-
интересовавшие их фотографии из коллекций этнографических 
музеев, из книг, выпущенных путешественниками, из старинных, 
никому неизвестных изданий и пускают их в ход»14.

5. Фотокоровское движение в СССР. Публикации о деятельности 
фотокружков в регионах, их опыте съемок и выпуска фотогазет. 
Понимание регионального контекста было одной из основных за-
дач снимавших: «Каждый фотокор <…> должен ухватить то глав-
ное, что характеризует политические и хозяйственные задачи его 
района, и показать это всей стране»15. 

6. Дискуссии о профессиональных стандартах. В начале 1930-х гг. 
принадлежность к цеху пресс-фотографов в СССР подразумевала 
прежде всего идеологическую и только потом технологическую 
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образованность. Поэтому на станицах газеты шли обсуждения того, 
какие сюжеты необходимо снимать на первомайской демонстра-
ции, в животноводческих хозяйствах и т. д. Регламентировался вы-
бор персонажей, объектов съемки, построение кадра. Так, к 8 Марта 
было важно «показать вчерашнюю домашнюю хозяйку, пришед-
шую на производство <…> ее путь от кухонного горшка к станку, 
трактору, к ответственной общественной работе»16. Весной, во вре-
мя посевных работ, фотоселькорам рекомендовали снимать сеялки 
«в спину» и засеянные борозды, чтобы доказать, что сев проводится 
чистосортным семенным зерном. Обсуждали указание авторства 
под фотоснимком: это следовало сделать обязательным, не обезли-
чивать фотографов. После того, как «Правда» ликвидировала обез-
личку, всем СМИ, от центральных до низовых, рекомендовали 
стремиться к тому же. Это бы повысило «ответственность каждого 
фотографа за свой материал <…> Ведь неудобно же будет фотокор-
респонденту, имя которого будет знать вся страна, давать в газету 
недоброкачественное фото»17. Обезличивать не следовало и ударни-
ков производства, для чего снимки рекомендовали сопровождать 
подробными подписями. Споры вызвал вопрос передачи негативов 
редакции или агентству: является ли это обязательным для автора 
или достаточно передать отпечатки? «Из’ять у фотокора негатив, 
значит лишить его возможности время от времени видеть результат 
своего творчества», – писал фотокор Соколов18. «Для того, чтобы 
«время от времени видеть результаты своего творчества», фотокору 
вовсе не нужен негатив, для этого ему вполне достаточно оставить 
себе два–три хороших отпечатка <…> негатив, сданный в редакцию 
(скажем, в редакцию Союзфото) может принести гораздо больше 
общественной пользы», – отвечала ему редакция19.

7. Деятельность отдельных СМИ. В заметках о том, как регули-
руют фотоработу центральные («Комсомольская правда», «Прав-
да») и локальные («Ленинец», «Мартеновка», «Мотор», «Электро-
завод») СМИ, упоминается как об удачах, так и о сложностях. Так, 
газете «Знамя победы» советовали избегать размещения портретов 
в одном плане и вялых подписей, при этом общий уровень отме-
чали как высокий. Писали и о специальных задачах – издании фо-
тогазеты для глухонемых людей, организации фотовитрин и т. д. 

8. Деятельность отдельных фотографов. Публикации о работе 
фотокоров инициировала редакция и готовили сами фотокоры. 
Основное наполнение блока – опыт сотрудничества со СМИ, 
опыт съемок, актуальные фотографии, фотосерии, фотомонтажи.
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9. Хроника реализации фотозайма. В первом номере напечатали 
текст постановления Совета народных комиссаров с разъяснением 
условий приобретения камер на условиях займа в семи сериях, а за-
тем регулярно публиковали сводки о ходе реализации программы. 
Сводки имели как позитивную (успешные примеры распростране-
ния информации о кампании), так и негативную (неучастие регио-
нальных организаций в распространении информации, задержки с 
выдачей фотоаппаратов по обязательствам) коннотацию.

10. Развитие фотопромышленности и фототорговли. Публика-
ции о процессе фотофикации страны – выпуске фотоаппаратов, 
фотопластин, фотометров и т. д., деятельности исследовательского 
института НИКФИ, развитии точек торговли фотооборудовани-
ем. Писали о технологических новшествах (фотопередаче «Изве-
стий» по телеграфу и др.), о рационализации массовых произ-
водств (более компактном и дешевом производстве стеклянных 
диапозитивов20 и др.).

11. Публикации образовательного характера. Материалы, обу- 
чающие технике (использование открытой и закрытой диафраг-
мы, съемка в различных погодных условиях, фотографирование 
движущихся объектов, стереосъемка, ретушь отпечатков и др.), 
композиции. 

12. Критический разбор снимков. Анализ сюжетов, техническо-
го исполнения и композиции читательских фотографий:  
фотокору Петухову советовали использовать вспышку, когда  
голова на переднем плане ока-
залась в тени21, Алексееву – 
включать людей в кадр при 
съемке строек (см. рис. 4.), Ге-
расименко – строже строить 
кадр по диагонали22 и т. д. Вос-
пользоваться услугой мог лю-
бой читатель, вырезав талон на 
фотоконсультацию и отправив 
его с фотографией в редакцию.

13. Фотоконкурсы и фотовыставки. Анонсы и обсуждения фо-
товыставок и результатов фотоконкурсов, которые имели «хозяй-
ственное значение» (конкурс на лучшую фотоработу по агротех-
пропаганде, выставка фотоизобретательства и др.).

                                                              Рисунок 4 
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14. Новостная хроника. Подборки отраслевых новостей, манера 
подачи – фактографическая, без аналитики. 

Количественные результаты анализа тематического распределе-
ния публикаций в №№ 1–51 «Фотокора» представлены в таблице 3.

Таблица 3

Тематическое распределение публикаций в №№ 1–51 «Фотокора» 
(1931–1933 гг.)
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1
Деятельность редакции 
«Фотокора»

159 11 68 1 91 3

2 Деятельность ОЗПКФ 53 3,7 52 0 1 0

3 Деятельность «Союзфото» 75 5,2 72 6 3 0

4 Международная информация 33 2,3 33 2 0 0

5 Фотокоровское движение в СССР 154 10,6 144 8 10 0

6
Дискуссии о профессиональных 
стандартах

126 8,7 125 2 1 0

7 Деятельность отдельных СМИ 92 6,3 76 10 16 0

8
Деятельность отдельных 
фотографов

166 11,4 164 107 2 0

9 Хроника реализации фотозайма 54 3,7 53 3 1 0

10
Развитие фотопромышленности 
и фототорговли

214 14,8 173 8 41 0

11
Публикации образовательного 
характера

146 10,1 140 0 6 0

12 Критический разбор снимков 116 8 116 109 0 0

13 Фотоконкурсы и фотовыставки 46 3,2 35 11 11 0

14 Новостная хроника 15 1 15 0 0 0

ИТОГО 1 449 100 1 266 267 183 3
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Как показал анализ, наиболее частотны публикации в группах 
«Деятельность редакции ʺФотокораʺ» (11% от общего числа пуб- 
ликаций), «Фотокоровское движение в СССР» (10%), «Деятель-
ность отдельных фотографов» (11,4%, в этой группе велик процент 
фотопубликаций – 39,6% от их общего числа), «Развитие фото-
промышленности и фототорговли» (14,8%), «Публикации образо-
вательного характера» (10,1%). Получившиеся результаты в целом 
отражают анонсированную в текстах статей редакционную поли-
тику, направленную на развитие фотокоровского движения в 
СССР, в том числе посредством размещения обучающих материа-
лов, и выстраивание тесного контакта с читателями. Малый про-
цент группы «Международная информация» объясняется первич-
ностью внутрисоюзных задач «Фотокора» и тем, что начиная с  
№ 22 (32) 1932 г. международную информацию размещали в но-
востных подборках, коих в каждом номере было не более одной. 
Закономерным представляется высокий процент фотопубликаций 
в группе «Критический разбор снимков» (40,3% от общего числа). 
Примечательно, что самореклама (анонсы организуемых редак-
цией событий, отдельных публикаций из будущих номеров, рекла-
ма книг «Библиотеки фотокора» и призывы к подписке на газету и 
книжное сопровождение) составляет почти половину (49,7%) всех 
рекламных материалов, что в совокупности с большим количест-
вом редакционных материалов о деятельности «Фотокора» свиде-
тельствует об определенной экспансивности редакционной поли-
тики, стремлении завоевать своего читателя, установить с ним 
доверительные отношения, а также об относительной прозрачно-
сти деятельности редакции.

Заключение

В заключение еще раз хотелось бы отметить уникальность газе-
ты «Фотокор», которая проявляется и в структуре газеты, и в ее те-
матике. Разделение публикаций на 14 тематических групп позво-
лило проанализировать, каким темам редакция уделяла больше 
внимания (развитие фотокоровского движения, фотопромышлен-
ности и фототорговли, образовательные материалы, освещение 
деятельности фотокоров и фоторепортеров, самой редакции  
и т. д.). Значительный удельный вес публикаций об ОЗПКФ и 
«Союзфото» и особенности их содержания свидетельствуют, с од-
ной стороны, об установке редакции информировать читателя о 
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деятельности курирующих организаций, а с другой – о действиях, 
направленных на их развитие. Отсутствие строгой системы руб- 
рик, их подвижность – признак поступательного развития изда-
ния, проходившего в соавторстве с читателями. Публикации «Фо-
токора» на сегодня являются ценным историческим источником, 
позволяющим реконструировать процесс развития фотодела в 
СССР в начале 1930-х гг., проанализировать, каким образом со-
ветская идеология формировала каноны съемки (выделение удар-
ников крупным планом, значимость изображения человека на 
производстве и т. д.). «Фотокор» возможно рассматривать как уни-
кальный образовательный и методический ресурс для пресс-фо-
тографов начала 1930 гг. Настоящее исследование открывает се-
рию научных статей, которые призваны всесторонне изучить 
корпус публикаций газеты «Фотокор».

Примечания 

1 Фотокружками именовали объединения при промышленных и сельскохозяй-
ственных предприятиях, основной задачей которых было обслуживание «низо-
вой» печати.

2 Каждому фотокору – «Фотокор» // Фотокор. 1931. № 1. С. 4. 
3 Всего было изучено 10 номеров за 1931 г., 36 номеров за 1932 г., 6 номеров за 

1933 г., некоторые из которых выпускали сдвоенными. Сдвоенные номера марки-
рованы следующим образом: № 8–9 за 1931 г., № 35–36 (45–46) за 1932 г., № 5–6 
(51) за 1933 г. (в скобках приведена сквозная нумерация).

4 ОЗПКФ – добровольная общественная организация, созданная в 1925 г. По-
началу именовалась ОДСК (Общество друзей советской кинематографии). Ячей-
ки Общества проводили лекции о кино и фотографии, просмотры кинокартин с 
последующими обсуждениями, фотовыставки. В Москве открылись заочные кур-
сы, которые готовили сценаристов, киномехаников и фотографов. В июне 1931 г. 
переименовано в ОДСКФ (Общество друзей советского кино и фото) и, согласно 
новому уставу, стало более подконтрольным НКВД (Устав… ОДСКФ, 1931), в сен-
тябре 1931 г. реорганизовано в ОЗПКФ (Общество «За пролетарское кино и 
фото»). В 1932 г. Общество критиковали в печати, в том числе на страницах «Фо-
токора» и «Пролетарского фото». В феврале 1932 г. Центральный совет Общества 
был распущен, с апреля 1932 г. в большинстве регионов страны деятельность Об-
щества прекращена, что связывают с постановлением ЦК ВКП(б) «О перестройке 
литературно-художественных организаций» (апрель 1932 г.). 14 июля 1932 г. 
ВЦИК выпустил постановление о ликвидации ОЗПКФ.

5 Резолюция 4-го Всесоюзного Совещания рабселькоров о фото-работе // Со-
ветское фото. 1929. № 1. С. 3–4. 

6 За работу по-новому // Фотокор. 1931. №1. С 1. 
7 Болтянский Г. Пути обучения фотографии новых кадров // Фотокор. 1931. № 7. 

С. 2. 
8 Всесоюзный центральный совет профессиональных союзов.
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9 Болтянский Г. Советская фотообщественность за пятнадцать лет // Проле-
тарское фото. 1932. № 11. С. 25–30.

10 Как Ленинград встречает Первомай // Фотокор. 1932. № 10 (20). С. 3.
11 Болтянский Г. Признать ошибки, перестроить работу ОЗПКФ // Фотокор. 

1932. № 4 (14). С. 2. 
12 Румянцев И. Лучшие снимки шлите в Союзфото // Фотокор. 1932. № 1 (11). 

С. 2.
13 Фотодокументы из СССР на юге Африки // Фотокор. 1932. № 13 (23). С. 3.
14 Ермаков Н. Фабрика «первомайских ландышей» и фальшивок // Фотокор. 

1932. № 13 (23). С. 4.
15 Покажем победы и героев социалистической стройки // Фотокор. 1932. № 13 

(23). С. 1.
16 Б. Ж. Что снимать к Международному дню работницы // Фотокор. 1932. № 5 

(15). С. 3.
17 Назаров А. Обезличку надо ликвидировать повсеместно // Фотокор. 1932. № 25 

(35). С. 2.
18 Соколов. Должны ли негативы оставаться у фотокоров? // Фотокор. 1932. № 23 

(33). С. 2.
 19 Фотокору негатив не нужен // Фотокор. 1932. № 23 (33). С. 2.
20 Рост А. 10.000.000 рублей экономии // Фотокор. 1932. № 10 (20). С. 4.
21 К призыву 1910 года комсомольцы «Серпа и молота»… Фотопубликация // 

Фотокор. 1932. № 28 (38). С. 1.
22 Овладеть военной техникой. Фотопубликация // Фотокор. 1932. № 22 (32). С. 2.

Библиография

Болтянский Г. Очерки по истории фотографии в СССР. М.: Госкино- 
издат, 1939.

Болтянский Г. Фото-кружок за работой // Библиотека журнала «Со-
ветское фото». Кн. 27. М.: Огонек, 1929.

Вострогин М. Что и как фотографировать рабкору // Библиотека жур-
нала «Советское фото». Кн. 10. М.: Огонек, 1930. 

Гребнин Н. Памятка фотовоенкору // Библиотека фотокора. М.: 
Журн.-газ. объединение, 1932. 

Дуб А. Знаете ли вы, что такое «бюстики» и «ростики»? Кого готовит 
фотошкола ФЗУ // Фотокор. 1931. № 10. С. 2.

Заковырина Н. С. Особенности развития советской фотожурналистики 
1920–1930-х гг. и журнал «Советское фото»: дис. … канд. филол. наук. 
СПб., 2007.

Карасик М. С. Искусство убеждать. Парадные издания 1920–1930-х го-
дов. М.: Контакт-Культура, 2016.

Клуцис Г. Г. Фотомонтаж как средство агитации и пропаганды // За 
большевистский плакат. М.; Л.: ОГИЗ; ИЗОГИЗ, 1932. С. 83–108.

Краткий каталог ленинградских и московских газет и журналов на 
1933 год. Л.: Тип. им. Володарского, 1933.

Макаров А. Н. От заводского станка к фотокамере: социокультурный пор-
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