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ДИСКУРС ИНВАЛИДНОСТИ В ОБЩЕПОЛИТИЧЕСКОЙ 
И СПЕЦИАЛИЗИРОВАННОЙ ПЕРИОДИКЕ РОССИИ 
(НА ПРИМЕРЕ МАТЕРИАЛОВ О ЛЮДЯХ 
С НАРУШЕНИЯМИ СЛУХА)

Авторы представляют результаты исследования содержательных 
моделей российских СМИ в аспекте социальной инклюзии людей с ОВЗ 
(в данном случае – с нарушениями слуха). Материалы четырех общерос-
сийских газет и двух специализированных изданий (всего 1 144 публика-
ции) рассмотрены с использованием метода контент-анализа. Выявлены 
тематические и функциональные особенности текстов обеих групп изда-
ний, сравниваются стратегии вовлечения глухих в общественные прак-
тики, реализуемые изданиями. В редакционных концепциях выявлены зна-
чительные просчеты, обусловленные опорой на традиционные пред-
ставления об инвалидности, не отражающие современных подходов. Это 
объясняет ориентированность медийного дискурса по большей части на 
выживание, приспособление, адаптацию людей с ОВЗ. Поскольку соци-
альная инклюзия как идеологическая основа нового понимания инвалидно-
сти недостаточно освоена журналистами, СМИ нуждаются в пересмот-
ре устаревших подходов и актуализации своих тематических повесток.

Ключевые слова: СМИ, социальная инклюзия, социализация, адаптация, 
интеграция, люди с ОВЗ, глухие.
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AND SPECIALIZED PERIODICALS (A CASE STUDY 
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The authors present the results of a study into the content models of Russian 
mass media in terms of the principles of social inclusion for people with disabilities 
(on the example of those with hearing disorders). The practice of four general 
interest newspapers and two specialized publications (1 144 articles: 143 + 1 001 
respectively) was considered using the content analysis technique. Thematic and 
functional features of the texts in both groups were revealed; strategies for involving 
the deaf in social practices carried out by the publications were compared. The 
authors came to the conclusion that there are significant misjudgments in the 
editorial concepts because of the reliance on the traditional ideas about disability 
that do not reflect modern approaches. This explains the spontaneity of the media 
discourse, which is more focused on the survival and adaptation of people with 
disabilities. Social inclusion as an ideological basis for a new understanding of 
disability has not been sufficiently mastered by journalists. The media need to revise 
obsolete approaches and update their thematic agendas.
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Актуальность 

Поворот исследовательского внимания к гуманитарным цен-

ностям общества (Фролова, 2014; Демина, 2021) во всем мире 

способствует популяризации исследований в области инвалид-

ности и представленности этой проблематики в медийной сфере. 

В информационном поле все больше внимания уделяется людям 

с ограниченными возможностями здоровья (ОВЗ) и обеспече-

нию им равных прав и возможностей. Поскольку массмедиа яв-

ляются важнейшим ресурсом вовлечения людей с инвалидно-

стью в общественные практики, представляется необходимым 

исследовать эту актуальную проблему. Важно рассмотреть дан-

ный феномен в возможно более широком контексте, сопоставив 
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медийный опыт с приоритетами социальной политики, цель ко-

торой заявлена как достижение открытого и доступного общест-

ва для всех граждан.

Согласно Федеральному закону «О социальной защите инвали-

дов в Российской Федерации», целью государственной политики 

является обеспечение инвалидам равных с другими гражданами 

возможностей в реализации гражданских, экономических, поли-

тических и других прав и свобод, предусмотренных Конституцией 

Российской Федерации, а также в соответствии с общепризнан-

ными принципами и нормами международного права и междуна-

родными договорами Российской Федерации1. В частности, рас-

ширение этой глобальной установки находим в «Конвенции о 

правах инвалидов», цель которой заключается в поощрении, за-

щите и обеспечении полного и равного осуществления всеми ин-

валидами всех прав человека и основных свобод2. 

Основываясь на понимании базовых функций СМИ (коммуни-

кативной, информационно-познавательной, ценностно-ориентиру-

ющей, социально-организационной и функции психической регу-

ляции) как исходном представлении о функциональном свое-

образии медиа, мы видим цель данной работы в оценке реальной 

практики СМИ по вовлечению глухих и слабослышащих в социаль-

ное взаимодействие в аспекте ее соответствия заявленным прио-

ритетам государственной социальной политики. Здесь требуется 

существенное уточнение: названное сообщество многочисленно и 

неоднородно, в связи с чем имеет смысл исследовать стратегии во-

влечения, опираясь непосредственно на специфику инвалидно-

сти. Общая цель социальной инклюзии существенно зависит от 

этой специфики и предписывает использование различных 

средств ее реализации. В данном исследовании мы рассматриваем 

глухих как отдельную группу, заслуживающую подробного изуче-

ния с точки зрения вовлечения их в общество посредством медиа, 

поскольку наличие своего языка, культуры общения, традиций 

позволяет рассматривать сообщество глухих как самостоятельную 

социальную единицу.

Обозначим эти особенности. Общая численность населения 

России на 1 января 2022 г. составляла 145 557 576 человек3; при 

этом, согласно общероссийскому регистру людей с нарушением 

слуха, примерно 9 млн жителей нашей страны являются глухи-

ми/слабослышащими (точная цифра неизвестна ввиду наличия 

разных методик подсчета)4, т. е. примерно 6% граждан РФ – 
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немалое число наших соотечественников – имеют нарушения 

слуха. Существует две категории лиц с нарушением слуха – 

глухие и слабослышащие (Епифанцева, 2007). Данные термины 

обозначают степень нарушения слуха, однако обе категории при-

надлежат к социальной группе «глухих». Данный термин, при 

рассмотрении его в культурном дискурсе, отражает не столько 

факт нарушения слуха, сколько отношение к самой культуре 

данного сообщества и служит неким подтверждением принад-

лежности к группе, что важно, поскольку данное сообщество 

имеет свои традиции, культуру общения и язык – иными слова-

ми, свою субкультуру. 

Исходя из сказанного, обозначим исследовательские вопросы. 

Каковы тематические и функциональные особенности репрезен-

тации проблематики людей с ОВЗ (в нашем случае глухих и слабо-

слышащих) в массовом и специализированном медиадискурсах? 

В какой степени они выполняют общественно значимую цель ин-

клюзии этой социальной группы? Каковы сходства и различия в 

практике СМИ разных видов? Решает ли совокупный дискурс 

этих изданий указанную задачу? Ответы позволят приблизить к 

пониманию коммуникативного пространства этой социальной 

группы и, как следствие, понять меру соответствия медиапрактик 

задачам социальной инклюзии .

История изучения вопроса 

Обозначим стартовые методологические позиции. Анализ тео-

ретических источников показал, что при исследовании стратегий 

вовлечения лиц с ОВЗ наиболее часто используются понятия «ин-

теграция», а также «адаптация», «социализация» и «инклюзия», 

которые отражают уровни вовлечения, что чрезвычайно сущест-

венно в оценке функциональных особенностей медиадискурса 

инвалидности. 

Понятие «адаптация» в различных зарубежных и отечествен-

ных источниках подразумевает разное: уравновешивание между 

какой-то системой и внешними условиями (Шустова, 1999), вхо-

ждение человека в социальную группу (Мид, 2009), защитный 

механизм для преодоления психологического дискомфорта (Фе-

стингер, 1999), набор приспособительных реакций для восста-

новления равновесия между человеком и средой (Шибутани, 

1969), непрерывный коммуникативный процесс для вырабатыва-
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ния новых способов взаимодействия с различными структурны-

ми элементами социальной среды (Свиридов, 2002) и др. Таким 

образом, понятие адаптации может быть определено как процесс 
приспособления человека к внешним условиям, в том числе к соци-
альной среде. 

«Социализация» описывается как социальное научение 

(Скворцова, 1998), взаимодействие людей (Горбунова, 2011),  роле-

вая тренировка (Ритцер, 2002), включение индивида в социальную 

систему путем интернализации общепринятых норм и ценностей 

(Ковалев, 1997), приспособление к среде путем усвоения заданных 

обществом норм и правил (Piaget, 1932; Kohlberg, 1973), а также 

активное воспроизводство индивидом системы социальных связей 

за счет активной деятельности (Андреева, 2017). В целом социали-

зация может быть определена как процесс научения индивида с це-
лью успешного функционирования в обществе.

В контексте вовлечения людей с ОВЗ в общество часто исполь-

зуется понятие «интеграция», понимаемое по-разному: упорядо-

ченное взаимодействие между индивидами, социальными группа-

ми строится на отношениях автономии и зависимости между его 

участниками (Гидденс, 2005); сходство индивидов становится фун-

даментом социально-интеграционных процессов, при этом край-

не важна степень данного сходства и его специфика, характерные 

черты (Сорокин, 2002); интеграция социальной системы строится 

на базе общих для всех ее членов ценностей и норм (Park, 1969); 

социальная интеграция есть полная интеграция общества (Седов, 

1995). Понятие интеграции может быть определено как активное 
взаимодействи е между индивидами на базе социума.

«Инклюзия» в контексте инвалидности имеет особый смысл и 

означает включенность (Близнюк, 2016), процесс реального вхо-

ждения людей с инвалидностью в активную общественную жизнь. 

Концепция социальной инклюзии лиц с ОВЗ строится на идее ин-

клюзивного общества, где разнообразие видится ресурсом устой-

чивого социального развития и обеспечивает равное отношение и 

сопричастность общечеловеческой культуре во всех социальных 

практиках всем без исключения людям (Афонькина, 2015). Здесь 

крайне важным представляется выделить отличия инклюзии от 

интеграции, т. к. у данных понятий, безусловно, присутствуют 

общие черты. Инклюзия предполагает не просто помещение че-

ловека с ОВЗ в общую среду, а создание необходимых условий 

для успешного функционирования в данной среде. Интеграция, 
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в свою очередь, является результатом инклюзии лиц с ОВЗ в ши-

рокое сообщество с целью укрепления у них чувства принадлеж-

ности к обществу. Суть инклюзии в том, чтобы в группе были со-

зданы условия для полной включенности каждого. В общем, 

инклюзия может быть определена как формирование особых условий 
среды, благодаря которым все граждане, независимо от их возмож-
ностей и ограничений, могут полноценно участвовать в обществен-
ной жизни. 

Все вышеописанные понятия являются этапами постепенного 

включения лиц с ОВЗ в общественную деятельность. Все они име-

ют значение, однако в рамках данного исследования наибольший 

интерес представляет социальная инклюзия как некая сумма стра-

тегий вовлечения, на которую ориентирована социальная полити-

ка государства – включение людей с ограниченными возможно-

стями здоровья в общественную жизнь, для чего создаются 

максимально благоприятные условия.

Обратимся далее к источникам, в которых отражена роль 

СМИ в данном процессе. Среди работ отечественных ученых вы-

деляется исследование А. А. Рябовой, в котором выявлены воз-

можности для современных российских СМИ способствовать 

социальной интеграции инвалидов и определены условия реали-

зации этих возможностей (2011). Другие исследования (Голови-

на, 2013) демонстрируют высокую включенность инвалидов в 

процесс восприятия массовой информации, их повышенное 

внимание к медиа. Однако, как отмечает В. А. Петросян, «образы 

лиц с ограниченными возможностями здоровья, как обычных 

людей с их проблемами и достижениями, трактованные в толе-

рантной манере, показывающие интересные факты повседнев-

ной жизни инвалидов из сферы семейных отношении, воспита-

ния детей, работы, учебы представлены крайне редко» (2011: 

134). При этом по результатам анализа прессы (центральные и 

московские газеты, российские интернет-порталы, блоги и сай-

ты средств массовой информации, частично или полностью по-

священные проблемам инвалидов) можно констатировать, что 

социальная позиция людей с ограниченными возможностями в 

СМИ чаще всего отражает их уязвимость, зависимое положение 

(Головина, 2013):

М. А. Мазуниной (2014) был проведен интернет-опрос с целью 

выявить проблемы освещения процесса интеграции в современ-
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ных СМИ и попытаться найти пути их решения. Обращение к 

этому исследованию дает возможность выявить востребованность 

данной проблематики широкой аудиторией и отражает, как мы 

считаем, готовность к ее восприятию. Согласно результатам ис-

следования, большинство опрошенных (85%) выступают за инте-

грацию лиц с ОВЗ в общество, при том что 72% опрошенных не 

относится к категории инвалидов , для них проблема «интересна 

как одна из проблем общества» (46%). При этом респонденты ука-

зывают на недостаточный уровень освещенности данной темы в 

средствах массовой информации (54% от общего числа опрошен-

ных и 56% от респондентов-инвалидов) и изъявляют желание бо-

лее широкого ее распространения в СМИ (51% и 58% соответст-

венно), причем 75% здоровых респондентов интересуются выпус-

ками телевизионных передач и документальных фильмов, затраги-

вающих тему инвалидности. Что касается отношения к специали-

зированным периодическим изданиям («Надежда», «Русский инва-

лид») и другим узконаправленным СМИ, то большинство здоровых 

респондентов (41%) выступает за необходимость их существования. 

Однако – видимо, в силу их специфики – обнаруживается либо 

полная неосведомленность о них (45%), либо незаинтересован-

ность в подобных изданиях.

В то же время проблематика социальной инклюзии людей с 

ОВЗ, в особенности ее медийная составляющая, остается малоис-

следованной; в основном она сконцентрирована вокруг образова-

ния. Так, С. О. Брызгалова и А. В. Кубасов (2015) исследуют роль 

СМИ в формировании инклюзивной культуры в социуме (на мате-

риале интернет-публикаций), Т. А. Абрамовских (2017) рассматри-

вает роль печатных средств массовой информации в формирова-

нии инклюзивной культуры общества через призму инклюзивного 

образования. Зарубежные исследователи рассматривают проблему 

более широко: работа Дж. Эварта и С. Сноудена (Ewart, Snowden, 

2012) посвящена роли медиа в социальной инклюзии и социаль-

ной изоляции. С. Чэмберлэйн (Chamberlain, 2011) рассматривает 

концептуализацию социальной инклюзии как политики баланса 

между социальной инклюзией, социальной изоляцией, терпимо-

стью и принятием, а также делает обзор возникновения современ-

ных средств массовой информации с момента их основания в пят-

надцатом веке в Европе с целью изучить способы, которыми 

практикуется инклюзия. П. Вердегем (Verdegem, 2011) рассматри-
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вает особенности социальной инклюзии в медиа, делая акцент на 

включение всех граждан в информационную среду. Остается доба-

вить: отдельных работ, посвященных исследованию медиапрезен-

тации сообщества глухих в массмедиа в аспекте социальной ин-

клюзии, нами не выявлено – и этот факт подчеркивает, в сово-

купности с ожиданиями аудитории, актуальность исследования. 

Настоящее исследование, предлагая вновь полученные результа-

ты, может восполнить этот пробел. 

Методика

Представляя далее дизайн исследования, обозначим его эмпи-

рический объект. Во-первых, это общероссийские обществен-

но-политические тематически универсальные газеты («Россий-

ская газета», «Независимая газета», «Известия», «Аргументы и 

факты»), выбор которых отражает их особую роль в отечественном 

медиадискурсе: эти газеты (в печатном и цифровом вариантах) 

объективно отражают меру понимания обществом той или иной 

социальной проблемы и ее представленность в массовом дискур-

се; они способны вызвать наибольший резонанс вокруг проблемы. 

Во-вторых, нас интересуют специализированные СМИ (журнал 

«В едином строю» и газета «Мир глухих», издающиеся Всероссий-

ским обществом глухих) – пресса для глухих. Данный тип СМИ 

возник для более полного удовлетворения специфических потреб-

ностей: в этих изданиях публикуется информация, влияющая на 

жизнь глухих и слабослышащих, отражающая специальный дис-

курс, не представленный в СМИ общего интереса, однако по-сво-

ему, другими средствами призванная способствовать решению 

проблем инклюзии. Гипотетически авторы рассчитывали устано-

вить движение обозначенных дискурсов навстречу друг другу – 

к взаимодействию и сотрудничеству социальных групп граждан. 

Понимая, что прямую связь между публикациями и эффективно-

стью инклюзии установить едва ли возможно, мы тем не менее по-

лагаем, что присутствие темы в информационном поле способст-

вует развитию общественных процессов.

Период исследования – 2017–2019 гг.: выбор «допандемийно-

го» времени обусловлен стремлением к возможно большей ста-

бильности повестки, которая была существенно скорректирована, 

«подвинута» остротой известных обстоятельств в сторону сокра-
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щения внимания к традиционным темам. Исследуемая выборка 

формировалась двумя способами: по ключевым словам для газет 

общего интереса (143 текста) и сплошной отбор для специализи-

рованных (1 001 текст). Общая тематически однородная совокуп-

ность текстов составила 1 144 публикации. 

В качестве предмета анализа определены тематические и функ-

циональные особенности содержательных моделей объектов ис-

следования. По результатам разведывательного этапа составлены 

кодификаторы (признаки) этих категорий анализа. Тематическое 
расширение (содержательная структура) описано следующим 

образом: партнерство (деятельность организации глухих и их 

партнерство с другими организациями); общество (важные собы-

тия в мире, другие страны, внешняя по отношению к глухим по-

вестка); повседневность (жизнь глухих: культура, спорт, отдых, 

образование, работа); люди (биографии, некрологи, интервью); 

язык (РЖЯ, другие жестовые языки, перевод, билингвизм); 

помощь (слуховые аппараты, кохлеарная имплантация, льготы 

и специальные условия, услуги переводчиков, обустроенная 

среда для удобства глухих); право (новое в законодательстве, 

влияющее на жизнь глухих); криминал (нарушения закона, свя-

занные с глухими гражданами); для слышащих (популяризация 

знаний о глухих и их жизни, школы жестового языка для слы-

шащих, организованные глухими мероприятия). Функциональ-

ные особенности текстов определялись как коммуникативные 

действия, направленные на интенсификацию стратегий вовлече-

ния – адаптацию, социализацию, интеграцию, инклюзию глухих 

граждан. 

В заключительной части исследования для получения обоб-

щенной характеристики информационного пространства граж-

дан с нарушениями слуха предпринята попытка сравнения сред-

них количественных значений по категориям анализа двух видов 

СМИ. 

Основные результаты

Вначале представим содержательные характеристики специа-

лизированных издан ий (см. табл. 1).
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Таблица 1

Тематическая структура газеты «Мир глухих» 

                             Годы

   Темы
2017 2018 2019 Итого

Партнерство 1 10 15 26 (9%)

Общество 0 1 0 1 (0,5%)

Повседневность 52 42 16 110 (37%)

Люди 32 26 15 73 (24%)

Язык 2 5 3 10 (3%)

Помощь 11 23 7 41 (14%)

Право 27 4 2 33 (11%)

Криминал 1 0 0 1 (0,5%)

Итого 126 110 59 295 (100%)

Прежде всего, наблюдается сужение информационного поля 

глухих. Наиболее освещаемые темы – повседневная жизнь (37%) и 

люди (24%). Важно отметить, что, в отличие от СМИ общего инте-

реса, в которых, как правило, подобная информация публикуется 

об известных людях, в данной газете пишут об обычных глухих 

гражданах, которые не являются публичными лицами и известны-

ми людьми. Категория «общество», которая включает в себя внеш-

нюю по отношению группе повестку, практически не представле-

на. Данный факт указывает на некоторую сосредоточенность 

исследуемой газеты на внутренней повестке мира глухих, замкну-

тость. Формально информацию о происходящих в мире событиях 

можно получить из СМИ общего интереса, однако это в силу ряда 

объективных причин происходит далеко не всегда, в результате 

движения общества к социальной инклюзии эта группа людей по-

лучает минимальную информацию. Из «позитивных» наблюдений 

отмечается небольшое количество текстов о партнерстве внутри 

сообщества, что можно расценивать как некоторую компенсацию 

изолированности глухого сообщества. 



13

Таблица 2

Тематическая структура журнала «В едином строю» 

                             Годы

   Темы
2017 2018 2019 Итого

Партнерство 4 3 3 10 (2%)

Общество 6 1 0 7 (0,9%)

Повседневность 74 81 91 246 (35%)

Люди 114 99 83 296 (41%)

Язык 9 6 4 19 (3%)

Помощь 35 25 19 79 (11%)

Право 16 11 17 44 (6%)

Криминал 4 1 0 5 (1%)

Итого 262 227 217 706 (100%)

В таблице 2 также заметно снижение числа публикаций. Ана-

лиз тематического содержания текстов журнала для глухих «В еди-

ном строю» показывает сходную ситуацию: наиболее популярные 

темы публикаций «повседневность» (35%) и «люди» (41%). Прак-

тически не представлена внешняя повестка по признаку «общест-

во», что подчеркивает исключительную направленность издания 

на внутренний мир глухих. Отчасти этот серьезный просчет вос-

полнен подтемами «партнерство», «помощь», «право». Но в этих 

разделах речь в большей степени идет не об инклюзии, а о приспо-

соблении.

Снижение числа публикаций за исследуемый промежуток вре-

мени в обоих специализированных изданиях может быть объясне-

но развитием социальных медиа, благодаря которым глухие также 

получают важную для них информацию и в значительно меньшей 

степени нуждаются в специализированных изданиях.

Изучив СМИ для глухих, обратимся к практике СМИ общего 

интереса (см. табл. 3). От них в обозначенном аспекте мы ожидаем 

публикаций, направленных на обсуждение условий, необходимых 

для инклюзии глухих. Реализованы ли они? В каком объеме?
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Таблица 3

Репрезентация темы глухих в газете «Известия» 

                             Годы
   Темы 2017 2018 2019 Итого

Партнерство 0 0 0 0 (0%)

Общество 1 0 1 2 (3%)

Повседневность 1 13 11 25 (37%)

Люди 0 3 1 4 (6%)

Язык 2 0 0 2 (3%)

Помощь 7 9 5 21 (32%)

Право 3 1 2 6 (9%)

Криминал 1 1 5 7 (10%)

Итого 15 27 25 67 (100%)

 «Известия» обращаются к повседневной жизни глухих (37%) и 

помощи им (32%). Сообщения о помощи важны и для массовой 

аудитории, и для самого сообщества. Надо иметь больше информа-

ции об этих людях и знать, что общество им помогает, однако столь 

значительная концентрация «помогающей» информации может 

способствовать восприятию глухих как нуждающихся, неполноцен-

ных – виктимизации их, что препятствует процессу социальной ин-

клюзии. Аналогичную тенденцию демонстрирует подтема «крими-

нал» (в «Известиях» этой теме посвящено 10% текстов): такие 

заголовки, как «Напали на глухонемого в метро», «Мошенники об-

манули глухого» и т. д., также способствуют восприятию глухих че-

рез призму виктимности, что не способствует инклюзии. 

Таблица 4

Репрезентация темы глухих в «Независимой газете» 

                             Годы
   Темы 2017 2018 2019 Итого

Партнерство 0 0 0 0 (0%)

Общество 0 0 0 0 (0%)

Повседневность 3 2 0 5 (38%)

Люди 2 1 0 3 (23%)

Язык 0 0 0 0 (0%)

Помощь 0 1 0 1 (8%)

Право 0 1 2 3 (23%)

Криминал 0 1 0 1 (8%)

Итого 5 6 2 13 (100%)
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В «Независимой» газете (см. табл. 4) текстов о глухих совсем 

немного, но акцентируется позиция «право» (23%). Материалы, 

отражающие изменения законодательства, преимущественно свя-

заны с новыми законами и нормативными актами, влияющими на 

жизнь лиц с ОВЗ, включая глухих граждан. 

Таблица 5

Репрезентация темы глухих в «Российской газете» 

                             Годы

   Темы
2017 2018 2019 Итого

Партнерство 0 0 0 0 (0%)

Общество 3 0 0 3 (5%)

Повседневность 18 11 3 32 (51%)

Люди 1 1 0 2 (3%)

Язык 0 0 0 0 (0%)

Помощь 5 4 3 12 (19%)

Право 6 0 0 6 (9%)

Криминал 3 3 2 8 (13%)

Итого 36 19 8 63 (100%)

В «Российской газете» (см. табл. 5) обращает на себя внимание 

обращение к «криминалу» (13%). 

Также в выборку общеполитической прессы попало издание 

«Аргументы и факты», однако ввиду слишком малого количества 

текстов о глухих за три года (2 публикации) мы вынуждены 

исключить данное СМИ из анализа.

По результатам анализа СМИ общего интереса можно устано-

вить определенные закономерности. Так, подтема «повседнев-

ность», освещающая вопросы спорта, культуры, работы, образова-

ния для глухих граждан, является наиболее популярной во всех 

СМИ. Однако такие подтемы, как «криминал» и «помощь», встре-

чаясь в новостных текстах довольно часто, способствуют викти-

мизации глухого населения, что негативно влияет на процесс ин-

клюзии. Более того, в двух изданиях наблюдается ежегодное 

сокращение текстов, связанных с глухими, что также можно рас-

сматривать как фактор, препятствующий инклюзии.

Следующим этапом работы было изучение функциональных 

особенностей текстов о глухих – другими словами, анализирова-
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лась коммуникативная (целевая) направленность данной темы, 

которую мы рассматривали как представленность и баланс страте-

гий вовлечения в общественную жизнь людей с ОВЗ (конкретно с 

нарушениями слуха). Кодификатор был составлен на основе при-

веденных выше стратегий, которые реализуются на основе различ-

ных коммуникативных практик взаимодействия общества с дан-

ной целевой группой: социализация, интеграция, адаптация, 

инклюзия. Так, стратегия вовлечения в текстах, где прослежива-

лось стремление расширить сферу общения глухих, определялась 

как «социализация». Материалы, ориентированные на приспосо-

бление глухих к условиям окружающей среды и социума, соответ-

ственно, были отнесены к категории «адаптация». «Интеграция» 

означала участие глухих в общественных процессах. И, наконец, 

наиболее значимая категория анализа в рамках данного исследо-

вания, «инклюзия», включала в себя материалы, посвященные 

разработке решений и действий, благодаря которым глухие могут 

равноправно и полноценно участвовать в общественной жизни. В 

таблицах представлены результаты анализа.

Таблица 6

Стратегии вовлечения в газете «Мир глухих» 

Годы

Стратегии
2017 2018 2019 Итого

Адаптация 41 57 20 118 (40%)

Социализация 65 43 30 138 (47%)

Интеграция 0 0 0 0 (0%)

Инклюзия 20 10 9 39 (13%)

Итого 126 110 59 295 (100%)

Как мы видим по таблице 6, социализация и адаптация пред-

ставлены приблизительно в равном объеме (47% и 40% соответст-

венно), однако инклюзия, представляющаяся наиболее важным 

направлением, представлена только в 13% текстов, а стратегия ин-

теграции не представлена вообще. 
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Таблица 7

Стратегии вовлечения в журнале «В едином строю» 

Годы

Стратегии
2017 2018 2019 Итого

Адаптация 162 146 102 410 (58%)

Социализация 72 57 76 205 (29%)

Интеграция 5 1 1 7 (1%)

Инклюзия 23 23 38 84 (12%)

Итого 262 227 217 706 (100%)

Исследование специализированного журнала для глухих «В еди-

ном строю» демонстрирует не идентичную, но схожую картину (см. 

табл. 7). Так, наиболее часто встречающейся стратегией является 

адаптация (58%), далее социализация (29%), стратегия интеграции, 

как и в газете, практически не представлена (1%), а направлению 

инклюзии посвящено всего 12% текстов. 

Таким образом, анализ специализированной прессы выявил 

следующие закономерности: стратегии социализации и адаптации 

наиболее часто представлены в СМИ, крайне мало внимания от-

ведено инклюзии и практически не представлена стратегия инте-

грации. Данные результаты можно трактовать как направленность 

специализированной прессы на расширение сферы общения глу-

хих (социализация) и повышение качества жизни (адаптация). Од-

нако именно стратегии интеграции и инклюзии направлены на 

вовлечение глухих в общество, на активное взаимодействие глухих 

и слышащих, и слабая представленность данных показателей, не-

достаточное внимание к внешней повестке свидетельствуют о 

серьезных просчетах в концепции изданий, поддерживающих, по 

сути, культурную и социальную автономность глухой аудитории. 

Отметим также, что сопоставление количественных значений по 

признакам обеих категорий анализа дает сходные результаты.

Продолжим: какой функционал преобладает в СМИ общего 

интереса? Насколько он компенсирует пробелы специализиро-

ванных изданий? Аналогичны й анализ показал следующие ре-

зультаты. 
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Таблица 8

Стратегии вовлечения глухих в газете «Известия» 

Годы

Стратегии
2017 2018 2019 Итого

Адаптация 12 15 7 34 (51%)

Социализация 1 11 10 22 (33%)

Интеграция 1 0 1 2 (3%)

Инклюзия 1 1 7 9 (13%)

Итого 15 27 25 67 (100%)

 

Исследование газеты «Известия» (см. табл. 8) показало, что 

наиболее приоритетными стратегиями в данном источнике явля-

ются адаптация (51%) и социализация (33%), в то время как стра-

тегии инклюзии (13%) и интеграции (3%) значительно менее акту-

альны, но все же представлены. Также стоит отметить, что 

количество текстов, направленных на социализацию и инклюзию, 

значительно увеличилось за три года – так же, как и в целом коли-

чество текстов. По-видимому, это можно расценивать как отклик 

на заявленную политику социальной инклюзии, как внесение ее в 

актуальную медиаповестку. Однако пока это довольно слабые про-

явления; трудно предвидеть их развитие в будущем. Половина тек-

стов – о «приспособлении»: помощь глухим, безусловно, нужна, 

однако вовлечение в общественные практики, преодоление замк-

нутости важнее.

Таблица 9

Стратегии вовлечения глухих в газете «Независимая газета» 

Годы

Стратегии
2017 2018 2019 Итого

Адаптация 2 2 0 4 (31%)

Социализация 3 4 1 8 (61%)

Интеграция 0 0 0 0 (0%)

Инклюзия 0 0 1 1 (8%)

Итого 5 6 2 13 (100%)

Анализ «Независимой газеты» (см. табл. 9) также демонстриру-

ет статистику, согласно которой направления социализации (61%) 
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и адаптации (31%) являются приоритетными, однако социализа-

ция встречается в два раза чаще. И так же, как и в вышеописанных 

изданиях, направление инклюзии представлено очень слабо: всего 

лишь одной публикацией за три года! Стоит отметить, что в дан-

ном источнике количество текстов о глухих с каждым годом 

уменьшается. В таких условиях трудно говорить о сколько-нибудь 

продуманных стратегиях.

Таблица 10

Стратегии вовлечения глухих в «Российской газете» 

Годы

Стратегии
2017 2018 2019 Итого

Адаптация 14 8 4 26 (41%)

Социализация 14 5 4 23 (37%)

Интеграция 1 0 0 1 (2%)

Инклюзия 7 6 0 13 (20%)

Итого 36 19 8 63 (100%)

Тенденции «Российской газеты» (см. табл. 10) соответствуют 

всем вышеописанным изданиям, поскольку в данном случае так-

же преобладает направленность текстов на адаптацию (41%) и со-

циализацию (37%), слабо представлена инклюзия (20%) и практи-

чески не уделено внимания интеграции (2%). Также просле-

живается закономерность, схожая с «Независимой газетой»: коли-

чество текстов о глухих с каждым годом сокращается, и в «Россий-

ской газете» данные показатели за 3 года уменьшились более чем 

в 4 раза.

Таким образом, стратегии вовлечения во всех исследуемых 

СМИ не соответствуют государственной политике: приоритетны-

ми являются направления адаптации и социализации, а не инклю-

зии. Безусловно, все стратегии важны, однако очевидно, что сово-

купный дискурс выбранных изданий не решает постав ленную 

государством задачу.

С целью оценить внешнее и внутреннее коммуникативное про-

странство глухих, сравним средние показатели тематических и 

функциональных особенностей медиатекстов в двух разных груп-

пах СМИ (см. рис. 1). 
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Рисунок 1. Тематика «глухой» повестки в общеполитической 
и специализированной прессе: сравнительный анализ
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для глухих. Наиболее популярной категорией в обеих группах яв-
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отдыху и культурным мероприятиям. Значительная разница при-

сутствует в коде «люди»: в прессе для глухих она занимает в сред-

нем 36,8%, при этом в общеполитической прессе таких текстов 

всего 6%. Этот факт можно объяснить замкнутостью сообщества 

глухих – сконцентрированность на внутренней повестке выража-

ется в том числе в значительном количестве материалов, посвя-

щенных отдельным глухим гражданам (интервью, автобиографии 

и некрологи). Также значительная разница наблюдается по при-
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нале для глухих (0,6%). В таких текстах, как правило, глухие пред-

ставлены жертвами, в связи с чем возникает опасность виктимиза-

ции данной группы населения, что также не способствует их 

социальной инклюзии. В остальных кодах, согласно проведенно-

му анализу, не наблюдается значительных различий между обще-

политической и специализированной прессой, однако важно 

обратить внимание на тематику «для слышащих». Публикации 

вышеобозначенной тематики направлены на слышащую часть на-

селения и способствуют не только ознакомлению с культурой глу-

хих, но и взаимодействию мира глухих и мира слышащих (воз-

можность посетить театр с глухими актерами, выставку глухого 

художника или ресторан, где работают глухие сотрудники и т. д.). 

В обоих видах СМИ данная информация практически не пред-

ставлена, что можно расценивать как фактор, препятствующий 

социальной инклюзии глухих граждан. Аналогичным образом 

сравним средние показатели стратегий вовлечения глухих в обще-

ство (см. рис. 2). 

Рисунок 2. Функционал «глухой» повестки в общеполитической 
и специализированной прессе: сравнительный анализ
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Данная диаграмма демонстрирует значительное сходство 

стратегий вовлечения глухих в общеполитических и специали-

зированных СМИ. Так, наиболее используемыми являются на-

правления адаптации (45%; 53%) и социализации (37%; 34%). 

Меньше внимания уделено направлению инклюзии (16%; 

12,3%) и практически не представлены материалы, направлен-

ные на интеграцию (2%; 0,7%). Полученные данные позволяют 

утверждать, что отечественная пресса недостаточно ориентиро-

вана на процессы вовлечения глухих граждан в общественные 

практики, поск ольку именно эти процессы означают взаимо-

действие мира глухих и мира слышащих в максимально воз-

можной степени.

Заключение

Подведем итоги. Авторы видели цель исследования в оценке 

дискурса инвалидности (на примере материалов о людях с нару-

шениями слуха), представленного в российских СМИ четырьмя 

газетами общего интереса и двумя специализированными издани-

ями, на предмет его соответствия политике социальной инклюзии 

людей с ОВЗ. Курс на инклюзию заявлен в программных докумен-

тах государства и может быть реализован различными социаль-

ными акторами: властными управленческими и исполнитель-

ными структурами, бизнес-сообществом и организациями граж-

данского сектора. Особая роль в этом процессе отводится журна-

листике. Мы понимаем ее в обобщенном виде как продвижение 

идей инклюзии в общественное сознание и отражение ее реализа-

ции, коррекцию стратегий вовлечения людей с ОВЗ в основные 

социальные практики. Группы такого социального контингента 

многочисленны; у каждой своя особая культура, каждой требуют-

ся различные условия жизнедеятельности. Это обстоятельство 

привело нас к выделению сообщества глухих и слабослышащих в 

качестве самостоятельного объекта, потребности и интересы кото-

рого представлены в СМИ. 

Тематической доминантой в дискурсе обеих групп СМИ явля-

ется повседневная жизнь глухих граждан, в общеполитических га-

зетах также представлена тема помощи им, в специализированных 

акцентированы жизнь и судьбы этих людей. «Внешняя повестка» 

для глухих остается практически закрытой темой, равно как и об-

ращенность к ним в текстах для слышащих граждан. Широкая 
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аудитория знакомится с жизнью сограждан, особенности которой 

недостаточно им известны; глухие узнают с помощью своих СМИ 

больше друг о друге – при этом активного пересечения, взаимо-

действия повесток не наблюдается. Аналогичную ситуацию выя-

вил и анализ функциональных особенностей текстов о глухих 

гражданах. Мы отметили, что преобладают начальные стадии во-

влечения – адаптация и социализация. Пресса отражает преиму-

щественно процессы приспособления граждан к социальным 

условиям и необходимый для этого объем общения и научения. 

Социальная инклюзия, т. е. комплексный подход к стратегиям во-

влечения, акцентирующий создание условий для этого, представ-

лен в недостаточных объемах – в общеполитических СМИ, одна-

ко, он значительнее, чем в специализированных. 

Если продолжить сравнение медийных практик, то приходится 

констатировать парадоксальную в целом ситуацию: с одной сторо-

ны, и тематически, и функционально изученные СМИ дают близ-

кие количественные результаты, что свидетельствует об их тради-

ционном понимании инвалидности; с другой – миры слышащих и 

глухих граждан мало пересекаются в медиапространстве (как и в 

реальности). Жизнь и культура этой части наших соотечественни-

ков остается замкнутой, изолированной. Нуждается в осознании и 

такое наблюдение: стратегии, обращенные к разным, в известном 

смысле противоположным аудиторным группам, должны были бы 

осуществлять движение навстречу друг другу и в этом контексте 

использовать стратегии вовлечения по-разному, преодолевая ба-

рьеры коммуникации различными методами. Но в действитель-

ности мы видим скорее сходство стратегий, нежели понимание 

природы барьеров. Напрашивается заключение об одинаковости 

концептуальных просчетов. Мы полагаем, это обусловлено спон-

танностью редакционных практик, ориентированных в большей 

степени на выживание, приспособление, адаптацию людей с ОВЗ, 

чем на их полноценную инклюзию.

Важно отметить, что мы не можем говорить о том, насколько 

присутствие в медиа текстов с различными стратегиями вовлече-

ния способствует социальной инклюзии, – для этого понадобится 

более масштабное социологическое исследование. Однако полу-

ченные данные демонстрируют представленность данных страте-

гий в СМИ, что можно считать «отражением» происходящих в об-

ществе процессов.
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Отметим еще один дискуссионный момент: в какой мере сами 

глухие граждане нуждаются в социальной инклюзии? Замкнутость 

этого сообщества, как и содержание специализированных изда-

ний, наводит на мысль о том, что острой потребности в этом нет. 

Однако мы склонны отнестись к подобному суждению с сомнени-

ем, несмотря на его укорененность в бытовом сознании. Успеш-

ность политики социальной инклюзии способна привести к более 

полной реализации человеческого капитала не только отдельных 

социальных групп, но и общества в целом. 

Современная идеология вовлечения граждан с инвалидностью 

в общественные практики, в отличие от традиционных подходов 

(помощь и поддержка), предполагает существенно более широкое, 

более полноценное участие этих граждан в жизни социума, прео-

доление их обособленности. Понимание этого уже состоялось на 

различных дискуссионных, управленческих, исполнительных пло-

щадках, однако пока не стало реальностью. Проникновение такой 

идеологии в СМИ, как мы показали, также еще недостаточно. 

Дискурс инвалидности, впрочем, развивается. Еще недавно гово-

рилось о слишком малой предс  тавленности данной тематики в 

СМИ, сегодня же мы обсуждаем ее качество и потребность в ме-

дийном обеспечении социальной инклюзии и ее методов. Это по-

зволяет выразить осторожный оптимизм в решении важной обще-

национальной задачи.
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РЕЧЕВАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ МЕТАТЕКСТА 
ТЕЛЕГРАМ-ПОСТА1 

В статье представлены результаты анализа метатекста в постах на-
учно-популярных телеграм-каналов (ТК). Метатекст определяется как 
субтекстовая конструкция, организуемая разноуровневыми языковыми сред-
ствами. Передавая информацию о развертывании мысли и речи другого, ме-
татекст помогает автору управлять воздействием на читателя, а чита-
телю – понять замысел автора. В центре внимания автора – маркеры 
метатекста, образующие две линии: одна отражает речевое взаимодейст-
вие ученого и популяризатора, другая – автора и адресата. Установлено, 
что экспрессивность метатекста подпитывается установкой на новизну 
выражения, то есть креативностью, которая характерна для медиаречи. 
Лингвокреативные компоненты в метатекстовых линиях способствуют, 
во-первых, выражению оценки чужой речемыслительной активности, во-
вторых, организации личностно-ориентированной коммуникации, помогая 
вовлечь читателя в атмосферу интеллектуального сотрудничества.  

Ключевые слова: медиалингвистика, метатекст, лингвокреативность, 
телеграм-канал, возражение, научно-популярный.
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SPEECH ORGANIZATION OF THE METATEXT 
IN TELEGRAM POSTS 

The paper is devoted to the metatext speech features of popular science Telegram 
channels’ posts. Metatext is defined as a subtext structure organized by various-level 
language means. Reflecting another communicant’ formation of thought and speech, 
metatext helps the author to manage the impact on the reader’s attention and, on the 
other hand, helps the reader to understand the author’s  intention. The paper focuses 
on metatext markers forming two lines: the first one depicts the speech interaction of 
the scientist and the popularizer, and the second one represents the speech 
interaction of the author and the addressee. It was established that the metatext 
expressiveness is fueled by the attitude toward the expression novelty, i.e. creativity. 
Linguocreative components in metatext lines contribute, firstly, to the expression 
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of an assessment of someone else’s speech and thinking activity, and secondly, to the 
organization of personality-oriented communication, helping to involve the reader 
in an intellectual cooperation.

Key words: media linguistics, metatext, linguocreativity, Telegram channel, 
objection, popular science.
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Введение

Важнейшей особенностью речевой организации медиатекста 

является сочетание в его текстовой материи не только интратек-

стового компонента, воссоздающего суть новости, но и метатек-

ста, который пронизывает интратекст маркерами, несущими ин-

формацию о ходе коммуникации. В метатексте передается 

история создания текста и взаимодействия с читателем. Встроен-

ный в ткань медиатекста, метатекст представляет собой разбро-

санные по тексту метапоказатели – маркеры авторской рефлексии 

речепорождения. Эти маркеры показывают, как учитывается во 

взаимодействии чужое слово, как координируется общение с «дру-

гим», как активизируется и стимулируется общение. Такие мета-

показатели можно назвать «следами», остающимися от текстопо-

рождения, они демонстрируются в реакциях на ранее сказанное 

и гипотетические будущие возражения оппонентов. Изучение 

лингвистической природы метатекста важно не только для теории 

творческой журналистской деятельности, исходящей из понима-

ния огромной роли метатекста в речевом воздействии, но и для 

понимания многих теоретических и прикладных задач в собствен-

но лингвистике: в теории текста, в лингвосемантике, теории ре-

чевого воздействия, в теории и практике перевода, в психолинг-

вистике. 

Сведения о метатексте, накопившиеся в филологии, крайне 

фрагментарны и, безусловно, нуждаются в систематизации. Этот 

феномен изучается (часто даже без использования самого терми-

на) как проявление субъективности (Перфильева, 2006), как реф-

лексивы (Вепрева, 2 005; Verschueren 2000), автокоммуникация 

(Лотман, 2001; Черняков, 2007; Фещенко, Коваль, 2014; Torop, 

2008), как метаречевые вкрапления, диалогичность (Бахтин, 1997; 

Дускаева, 1988, 1993), коммуникативная адаптация (Пластинина, 

2018; Супрун, 2021). Отсюда – лингвистическая размытость и нео-

пределенность границ того языкового материала, который подпа-
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дает под определение метатекстуального. Без целенаправленного 

изучения феномена не избавиться от вариативности интерпрета-

ций понятия «метатекст» и в медиалингвистике. Наша цель – про-

анализировать речевые особенности метатекста в постах телеграм-

каналов.

Особенности коммуникации в телеграм-каналах уже стали 

предметом изучения. В частности, есть исследования, посвящен-

ные политическим коммуникациям в этом мессенджере (Доро-

хин, 2019; Мокрая, 2018), телеграм-ботам (Иванов, 2016), участию 

каналов в развитии брендов (Андриянова, Веретено, 2018), вовле-

чению каналов в учебный процесс (Михно и др., 2019), начато ис-

следование жанровой природы публикации в каналах (Горошко, 

Землякова 2017; Дускаева, 2018). Однако, несмотря на активность 

изучения проблемы, нам не встречалось работ, посвященных ана-

лизу речевой структуры метатекста в телеграм-блогинге. Между 

тем социокультурная роль его существенно возрастает, особенно в 

последние месяцы. Осмыслить происходящие здесь речевые про-

цессы – важная задача медиалингвистики.

История вопроса

В современных гуманитарных исследованиях укоренилось по-

нятие метатекста благодаря глубокому интересу к осознанию 

человеком своих поступков и своего речевого поведения (Арутю-

нова, 1994). Понятие встречается в герменевтике, текстологии, се-

миотике, психолингвистике и т. д. (Буров, 2010). В лингвистиче-

ских работах различаются подходы к анализу метатекста, а потому 

это понятие определяется по-разному. То обстоятельство, что ме-

татекстовые явления исследуются без использования этого терми-

на, проблематизирует ситуацию. Как мы уже сказали, один и тот 

же феномен называют «диалогичностью», «метарефлексией», «ме-

таописанием», «автокомментариями», «рефлексивами» и др. Каж-

дый из исследователей отмечает отдельную сторону метатекста, но 

не целостную конструкцию. Таким образом, сведения о феномене 

метатекста хотя и обширны, но не систематизированы. Между тем 

значимость изучения метатекста для медиаречи действительно ве-

лика, поскольку именно метатекст, вкупе с паратекстом, формати-

рует медиакоммуникацию. 

Среди теоретических определений метатекста встречаются уз-

кое и широкое. При узком понимании объектом метакомментиро-
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вания выступают вербальная форма слова. С точки зрения сторон-

ников этой точки зрения, в языке обнаруживаются метатекстовые 

единицы, «при помощи которых говорящий контролирует свои 

операции с языком, осуществляет самоконтроль в процессе сло-

весного оформления авторского замысла» (Ляпон, 1986: 54). Ана-

логичной точки зрения придерживаются И. Т. Вепрева (2005), 

Б. Ю. Норман (1994). 

Однако в сообщениях массовой коммуникации огромную роль 

играет не только то, что произошло, но и рефлексия: кто, что, ког-

да, зачем, почему и как об этом говорил, писал, сообщал. Эта ин-

формация важна для речевого воздействия, для формирования от-

ношения к сообщаемым фактам. В результате широко оценивается 

и интерпретируется не только текущее событие, но и прежде ска-

занное о нем, ставшее информационной основой текста, и компо-

зиция сообщения, и его форма, поэтому в метатексте кроются 

оценка, анализ структуры, свойств, методов, принципов, стилисти-

ки и «истории» создания другого текста. Диалогичность – фунда-

ментальное онтологическое свойство медиаречи – проявляется в 

формировании субтекстовой структуры, выступающей остовом ме-

диатекста (Дускаева, 2019). Без знания о природе метатекста нере-

шаемыми становятся многие вопросы медиалингвистики.

Текстоцентрический подход к метатексту был заложен в работе 

А. Вежбицкой (1978), стимулировавшей в конце XX в. интерес к 

концепции метатекста. Ученый рассматривает метатекст как вы-

сказывание о высказывании, как своеобразное проявление скры-

того двухголосья, полифонии в тексте. Структурно метатекстовый 

уровень представлен замечаниями, комментариями, уточнениями 

по поводу собственного текста и составлен из метатекстовых обра-

зований (1978: 11). С ее точки зрения, метатекст может прояв-

ляться в первичном тексте по-разному: и как интерпретация соб-

ственного высказывания, и как интерпретация чужого слова. 

В заложенной исследователем традиции метатекст трактуется как 

внешнетекстовая совокупность метаэлементов, которые выполня-

ют структурирующую и коммуникативную функции по отноше-

нию к основному тексту. При этом метатекст непропозиционален, 

не входит в композиционную структуру первичного текста, одна-

ко вербализует прагматические установки автора высказывания 

такими способами, как упом инание об акте речи и субъекте вы-

сказывания, обозначение направления мысли, самоустранение от 

произносимого, от отдельных его компонентов (Там же: 407).



34

Впоследствии метатекст изучался в текстоцентрическом (Туру-

нен, 1999), функционально-стилистическом (Дускаева, 2004; Чи-

говская, 2001), функционально-грамматическом (Шмелева, 1984; 

Ляпон, 1986; Николаева, 1987; Норман, 1994), коммуникативно-

лингвистическом (Вепрева, 2005; Молодыченко, 2021; Черняв-

ская, 2020; Agha, 2007; Bublitz, Hübler, 2007; Crismore, 1989; 

Silverstein, 1993; Spitzmüller, 2015; Verschueren, 2000) аспектах. Ав-

торы исследовали, как интерактанты используют различные мета-

средства для вмешательства в текущий дискурс. На основе изуче-

ния «эксплицитных и имплицитных маркеров» (Verschueren, 2000: 

447–450) в метатексте выявляется рефлексивная осведомленность 

коммуникантов об использовании языка. 

Нас интересует метатекст как воплощение диалогической при-

роды медиатекста, который отражает онтологически многослой-

ную природу медиаречи, рождаемой в ответ на чужое сообщение и 

на предвосхищаемую реакцию аудитории (Дускаева, 1988; 1993; 

Кожина, Дускаева, 1993; Негрышев, 2021; Романцова, 2021; 

Duskaeva, 2020). Метатекст отражает коммуникативную рефлек-

сию, когда сообщает, от кого и какая поступала информация, ка-

ковы оценки ранее сказанного («третьими» лицами), как они про-

интерпретированы, как удобнее воспринимать сообщение, в 

каком порядке, какие логические отношения складываются между 

разными высказываниями. Таким образом, выстраиваясь как 

текст о тексте, метатекст в результате стягивает все композицион-

ные компоненты медиатекста в тугую цельность.

Наше внимание к речевой ткани метатекста потребовало обра-

щения к такому понятию, как лингвистическая креативность. 

Установка на новизну выражения с целью усиления экспрессивно-

сти высказывания – одна из базовых черт речи в массовой комму-

никации (Кожина, Дускаева, Салимовский, 2014). Для медиа-

лингвистики, ориентированной на исследование принципов по-

строения медиатекста, важно понимать направления лингвокреа-

тивной деятельности языковой личности в создании медиатек-

стов. Подходы к изучению лингвокреативности выработаны, по 

наблюдениям М. Киосе (2019), в дискурсологии (Carter, 1997; 

Jones, 2012), социо- и психокогнитивистике (Carter, 2017; Sligh, 

Conners, Roskos-Ewoldsen, 2005; Silvia, Nusbaum, Berg, Martin et al., 

2009; Гридина, 2013), собственно когнитивистике (Зыкова, Киосе, 

2020; Ирисханова, 2009; Киосе, 2019; Finke, Ward, Smith, 1992; 

Boden, 2003; Kaufman, Plucker, 2011), лингвоэстетике (Stockwell, 
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2012; Фещенко, Коваль, 2014) и лингвокультурологии (Зыкова, 

2016; Радбиль, Рацибурская, 2017), стилистике (Langlotz, 2006; 

Simpson (ed.), 2019; Новикова, Новиков, 2019; Ремчукова, 2005; 

Цветова, 2021) – разница в методах, предмете и объекте анализа 

(Киосе, 2020: 38). 

Креативные преобразования метатекста предстают в лингво-

креатемах, определяемых как «стратегически отобранные, осоз-

нанно реализованные или преобразованные языковые единицы, а 

также индивидуально-авторские новообразования» (Копнина, 

Сковородников, 2014), причем креативным потенциалом облада-

ют разноуровневые единицы (Генералова, 2021; Зыкова, 2017; Де-

мьянков, 2009; Купина, 2012, 2014; Сковородников, 2010; Langlotz, 

2006). Кроме того, в исследовании учитываются «параметры креа-

тивности» (Зыкова (ред.), 2021), среди которых современные ис-

следователи выделяют языковую игру, языковые аномалии, рече-

вые ошибки, девиации, алогизмы и т. п. (Апресян, 1990; Арутю-

нова, 1987; Гридина, 1996; Радбиль, 2012), которые могут быть 

представлены в дискурсах разных типов (Зыкова (ред.), 2021). 

Опираясь на исследования некоторых параметров лингвокреатив-

ности в медиадискурсе (см. раб.: Власова, 2022; Иванова, 2021; 

Ильясова, 2015; Новикова, Новиков 2019; Цонева, 2014; Vasileva, 

Ivanova, 2021), а также на данные о вариативности языковых 

средств в реализации разных речевых жанров в телеграм-постах 

(Дускаева, 2018), обратимся к лингвокреативности как к «тестиро-

ванию вариативного потенциала языковой системы в дискурсив-

ной деятельности говорящего» (Беляевская, 2021: 1). 

Методика исследования

Материалом исследования в данной статье выступили публика-

ции открытых ТК научно-популярной направленности, как одной 

из самых любопытных и быстро развивающихся частей русско-

язычного сегмента Telegram («Биологово», TechInsider, «Блуждаю-

щий нерв», «Кот Шредингера», «НаукаPRO», «Наука и жизнь»)2 с 

количеством подписчиков от 800 до 500 тыс. человек. Корпус текс-

тов формировался методом сплошной выборки, всего обработано 

450 постов за 2022 г. Телеграм-пост представляет собой мультимо-

дальный гипертекст – помещенное в ячейку небольшое сообще-

ние, которое может содержать как вербально выраженную инфор-

мацию, так и изображения, диаграммы, графики, аудио- или 
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видеоматериалы. Строится пост как комментирующая упаковка к 

сообщению, по принципу матрешки, иногда – сочетанием изо-

бражения и комментария. 

Сразу отметим, что, несмотря на то что мы учит ываем смысло-

вое присутствие в структуре поста визуальных компонентов, нас, 

конечно, более всего интересует в них вербальная сторона. В на-

шем анализе креативных сторон в лингвистической организации 

метатекта телеграм-поста внимание обращено прежде всего на 

способы репрезентации отношения к – своей и чужой – рече-

мыслительной активности, названной нами, вслед за М. М.Бах-

тиным, ответностью, что прежде не было предметом изучения. 

Метатекст телеграм-поста направлен на установление связи между 

читателями телеграм-каналов («Вы») и субъектами научных от-

крытий («Он», «Они»), между полученными наукой сведениями и 

адресатом и организуется с помощью средств, которые показыва-

ют ход взаимодействия инициатора с другими коммуникантами – 

обычно маркерами модусов отношений между смысловыми пози-

циями. Иными словами, в ходе наблюдений за речевыми 

особенностями метатекста выделяем те, что репрезентируют взаи-

модействие смысловых позиций коммуникантов: чужой речевой 

инициации и авторского реагирования – ответности в широком 

смысле (Дускаева, 2019). В постах научно-популярных ТК выясня-

ем принципы, приемы и средства, призванные оценивать, ком-

ментировать, объяснять и интерпретировать речемыслительную 

активность субъекта научной деятельности и адресата научной по-

пуляризации. К анализу креативных явлений в метатексте научно-

популярных ТК мы применяем один из лингвистических методов – 

типологический, основанный на выделении существенных свойств 

и признаков у сравниваемых объектов.

При исследовании лингвистической креативности мы исходим 

из тех ее параметров, которые определил психолог Дж. Гилфорд: 

оригинальность (способность устанавливать отдаленные ассоциа-

тивные связи), семантическая гибкость (способность видеть глав-

ное в объекте и возможную вариативность использования), образ-

ная адаптивная гибкость (способность видоизменить стимул с 

целью выявить в нем новые свойства и возможности для исполь-

зования), семантическая спонтанная гибкость (способность по-

рождать разнообразные идеи в нерегламентированной ситуации 

(Гилфорд, 1965). Решая проблему установления и дифференциа-

ции лингвокреативных явлений в новостной телеграм-ленте, стре-
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мимся выдел ить внутренние речевые параметры, указывающие на 

креативное (нестандартное, оригинальное) использование языко-

вых средств разных уровней, указывающих, во-первых, на само-

презентацию «другого» субъекта речи, во-вторых, на оценку авто-

ром его другой позиции, в-третьих, на управление вниманием 

адресата. Именно эти задачи выполняют метатекстовые компо-

ненты поста.

Значит, алгоритм исследовательских действий можно предста-

вить в такой последовательности:

1. Типологизируем посты научно-популярных блогов, разделяя 

их на группы.

2. В каждом из классов постов указываем на своеобразие мета-

текстовых компонентов, опираясь на форму репрезентации в них 

отношения к ранее выраженному и гипотетической будущей рече-

вой реакции адресата. 

3. Раскрываем в анализируемом тексте метамаркеры, показыва-

ющие отношение телеграмера к позиции «третьего лица», и мета-

показатели, ориентированные на адресата.

4. Среди выделенных маркеров выделяем креатемы, которые 

помогают показать отношение к ранее выраженному и гипотети-

ческой будущей речевой реакции адресата: по Гилфорду, они отли-

чаются оригинальностью, семантической, образной адаптивной и 

спонтанной гибкостью в нерегламентированной ситуации. 

5. В ходе анализа выделенных дискурсных креатем пытаемся 

выяснить, какую роль в установлении взаимодействия смысловых 

позиций они играют в метатексте разных типов постов.

Таким образом, суть применяемого в работе исследования язы-

ковой креативности состоит в том, чтобы увидеть в типовых сте-

реотипных компонентах текстовой организации медиаречи уни-

кальные креативные приемы сочетания и взаимодействия средств, 

способствующие построению медиатекста. 

Анализ материала

В ходе анализа среди 450 постов на основе устанавливаемых 

в них межсубъектных связей мы выделили несколько групп, но 

(из-за ограниченности объема статьи) для описания выбрали две: 

а) посты, в которых метатекст призван показать коммуника-

тивно-познавательные связи между автором изображения, теле-
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грамером и читателем (условно обозначим так: Он (фотограф) – 

Я (телеграмер) – Вы); 

б) посты, которые представляют новую научную информацию в 

книгах и статьях (условно: Он (ученый) – телеграмер – читатель).  

Задача научно-популярных каналов – показывая пути получе-

ния новых научных знаний, поддерживать интерес читателей к по-

полнению знаний, чтобы читатель испытывал интерес к исследо-

ваниям, которые ведут ученые, чтобы он правильно оценивал роль 

науки в жизни общества, чтобы общество ценило научные дости-

жения, понимало, что наука дает умение пользоваться знанием, 

способствует прогрессу. Так что роль таких каналов в обществе, 

где существенно выросла роль науки, трудно переоценить. Линг-

вистические исследования  помогают видеть механизмы достиже-

ния социально-коммуникативных целей. Новым в ходе популяри-

зации научных знаний в массмедиа может быть и только что 

полученное наукой знание, новые идеи и теории, и давно извест-

ное в науке, но неизвестное читателям, новые интерпретации 

того, что науке давно известно. В посте, в силу технологических 

особенностей его трансляции, не может быть развернутого доказа-

тельства теории – представляется лишь сравнительно небольшой 

фрагмент из известного науке, указывается путь для детализиро-

ванного знакомства с новым. Лаконизм экспрессии – коммуника-

тивный идеал поста в телеграм-канале. Это качество в построении 

метатекста помогает создать лингвокреативность.

Понаблюдаем за формированием экспрессии в обеих метатек-

стовых линиях у постов разных групп.

Группа 1 – комментарии визуального представления явления. 

Посты состоят из двух частей – фотоизображений и словесного 

сопровождения: новое знание становится доступным читателю 

благодаря поясняющим комментариям, расположенным ниже 

фото. Последние передают не только предметные очертания и об-

лик конкретных объектов исследования, но и настроение. 

Приведем полнотекстовые примеры постов, выделяя маркеры 

метатекста в них:

а) На рисунке 1 верхнюю часть поста, имеющ  его заголовок 

«Эволюция солнечных часов за три тысячелетия», составляет под-

борка из 4 фотографий (Кот Шредингера. 13.12.2022. 17:58), пока-

зывающих изменения устройства солнечных часов.
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Рисунок 1. Подборка фотографий солнечных часов, изготовленных 
в разные исторические периоды

Вторая, вербальная часть содержит пояснения к фотографиям: 

«На первом фото – обычные для первого века нашей эры древ-

неримские городские часы, две такие колонны сохранились в 

Помпеях. Это середина и расцвет эпохи солнечных часов.

На втором – самые древние сохранившиеся часы, из Египта, 

около 1500 г. до н. э.

На третьем предок римских – солнечные часы 380 г. до н. э. из 

храма Зевса в Дион-Олимпе, Македония, Греция. 

А на последнем уже самый конец эпохи, 1570 год, Германия».

б) Рисунок 2 представляет подборку в посте из 7 фотографий 

терракотовых фигурок и пояснение к ним. Вербальное сопро-

вождение к фотографиям: «Эти фигурки, несмотря на свой специ-
фичный внешний вид, не имеют никакого отношения к Мезоамерике. 

Они изготовлены из терракоты в Индии в период Шунга в 1 веке 

до н. э.
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Фигурки изображают Якша – духа природы в индуизме, джай-

низме и буддизме. Изделия полые внутри, некоторые сохранились 

частично. Подарены музею Метрополитен индийскими арт-дилера-
ми и торговцами антиквариатом в 90-е. Средние размеры фигурок: 

высота – от 9 до 12,1 см, ширина – от 8 до 10,2 см» (НаукаPRO. 

8.12.22. 9:59).

Рисунок 2

 

в) На рисунке 3 фото из поста ТК «Наука и жизнь» (4.12. 2022. 

12:42), с изображением нежащегося на солнце тюленя.
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Рисунок 3

Комментарий к фотографии: «Выходные: самое время немного 

“потюленить”».

О речевой структуре метатекста постов 1 группы 
и об участии лингвокреатем в ее организации
Как видим, в научно-популярном телеграм-блогинге сложился 

тип постов-комментариев, метатекст которых демонстрирует взаи-

модействие смысловых позиций фотографа-исследователя, телег-

рамера-комментатора и адресата. Эти комментарии помогают со-

отнести изображенное с выполнением исследовательской задачи, 

лаконично поясняют и структурируют результаты ее выполнения. 

Метатекст способствует выполнению следующих коммуникатив-

ных задач: а) комментирует изображения и акцентирует внимание 

на наиболее значимом; б) стимулирует предметное и эмоциональ-

ное освоение информации адресатом. Для реализации этих задач в 

метатексте формируются две, условно говоря, линии маркеров. 

Первая из них отражает прямую коммуникативную связь между 

смысловой позицией исследователя и телеграмера, с помощью ко-

торой телеграмер показывает, как он сгруппировал и систематизи-

ровал представленные ученым факты. Эта связь устанавливается 
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даже в том случае, если телеграмер – сам ученый, потому что в ме-

диатексте автор в этом случае проявляет себя в двух коммуника-

тивных статусах. Вторая линия метатекста – прямой обращенно-

сти к адресату – показывает взаимодействие позиции телеграмера 

и читателя. Сразу оговоримся: эти две задачи пересекаются, по-

скольку языковые средства полифункциональны.

В первом комментарии метатекстовую линию демонстрации и 

систематизации ранее обнаруженных фактов реализует последо-

вательность параллельно построенных предложений («На пер-

вом фото – … часы. На втором – … На третьем … А на последнем 

уже …»). Первое начинается со словосочетания порядкового чи-

слительного и опорного слова «фото». Последующие – со слово-

сочетания порядковых числительных с пропущенным опорным 

словом, которое легко восстанавливает читатель при прочтении. 

Указанный в посте порядок расположения фотографий показы-

вает найденную ученым историческую последовательность со-

здания изображенных на фото солнечных часов. Задачу установ-

ления исторической последовательности создания изображен-

ных на четырех фото солнечных часов решает хронологическое 

расположение их фотоизображений. Такой порядок помогает 

ориентации читателя в материале и его предметному освоению. 

Объяснению последовательности изображений способствуют 

разнообразные темпоративы: «обычные для первого века», 

«это середина и расцвет», «предок римских», «уже самый конец 

эпохи», а также акцентуаторы – указательные местоимения («та-

кие колонны»), грамматический суперлатив («самые сохранив-

шиеся»).

Для создания необходимого экспрессивного лаконизма ис-

пользуется лингвистическая креативность. Пост построен с помо-

щью анафоры, организованной повтором сочетания порядкового 

числительного с предлогом «на» в начале параллельно построен-

ного предложения, которая позволяет пропускать слово фото, на-

чиная со второго предложения («На первом фото…», «На вто-

ром…», «На третьем…», «А на последнем…»). Стилистический 

прием разгружает текст, делает его более стройным. Лаконизации 

речи способствует также и метафора «предок». Исходя из словарной 

дефиниции, лексема употребляется при наименовании людей – 

либо предшественников в семье, в роду, племени, либо давно жив-

ших (Чернышов (ред.), 1961: 138–139). Проявляя семантическую 

гибкость, о которой Гиллфорд говорил как о качестве креативно-
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сти, этим словом телеграмер именует те солнечные часы, создание 

которых предшествовало другим. Пояснения загромоздили бы 

текст – метафора генерализует смысл, тем самым уменьшает рече-

вые усилия и сокращает текст. Актуализируя в слове «предок» сему 

‘быть предшественником’, блогер предложил новый способ ис-

пользования лексемы: назвать так одни часы, ставшие предшест-

венником других. Использование слов в переносном значении, 

эллипсис в анафорически построенных фразах вовлекают адресата 

в словесную игру, стимулируя его проявлять коммуникативную 

сметку.  

Второй пост привлекает внимание читателя прежде всего под-

боркой фотографий, где в разном положении изображены терра-

котовые фигурки. Комментарий присоединяется к фото с помо-

щью оборота «эти фигурки» (указательное местоимение+

существительное). Метатекстовую линию упорядочения собран-

ных фактов представляет цепочка признаков-предикатов во мно-

жественном числе: «не имеют», «изготовлены», «изображают», 

«полые», «сохранились», «подарены». Предикаты представлены в 

цепочке предложений, которая описывает движение глаз в ходе 

наблюдений исследователя за объектом при сборе информации. 

Вторую метатекстовую линию составляют лексемы тематической 

цепочки (троекратный повтор лексемы «фигурки», контекстуаль-

ные синонимы «они», «некоторые», «изделия»), которая помогает 

ск онцентировать внимание читателя на объекте наблюдений. 

Поддерживают интерес к предмету разговора акцентирующие 

синтаксические конструкции. Среди них выделим оборот «несмот-

ря на свой специфичный внешний вид», содержащий указание 

на наличие качества, существующего вопреки препятствиям или 

преодолевающего препятствие. Такой оборот в тексте создает 

экспрессивную напряженность и мобилизует внимание адресата. 

Следующий за этим оборот – конструкция с двойным отрицанием 
«не имеют никакого отношения к Мезоамерике. Они изготовлены 

из терракоты в Индии…» – закрепляет коммуникативный эффект. 

В последней конструкции заложена аллюзия, «подключающая» к 

диалогу осведомленного читателя, который, глядя на мастерски 

изготовленные фигурки, мог бы подумать, что они из Мезоамери-

ки – известной всем родины многочисленных высокоразвитых 

культур с высоким уровнем развития ремесел. Указывая на отсут-

ствие связи изображенных на фото фигурок с этим местом, автор 

будто подправляет возможный неверный ход мысли. В использо-
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вании этого приема проявляется семантическая спонтанная гиб-

кость, которую ранее упомянутый Гиллфорд называет признаком 

креативности. Она проявляется в способности продуцировать но-

вые идеи в нерегламентированной ситуации. Напоминание о Ме-

зоамерике позволяет мобилизовать работу памяти у читателя, по-

высить его интеллектуальную активность и подготовить к чтению 

следующих постов в ленте, сообщающих новое знание. 

В третьем, самом коротком комментарии метатекст создан 

лингвокреативными средствами. На фотографии тюлень – мало-

подвижное грузное животное, которое обычно обитает на лежби-

щах и ограничен в передвижении. Он изображен нежащимся под 

ясным солнечным небом на широкой снежной поверхности. Шут-

ливый комментарий под фотографией представляет собой сегмен-

тированную конструкцию «Выходные: самое время немного “по-

тюленить”». Первую метатекстовую линию упорядочения фактов 

организует метафора «выходные», которая генерирует целый ряд 

фактов, представленных на фото: высокое ярко-синее небо, снеж-

ный покров и главное – это расслабленная поза животного с по-

вадками лежебоки. Телеграмер все эти детали, создающие благост-

ную картину отдыха, передает в одном слове. Антропоморфность 

метафоры, «очеловечивающей» жизнь животного, придает выска-

зыванию  шутливую модальность. 

Антропоморфная метафора выходных как отдыха тюленя под 

солнцем распространяется зооморфным метафорическим окка-

зионализмом «потюленить», употребленным в сочетании с преди-

катным темпоративом «самое время», сближающим жизнь живот-

ных и людей. В окказиональной метафоре сталкиваются два 

смысловых слоя. С одной стороны, из контекста поста окказиона-

лизм можно понимать как ‘проводить время, как тюлень, непо-

движно нежась на солнышке’. С другой стороны, в коммуника-

цию вовлекается и переносное значение слова: тюленем называют 

ленивого и малоподвижного человека. Вовлечение в шутливое об-

щение с адресатом при ознакомлении с повадками животного 

составляет вторую линию метатекста. 

В использовании метафор, генерирующих новые смыслы, ви-

дится креативность, которая, по Гилфорду, проявляется здесь в 

оригинальности, семантической спонтанной гибкости, в образной 

адаптивной гибкости. Оригинально новое слово «потюленить», 

продуцирующее отдаленные ассоциации. Образная адаптивная 

гибкость проявляется в переосмыслении лексемы «выходные» как 
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времени отдыха животного. Соотнесение зооморфных и антропо-

морфных метафор в одном контексте демонстрирует семантиче-

скую спонтанную гибкость, благодаря которой рождаются новые 

смыслы.

Таким образом, речевая структура метатекста в постах с визу-

альной составляющей имеет двойное основание. С одной сторо-

ны, она организуется за счет установления коммуникативно-смы-

словых связей между телеграмером и фотографом-исследо-

вателем. С другой стороны, за счет установления связи между те-

леграмером и адресатом, когда последний вовлекается в освоение 

результатов наблюдений, изложенных телеграмером, в разгадыва-

ние двойных смыслов, в том числе шутливых. Понятно, что в тек-

стовом пространстве линии пересекаются.

2 группа постов выполняет другую коммуникативную задачу – 

быть посредником-интерпретатором между носителем новых на-

учных знаний и читателем (см: Супрун, 2021). Сообщая о чьих-то 

работах, содержащих открытие, телеграмер стремится рассказать о 

нем, показав либо эвристичность и оригинальность мысли учено-

го, либо практическую значимость научных идей. Значит, мета-

текст организуется также двумя линиями метамаркеров. Первая 

выражает отношение телеграмера к исследованию. Вторая обра-

щена к адресату с тем, чтобы стимулировать его познакомиться с 

научным открытием. Лингвокреативность проявляется в тестиро-

вании вариативности языковых средств, мобилизованных для реа-

лизации этих целей. Чтобы выявить направления творческого «те-

стирования языковых средств» при выражении этих смыслов в 

метатексте постов, рассмотрим несколько примеров. 

Текст 1 (Блуждающий нерв. 5.06.2022. 11:20)

«Тут недавно открыли новый тип ощущений, оптоцепцию, то 
есть восприятие мозгом оптогенетических манипуляций. Не уве-
рен, что открытие не будет вскоре закрыто, и надо еще исследо-
вать, но если все так, то вывод интригует: мозг отслеживает свое 

текущее состояние и изменения в нем, вплоть до небольших групп 

нейронов.  
Почему авторы статьи (https://www.eneuro.org/content/9/3/

ENEURO.0216-22.2022) в eNeuro настаивают, что речь идет о но-

вых ощущениях, а не о вызове уже известных, вроде осязания или 

слуха? Все просто, они возбуждали/тормозили клетки за предела-

ми сенсорных зон коры (у мышей), и эксперимент показал: мыши 
явно чувствуют, когда часть клеток на миг изменяют свою актив-
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ность. Они ощущают даже единичный лазерный импульс, отлича-

ют воздействие 10 Гц от 20 Гц и могут обучаться на таких стимулах.  

Это, по сути, расширение интероцепции, т.е. восприятия орга-

низмом своего гомеостаза. Кажется, Дамасио давно говорит, что 

эмоции — это доклад тела сознанию о внутреннем положении дел. 

Если авторы новой работы правы, то самые странные сюжеты 
становятся чуть яснее — например, такие, когда ‘внутренний го-

лос’ сообщает женщине, что у нее в мозге опухоль, та идет в кли-

нику, и опухоль действительно находят.» (https://t.me/dtulinov/14)

Текст 2. Найден способ охладить полюса Земли на 2°C «очень 

дешево» (TechInsider. 20.09.2022. 11:16)

«Для этого авторы нового исследования (https://www.techinsider.

ru/science/news-1557191-nayden-sposob-ohladit-polyusa-zemli-

na-2c-ochen-deshevo/) предлагают использовать метод стратосфер-

ного впрыскивания аэрозоля (SAI) из теплоотражающих частиц в 

атмосферу над полюсами. Побочные эффекты могут быть непри-
ятными, в плане политики решение столкнется с массой против-
ников, но план предлагает способ замедлить или обратить вспять 
катастрофическое повышение уровня моря, которое может воз-

никнуть при разрушении полярных льдов.

Идея SAI заключается в том, чтобы загрузить самолеты диокси-

дом серы и летать над полюсами, распыляя его в атмосфере на 

больших высотах, имитируя охлаждающий эффект вулкана.»

Текст 3 (Кот Шредингера.5.12.2022. 22:13)

«Я представлял птеродактилей как гигантских монстров с раз-

махом крыльев в десяток метров. А тут пишут (https://fr.pensoft.

net/article/90692/), что в Германии нашли древнейшего из птеро-

дактилей, старше 150 миллионов лет. И он размером максимум с 

ворону. Далеко не все динозавры (и прочие архозавры) были боль-

шими, гиганты просто бросаются в глаза, а между ними бегала и ле-
тала куча мелкозавров.» 

Посты, по сути, целиком представляют собой текст вторичного 

порядка – метатекст, поскольку с их помощью устанавливается 

связь между развернутыми текстами, содержащими сообщение о 

научных результатах, и массовой аудиторией. Речевая структура 

метатекста организуется двумя линиями связи – во-первых, между 

открывателями нового и телеграмером, во-вторых, между телегра-

мером и адресатом.
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О речевой структуре метатекста 2 группы постов 
и об участии лингвокреатем в ее организации
Первую линию метатекста в посте из ТК «Блуждающий нерв» 

(05.07.2022) представляют разнообразные метамаркеры: 1) «тре-

тьего» коммуниканта и/или его речемыслительных действий; 

2) авторской самоманифестации и средств демонстрации новизны 

и/или эвристичности результатов исследования, о котором идет 

речь; 3) авторской саморефлексии при оценке научной работы. 

Эти метапоказатели формируют своеобразный диалогический 

цикл «Речевой стимул исследователя–Отношение телеграмера к 

исследованию». Показать стимулирование исследователя помога-

ют наимен ования, указывающие на него («авторы статьи», «авто-

ры новой работы») и на особенности его речемыслительной ак-

тивности («открыли», «настаивают», «речь идет о», «эксперимент 

показал», «выводы»). Ссылка на адрес научной работы и указа-

ние на место ее публикации (журнал по нейробиологии eNeuro, 

https://www.eneuro.org/content/9/3/ENEURO.0216-22.2022) нагру-

жает пост гипертекстуальностью. 

Отношение к позиции третьего лица выражено демонстрацией 

ее эвристичности («новый тип», «открытие»). Оригинальность 

сделанного открытия подчеркивается указанием на момент его 

свершения. Семантику новизны в этот фрагмент привносит наре-

чие времени «недавно», глагол «открыли», соответствующее опре-

деление «новый». Существительное «вывод» как маркер коммуни-

кативной активности третьего лица акцентируется с помощью 

глагола «интриговать» со значением ‘возбуждать любопытство’. 

Другую линию в метатексте этой публикации – направленно-

сти на читателя – образует целый ряд средств. Оценивая научные 

перспективы сделанного открытия (традиционный коммуника-

тивный ход для таких сообщений), в субъективно-модальной кон-

струкции, вводящей придаточное, автор выражает сомнения, до-

пущения, даже некоторое недоумение: «Кажется, Дамасио давно 

говорит, что эмоции…»; «Не уверен, что открытие не будет вскоре 

закрыто, и надо еще исследовать, но если все так, то …»; «Если ав-

торы новой работы правы, то самые странные сюжеты становятся 

чуть яснее…» (https://t.me/dtulinov/14). Такая модальная рамка 

гипотетичности, демонстрирующая авторскую саморефлексию, 

«приоткрывает» ход мысли автора. Эта лабораторность изложения 

сближает автора и читателя. 
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Стремление сблизить свою позицию с читательской проявляет-

ся и в других приемах. Частица «тут», с которой начинается пост, 

также сокращает дистанцию между автором и читателем, создает 

атмосферу разговора о чем-то близком. Разбросанные по тексту 

пропедевтические акценты (усилительные частицы «вплоть до», 

«даже единичный», наречие «явно чувствуют»), пояснения («Это, 

по сути, расширение…»; «оптоцепцию, то есть восприятие…»; 

«интероцепции, т. е. восприятия своего гомеостаза») – средства, 

которые помогают читателю правильно воспринять текст и преду-

предить недопонимание. В целом отбор метамаркеров настроен на 

то, чтобы придать метатексту разговорную тональность, которая 

звучит иногда вызывающе обыденно, буднично, что нарушает сти-

листические традиции в научно-популярном изложении, которое 

должно носить сугубо книжный характер. 

Телеграмер не просто указывает на новизну полученных иссле-

дователями результатов, но и стремится развеять у читателя всякие 

сомнения в правоте оценки. Чтобы добиться этого, используется 

характерная для разговорной речи вопросо-ответная конструкция, 

которая, однако, насыщается напряжением мысли, а разговор-

ность позволяет сконцентрировать внимание читателя на комму-

никативно важной идее: «Почему авторы статьи <…> настаивают, 

что речь идет о новых ощущениях, а не о вызове уже известных…? 

Все просто, они возбуждали/тормозили клетки <…> и экспери-

мент показал <…>».  Сопряжение вопроса и ответа придает посту 

интонацию размышления, которая поддерживается разными 

приемами на протяжении всего поста. 

В следующем посте из ТК TechInsider (20.09.22) линия метатек-

ста «Он–Я» начата уже в заголовке предикатом «найден», подчер-

кивающим новизну открытия: «Найден способ охладить полюса 

Земли на 2°C “очень дешево”». Заголовок акцентирует внимание 

на сути научного достижения: «способ охладить полюса Земли на 

2°C». На первый план выдвинута и практическая значимость нова-

ции: «очень дешево». Вынесенное в конец фразы, это указание 

служит способом «приманивания» адресата к чтению поста: ведь 

уже в заголовке ему обещают получить что-то новое за небольшие 

деньги! Позиция неназванных авторов нового исследования (обо-

значим ее «они») охарактеризована встроенными в научное описа-

ние глаголами речевой активности и существительными с семан-

тикой новизны («авторы предлагают», «новое исследование», «идея 

заключается»).
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«Третьими лицами» (позиция «они») в тексте выступают воз-

можные противники внедрения нового способа охлаждения: «ре-

шение столкнется с массой противников». Видим, что в конструк-

тивном устройстве данного предложения актор смыслового 

противодействия выражен не одушевленным существительным 

(например, «ученые»), а отглагольным существительным рече-

мышления «решение», т. е. метаречевым элементом. На возмож-

ные аргументы противников автор отвечает, вводя свои возраже-

ния с помощью противительного союза и негативно оценочной 

лексики: «но план предлагает способ замедлить или обратить 

вспять катастрофическое повышение уровня моря, которое может 

возникнуть при разрушении полярных льдов». Введение глаголов 

«замедлить», «обратить вспять» дает автору возможность дать свою 

рационалистическую оценку применения способа.

Вторую линию метатекста – «Я–Вы» – организует подчеркива-

ние логики объяснения научного открытия. Автор «расшифровы-

вает» сформулированную в аббревиации характеристику идеи: 

«Идея SAI заключается в том, чтобы загрузить самолеты диокси-

дом серы и летать над полюсами, распыляя его в атмосфере на 

больших высотах, имитируя охлаждающий эффект вулкана». 
Активно используется конкретно-предметная лексика («само-

лет», «вулкан»). Существительное «идея» выполняет метаречевую 

функцию, указывая на чужую речевую партию и одновременно 

подчеркивая новизну выражаемого факта.

Третий текст в этой группе имеет речевую организацию мета-

текста с самой высокой долей выраженности субъективного нача-

ла. Метамаркеры первой линии – это так же, как и в предыдущих 

постах, самоманифестация телеграмера («я представлял») и пока-

затели отношения к «третьим лицам», представленные средствами 

передачи чужой речи (косвенной речи «тут пишут, что…», ссылки 

https://fr.pensoft.net/article/90692/), их исследовательской активно-

сти («нашли», «древнейшего из птеродактилей»). В сообщении о 

находке демонстрируется ее существенное влияние на представле-

ния людей о древнем мире. В основе структуры текста – субъек-

тивно окрашенная антитеза «я представлял – а оказалось». Кон-

трарные смысловые отношения «поддерживают» в тексте 

противительный союз «а тут», частица «далеко не все», лексиче-

ские контекстуальные антонимы размеров: с одной стороны, «ги-

гантских монстров», «гиганты»; с другой стороны, «максимум с 

ворону», «птеродактиль, названный мелкозавром» – наименова-
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нием фантастического персонажа, в корне которого антоним сло-

ву гигантский – «мелкий». Семантический признак, по которому 

строятся антонимические отношения в тексте, – размер. 

Контрарность смысловых позиций двух участников коммуни-

кации указывает на высокую степень новизны сделанной находки. 

Чтобы зафиксировать это изменение в сознании читателя, автор 

рисует шутливую картину из жизни того исторического периода, к 

которому относится находка: господствуют гигантские динозавры, 

между которыми бегают, подобно найденным птеродактилям, 

«мелкозавры». Использование названий нереальных персонажей 

добавляет повествованию некоего озорства. Исходя из понима-

ния, что шутка всегда рассчитана на второе лицо, которым она 

должна быть прочитана, и без понимания адресата шутка не со-

стоится, вполне логично считать все средства метатекста, прони-

занные шутливой тональностью, маркерами его второй линии – 

связи «Я–Вы». Семантическая спонтанная гибкость, которая 

проявляется в шутливом настроении этого текста, не нарушает ре-

чевой этикет научно-популярного блогинга, поскольку такого 

рода тексты создают личностно-ориентированную коммуника-

цию, на которую настроено общение в мессенджере. 

Таким образом, речевая структура метатекста второй группы 

медиатекстов конструируется двумя линиями маркеров. Первую 

линию – связи третьего лица и автора – составляют наименова-

ния этих участников коммуникации и маркеры эвристичности и 

практической ценности позиции «третьего» лица.  Вторую линию 

составляют маркеры учета адресата (в том числе второго «я») 

в тексте, способствующие вовлечению собеседника в сомышление. 

Результаты

1. Анализ телеграм-постов в научно-популярных каналах пока-

зывает возможность их типологизации. В частности, нами были 

проанализированы посты двух групп: одни помогают понять 

изображения как источник визуализированных новых знаний, 

другие – привлекают внимание читателей к сообщениям о науч-

ных открытиях и об источнике знаний о них (книге или статье). 

Осмысляя коммуникативную роль таких постов, мы приходим к 

выводу, что сами посты имеют метатекстовый характер. В первом 

случае через текст поста устанавливается связь между исследовате-

лем, изучающим фото, и адресатом. Во втором случае – между 



51

авторами научной работы, в которой изложено научное открытие, 

и читателями. Читателя приглашают познакомиться с новой науч-

ной публикацией, привлекшей внимание телеграмера.

2. Речевая структура метатекста постов организуется двумя «ли-

ниями» маркеров, демонстрирующих взаимодействие смысловых 

позиций: «Он–Я» и «Я–Вы». В постах с фотографиями одна ли-

ния метамаркеров – это выражение связи между исследователем, 

использующим фото в качестве источника информации, и теле-

грамером. Этой связью выражается установка на систематизацию 

и упорядочение сведений, полученных из визуальных источников. 

Вторая – между телеграмером и читателем – демонстрирует 

устремленность телеграмера на успешную передачу концентриро-

ванно изложенного знания адресату, на создание доверия к оцен-

кам телеграмера. 

Во втором классе медиатекстов маркеры одной линии отража-

ют связь между первоисточником сведений о научном открытии и 

телеграмером. Эта связь поддерживается реализацией установки 

на оценку эвристичности и практической значимости нового на-

учного знания, о котором идет речь в первоисточнике. Метамар-

керы другой линии направлены на реализацию связи между теле-

грамером и читателем. С помощью этих маркеров, с одной сторо-

ны, выражается отношение телеграмера к речемыслительной ак-

тивности исследователя, с другой стороны, привлекается внима-

ние читателя к предмету речи, поддерживается интерес к нему, 

возбуждается любопытство, предупреждаются непонимание или 

возможные возражения. На текстовой плоскости линии пересека-

ются в силу полифункциональности самих средств. 

3. Установка на новизну выражения, вызванная потребностью в 

экспрессивности медиакоммуникации, действует и при формиро-

вании метатекста в постах. Линии метатекста в каждом из постов 

выстраиваются с разной долей выраженности субъективного нача-

ла. Креативность проявляется  в большей мере, когда ориентация 

на субъективность изложения заявлена выше. Для создания 

экспрессивности упорядочения фактов используются лексические 

креатемы, например лексические метафоры, а также синтаксиче-

ские приемы– анафора, параллелизм, сегментация. 

Если посты выполняют в ленте развлекательную функцию, ме-

татекст в них создается в шутливой модальности. Лингвокреатив-

ные средства в метатекстовых компонентах телеграм-поста пере-

дают этапы знакомства с предметом речи через презентацию 
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предмета/объекта речи, оценку других позиций, управление вни-

манием адресата. Направлениями лингвокреативной экспликации 

в метатексте как лингвокомпозиционном компоненте телеграм-

поста, отражающем контакт смысловых позиций субъекта речи 

и иных участников коммуникации, выступают: привлечение вни-

мания, обеспечение экспрессивного лаконизма. Анализ участия 

креатем в построении метатекста уточнил наши представления о 

лингвокреативности, показав, что в одних случаях она проявляет-

ся как оригинальность (способность устанавливать отдаленные 

ассоциативные связи), в других – как семантическая гибкость (че-

рез способность видеть главное в объекте и возможную вариатив-

ность использования), в-третьих – как образная адаптивная гиб-

кость (через способность видоизменить стимул с целью выявить в 

нем новые свойства и возможности для использования). Лингво-

креативность обогащает арсенал речевых техник массовой комму-

никации. 

Выводы

Наш анализ подтвердил фундаментальное значение метатекста 

в организации медиаречи. Метатекст – это строительный каркас 

медиатекста, который создается на основе смыслового взаимодей-

ствия участников научной популяризации: источника знаний, те-

леграмера и адресата. Раскрыта речевая структура метатекста, ее 

составляют организованные в линии маркеры: а) наименования 

участников коммуникации – автора, «третьего» лица и адресата, 

б) названия речемыслительной активности, в) показатели эмоцио-

нальных и рациональных оценок чужих позиций, г) маркеры ло-

гико-смысловых отношений, д) акцентуаторы. Эти маркеры вы-

страивают две линии: одна демонстрирует связь по каналу 

«автор-ученый», другая – по каналу «автор-адресат». В конкрет-

ных текстах линии взаимодействуют. Для обеспечения связи по 

первому каналу в отношениях первоисточника и телеграмера 

большую роль играет телеграмер. По второму каналу большую 

значимость имеет адресат. Под влиянием фактора адресата теле-

грамер создает метатекст гипертекстовой природы, в котором вы-

деляются две линии метамаркеров. В разных типах текстов этот 

каркас выстраивается по-разному. Под влиянием фактора адресата 

телеграмер обращается в целях создания экспрессии к лингвокреа-

тивным средствам. Обновление ресурсов создания метатекста 
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помогает создавать в медиа новые речевые форматы и технологии, 

обеспечивая коммуникативную адаптацию языка к условиям 

субъект-субъектного общения в медиа, каким оно стало в мессен-

джерах. 
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ЭСТЕТИЧЕСКИЙ КОНТРАСТ В НОВОСТНОМ ДИСКУРСЕ: 
СОЗДАНИЕ КОМИЧЕСКОГО ЭФФЕКТА

В статье представлены результаты анализа новостного дискурса, осно-
ванного на комическом представлении событий современной действитель-
ности. Дискурсивный, медиаэстетический и медиалингвистический подхо-
ды, обращение к контекстному и сопоставительному методам исследования 
позволили рассмотреть особенности функционирования такого авторского 
приема, как эстетический контраст, на примере популярных YouTube-кана-
лов: «Редакция» А. Пивоварова1 и «Наповал» А. Невзорова2 . Были выделены и 
проанализированы инструменты формирования эстетического контраста, 
участвующего в создании комического эффекта на разных уровнях автор-
ского произведения. Выбор и специфика функционирования этих инструмен-
тов обусловлены интенциями и коммуникативными задачами публициста, 
иронически или сатирически интерпретирующего новостные события.
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ирония, сатира.
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AESTHETIC CONTRAST IN NEWS DISCOURSE: 
CREATING A COMIC EFFECT

News discourse has shifted into digital mass media. YouTube has provided both 
professionals and audiences with unique opportunities for “packaging” and 
information consumption. The purpose of studying the news media text on YouTube 
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actively addressing the aesthetics of the comic and participating in the creation of 
media aesthetics was to identify the role of aesthetic contrast in creating a comic 
effect. A combination of discursive, media aesthetic and media linguistic methods 
made it possible to select representative news programs, highlight tools for creating a 
comic effect (collision of different elements; creating contextual anti-synonymous 
constructs; metaphorization) and show how aesthetic contrast is involved in the 
creation of media. Stylistic contrast is most in demand and effective at the level of 
style design; the functional potential of contextual anti-synonymous constructs is 
realized at the lexical-connotative level; metaphorization is a universal way of 
expressing the conceptual and creative position of the author. Verbal and 
multimedia means are involved in creating aesthetic contrast; therefore, it seems 
promising to study the principles of creating aesthetic contrast and a comic effect in 
a polycode news text.

Key words: aesthetic contrast, the comic, news discourse, irony, satire.

DOI: 10.30547/vestnik.journ.1.2023.6686

Введение

Активно развивающийся современный медиадискурс, с одной 

стороны, отражает, фиксируя и критически оценивая, особенно-

сти развития самых разных сфер жизни общества, а с другой сто-

роны, активно влияет на них, воздействуя на потребителя инфор-

мации. Профессиональная деятельность журналиста оказывается 

в центре этого сложного процесса и стремительно осваивает но-

вые цифровые каналы коммуникации, в первую очередь YouTube. 

Этот видеохостинг оказался универсальной платформой как для 

относительно больших форматов (документальные и публицисти-

ческие фильмы, прямые эфиры на «Парфеноне» Леонида Парфе-

нова; выпуски новостей, специальные репортажи, интервью, до-

кументальные фильмы «Редакции» Алексея Пивоварова; большие 

интервью и дискуссии в «ЕЩЕНЕПОЗНЕР» Николая Солоднико-

ва; интервью и фильмы на канале «Скажи Гордеевой» Екатерины 

Гордеевой3 и др.), так и для новостного контента (СМИ имеют 

собственные каналы для трансляции новостей, выходят новост-

ные выпуски на авторских каналах и др.). Создатели новостного 

контента на YouTube вынуждены конкурировать с социальными 

сетями и мессенджерами.

Известный как автор репортажей на НТВ Алексей Пивоваров 

уверен, что именно YouTube сегодня предлагает аудитории качест-

венную журналистику: «Мы видим, как в России Ютуб оконча-

тельно превратился в Новый Телевизор – здесь уже полно качест-

венных и профессионально сделанных ток-шоу, крутых интервью 
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и классных ведущих»4. Непрерывно возрастающая конкуренция за 

личное время и внимание адресата, поиск «релевантной» (А. Пи-

воваров) аудитории ставят перед трансляторами новостей актуаль-

ную задачу – поиск новых приемов для создания эффективно воз-

действующего медиатекста. Практика современных массмедиа 

показывает: одним из наиболее востребованных средств становит-

ся комическое (Дускаева, 2022).

Постановка проблемы

Одной из главных характеристик дискурсивной практики так 

называемых новых медиа следует признать взаимодействие тради-

ционных способов создания публицистического высказывания, 

предполагающих ярко выраженную позицию автора на всех уров-

нях текста, особенно на уровне идиостиля, с одной стороны, и та-

ких качеств цифровой коммуникации, как интерактивность, ги-

пертекстуальность, мультимедийность, – с другой. Именно это 

взаимодействие определяет выбор речевых стратегий (основанных 

на объединении элементов разных знаковых систем), которые в 

условиях жесткой конкуренции на медиарынке и перенасыщения/

пресыщения информацией нацелены на привлечение внимания 

аудитории, на вовлечение ее в диалог. Кроме того, такое взаимо-

действие обеспечивает эффективность воздействующей функции 

медиатекста.

Таким образом, медиадискурс как информационно-воздейст-

вующий тип коммуникации требует от современных авторов раз-

личных ресурсов, среди наиболее интересных и востребованных 

можно назвать обращение к комическому.

Современные исследователи рассматривают обращение к ко-

мическому в разных типах дискурса. В профессиональном новост-

ном дискурсе такое обращение объясняется запросом аудитории 

(Васильева, 2017) и стремлением публицистов вовлечь адресата в 

диалог. В массовой культуре обращение к смеховой культуре пред-

ставляет собой коллективную реакцию на происходящее в совре-

менной действительности (Загидуллина, 2016). При этом феномен 

комического всегда связан с эстетическим освоением действитель-

ности создателем публичного высказывания и его адресатом – 

точнее, с медиаэстетическим, в понимании Льва Мановича (2018), 

основанным на взаимосвязи носителя (и распространителя) ин-

формации и собственно эстетики самого медиатекста.
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В условиях бесконечной сегментации общества, разрушающей 

межпоколенческие и социальные связи, в том числе и систему 

ценностных эстетических представлений, особого внимания за-

служивает намеренно созданное автором новостного текста столк-

кновение эстетических компонентов, которое и создает комиче-

ский эффект. Этот прием мы определяем как эстетический 

контраст по аналогии с хорошо известным эстетическим взрывом 

художников («Голоса андеграунда») в 1980–1990 гг. Термин ис-

пользуется и для определения художественного метода в жанре 

технофэнтези (Бескаравайный, 2021).

В статье представлен механизм формирования медиаобраза но-

востного события и его оценки, когда эстетический контраст при-

нимает активное участие в создании комического эффекта.

Эстетика (философское учение и система взглядов на искусст-

во) рассматривается учеными как необходимое условие познания, 

активизирующее его и служащее ориентации в окружающем мире. 

Предметом эстетики как научного знания является изучение эсте-

тических отношений, форм и условий, к основным категориям 

эстетики исследователи относят трагическое и комическое.

Эстетика комического основательно изучена в трудах по фило-

софии (начиная с Аристотеля), исторической эстетике, психоло-

гии, литературоведению, когнитивистике, лингвистике. Обобщив 

все эти исследования, можно выделить разные концепции коми-

ческого, среди которых в аспекте нашей проблемы особый инте-

рес представляют следующие. Отклонение от нормы предполагает 

в речемыслительной деятельности автора создание подтекста, а в 

деятельности адресата – декодирование информации (Дземидок, 

1974). Противоречие основано на столкновении противоположных 

сущностей, ценностей, представлений (Гегель, 1971). При выраже-

нии превосходства автор возвышается над объектом высмеивания, 

разоблачения (Аристотель, 2018). Специального внимания заслу-

живают теория контраста, согласно которой комическое работает 

с равноправными явлениями (Борев, 1974), и теория отказа от 
смысла (Derrida, 1972).

В. Раскин разработал семантическую теорию юмора (комическо-

го), охарактеризовав три основных типа комического – облегчение, 

превосходство, несоответствие (Raskin, 2017). Его теория развита 

в работах Сальваторе Аттардо, который описал систему параметров 

(язык, жанр, цель, ситуация, «противопоставление скриптов», логи-
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ческая операция), важных для продуцирования и восприятия вер-

бального юмора (Attardo (ed.), 2017), и других ученых.

Эстетика журналистики как феномен в исторической ретро-

спективе и с точки зрения функционирования современных масс-

медиа рассмотрена в исследованиях М. А. Бережной, И. В. Кирии, 

Б. Я. Мисонжникова, Н. С. Цветовой и др. (Бережная (ред.), 2018). 

Эстетика публицистического текста проявляется во взаимодей-

ствии таких его компонентов, как семиотическая и образная орга-

низация. Специфика их реализуется на уровне жанра и отражает 

предпочтения конкретного и/или коллективного автора (Казак, 

Крылова, 2015).

Медиаэстетика, которая формирует новые эстетические отно-

шения в процессе коммуникации, рассматривается современными 

исследователями как «значимое условие коммуникации» (Заги-

дуллина, Киклевич, 2020), особое внимание при этом уделяется 

поликодовости.

Актуальность обращения к данному феномену объясняется 

тем, что комическая интерпретация новостного события стала од-

ним из самых популярных форматов в современных цифровых 

массмедиа. В исследовательской литературе до сих пор не рас-

сматривался вопрос о том, как эстетический контраст участвует 

в создании комического эффекта в новостном медиатексте. 

Методика 

Для исследования роли эстетического контраста в создании ко-

мического эффекта в современном новостном дискурсе мы ис-

пользовали комплексную методику на основе дискурсивного, ме-

диаэстетического и медиалингвистического подходов.

На первом этапе анализа был проведен прецедентный отбор ме-

диатекстов, в которых комический модус является типологической 

характеристикой новостной программы и особенностью авторского 

стиля. В результате были выбраны две новостные программы – 

еженедельные выпуски «Редакция. News» на YouTube-канале «Ре-

дакция» и еженедельная программа «Наповал» на персональном 

YouTube-канале Александра Невзорова, был сформирован корпус 

медиатекстов для анализа.

На втором этапе были выделены три основных инструмента со-

здания комического эффекта с помощью эстетического контраста. 

При этом учитывались разные текстовые компоненты, участвую-
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щие в конструировании публицистического образа. Первый ин-

струмент – столкновение разностилевых элементов (стилистиче-

ский контраст) – относится к стилевому оформлению авторского 

высказывания. Второй – создание контекстных антосинонимиче-

ских конструкций – характеризует лексико-коннотативный уро-

вень публицистического текста. Наконец, третий инструмент – 

метафоризация – связан с концептуально-творческой позицией 

автора, с выбором образно-выразительных средств.

На третьем этапе анализа определялись особенности создания 

комического эффекта при обращении известных публицистов к 

выделенным нами инструментам (к одному или одновременно к 

нескольким).

Мы опирались на уже разработанные методы исследования де-

мотиватора – классического образца медиатекста, главной жанро-

во-типологической чертой которого является эстетический кон-

траст.

Таким образом, контекстный и сопоставительный методы по-

зволили рассмотреть особенности функционирования такого при-

ема, как эстетический контраст, на разных уровнях авторского 

произведения, описать средства создания комического эффекта, 

выбор которых обусловлен интенциями и коммуникативными за-

дачами публициста.

Изучение механизма создания медиаобраза на основе эстетиче-

ского контраста с использованием различных инструментов про-

ведено на материале новостных текстов, в которых комический 

модус определяет принципиальную позицию автора и является 

типологической характеристикой новостной программы. Были 

выбраны программы с разными концептуально-творческими зада-

чами автора как с точки зрения формы (используемых цифровых и 

речевых технологий), так и с точки зрения содержания – комму-

никативных стратегий и тактик.

Эмпирическими объектами стали 50 еженедельных новостных 

программ авторитетных публицистов, которые выходили на их 

YouTube-каналах с июня по ноябрь 2021 г. (расшифровка устных 

текстов видеоматериала сделана авторами статьи): программы 

«Наповал»5 Александра Невзорова и «Редакция. News»6 Алексея 

Пивоварова. Заметим сразу, что в программе «Наповал» мультиме-

дийные инструменты сведены к минимуму и сосредоточены в пара-

тексте (название, заставка, фон), в программе «Редакция. News», на-

против, используется сложный мультимедийный формат, в котором 
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публицистический образ новостного события основан на полико-

довости. Тип программы «Наповал» определен ее автором как «ана-

литически-саркастическая», то есть резкая памфлетная сатира 

становится магистральной формой комического. В программе 

«Редакция. News» доминирует ироническая, фельетонная оценка 

фактов реальной действительности.

Анализ материала

Интернет-коммуникация, объединившая, по мнению Л. Мано-

вича, достоинства и недостатки всех традиционных средств массо-

вой коммуникации, характеризуется транскодингом – возможно-

стью влияния культурного и компьютерного слоев друг на друга 

(2018). Любая коммуникативная стратегия в поликодовом мульти-

медийном тексте основана на взаимодействии вербальной и не-

вербальной знаковых систем, которые участвуют в создании пу-

блицистического образа.

Эстетическая характеристика в процессе создания медиаобраза, 

публицистической интерпретации события предполагает устойчи-

вую систему оценок и ценностей. При создании эстетического кон-

траста – как способа решения профессиональной задачи – автор 

стремится показать нарушение сложившихся системных представ-

лений или несоответствие им, для чего и создается комический 

эффект, основанный на намеренно гиперболизированном или 

даже гротескном акцентировании внимания адресата на противо-

речии, на отклонении от нормы, на отказе от смысла (см. концеп-

ции комического).

Комплексный медиаэстетический и медиалингвистичекий ана-

лиз позволил выделить три основных инструмента создания коми-

ческого эффекта с помощью эстетического контраста. Первый 

представляет собой столкновение разностилевых элементов при 

оценке объектов и субъектов реальной действительности. Второй 

инструмент – создание контекстных антосинонимических кон-

струкций. Метафоризация, в частности развернутая метафора 

(третий из выделенных нами инструментов), используется публи-

цистами для трансформации или разрушения фрейма: рефрейми-

рование (Вахштайн, 2011) изменяет представление адресата, его 

точку зрения, его отношение к актуальным фактам действитель-

ности.
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Принципиальное различие в использовании того или иного 

инструмента в исследуемых программах заключается в том, что в 

авторской программе А. Невзорова «Наповал» эстетический кон-

траст создается исключительно вербальными средствами, а в но-

востных выпусках А. Пивоварова «Редакция. News» в создании 

эстетического контраста участвуют разные знаковые системы – 

вербальные, аудиовизуальные и мультимедийные.

Покажем на конкретных примерах, как создается комический 

эффект, как конструируется комический образ при обращении 

авторов к различным инструментам.

Столкновение разностилевых элементов

Востребованным приемом в текстах Невзорова оказывается 

столкновение лексем разной стилистической принадлежности. 

Например, в подводке к новости о депутате Рашкине, «убившем» 

лося, публицист намеренно объединяет высокую лексику, связан-

ную с библейским сюжетом, и элементы официально-делового и 

разговорного стилей7: «Если бы распятие производилось бы сегод-

ня и стримилось бы при этом в YouTube, то процентов 50 зрителей 

в комментариях непременно бы возмущались, а чё так криво ви-

сит. А у подножия креста тут же бы нарисовался красавец Они-

щенко и поучительным тоном сообщил бы, что если бы товарищ 

вовремя привился, то перенес бы все значительно легче».

Полистилизм за счет контрастного объединения эстетически 

несовместимых компонентов участвует в формировании сатири-

ческого образа, разоблачающего современные ценностные пред-

ставления. Этот комический эффект усиливается в репрезента-

ции субъекта события: «Рашкин был не только вожаком стаи 

(прецедентность) красных старушек на митингах (авторская 

экспрессивная номинация), но и лютым борцом (авторский эпи-

тет) со всяким браконьерничаем (окказионализм). Никаким оп-

позиционером и противником режима (политическая лексика) 

он, разумеется, никогда не был. Это дешевый театр (экспрессив-

ная оценка). Депутатский мандат (юридический термин), сам 

факт прохождения в Думу – это абсолютное свидетельство того, 

что власть была абсолютно (усилительный повтор) уверена в нем 

как в преданном слуге (разоблачающий контекстный синоним). 

Никто, в ком власть не уверена на миллион процентов (гипер-

болизация), никогда бы не просочился (разговорная лексика) 
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сегодня в Думу… Не покупайтесь (разговорная лексика), пожа-

луйста, на его безвредные для режима забавы со старушками (ди-

минутив, ироническая издевка)».

На таком принципе контрастного полистилизма строится в тек-

стах Невзорова и сатирически-саркастический образ Русской пра-

вославной церкви и религии в целом: «РПЦ, вероятно, от лица сво-

его человеколюбивого бога выразила глубокое удовлетворение 

приговором; помимо этого Спаса грамоты с крестами и медалями 

щедро раздавались всем замам главного тюремщика, тем самым, 

кто вдохновлял и заказывал пытки в тюрьмах. Разумеется, митропо-

лит отлично знал, чем занимаются его чада духовные: у них же у 

всех надиктованная Кремлем мода быть православными, соответст-

венно, иметь духовника и в обязательном порядке исповедаться... 

А любой духовник, получив на исповеди пикантную информацию, 

сразу бежит докладывать не только ФСБ, но и к своему начальству».

Недопустимые в одном эстетическом поле категории (духовник 

докладывает, православие надиктовано, чада духовные пытают и 

т. п.) усиливают и контраст, и противоречие, с помощью которых 

создается комический эффект.

В новостных текстах Пивоварова созданный вербальными 

средствами контраст поддерживается и усиливается визуальными 

элементами. Так, передача, вышедшая в первое воскресенье июня, 

целиком построена на ассоциативных связях: публицист ищет и 

находит «нужные» для выражения иронической оценки цитаты из 

произведений Александра Сергеевича Пушкина8. Высокий лите-

ратурный стиль противопоставлен на стилистическом уровне со-

временным реалиям: «Можно сосредоточиться на неполиткор-

ректной объективизации, сетуя вслед за поэтом: как не найти 

“в России целой три пары стройных женских ног” <…> С учетом 

недавних криминальных событий в Питере (на экран выведено 

изображение доцента Соколова в костюме Наполеона) слова поэ-

та приобретают пугающий смысл»; «“За решеткой в темнице сы-

рой” (эстетический образ дополняется мультимедийными эффек-

тами: изображение рукописей Пушкина и «написание» гусиным 

пером цитируемых строк почерком поэта) на двое суток оказался 

Дмитрий Гудков, а заодно и его тетя»; «Незарастающая народная 

тропа (цитата из стихотворения Пушкина – на экране опять изо-

бражение рукописей и перо выводит строки поэта) – это не про 

орган российской власти (на экране тропинка к зданию Государ-

ственной думы быстро зарастает травой и появляется шлагбаум 
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с охранниками): туда тропинки очень извилисты, и идти по ним 

можно только с уполномоченным проводником, либо жди опер-

уполномоченного (каламбур). Все, кто пытается оспорить это пра-

вило, окажутся “во глубине сибирских руд” (вновь изображение 

рукописи и пера), может, и не в прямом смысле, но, как вы пони-

маете, совсем не факт, что в конце этого пути (=народной тропы) 

ждет Макдональдс (напоминание о том, что Д. Гудкова после 

освобождения высадили у Макдональдса)».

Таким образом, оценка строится на разрушении эстетической 

нормы: высокое творчество великого поэта противопоставляется 

низкому – событиям современной действительности, поведению 

и убеждениям их участников.

В программах Пивоварова и Невзорова довольно часто столк-

новение разностилевых элементов встречается в рамках одного 

предложения.

«Редакция. News»: «помимо Петербургского форума, где хайпа-

нул Даня Милохин»; «Россия – это страна не столько космодро-

мов и программистов, сколько недорогих шмоток и неброских ма-

газинчиков»; «Ватикан – тоже в некотором смысле преддверие 

царствия небесного, для въезда в которое нужны немного другие 

хлопоты, по имеющейся неподтвержденной информации, Апо-

стол Петр в своей работе стражника рая ограничивается фэйс-

контролем и устным вопросом».

«Наповал»: «Съезд долго трещал о безупречной честности буду-

щих выборов»; «Памятник очень смело решен в форме огромной 

бесформенной кучи дерьма, в которой сидит и мрачно тужится ка-

кой-то пучеглазый орденоносец»; «Прозвучали речи феноменаль-

ной пустоты, но определился составчик»; «На этой неделе в Пе-

тербурге Невский проспект немножко провонял нафталином, 

несло нафталином из раскрытых врат Исаакиевского собора».

Интересно, что в создании публицистического образа в про-

грамме «Редакция. News» участвует буквально все, что видит поль-

зователь на экране, например мерч ведущего: изображение на нем 

периодически «оживает». Например, в новости о статье В. В. Пути-

на «Об историческом единстве русских и украинцев»9 глаза совы в 

монаршем головном уборе на майке ведущего начинают ярко све-

титься во время слов ведущего: «Это самая яркая декларация 

имперского взгляда, когда-либо артикулированная с вершин влас-

ти. Сам взгляд при этом не нов, он всегда был, у него было доста-

точно последователей…». В новости о передаче энергии через руко-
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пожатие во время военного смотра на нарисованной батарее 

увеличивается заряд, в то же время ведущий комментирует проис-

ходящее: «Что нам остается? Только общение путем передачи энер-

гии. Я от новостей недели зарядился, теперь передаю заряд вам – 

держите! Если вы не в курсе – это челлендж полковника 

Кривоносова <…> В этом году Кривоносов овладел верховной 

энергией через прикосновение к деснице Александра Лукашенко»10. 
Конкретизация медиаобраза за счет визуализации созданного 

автором стилистического контраста усиливает комический эф-

фект, в основе которого эстетическая оценка.

Создание контекстных антосинонимических конструкций

Невзоров и Пивоваров, представляя то или иное произошед-

шее на неделе новостное событие, демонстрируют его противоре-

чивость или бессмысленность, намеренно создавая такой кон-

текст, который позволяет увидеть факты с неожиданной точки 

зрения. Комикование публицистов как типологическая особен-

ность их новостных программ обеспечивает практически неогра-

ниченные возможности для построения антосинонимических 

конструкций, цель которых – высмеять, то есть показать, что за 

негативным скрывается смешное (у Пивоварова), или разобла-

чить, развенчать, уничтожить позицию оппонента, мировоззрение 

которого не соответствует ценностным, в том числе эстетическим, 

представлениям автора (у Невзорова).

В зависимости от интенций автора-публициста, от его комму-

никативных задач выбираются критерии антосинонимического 

сопоставления или противопоставления. Для Пивоварова важен 

культурно-исторический контекст, поэтому в создании комиче-

ского эффекта активно участвуют прецедентные феномены, что 

свидетельствует о релевантности аудитории, способной декодиро-

вать информацию и выстроить вслед за автором ассоциативные 

связи, иногда довольно сложные. Для Невзорова более значимым 

оказывается концептуально-мировоззренческий подход, что вы-

ражается в радикальности и категоричности оценочных высказы-

ваний. Подготовленная аудитория соглашается с такой эстетикой, 

с таким способом предъявления субъективной точки зрения пу-

блициста.

Общими принципами диалога с аудиторией в программах «Ре-

дакция. News» и «Наповал» становятся вовлечение в своеобразный 
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игровой формат (главный способ интерпретации новости – язы-

ковая игра) и сопоставление актуальных фактов с этико-эстетиче-

ской установкой автора (а вслед за ним и адресата).

Покажем принцип создания антосинонимических конструк-

ций на конкретных примерах. В новости о высказывании предсе-

дателя Совета Федерации В. Матвиенко о песне, представленной 

Манижей на Евровидении, Пивоваров противопоставляет законы 

песням: «Песни для Евровидения – это ведь не законы, и обяза-

тельно нужно, чтобы было понятно»11. Иронически оцениваются 

именно законы, которые, как «утверждает» автор, и не бывают и 

не должны быть понятными.

В новости Пивоварова о петербургском кикшеринге антосино-

нимия основана на языковой игре: «В любом случае самокат (сред-

ство передвижения) – мелочь в сравнении с главным российским 

риском (ироническая гиперболизация): несанкционированным 

подкатом (жаргонизм) к Госдуме, в смысле – попыткой участвовать 

в выборах (конституционное право) без согласования (нарушение 

этого права)»12. Ироническое сравнение-противопоставление прев-

ращает участие в выборах в несанкционированный «подкат», таким 

образом публицист с помощью ассоциаций высмеивает действия 

тех, кто согласовывает списки кандидатов в депутаты. В основе фе-

льетонного образа – эстетическое снижение: выборы в Госдуму 

приравниваются к поездке на самокате и «подкату».

Радикализм саркастических высказываний Невзорова очень 

часто основан на исторических или иных, но всегда неожиданных 

параллелях. Этот прием можно определить как управляемые ассо-

циации, когда противопоставление-уравнивание концептуально 

значимых явлений подсказывает адресату, как нужно относиться к 

событиям современной действительности13: «Испанская XVI века 

и российская инквизиция XXI века работают в полном соответст-

вии с народными пожеланиями и так называемым законом»; 

«Духовность, скрепы и православие – это прежде всего следствие, 

суд и реальный срок за мифические оскорбления мифических 

чувств мифических верующих. Вера – это прежде всего право без-

грамотного бородатого волосатого дурака в хламиде и с цацками 

на грудях определять, какие фильмы вам смотреть можно, а какие 

нельзя, какие мысли, позы, фразы, фотки допустимы, а какие – 

ни в коем случае».

Циничность аналогичных высказываний Невзорова не исклю-

чает эстетических критериев оценки, а как раз подчеркивает несо-
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стоятельность, с точки зрения автора, ценностных установок со-

временных представителей власти и церкви.

Разоблачение в новости о свадьбе в Исаакиевском соборе осно-

вано на резком контрасте внешней формы, которую публицист 

называет бутафорской, с сущностным содержанием события: 

«Пышно сочетался свадебкой глава Русского императорского 

дома, то есть и.о. царя. На свадебку из-под своих коряг повыпол-

зало местное дворянство и казачество, оказывается, в Питере ги-

гантские залежи этих фриков, и они неисчерпаемы… Все они под-

тянулись, как и полагается, в бутафорских эполетах, в липовых 

орденах, с лорнетками, спертыми из реквизита Ленфильма, где 

дворянство долго торговало профилями в массовках».

Эстетический контраст доведен до гротесковых масштабов: в 

создании образа дворян-фриков участвуют и разностилевые эле-

менты, и антосинонимичные конструкции.

Метафоризация действительности

Метафоризация в современных СМИ оказывается востребован-

ным и эффективным средством создания медиаобраза. Метафори-

ческое освоение современной действительности позволяет точно и 

ярко представить позицию автора и зафиксировать в сознании 

адресата запоминающийся образ. Развернутая метафора – это объе-

динение различных по сходству объектов действительности, при-

чем принципы сопоставления и сравнения могут быть самыми 

разными, в том числе и неожиданными, оригинальными, исключи-

тельными (сенсационными). Данный вид тропа обеспечивает со-

временных публицистов практически неограниченными возможно-

стями как для разворачивания в новостном дискурсе образа 

события, так и для его эстетической оценки. Подтверждение нахо-

дим в авторских программах «Наповал» и «Редакция. News».

Новость об аварии с участием Ксении Собчак Пивоваров со-

провождает итоговым комментарием, представляющим собой ме-

тафору, в основе которой схожесть хейта, моментально распро-

страняющегося в цифровых медиа, и баллончика, мгновенно 

распыляющего миллионы капель опасного вещества: «Мне кажет-

ся, и безо всякой администрации уровень недоверия, хейта и 

агрессии кругом очень высокий: они буквально висят в воздухе 

такой аэрозольной взвесью, любая искра вызывает взрыв»14. Раз-

вернутая аргументация собственной точки зрения заменяется 
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в авторском тексте метафорическим сравнением, которое содер-

жит ироническую оценку и выражает критическое отношение 

к агрессивному комментированию.

Аналогичный принцип в основе представления новости о при-

знании очередного медиа иностранным агентом: «Агентству 

Росбалт уже 20 лет… Twitter помечает Росбалт государственным из-

данием, теперь ниже следует плашка об иноагенте. Гендиректор 

Росбалта называет эту ситуацию шизофренией и добавляет, что 

они теперь единственная в мире СМИ – двойной агент. Как пе-

лось в советской песне: “Мы должны всем рекордам наши звон-

кие дать имена”»15.

Метафорически-ассоциативная связь: СМИ – иноагент, оно же – 

двойной агент, оно же – рекордсмен со звонким именем – позволя-

ет автору создать комический эффект, подчеркнуть нелепость ситуа-

ции. Намеренное столкновение современных реалий с советской 

эстетикой поддерживается аудиовизуальными элементами: звучит 

узнаваемая мелодия цитируемой песни и на экране появляется изо-

бражение ее исполнителя Муслима Магомаева.

Многие негативные явления в программе Пивоварова представ-

лены в виде иронической развернутой метафоры: «Обычно энергия 

успеха течет в России сверху вниз – от власти в подлинном смысле 

к избирателю <…> Снизу в качестве сырья для успеха текут, как из-

вестно, деньги в виде наших с вами налогов. И есть в России ведом-

ство, которое знает, где у этого потока краны и как можно их еще 

открутить; Российская демократия во многом напоминает Чебу-

рашку – загадочное, непонятное, но трогательное существо, у кото-

рого точно есть гены, по крайней мере один, который играет на гар-

мошке»16. Сравнение успеха государственного устройства с 

водопроводом, российской демократии – с Чебурашкой трансфор-

мирует привычные представления, рефреймирование в данном слу-

чае основано на переключении эстетических оценок адресата.

Метафоризация в программе «Наповал» отличается более ярко 

выраженным негативным модусом и категоричностью коннота-

тивных значений: «Духовник чекиста – это как визажист акулы»; 

«Сейчас на тех, кто делает вакцину для России и африканских 

племен, льется бриллиантовый дождь, и пока из туч народных не 

выжмут последние капельки, в Россию не пустят конкурентов за-

пада»17. Эстетический контраст в таких метафорах основан уже 

не на трансформации, а на разрушении фрейма: саркастически 

оценивающий факты публицист демонстрирует их несоответствие 



80

своим ценностным представлениям, а адресат видит новостное 

событие с необычного, непривычного, неожиданного ракурса.

Яркий пример гротескового разрушения фрейма о выборах – 

развернутая, многокомпонентная метафора Невзорова. Приведем 

цитату полностью: «Мы могли наблюдать очередной парад роман-

тического слабоумия (стилистический контраст). Короче, все со-

стоялось: в крышку гроба России забит ещё один гвоздь (метафо-

рическое сравнение). Он, конечно, не последний, места в крыш-

ке, в которые вполне можно вколотить еще парочку гвоздиков 

(диминутив), пока остались. Но заколачивание бедняжки (издев-

ка, диминутив) России идет так азартно, так успешно (сарказм), 

что, несомненно, скоро можно будет ожидать и гвоздя последнего. 

Самое приятное (ироническая оценка) в этой истории, что, когда 

режим старался снаружи, заколачивая гроб, изнутри тоже радост-

но колотили (издевка). Это были офигительные (экспрессивная 

просторечная лексика) выборы, настолько анекдотичные, что 

вбросы, подтасовки, принуждения к голосованию, карусели, сей-

фы без дна их даже украсили (саркастический парадокс). В общем, 

вбросы – это лучшее, что на них было, сравнительно со всем 

остальным, вбросы – это еще очень светлые моменты (усиление и 

развитие парадоксального утверждения)»18.

Заметим, что, конструируя сложный метафорический образ, 

публицист обращается сразу ко всем выделенным нами инстру-

ментам создания эстетического контраста.

Выводы

Практика современных массмедиа, прежде всего освоение пу-

блицистами цифровых каналов коммуникации, показывает, что 

востребованным и эффективным ресурсом представления новости 

и реализации воздействующей функции оказывается комическое. 

Для создания комического дискурса публицисты используют са-

мые разные инструменты, например эстетический контраст – 

намеренное столкновение эстетически неоднородных элементов.

Анализ функционирования в новостных выпусках «Наповал» и 

«Редакция. News» трех выделенных нами инструментов для созда-

ния комического эффекта на основе эстетического контраста по-

зволили охарактеризовать их особенности. Столкновение разности-

левых элементов (стилистический контраст) реализуется на уров-

не стилевого оформления авторского высказывания; контекстные 
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антосинонимические конструкции создаются автором на лексико-

коннотативном уровне произведения; метафоризация как универ-

сальное образно-выразительное средство представляет концеп-

туально-творческую позицию автора.

Исследование разных типов новостных программ, объединяю-

щей чертой которых является обращение к комическому, дало воз-

можность сравнить особенности создания эстетического контра-

ста исключительно вербальными средствами и средствами разных 

знаковых систем (аудиовизуальных, мультимедийных). Общим 

принципом оказывается подход к публицистической интерпрета-

ции новостного события – проверка его соответствия системе 

эстетических ценностей. Несоответствие высмеивается и/или ра-

зоблачается с помощью комического эффекта. Гиперболизация, 

ирония, сарказм, гротеск акцентируют внимание адресата на про-

тиворечии, на отклонении от нормы, на отказе от смысла.

В формировании сатирического образа, разоблачающего совре-

менные ценностные представления, участвует намеренно создан-

ный полистилизм – контрастное объединение эстетически несов-

местимых компонентов. Традиционно не допустимые в одном 

эстетическом поле категории указывают на противоречие, автор-

ская оценка строится на разрушении эстетической нормы: напри-

мер, высокое противопоставляется низкому (негативным явлени-

ям современной действительности, поведению и мировоззрению 

публичных персон). Для текстов Пивоварова и Невзорова харак-

терно столкновение разностилевых элементов в рамках одного 

предложения, одного высказывания. В программе Пивоварова со-

зданный вербальными средствами стилевой контраст поддержива-

ется и усиливается аудиовизуальными элементами: в организации 

публицистического образа участвует буквально все, что видит и 

слышит адресат, включая мерч ведущего. В результате конкретиза-

ция и развитие образа усиливает комический эффект.

Создавая медиаобраз реального события на основе антосинони-

мических конструкций, Невзоров и Пивоваров демонстрируют его 

противоречивость, бессмысленность, а авторская ироническая или 

сатирическая интерпретация позволяет увидеть факты с неожидан-

ной точки зрения. Эстетический контраст как способ обращения к 

конкретным фактам и к мировоззренческим установкам (системе 

убеждений) может выполнять разные функции: Пивоваров показы-

вает, что за негативным фактом скрывается смешное (фельетонный 

формат), а Невзоров разоблачает, развенчивает, уничтожает пози-
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цию оппонента (памфлетный принцип). Таким образом, критерии 

антосинонимического сопоставления или противопоставления об-

условлены интенциями автора, его коммуникативными задачами, а 

также его эстетическими представлениями. В основе фельетонного 

образа – эстетическое снижение (концепции противоречия норме 

и отклонения от нее), в основе памфлетного – эстетическое разру-

шение (концепция – отказ от смысла).

Метафоризация позволяет точно и ярко представить позицию 

автора и зафиксировать в сознании адресата запоминающийся 

образ, что обеспечивает современных публицистов практически 

неограниченными возможностями для разворачивания в новост-

ном дискурсе образа события и для его эстетической оценки. Ме-

тафорические сравнения становятся содержательно (за счет ассо-

циаций) и эмоционально насыщенным средством аргументации.

Негативные явления в программе Пивоварова зачастую пред-

ставлены в виде иронической развернутой метафоры, цель кото-

рой – трансформировать привычные представления, изменить 

фрейм, причем рефреймирование основано на переключении 

эстетических оценок адресата. Более резкий негативный модус и 

крайняя категоричность коннотативных значений характерны для 

авторских метафор Невзорова. Эстетический контраст создается 

публицистом уже не с целью трансформировать фрейм, а с целью 

разрушить его. При конструировании сложного метафорического 

образа Невзоров нередко совмещает выделенные нами инстру-

менты создания эстетического контраста.

Моделирование эстетического контраста в публицистике Пи-

воварова основано на культурно-историческом контексте: в созда-

нии комического эффекта активно участвуют прецедентные фено-

мены, ассоциативные связи. В публицистике Невзорова 

основным оказывается концептуально-мировоззренческий под-

ход: эстетическая оценка неразрывно связана в его текстах с идео-

логической, чем объясняются радикальность и категоричность 

оценочных суждений. Радикализм саркастических высказываний 

публициста очень часто основан на неожиданных исторических 

параллелях, при этом циничность таких высказываний не исклю-

чает эстетических критериев оценки, а, напротив, подчеркивает 

несостоятельность ценностных установок его оппонентов.

Оба автора организуют диалог с аудиторией на основе вовлече-

ния в своеобразный игровой формат, а одним из важнейших усло-

вий игры оказывается понимание (в идеале – признание и приня-
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тие) эстетических установок автора. В связи с этим весьма 

перспективным представляется изучение реакции аудитории 

на высказывания публицистов, в основе которых – эстетический 

контраст.
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КУМУЛЯТИВНАЯ ДЕЛИБЕРАЦИЯ: 
НОВАЯ НОРМАТИВНОСТЬ В ИЗУЧЕНИИ 
ПУБЛИЧНЫХ СФЕР ОНЛАЙН1

Нарастание комплексности и сложности публичных сфер, особенно из-за 
их гибридизации (Chadwick, 2013) и роста пользовательского контента, 
привело к переоценке качества публичных дискуссий, в более широком мас-
штабе – качества публичной сферы в разных странах. Важным аспектом 
этой переоценки становится переоценка нормативности обсуждений, по-
скольку рост сложности превращается в направленность публичной сферы 
не на консенсус, как в классической теории делиберации (Habermas, 2006), а 
на диссонанс (Pfetsch, 2018). Теория публичной делиберации предъявляет вы-
сокие нормативные требования к участникам политических дискуссий, в то 
время как общение пользователей не соответствует таким ожиданиям, по-
скольку их речь может быть бессодержательной, предвзятой, эмоциональ-
ной. В то же время быстро растет число свидетельств того, что формиро-
вание мнений в Интернете носит кумулятивный, а не делиберативный 
характер. Наша работа расширяет существующие взгляды на норматив-
ность публичного обсуждения. Во-первых, мы вводим концепцию кумулятив-
ной делиберации, которая позволяет точнее объяснить, как формируются 
мнения в онлайн-дискуссиях. Во-вторых, мы предлагаем новый подход к нор-
мативности в общении пользователей при кумулятивном формировании 
мнений. Предлагаемый подход позволяет отличать легитимное недовольст-
во пользователей и естественные дискурсивные практики от преднамерен-
ных цифровых угроз, таких как индуцированное формирование мнений, вычи-
слительная пропаганда или кибербуллинг. 

Ключевые слова: делиберация, кумулятивная делиберация, норматив-
ность, онлайн-дискуссии, Юрген Хабермас, публичная сфера.
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CUMULATIVE DELIBERATION: NEW NORMATIVITY 
IN STUDYING PUBLIC SPHERES ONLINE

The growing complexity of public spheres, especially because of their 
hybridization (Chadwick, 2013) and prosumerization (Toffler, 1980/2022) has led 
to a reassessment of the quality of public discussions and, on a broader scale, the 
quality of the public sphere in different countries. An important aspect of this 
reassessment is the normative orientation of discussions. In particular, the growth of 
complexity shifts their normative focus from consensus as in the classical theory of 
deliberation (Habermas, 2006) to dissonance (Pfetsch, 2018). The theory of public 
deliberation imposes high normative requirements on the participants of political 
discussions, while user communication does not meet such expectations, since their 
speech may be meaningless, biased and/or emotional. At the same time, there is 
mounting evidence that the formation of opinions on the Internet is cumulative, not 
deliberative. Thus, the author of this paper proposes to expand the existing views on 
the normativity of public discussions. First, the concept of cumulative deliberation is 
introduced in the paper, which allows the author to explain more precisely how 
opinions are formed in online discussions. Second, a new approach to normativity in 
user communication with the cumulative formation of opinions is proposed. This 
approach provides for distinguishing legitimate discursive practices that designate 
user discontent from deliberate digital threats, such as induced opinion formation, 
computational propaganda or cyberbullying.
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Введение

В начале XXI в. ученые повсеместно отмечают нарастание ком-

плексности, сложности публичных сфер. Главными причинами роста 

сложности публичной дискуссии называют техническую гибридиза-

цию (переход в цифровое пространство) и ее следствие – содержа-

тельную гибридизацию контента, имеющую политические последст-

вия (Chadwick, 2013). Одним из проявлений гибридизации стало 

доминирование контента, созданного пользователями в качестве 

просьюмеров, выступающих в роли одновременно создателей и по-

требителей текстов (Toffler, 1980; 2022). Появление огромного коли-

чества новых неинституциональных участников публичной дискус-

сии, а также последствия их участия в онлайн-обсуждениях привели 
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к переоценке качества публичных дискуссий (Мисников, 2013) и – 

в более широком масштабе – качества публичной сферы в разных 

странах. Развитие онлайн-дискуссий оценивается как снижающее 

качество публичной сферы сразу в нескольких аспектах.

Во-первых, сегодня дискуссии, в которых принимают участие 

пользователи социальных сетей, рассматриваются учеными как 

хаотичные, малопредсказуемые и лишенные внутренней цельно-

сти, а также не длящиеся во времени, т. к. в них постоянно меня-

ется состав участников (Smoliarova et al., 2020). При одновремен-

ном участии миллионов пользователей диахронический характер 

обсуждения, устроенного по аналогии с дискуссией за круглым 

столом, становится невозможен. 

Во-вторых, внимание ученых привлекли искажения в онлайн-

речи, которые уводят в сторону от делиберативного идеала. В на-

чале 2000-х влияние Интернета на публичную дискуссию виделось 

почти исключительно как позитивное, поскольку ученые ожида-

ли, что Всемирная паутина будет способствовать демократизации 

общественного диалога (Nakamura, 2013). Однако уже очень скоро 

наступило разочарование в Интернете как агенте демократизации 

(Fossato, Lloyd, 2008), а в 2010–2020-е гг. накопились данные об 

антидемократических эффектах сетевой коммуникации, в т. ч. 

описанных как цифровые угрозы. Они включают разнообразные 

практики намеренного отклонения от аутентичной коммуникации 

(например, вычислительную пропаганду – см.: Woolley, Howard, 

2018) и искажения, возникающие в ходе общения пользователей 

как естественные, но ведущие прочь от нормативного идеала (на-

пример, язык вражды или кибербуллинг).

В-третьих, искажения и высокая степень дисконтинуальности 

дискуссий заставляют переосмысливать нормативную сторону он-

лайн-дискуссий в целом. Рост сложности и коммуникативных 

искажений, по мнению ученых, направляет публичную дискуссию 

не на консенсус, как в классической теории делиберации (Haber-

mas, 2006), а на диссонанс (Pfetsch, 2018). Нынешняя теория пу-

бличной сферы предъявляет высокие нормативные требования к 

участникам политических дискуссий, в то время как общение 

пользователей не соответствует таким ожиданиям, поскольку их 

речь может быть бессодержательной, предвзятой, эмоциональной. 

Более того, высказывающиеся в Сети пользователи могут не иметь 

никакой делиберативной цели. В 2010-е ученые пытались узнать, 

какова основная мотивация пользователей для участия в полити-
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ческих онлайн-дискуссиях, и выражали это формулой to agree or to 
argue («согласиться или поспорить»; Yardi, boyd, 2010). Однако к 

2020-м большинство исследователей уже сомневаются как в той, 

так и в другой мотивации.

В то же время быстро растет число свидетельств того, что фор-

мирование мнений в Интернете носит кумулятивный, а не делибе-

ративный характер. Иначе говоря, в Интернете коммуникация по 

принципу «круглого стола», где каждый выслушивает каждого, за-

мещается одновременным говорением многих микро-акторов с ми-

нимальным объемом внимания друг к другу. Тем не менее домини-

рующие мнения в дискуссии все равно формируются – путем 

накопления сходных позиций и вопреки высокому уровню белого 

шума. Оксфордские исследователи указывают также на важную роль 

микро-актов политического участия в формировании мнений – 

так они называют реакции пользователей в соцсетях (лайки, репо-

сты, комментарии; Margetts et al., 2015). К ним примыкают и акты 

контрибутивного действия (например, подписание онлайн-пети-

ций; Bodrunova, 2020 a). Несмотря на незначительность каждого 

мелкого акта самого по себе, взятые вместе, они важны с точки зре-

ния выражения мнений и предпочтений пользователей.

Все эти предпосылки свидетельствуют о необходимости нового 

подхода к оценке качества онлайн-дискуссии, который был бы осно-

ван на идее накопления мнения, а не его выработки делиберативным 

(рациональным, инклюзивным, «круговым») путем. В первую оче-

редь требуется пересмотр нормативных оснований онлайн-обсужде-

ний, поскольку мотивации пользователей отличны от нормативных 

ролей институциональных участников делиберативного процесса.

Ниже мы предлагаем концепцию кумулятивной делиберации, 

которая отражает новый характер публичной дискуссии, и описы-

ваем ее нормативность. Последняя позволяет поставить вопрос о 

нормативном разграничении естественных проявлений неделибе-

ративного пользовательского дискурса и стратегического антиде-

мократического влияния на ход дискуссии.

Возможен ли рациональный публичный диалог 
в социальных медиа?

Онлайн-дискуссия как (не)демократизирующее (не)обсуждение. 
Делиберативный процесс описывается в подавляющем большин-

стве теоретических работ как обсуждение, имеющее целью обрете-
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ние согласия и/или согласованного решения между участниками 

полилога. Такое обсуждение имеет процедурные характеристики и 

требования к дискурсивному вкладу участников (см. ниже). 

В частности, процедурно обсуждение должно быть публичным 

(в большинстве случаев, хотя бывают и исключения), должен со-

блюдаться принцип «круглого стола» и обсуждение должно носить 

раундный характер. Принцип «круглого стола» означает, что, в 

теории, участники обсуждения высказываются по очереди. Таким 

образом, каждый участник имеет возможность высказать аргумен-

ты и выполняет роль слушателя, когда высказывается другой. Что 

еще более важно, принцип «круглого стола» подразумевает, что до 

начала обсуждения потенциальное решение равно удалено от 

участников и их частных интересов. Раундный характер дискуссии 

означает, что, если согласие не достигнуто и решение не найдено 

после изложения и выслушивания всех аргументов (т. е. в первом 

раунде обсуждения), дискуссия заходит на второй круг (раунд) и 

далее, продолжаясь до тех пор, пока искомое согласие не будет до-

стигнуто. Более того, как видно из изложенного ниже, ключевые 

теоретики убеждены в том, что любой консенсус носит лишь вре-

менный характер; общественный диалог в любом случае развива-

ется дальше, но именно конец очередного раунда имеет значение 

для закрепления временной картины (не)согласия.

В ХХ в. процесс публичной дискуссии шел в основном в рамках 

институциональных дискурсов и в массмедиа (Calhoun (ed.), 1993). 

Публичная сфера, мыслимая Юргеном Хабермасом как область ав-

тономной дискуссии свободных граждан (Habermas, 1992 b; 1996), 

при этом постоянно подвергалась влиянию стратегических акторов 

и их нарративов (Fenton, Downey, 2003). Эти нарративы создаются 

доминантными акторами политических систем, стремящимися к 

«рефеодализации» общественного пространства (Habermas, 1991: 

177–196), а также акторами, которые бросают вызов status quo в по-

литической системе. Это НКО, социальные движения, нишевые и 

радикальные политические партии (Leydet, 2021; Sintomer, 2018), 

которые, пусть и ради самих себя, выступают в качестве агентов 

расширения прав и возможностей социальных групп и «открытия», 

«дефеодализации» общественного пространства. 

Таким образом, до появления социальных сетей опасения уче-

ных по поводу качества общественного обсуждения были связаны с 

нормативными аспектами публичной коммуникации ограниченно-

го и предсказуемого числа участников. Это были вопросы о дости-
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жении дискурсивной рациональности, равенстве и включенности 

социальных групп в общественный диалог, структурной эффек-

тивности делиберативных арен (Dahlberg, 2005; Moe, 2008). Мож-

но (с оговорками) утверждать, что вопросы оценки сложности и 

оперативной динамики формирования мнений в институцио-

нализированных и медиатизированных публичных сферах волно-

вали исследователей в меньшей степени. Однако влиятельные 

работы о моделях формирования мнения, подобных «спирали 

молчания» (Noelle-Neumann, 1974; Scheufele, Moy, 2000) или «мол-

чаливому большинству» (Mustafaraj et al., 2011), выявили модели и 

эффекты в формировании мнений, которые можно было бы на-

звать «кумулятивными» и которые больше зависели от механизмов 

складывания большинства/меньшинства, чем от иных свойств ин-

ституциональной или медиатизированной коммуникации.

Изменения, внесенные сначала Всемирной паутиной, а затем 

социально-сетевыми порталами, выявили природу массовых 

дискуссий «на уровне человека», которая ранее проявлялась в рас-

пространении слухов (Lake, Pincus, 2006) и в частных обсуждени-

ях, не принадлежащих (хотя бы теоретически) публичной сфере. 

Социальные сети, сделав миллионы микро-участников частью пу-

бличной сферы, критически переформатировали границу между 

общественным и частным в общественном диалоге. Это не могло 

не привлечь внимания исследователей делиберации, поскольку 

социальные сети привели к быстрому росту сложности (complexity) 

публичной коммуникации вместе с ростом белого шума в ней. По-

нимание современных общественных сфер как диссонирующих и 

разрозненных (Pfetsch, 2018) распространилось в науке о делибе-

рации – при этом требуя от обычных пользователей практически 

тех же уровней нормативной ориентации на рациональную и кон-

сенсусную дискуссию, которые требовались от институтов и тра-

диционных СМИ в XX в.

С начала 2000-х гг. демократический вектор (Hallin, Mancini, 

2004: 13–14) в оценке делиберативного качества онлайн-дискус-

сий колебался по синусоиде: от почти утопических заявлений о 

демократизации на основе роста равенства и горизонтальности в 

репрезентации мнений (Nakamura, 2013) до разочарования в воз-

можностях демократизации в силу бессодержательности, триви-

альности дискуссий в Сети, а также отсутствия их связи с выра-

боткой политики по отдельным вопросам повестки дня в офлайне 

(Fossato, Lloyd, 2008; Trottier, Fuchs, 2014). Постепенно научное 
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сообщество пришло к «легализации» Интернета как нового агента 

демократизации публичной сферы, ограниченного в его влиянии 

на качество демократии. Например, было показано, что в онлайн-

мире социальные разделения и диспропорции скорее воспроизво-

дятся и становятся более сложными, чем стираются (Daniels, 

2013). После 2016 г. синусоида пошла по наклонной: после разо-

блачений Эдварда Сноудена и выборов в США наблюдается бы-

строе падение доверия к онлайн-коммуникации. Она видится как 

зона распространения цифровых угроз (Miller, Vaccari, 2020), 

включая алгоритмические медиаэффекты (Bozdag, 2013) и вычис-

лительную пропаганду (Woolley, Howard, 2018).

Будучи, несомненно, необходимым для объяснения недостат-

ков демократизации онлайн-дискуссий, демократический вектор 

тем не менее отчасти помешал рассматривать высказывания поль-

зователей на платформе как потенциально политически нейтраль-

ные. Нейтральные в том смысле, что случайному обычному поль-

зователю не приписывалось бы никакой скрытой политической 

интенции и собственного позиционирования в рамках политиче-

ского рынка идей и властных взаимодействий – в отличие от того, 

как это приписывается институциональным участникам публич-

ной дискуссии, таким как политические партии, министерства, 

СМИ (с их объявленной или неофициальной политической при-

страстностью), активисты, международные акторы. Все они при-

сутствуют в делиберативном процессе именно для того, чтобы 

проявлять политическую интенцию и отчетливую позицию по во-

просам повестки дня (либо описывать интенции многих акторов, 

как делают СМИ). В отношении каждого из институциональных 

участников делиберативного процесса у других его участников 

всегда есть прогнозы и ожидания. При этом платформы, незави-

симо от того, насколько их собственная политика влияет на он-

лайн-разговор о политике, все еще могут рассматриваться как из-

начально нейтральные пространства для выражения мнений, на 

которых со временем формируется обще(ственно)е мнение. Сооб-

щения и комментарии пользователей могут рассматриваться как 

потенциально нейтральные до их публикации, в отличие от дискур-

са партий, НКО, общественных деятелей или даже СМИ, по-

скольку позиция последних, как правило, в целом известна обще-

ственности до публикации конкретного текста. Это означает, что 

диспозиция игроков перед публичной дискуссией с участием 

пользователей Интернета, а также ее результаты становятся менее 
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предсказуемыми: итог зависит не от предварительной подготовки 

и числа раундов в диалоге с равным вовлечением небольшого чи-

сла участников, а от того, какие мнения и в каком объеме выска-

зываются, поддерживаются/не поддерживаются, накапливаются, 

борются и, наконец, выигрывают/проигрывают. Иначе говоря, 

благодаря переходу повседневного общения в социальные сети, 

имеющие публичный характер, стохастический характер форми-

рования мнения сегодня превалирует над делиберативным прин-

ципом его выработки.

Этот уровень сложности дополняется другим, который возни-

кает из-за снижения рациональности аргументации, а также от-

сутствия ориентации на диалог и взаимопонимание в сетевых 

дискуссиях. То есть сдвигается не только граница между частным 

разговором и публичной дискуссией; вместе с этим в публичное 

пространство переносятся и свойства межличностной коммуника-

ции. При этом теория публичной сферы пока отстает от практики. 

Модели консенсусной (Brown, Dillard, 2013), конкурентной 

(Malina, 2005), агонистической (Mouffe, 2017) или множественной 

(Fenton, Downey, 2003) публичной сферы до сих пор ориентирова-

ны больше на участие узловых институтов, чем на участие обыч-

ных граждан, и сосредоточены вокруг идеалов консенсуса или 

конкуренции, которые для ученых играют определяющую роль в 

том, как структурируется общественное мнение. Но неполнота и 

фрагментарность реплик пользователей, настроения и эмоции го-

ворящих, а также случайный характер речи, подразумевающий 

очень краткосрочные цели, редко выходящие за рамки краткого 

выражения базовых политических установок, не позволяют нам 

ожидать, что пользователи самоорганизуются в совещательные 

структуры. Вместо этого, как мы утверждаем, общественное мне-

ние вырастает на иных основаниях.

Ниже мы рассмотрим это более подробно, уделяя особое вни-

мание неконсенсусности, недиалогичности, нерациональности 

онлайн-обсуждений и отсутствию в них стойкого делиберативного 

намерения, а также опишем, что приходит на смену этим качест-

вам диалога в онлайн-общении.

Неконсенсусность и нерациональность. Обобщенное (и, конеч-

но, сильно упрощенное) видение понятия делиберации, по Хабер-

масу, состоит в том, что это процесс публичного обсуждения с це-

лью достижения взаимопонимания (Einverstaendnis). Для аргумен-

тированной речи как коммуникативного действия нормативные 
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требования являются обязательными, поскольку для Хабермаса 

формирование согласия собеседников лежит в плоскости прагма-

тики речевых актов (Habermas, 1992 a: 139–140), а не в психологи-

ческих мотивах или политических позициях говорящих. Более 

того, коммуникативный разум, осознающий себя через столкно-

вение с разнообразием случайных, непредвиденных (contingent) 

проявлений социальности и обилием смыслов, стремится снизить 

степень сложности этого разнообразия через достижение согласия 

с Другим через язык. Как указывают исследователи текстов не-

мецкого ученого, хабермассианский консенсус является как праг-

матической предпосылкой коммуникации, уже встроенной в си-

стему языка в качестве самой возможности согласия, так и им-

манентной целью коммуникации, регулирующей ее задачу и содер-

жание как «регулятивный идеал» (Jezierska, 2020: 5). 

Эта предпосылка чрезвычайно строга. Хабермас требует не 

только простого согласия дискуссантов как компромисса между 

ними. Он требует согласия, основанного на разделяемом всеми 

собеседниками видении, понимании логики и причинности про-

исходящего: все стороны обсуждения должны согласиться о при-

чинах событий и интерпретировать их аналогичным образом 

(Habermas, 2001: 339). Таким образом, целью делиберации являет-

ся достижение общего понимания логики причин/следствий и со-

гласия о них. Лучшие, более рациональные, точные, глубокие ар-

гументы постепенно формируют общий консенсус. При этом 

получается, что дискуссант, не ставящий взаимопонимание целью 

речи, является буквально «лингвистически некомпетентным» 

(Braaten, 1991: 19–20) и не может участвовать в разумном обсужде-

нии. На групповом и общественном уровне только компетентное 

«публичное использование разума свободными и равными граж-

данами <...> обеспечивает норму рационально-критического об-

суждения, свободного от государственных и корпоративных инте-

ресов, инклюзивного, направленного на понимание и согласие, 

аргументированного и рефлексивного» (Karppinen, Moe, Svensson, 

2008: 9; см.: Benhabib, 1996; Habermas, 1992 b; 1996).

В связи с этим только определенные виды речи могут рас-

сматриваться как коммуникативные действия и, таким образом, 

становиться частью обсуждения; все остальные виды речи долж-

ны быть исключены из рассмотрения. Такое обсуждение может 

осуществляться и через взаимодействие «человек–человек», и че-

рез институциональные дискурсы, ориентированные на принятие 
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решений, где все стороны должны следовать делиберативному ка-

нону и сделать процесс обсуждения рациональным, инклюзив-

ным, равноудаленным от решения (лишенным скрытых префе-

ренций для отдельных акторов) и циклическим, со многими 

итерациями, если это необходимо. Следовательно, нормативными 

требованиями к любому участнику обсуждения и его дискурсу яв-

ляются ориентация на консенсус, учет чужих позиций, поиск то-

чек соприкосновения, соблюдение порядка выступления, а также 

отказ от эмоций, субъективных претензий и скрытых личных или 

групповых интересов ради нахождения таких аргументов в споре, 

которые могут быть признаны как наилучшие и самые справедли-

вые всеми сторонами конфликта.

Однако в сегодняшнем медиатизированном процессе принятия 

решений массовые онлайн-дискуссии, где такой канон не соблю-

дается, являются немаловажной частью общественного рассмот-

рения альтернатив развития. Даже если речь, которую производят 

пользователи, не ориентирована на консенсус и не выдерживает 

критики с точки зрения делиберативного качества, она в любом 

случае оказывает влияние, иногда решающее, на институционали-

зированный публичный диалог. Поэтому понимание процесса об-

суждения требует переосмысления и расширения, чтобы у нас 

была возможность учитывать взаимодействие и влияние на ре-

зультат делиберации как ее рационально-аргументативных, так и 

кумулятивных сегментов.

Сопоставляя идеальное обсуждение, ориентированное на кон-

сенсус, и сегодняшнюю реальность публичных гибридных дискус-

сий, где размыты границы между офлайном и онлайном, а также 

между публичным и частным (Splichal, 2021), мы видим, что полно-

ценные коммуникативные действия составляют незначительную 

часть публичных обсуждений. Основной объем состоит из «мелких 

актов политического участия» (Margetts et al., 2015) – так оксфорд-

ские ученые называют то, что мы бы назвали коммуникативными 

микро-действиями пользователей: посты, лайки, комментарии, ре-

посты, а также подписание петиций, онлайн-голосования и т. д. 

Однако большинство лайков, репостов или комментариев не ори-

ентируются на консенсус или даже на оспаривание или разрушение 

формирующегося консенсуса. Еще в 2010 г. Ярди и бойд (Yardi, 

boyd, 2010) поставили вопрос о том, зачем люди в основном выхо-

дят в Интернет: чтобы соглашаться или чтобы спорить (to agree or to 
argue)? Сегодня уже ясно, что ни то ни другое. У речевого контакта 
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может быть много иных причин неделиберативного характера, 

включая установление контакта, выражение отношения, обмен 

эмоциями, укрепление идентичности, выплеск негатива или раз-

влечение. Делиберативный горизонт многих высказываний пользо-

вателей недостаточно широк, чтобы включить цель достижения 

консенсуса даже в рамках одной темы комментариев, не говоря уже 

о более высоких уровнях структуры обсуждения.

И все же в Сети формируются мнения, а пользователи группиру-

ются на их основе. Как же тогда выглядит консенсус в онлайн-сфе-

ре? Здесь можно вспомнить метафорическое определение консен-

суса Шантай Муфф, которая видела консенсус как нечто крайне 

вредное для демократической дискуссии, как «временную кристал-

лизацию текущей гегемонии» (Mouffe, 2000; см.: Karppinen, Moe, 

Svensson, 2008: 10). Добавим к этому диссипативную (по И. Приго-

жину) природу временных, постоянно изменяющихся онлайн-со-

обществ, складывающихся на основе эмоций и аффекта (affective 
publics; Papacharissi, 2015). Применяя это видение к онлайн-дискус-

сиям (например, в том, как конструируются веб-графы дискуссий, 

отражающие их структуру и динамику), можно «заморозить» любой 

момент дискуссии, отразить его в веб-графе и рассматривать вос-

становленный графически моментальный срез обсуждения как 

кристаллизацию доминирующих и миноритарных мнений, в то 

время как следующий момент времени может вызвать к жизни уже 

новую «кристаллизованную» картину обсуждения. В динамике кар-

тина напоминает колеблющийся Солярис, где участки дискуссии 

могут «подниматься» и «опускаться» то тут, то там, становиться 

плотнее и свободнее, накапливаться и рассеиваться, разрастаться, 

чтобы выделиться из ткани обсуждения в качестве трендовых тем, и 

угасать одна за другой или параллельно. Сегменты дискуссий с бо-

лее или менее проницаемыми границами могут агрегироваться и 

растворяться в большом море онлайн-говорения.

В этой сложной и непредсказуемой картине сетевого общения 

структурные элементы процесса обсуждения носят временный 

характер. Ранее количество, характер и статус участников, кото-

рые потенциально были бы заинтересованы в участии в данной 

дискуссии, можно было предсказать заранее. Сегодня структура 

онлайн-дискуссий постоянно пересобирается заново, и аккаунты 

СМИ являются едва ли не единственным каркасом, который 

спасает дискуссии от рассеивания (Smoliarova et al., 2020). Об-

суждения в Интернете можно рассматривать как ассамбляжи 
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(Deleuze, Guattari, 1988), что заново открывает перспективу при-

менения теории систем в исследованиях общественного мнения 

и одновременно ставит острый вопрос о природе консенсуса в 

постоянно перестраиваемых группах пользователей. Одним из 

предположений может быть то, что консенсус в онлайн-дискус-

сиях динамичен и может иметь определенные пороговые значе-

ния и точки бифуркации (Smoliarova et al., 2019), а также охваты-

вает разные доли от общего числа участников в разные моменты 

времени. Иначе говоря, консенсус имеет кумулятивный и дина-

мический характер.

Другие элементы структуры онлайн-дискуссий также играют 

свою роль в накоплении мнений и достижении конкретной конфи-

гурации консенсуса. Это более плотно связанные сегменты дис-

куссий (модули), основанные на единообразии мнения (opinion ho-
mophily; McPherson, Smith-Lovin, Cook, 2001; Newman, 2006), ин-

флюэнсеры (Freberg et al., 2011), каскадоподобные структуры рас-

пространения информации (Jalili, Perc, 2017), «вирусные» волны 

(Singer, 2014) и т. д. Дискуссии строятся вокруг разногласий, и воз-

никают группы с одинаковыми взглядами; однако, учитывая ди-

намику накопления мнений и проницаемые границы дискуссион-

ных сообществ в социальных сетях, идея эхо-камер становится 

менее актуальной (Bruns, 2019), но все еще применима на некото-

рых уровнях анализа. Здесь вероятностная оценка и анализ дина-

мики, по всей видимости, лучше подошли бы для представления 

разногласий в обсуждении и растущего/уменьшающегося консен-

суса, чем принятое сегодня в большинстве исследований пред-

ставление «динамики через статику» в виде веб-графов. Аналогич-

ным образом, кристаллизация часто сосредоточена вокруг 

влиятельных лиц (инфлюэнсеров) различного происхождения и с 

различными ролями в структуре обсуждения (Soares, Recuero, 

Zago, 2018), что позволяет оценивать динамику накопления мне-

ний в группах их подписчиков. И, конечно, «естественное» на-

копление мнений, как и при «классическом» обсуждении, может 

подвергнуться различным стратегическим искажениям – от управ-

ления социальными сетями до фальшивых новостей и вычис-

лительной пропаганды. Это ставит множество вопросов о роли 

про- и антидемократических стратегических нарративов в кумуля-

тивном консенсусе. Безусловно, эти вопросы уже рассматривались 

десятками ученых, но пока такие исследования не объединены 

общей идеей.
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Мы считаем, что для миллионов пользователей политически 

значимые коммуникативные микро-действия проистекают не из 

желания достичь консенсуса, а из их отношения к существующему 

(воспринимаемому) конфликту. Это немного меняет оптику дели-

берации и возвращает людям их право выражать свое отношение 

без того, чтобы обязательно ориентировать свое высказывание на 

поиск лучших аргументов и финального согласия. Онлайн-комму-

никаторы могут формировать мнения консенсусными и некон-

сенсусными способами, из которых простейшей моделью было бы 

«большинство против меньшинства» или, если рассматривать в 

динамике, модель перетягивания каната, кумулятивная по своей 

природе.

Недиалогичность и недискуссионное выражение мнений. Традици-

онно обсуждение как процесс обладает узнаваемым порядком, ко-

торый обеспечивает рациональность обсуждения и ориентацию на 

плодотворный диалог. Элементами такого порядка являлись:

– ограниченное (даже если большое) и предсказуемое (даже 

если не всегда известное точно) число участников и вовлеченных 

сторон; 

– определенная очередность публичных заявлений, формально 

установленная или неформальная, но все же соблюдаемая сторо-

нами; 

– иерархия действующих лиц и их вклад, который преобразует-

ся в стабильное или менее стабильное воздействие данного актора 

на динамику складывания консенсуса; 

– согласие сторон в отношении правил достижения консенсуса 

(которые могут быть оспорены представителями меньшинства); 

– приемлемые шаблоны «вопрос–ответ», аргументация и ри-

торика; 

– заранее сформированные мнения и подготовленные аргу-

менты для публичных выступлений хотя бы у основных участни-

ков общественного обсуждения.

В подобный набор критериев укладывается, скажем, обсужде-

ние законопроекта с участием парламентских комитетов, про-

фильных министерств, общественных групп и крупных медиа, где 

процедуры включают общественные и парламентские слушания, 

открытый лоббизм, медийное освещение дискуссии. Но, как по-

казано выше, в современных социально-сетевых дискуссиях число 

участников может варьировать гораздо менее предсказуемо; 

иерархия складывается в ходе дискуссии; аргументы не подготов-
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лены; правила игры не всегда ясны и разделяются участниками. 

Сегодня ученые редко задаются вопросом, имеет ли значение само 

количество участников в данной дискуссии, почему оно важно и 

можно ли его предсказать. При этом общая теория систем предпо-

лагает, что в динамических системах критически важно количест-

во единиц; оно имеет значение для достижения пороговых значе-

ний, качественных сдвигов, точек бифуркации. Системная 

перспектива может создать свою собственную логику и порядок 

формирования мнения.

Один из элементов этой логики заключается в том, что делибе-

ративные усилия СМИ и организаций тонут в океане сообщений 

пользователей, в отдельных случаях достаточно влиятельных. 

И гораздо сложнее предсказать, чей вклад становится более весо-

мым. То, что в 2000-х воспринималось как демократизация и гори-

зонтальность онлайн-обсуждений, сегодня может быть истолкова-

но как «выравнивание» значимости институциональных акторов 

по сравнению с обычными гражданами и появление новых меха-

низмов влияния на мнения, поведение пользователей, структуру и 

динамику дискуссии (инфлюэнсинга). Инфлюэнсеры, как упоми-

налось выше, являются частью кумулятивного, а не традиционно-

го циклического обсуждения, поскольку их статус вырастает из 

поддержки пользователей. Они служат центрами притяжения об-

суждения, агрегируют мнения вокруг себя и способны оказывать 

заметное влияние на содержание онлайн-дискуссий. Однако до 

сих пор не решен вопрос о том, в какой степени сетевые влиятель-

ные фигуры способны изменить офлайновое принятие решений 

(и способны ли вообще). Почти во всех случаях наблюдается раз-

рыв между онлайн- и офлайн-обсуждением, они происходят на 

разных аренах и влияние онлайнового накопленного мнения, как 

и мнения инфлюэнсеров, является опосредованным, что затруд-

няет анализ и выявление его реального веса в делиберативном 

процессе.

Еще одним важным элементом недиалогичности является вы-

шеупомянутая одновременность выражения мнений неограничен-

ным числом пользователей; часто это сотни, десятки тысяч, из-

редка даже миллионы пользователей. Эта одновременность, где 

объем дискуссии нарастает экспоненциально и в недрах которой 

начинают формироваться доминирующие мнения, не соответству-

ет правилам раундного обсуждения. Масса пользовательских 

высказываний структурируется с помощью особенностей интер-
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фейса платформы и возможностей пользователей в рамках интер-

фейса (affordances), алгоритмических рекомендаций, фильтров 

контента, списков трендов или инструментов, зависящих от поль-

зователя, таких как хэштеги. Все эти факторы по отдельности под-

даются изучению, но все же моменты кристаллизации мнений 

пока остаются неуловимыми, в то время как мнения движутся и 

колеблются вне любого формально организованного диалога. 

Связь между этими колебаниями и выработкой политики по кон-

кретным вопросам повестки дня, как уже сказано выше, также 

остается неясной.

Недиалогичность также проявляется на уровне пользователя, 

где диалогические взаимодействия с другими пользователями и 

утверждения, основанные на аргументах, сосуществуют с фати-

ческим общением, агрессивной речью и белым шумом. Более 

того, диалог как упорядоченная речь уступает место отдельным 

(и часто ситуативно/контекстуально неполным) личным выска-

зываниям, вызванным аффектом, принадлежностью к группе, 

желанием поделиться опытом и т. д. Комментарии пользователей 

могут быть адресованы не только другим пользователям, но и ав-

тору поста (который не всегда отвечает и чей ответ не всегда 

ожидается) или всему сообществу, без какого-либо конкретного 

адресата.

Таким образом, диалогичность теряется на структурном (об-

щем и межличностном) и интенционально-речевом уровне. Выра-

ботка мнения в таких обстоятельствах строится на пространствен-

но-временной агрегации высказываний пользователей. На 

результат агрегации влияют экзогенные (контекстуальные, плат-

форменные и пользовательские) и эндогенные (дискурсивные) 

факторы, среди которых – политическая поляризация (Conover et 

al., 2011), паттерны солидарности, порой даже агрессивной (Bo-

drunova et al., 2021), влияние инфлюэнсеров, динамика фолловин-

га (о фолловинге см.: Езан, Неборская, 2018), речевое определение 

«свой–чужой», совместный опыт, коннективное (Bennett, Seger-

berg, 2012) и контрибутивное действие, – но не диалог в его нор-

мативной форме. Конгломераты лишенных делиберативного на-

мерения, фрагментарных псевдодиалогических высказываний, 

которые накапливаются в Интернете, вряд ли можно даже назвать 

дискуссиями. В том, что мы продолжаем считать их таковыми, 

проявляется, скорее, академическая инерция, которая едва ли 

отражает реальность.
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Кумулятивная делиберация: Концептуальная основа 
нового подхода

Определение кумулятивной делиберации. В определении кумуля-

тивной делиберации мы учли несколько ключевых понятий и яв-

лений. Это:

– понятие коммуникативных микро-действий (соединяющее 

«крошечные акты политического участия» в оксфордской работе 

Margetts et al. (2015) и «коммуникативное действие» у Хабермаса) 

и их роль в формировании мнений; 

– паттерны накопления мнений, подобные «спирали молчания»; 

– кумулятивные эффекты такого накопления в онлайн-дискус-

сиях;

– влияние эндогенных и экзогенных факторов на накопление 

мнения, в т. ч. связь паттернов кумулятивной делиберации с пове-

дением пользователей и контекстом; 

– понимание гибридной, онлайн-офлайновой природы (Chad-

wick, 2013) сегодняшнего процесса делиберации и вопрос о том, 

как связаны онлайновое и офлайновое обсуждение повестки дня. 

Мы предлагаем называть кумулятивной делиберацией: 1) про-

цесс накопления, перераспределения и рассеивания обществен-

ного мнения (мнений), созданного участием интернет-пользова-

телей различного институционального статуса в онлайновой 

дискурсивной деятельности, и 2) влияние накопленных мнений 

на позиции институциональных акторов и дискурсы, включая ра-

боту СМИ и полисимейкинг.

Кумулятивная делиберация критически отличается от институ-

циональной, и мы, основываясь на вышеописанном, видим не-

сколько особенностей, которые необходимо переосмыслить в ис-

следованиях. Суммируем их еще раз.

Первая – это недиалогический характер онлайн-обсуждений. 

В то время как институциональное обсуждение и дискуссия в 

СМИ могут обеспечить постепенное приближение к консенсусу, 

кумулятивная делиберация предлагает альтернативные способы 

выработки, влияния и ниспровержения общественного мнения.

Вторая – это разрыв между традиционной нормативностью пу-

бличного диалога и действиями пользователей. Если мы призна-

ем, что пользователи не могут обеспечить уровень рационально-

сти и вовлеченности, ожидаемый от институционализированной 

коммуникации (в т. ч. в СМИ), нам необходимо пересмотреть 
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нормативность в рамках кумулятивного формирования мнения. 

Оно во многих случаях может рассматриваться как изначально 

нормативно нейтральная групповая динамика, но в некоторых 

случаях не должно признаваться нейтральным.

Третья – это роль контекста в том, как складывается и интер-

претируется доминирующее мнение или настроение. Как кумуля-

тивные паттерны, так и кумулятивные эффекты необходимо из-

учать с учетом контекста, тогда как в наших знаниях о том, как 

контексты и культурные различия меняют кумуляцию мнений, 

наблюдается значительный пробел.

Ниже мы рассмотрим второй и третий пункты более подробно; 

но перед этим мы покажем, что кумулятивная делиберация может 

использоваться в качестве «зонтичного» термина для обобщения 

ряда хорошо известных явлений в формировании мнений, поведе-

нии пользователей и принятии общественных решений.

Предшествующие кумулятивные модели формирования мнений и 
их нормативность. Мы ни в коем случае не претендуем на то, что-

бы быть первыми, кто считает кумулятивные процессы формиро-

вания общественного мнения и обсуждения решающими. Но мы 

осмелимся утверждать, что некоторые весьма популярные модели 

формирования общественного мнения представляют собой инди-

видуальные формы кумулятивной делиберации с логикой «перетя-

гивания каната», если рассматривать их с точки зрения принятия 

общественных решений. 

В частности, модели, разработанные в 1970-х гг., в т. ч. модель 

«спирали молчания» (Noelle-Neumann, 1974; Noelle-Neumann, Pe-

tersen, 2004) и «молчаливого большинства» (Mustafaraj et al., 2011), 

четко описывают накопление мнений, основанное на групповых и 

индивидуальных психологических, а не делиберативных основа-

ниях, и не так важно, что они были обнаружены в коммуникации 

и паттернах политического выбора до начала эпохи Интернета. 

В целом, как обоснованно утверждалось в работах по медиаэф-

фектам, «культивационные эффекты (Gerbner, Gross, 1976), уста-

новка повестки дня (McCombs, Shaw, 1972) и «спираль молчания» 

(Noelle-Neumann, 1974) возникли из идеи кумулятивных эффек-

тов» (Koch, Arendt, Maximilian, 2017: 2). Однако «различие между 

одиночными и кумулятивными эффектами, каким бы простым и 

очевидным оно ни казалось на первый взгляд, долгое время игно-

рировалосмь в исследованиях медиаэффектов» (Там же: 1). То же 

самое можно сказать и об исследованиях общественного мнения 
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и общественной сферы, где «зонтичное» понятие кумуляции в це-

лом не использовалось. Здесь, однако, мы должны уточнить, что в 

медиаисследованиях под кумулятивными эффектами понимаются 

индивидуальные эффекты накопительного характера, создавае-

мые долговременным воздействием на медиапотребителя опреде-

ленного медиаконтента или его особенностей, таких как, напри-

мер, политическая предвзятость/пристрастность (bias; Koch, 

Arendt, Maximilian, 2017; Perse, 2001: 51). В отличие от таких эф-

фектов личностного уровня, кумулятивные паттерны в процессе 

коммуникации многих лиц, а также влияние кумулятивного обще-

ственного мнения на принятие решений зависят от множества 

разнообразных микро-вкладов самих участников дискуссии, а не 

от воздействия одного фактора.

В моделях формирования мнений, подобных «спирали молча-

ния», индивидуальные мнения выражаются в формах установок 

(например, во время голосования), заявлений (например, претен-

зий или жалоб) или молчания, что приводит к быстрому и понят-

ному разделению на большинство/меньшинство на основе пози-

ции «да/нет» и победе большинства путем накопления доми-

нирующих позиций или активности одних на фоне молчания дру-

гих. Безусловно, высказывания пользователей редко несут в себе 

четкую информацию, подобную «да/нет»; однако сегодня с помо-

щью автоматизированных моделей анализа текста ученые пытают-

ся упростить лингвистический облик высказываний юзеров и «пе-

ревести» их на социологически/политологически значимый язык 

цифр. В XXI в. исследования «спиралей молчания» трансформи-

ровались в изучение эхо-камер и пузырей-фильтров (filter bubbles), 

а концепции вроде «молчаливого большинства» используются для 

обобщенного, «технического» определения настроений пользова-

телей без их нормативной оценки (Venkataraman, Subbalakshmi, 

Chandramouli, 2012). 

На наш взгляд, однако, применение подобных моделей форми-

рования мнений к онлайн-дискуссиям не должно резко упрощать 

дискуссию и критически снижать ее многомерность, как это по-

всеместно происходит в исследовании эхо-камер. Моделирование 

пользовательских дискуссий подразумевает поиск метода для уче-

та множества форм и мотивов высказываний, а также их рудимен-

тарной диалогичности. Такие методы приводят к недвоичному, 

многомерному видению текста и возможности описания многопо-

лярного разделения мнений, более близкого к реальным взглядам 
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людей, чем деление на «правый/левый» или «за/против», предза-

данное исследователем. Тем не менее пороговые значения, когда 

одна позиция начинает преобладать в обсуждении, тоже можно и 

нужно обнаруживать и предсказывать – отслеживая не только то, 

что говорят пользователи, но и то, как люди выражают точку зре-

ния. Здесь важно, что трансформируется само понятие «(общее) 

мнение»: мнение перестает иметь жесткие границы вида «да/нет», 

становится гибким, мнения перетекают одно в другое через про-

межуточные состояния, и вслед за ними группы их носителей ста-

новятся динамичными, их границы – проницаемыми, пороги вхо-

да в такие группы снижаются, если платформа не предлагает 

выстроить их технически (например, создать закрытое сообщест-

во).

Более «молодым» примером концепции, связывающей кумуля-

тивную делиберацию и поведение в офлайне является концепция 

коннективного (связующего) действия (connective action; Bennett, 

Segerberg, 2012). Она описывает, как накопление связей пользова-

телей и единого мнения приводит (иногда через эффект «перете-

кания через край» – spillover effect) в коллективное офлайновое 

действие (например, волонтерство или протест). Коннективное 

действие – пример опосредующего влияния сетевой коммуника-

ции и агентской роли платформ в институционализированном де-

либеративном процессе. Если же общее действие пользователей 

остается в рамках Сети, можно говорить об уже упомянутом выше 

контрибутивном действии, т. е. активности пользователей на ос-

нове индивидуального вклада каждого в накопление общего эф-

фекта (Bodrunova, 2020 a). Например, подписание петиций, массо-

вые жалобы на сайтах правительств или компаний, онлайн-

флэшмобы можно представить как накопление мнений ради до-

стижения некоммуникативного эффекта путем однотипного по-

вторяющегося вклада, который накапливается. Именно накопле-

ние вклада и переход порога общественного внимания через 

контрибутивное действие формирует политический вопрос по-

вестки дня. Наличие таких переходов указывает на то, что подхо-

ды в области теории систем могут и должны быть использованы 

для оценки и прогнозирования влияния кумулятивных моделей 

формирования мнений и действий на более рациональные и ин-

ституционализированные части общественного обсуждения.

В контрибутивном (и в меньшей степени – в коннективном) 

действии нормативные намерения пользователей скорее акти-
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вистские, чем делиберативные. Таким образом, в рамках кумуля-

тивной делиберации мы можем встретиться с интенциями пользо-

вателей, которые носят либо нейтральный («высказаться без 

намерения прийти к консенсусу»), либо активистский («выска-

заться/сделать ради изменения реальности, но не ради консенсу-

са») характер. При этом в онлайн-дискуссиях могут действовать 

также акторы, имеющие целью стратегически повлиять на резуль-

тат естественного складывания мнений, часто – скрытым, нелеги-

тимным, антидемократическим путем (Woolley, Howard, 2018; 

Miller, Vaccari, 2020). Если Хабермас критикует стратегическое 

вмешательство как свидетельство «рефеодализации» в противовес 

рациональному поиску базовых причин принятия решения, то мы 

противопоставим стратегическое вмешательство в онлайн-дискус-

сию новой нормативности, рассматривающей пользователя как 

изначально нейтральную единицу делиберативного процесса, 

имеющую право на нерациональность и недиалогичность.

Завершая данный раздел, укажем также, что концепция куму-

лятивной делиберации одновременно сходна с моделью агрега-

ционной демократии и отлична от нее. Изложенная на русском 

языке, например в работах О. Л. Грановской (2015), модель агре-

гативной демократии описывается как основанная на идее агре-

гации большинства/меньшинства через индивидуальное голосо-

вание на выборах и противостоящая идее нахождения кон-

сенсуса при принятии общественно значимых решений. Однако 

следует указать на принципиальное отличие идеи накопления от 

идеи агрегации, хотя они и кажутся идентичными. Накопление 

представляет собой процесс, в котором временные параметры 

являются ключевыми и связаны с дискурсивными и контексту-

альными чертами дискуссии. Темпоральное измерение в кумуля-

тивной делиберации не менее важно, чем дискурсивное и кон-

текстуальное (поскольку, как сказано выше, точки бифуркации в 

дискуссиях могут образоваться в любой момент), тогда как агре-

гативная модель демократии делает акцент на результирующем 

сочетании мнений, а не на процессе и факторах их накопления. 

Безусловно, агрегация мнения – суть кумулятивной делибера-

ции, но мнения в онлайн-дискуссиях не похожи на мнения, вы-

раженные через голосование; они играют иные роли в процессе 

принятия общественных решений; и, как сказано выше, они не 

могут прийти к финальному раскладу – только к промежуточно-

му варианту (не)согласия. 
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Переосмысление нормативности для кумулятивной делиберации

Устранение чрезмерной нормативности. Наш основной вклад в 

теоретизацию кумулятивной делиберации, как мы думаем, заклю-

чается в призыве признать и принять в качестве базовой предпо-

сылки исследований делиберативное несовершенство мышления и 

поведения пользователей. Это неизбежно подразумевает создание 

новых нормативных оснований для оценки «онлайн-дискуссий»; 

но важнее, что это возвращает человека и человеческое в теорию 

делиберации.

Не отказываясь от демократического вектора в оценке качества 

публичной онлайн-сферы, мы считаем, что классическое понима-

ние делиберации не соответствует паттернам «дискуссий» в соци-

альных сетях. Разделяемый теоретиками набор нормативных требо-

ваний к участникам онлайн-дискуссий порождает нереализованные 

ожидания и постепенно теряет свою объяснительную силу. Сама 

идея диалогической «онлайн-дискуссии», будь она консенсусной 

или диссонантной, и дилемма to agree or to argue – научные иллю-

зии, ставшие ключевым концептуальным ограничением для иссле-

дований медиатизированных и сетевых публичных сфер.

Напротив, кумулятивная делиберация – это способ взглянуть 

на онлайн-дискуссии, придавая значение каждому сообщению, 

лайку, репосту и комментарию. Каким бы бесцельным ни было 

обсуждение на уровне микро-действий, оно может быть признано 

политическим как его собственными участниками, так и внешни-

ми наблюдателями. Это, однако, не подразумевает требования к 

каждому отдельному пользователю быть абсолютно делибератив-

ным, то есть рациональным, инклюзивным и ориентированным 

на консенсус. Означает ли это, что такая не обязательно рацио-

нальная, инклюзивная и ориентированная на консенсус коммуни-

кация не имеет значения? Нет, не означает.

Ученые обеспокоены тем, что онлайн-дискуссии не порождают 

ожидаемого содержания высокого демократического качества в 

каждом акте говорения. Должны ли они? – спрашиваем мы. Бла-

годаря снижению ожиданий по отношению к отдельным участни-

кам онлайн-дискуссий концепция кумулятивной делиберации по-

зволяет оценивать достижение консенсуса более точно, чем это 

делают классические модели обсуждения, и избавляет исследова-

ния публичной сферы от чрезмерной нормативности в нескольких 

важных аспектах.
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Во-первых, мы считаем, что пользователи имеют право не быть 

делиберативными в конкретных высказываниях, в т. ч. политиче-

ских. Мы признаем право людей не стремиться к консенсусу и 

даже не иметь его в виду при общении онлайн. В реальной жизни 

и в Интернете у пользователей есть различные мотивы для само-

выражения – от тщеславия до сострадания, и несогласованное и 

нерациональное поведение людей формирует саму ткань онлайн-

речи. Это, в свою очередь, подразумевает, что коммуникативные 

микро-действия пользователей сначала должны рассматриваться 

как нормативно нейтральные, т. е. не обремененные всеобъемлю-

щей целью, – не потому, что они представляют собой идеальную 

практику общественного обсуждения и, следовательно, политиче-

ски нейтральны или совершенно инклюзивны, а потому, что по-

давляющее большинство пользователей просто не имеют далеко 

идущих целей нахождения консенсуса или окончательной победы 

в споре.

Во-вторых, мы корректируем трактовку мотивации пользова-

телей. Стоит перестать приписывать чрезмерную субъектность и 

ответственность отдельным пользователям. Если коммуникация 

инициируется не желанием достичь консенсуса в будущем, а его 

антиподом, а именно – существующим конфликтом, то особен-

ности речи коренятся в нем. Таким образом, логично ожидать, 

что люди будут говорить эмоционально, заинтересованно или 

даже агрессивно – конечно, в рамках законодательно очерчен-

ных границ и сетевого этикета, который можно и нужно изучать. 

При этом следует внимательнее относиться к речи, выходящей за 

пределы конвенций, и не требовать от платформ огульно ее за-

претить. Так, мы показали, что в автократиях нецензурная речь в 

Интернете и политические уничижительные выражения могут 

играть конструктивную роль – как в стимулировании горячего 

обсуждения, так и в его контекстуализации (Bodrunova et al., 

2021). Наши результаты говорят о том, что границы между допу-

стимой и исключаемой речью необходимо проводить с осторож-

ностью. Этим мы не утверждаем, что в Интернете люди имеют 

право нарушать нормы цивилизованного общения. Вовсе нет: 

точно так же, как и в офлайне, люди должны стремиться к наи-

лучшему возможному поведению в любое время. Но и в «живом» 

поведении есть действия, которые признаются незаконными или 

резко нарушающими социальные нормы, а есть действия непри-

ятные и даже грубые, но все же юридически и этически приемле-
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мые. Новая нормативность активно формируется сегодня через 

требования вежливости и оценку допустимых границ нецивили-

зованного поведения в Интернете, включая преднамеренные по-

следствия нецивилизованности и вербальной агрессии, такие как 

разжигание ненависти или кибербуллинг. Но здравый смысл тре-

бует, чтобы неаргументированная, эмоциональная или фатиче-

ская речь не рассматривалась как настолько же вредная и непри-

емлемая для кумулятивной делиберации, как незаконное и 

нецивилизованное вербальное поведение. Ряд ученых, впрочем, 

указали даже на конструктивные функции агрессивной и об-

сценной речи, призывая не убирать ее из онлайн-дискуссий пу-

тем автоматической фильтрации (Masullo Chen et al., 2019; Bo-

drunova et al., 2021).

В-третьих, при кумулятивном формировании мнения важен 

каждый лайк. Эта позиция идет вразрез с доминирующим отно-

шением к онлайн-комментаторам как к «диванным критикам» и 

«слэктивистам»2. Микро-мотивации и эмоции внутри микро-

действий, какими бы незначительными они ни были, как раз и 

формируют возникающие кумулятивные эффекты в социально-

сетевом общении. Крошечные коммуникативные акты можно 

рассматривать как нормативно нейтральные в еще одном смы-

сле: связь между результатом обсуждения и индивидуальным 

вкладом в него непрямая и почти не поддается отслеживанию, но 

в любом случае ею нельзя пренебрегать, поскольку каждый ми-

кро-акт говорения способствует формированию пороговых зна-

чений в динамике обсуждения и разворотах общественного на-

строения.

Нормативная нейтральность и контекст дискуссии. Одним из 

сложных вопросов в исследованиях кумулятивной делиберации 

является учет контекста дискуссии. Несмотря на «нейтральный» 

подход к пользователям как к свободным и легитимно неделибе-

ративным, но несколько безликим единицам, производящим на-

капливающиеся во времени коммуникативные акты, теория куму-

лятивной делиберации должна уделять внимание личности, 

идентичности и культуре как параметрам, которые определяют 

разнообразие онлайн-общения и влияют на мотивацию пользова-

телей, чтобы не свалиться в описание «технологически формаль-

ных схем взаимодействия» пользователей вместо оценки «сложно-

го баланса защиты собственных позиций и терпимости к иным 

взглядам» (Семенов, 2022: 84). Учет индивидуального контекста 
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речи при этом чрезвычайно сложен, поскольку платформы, как 

правило, не предоставляют персональные данные пользователей и 

их черты можно вычислять только из речи.

Контекст также проявляется на двух других уровнях: ситуатив-

ного контекста и контекста за пределами дискуссии (Bodrunova, 

2020 b). Мы ранее провели это различие на основе работ о роли 

контекста в анализе данных, которые принадлежат к четырем раз-

личным направлениям в науке: традиционной лингвистике, ког-

нитивной лингвистике, критической теории дискурса и компью-

терной лингвистике/вычислительному анализу данных из 

социальных сетей. Ситуативный контекст подразумевает развитие 

дискуссии как таковой, где для каждого конкретного высказыва-

ния остальные реплики выступают контекстом. Но нас будет 

больше интересовать контекст за пределами дискуссии – истори-

ческий и текущий, поскольку именно им часто можно объяснить 

результаты кейсовых исследований поляризации пользователей и 

их группировки, что создает проблемы для генерализации резуль-

татов и их сравнения с аналогичными в других коммуникативных 

культурах. 

Оценки демократического качества и социальной полезности 

кумулятивной делиберации будут зависеть от того, как мы отно-

симся к пользователю в его соотношении с контекстом. Иначе го-

воря, допускаем ли мы возможность того, что кумуляция мнений 

имеет свою собственную, «естественную», «системную», «матема-

тическую» или «массово-психологическую» логику, которая была 

бы отчасти сформирована особенностями интерфейсов, чертами 

пользователей и культурно-историческими различиями контек-

ста, но не полностью обусловлена ими. Включение параметров, 

связанных с чертами пользователей и контекстом вне дискуссии, в 

исследования кумулятивной делиберации должно быть тщательно 

обсуждено в сообществе коммуникативистов.

Зло истинное и ложное, или Стратегическое вмешательство в 
кумулятивное мнение. Вместо того чтобы предъявлять чрезмер-

ные требования к обычным пользователям, научное сообщество, 

медиаиндустрия, корпоративные и политические элиты должны 

следить за другой границей, где сегодня активно формируется 

нормативность. Это широкий спектр форм политического и ком-

мерческого использования накопления мнений.

Практика стратегического искажения мнений, как указывалось 

выше, может включать как «подкрутку» дискурса со стороны отдель-
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ных акторов политического поля, так и необъявленное системное 

государственное вмешательство, вычислительную пропаганду, 

действия против несовершеннолетних, вмешательство в выбор-

ный процесс и т. д. Эти явления требуют соответствующего гибко-

го противодействия – от установления норм корпоративной соци-

альной ответственности за сетевые дискуссии до правового 

предотвращения цифровых угроз. В обсуждении границ допусти-

мого, в т. ч. допустимого противодействия, должен принять учас-

тие широкий круг участников, включая представителей платформ, 

интернет-активистов, медиаобразовательные организации, НКО 

и заинтересованных граждан. 

Как и в случае традиционных СМИ и традиционной публич-

ной сферы, естественные искажения кумулятивной делибера-

ции, проистекающие из черт пользователей и контекста, необхо-

димо отличать от стратегических нарративов. Несбалансиро-

ванная политическая речь, словесная агрессия в рамках закона 

или непреднамеренная дезинформация могут рассматриваться 

как разрушительные структурные искажения лингвистической 

природы, так же как искажения, связанные с техническими и 

пользовательскими особенностями платформ. Но они отличны 

от стратегического вмешательства, и степень их приемлемости 

много выше. После 2016 г. глобальная озабоченность стратегиче-

скими искажениями резко возросла (Miller, Vaccari, 2020). Мы 

хотим подчеркнуть, что в свете концепции кумулятивной дели-

берации несовершенство дискурса и естественные структурные 

искажения, с одной стороны, и стратегические вмешательства, с 

другой стороны, неодинаковы, даже если все они отклоняются от 

идеального делиберативного коммуникативного действия. Поэ-

тому усилия научного сообщества следует направить на гумани-

зацию делиберативных исследований и одновременное изучение 

вреда, наносимого стратегическими воздействиями на онлайн-

дискуссии.

Вместо заключения. Направления исследования 
кумулятивной делиберации

Изучение делиберативных практик онлайн приводит иссле-

дователей к мысли об их дисфункциональности, связанной с 

отказом от рациональности, инклюзивности, поиска общего 

блага и ориентации на обретение согласия. Однако мы настаи-
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ваем на том, что с самого начала наложение нормативных ожи-

даний на обычного человека в соцсетях было ошибкой, об-

условленной инерцией академического мышления о публичной 

сфере и завышенными ожиданиями от Интернета как крупней-

шей технологической инновации, мыслимой во многом как 

утопия (Nakamura, 2013; Колозариди, 2015). После четверти 

века изучения онлайн-общения ученые пришли к пониманию 

необходимости разработать новые концепции, которые были 

бы ближе к реальности пользовательских дискуссий и позволи-

ли бы определить место этих дискуссий в демократическом де-

либеративном процессе.

Мы предложили одну из таких концепций с опорой на накопи-

тельный характер мнений онлайн и новую нормативность, которая 

допускает неделиберативное поведение отдельного пользователя, 

но не допускает стратегического вмешательства скрытых акторов в 

аутентичный сетевой разговор. Концепция кумулятивной делибера-

ции может быть доработана до полноценной теории гибридной (он-

лайн-офлайновой или институциональной+кумулятивной) делибе-

рации, в которой будут сочетаться оценка качества рациональных 

механизмов публичного обсуждения и учет влияния накопленного 

общественного мнения и его динамики.

Для того чтобы такая теория стала возможной, следует объе-

динить уже существующие и развивать новые исследования ку-

мулятивной делиберации в нескольких важных направлениях. 

Это: 1) формирование нормативных требований к участникам 

кумулятивной делиберации; 2) паттерны накопления и размыва-

ния мнений на уровне отдельного пользователя, дискурса, струк-

туры дискуссии, языкового сегмента, платформы и др.; 3) эндо-

генные (дискурсивные) факторы накопления мнений, включая 

роли агрессивной и фатической коммуникации, выражение не-

доверия, паттерны установления контакта, юмористическую 

речь и др.; 4) экзогенные (контекстуальные, платформенно-тех-

нологические и пользовательские) факторы, включая офлайно-

вую медиасистему, политический ландшафт и политическую 

культуру как элементы контекста; 5) методы выявления накопле-

ния мнений – от методов системного анализа до вычислитель-

ных методов коммуникативистики, а также социальной, мате-

матической и когнитивной лингвистики; 6) кумулятивные эф-

фекты в онлайн-обсуждениях на уровне пользователя, группы, 

дискуссии в целом; 7) связь между паттернами/эффектами куму-
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лятивной онлайн-делиберации и процессом выработки решений 

офлайн – о чем у нас пока крайне мало доказательного знания. 

«Зонтичный» характер концепции, позволяющий систематиза-

цию уже известных эффектов и выявление новых, поможет уви-

деть онлайновый делиберативный процесс на новом уровне обоб-

щения и более точно описать его место в общественном мнении 

и публичном обсуждении общего блага.
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КАЧЕСТВЕННОСТЬ И СЕНСАЦИОННОСТЬ 
В ПОПУЛЯРНЫХ ВИДЕО О ПАНДЕМИИ КОРОНАВИРУСА 
НА ПЛАТФОРМЕ YOUTUBE1

В статье рассматриваются  наиболее популярные видео о коронавирусе 
(свыше 1 млн просмотров), размещенные на платформе Youtube с января 2020 
(распространение COVID-19) до февраля 2022 (распространение штамма 
«Омикрон» в России). Явный интерес аудитории к теме прослеживается в мар-
те–мае 2020 г. Наиболее популярные темы – природа вируса, распространение 
COVID-19, вакцинация. Часто авторы обращаются к кликбейтным заголов-
кам. В 22% не указан видеоисточник информации. Проведенный анализ позволя-
ет предполагать высокую частоту применения манипулятивных техник: соот-
ветствующие приемы обнаружены в 44% роликов. Наиболее распространенные 
приемы – апелляция к эмоциям, ложная увязка, тревожная музыка. 

Ключевые слова: коронавирус, ковид, сенсационность, Youtube, видео.

Daria V. Razumova, PhD in Philology, Senior Lecturer at the Chair of New Media 

and Communication Theory, Faculty of Journalism, Lomonosov Moscow State 
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QUALITY AND SENSATIONALISM IN POPULAR VIDEOS 
ABOUT THE CORONAVIRUS PANDEMIC 
ON THE YOUTUBE PLATFORM

The article is devoted to the manipulation techniques in the most popular videos 
about coronavirus posted on the YouTube platform. The aim of the study is to examine 
the use of manipulation techniques in videos produced by professional journalists and 
bloggers. The research methodology is based on content analysis. The sample includes 
videos with over 1 million views. The time period covers January 2020 (the spread of 
COVID-19) – February 2022 (the spread of the Omicron variant in Russia). The 
obvious interest of the audience in the topic of coronavirus is traced in March – May 
2020, when the first cases of the disease were recorded in Russia, and then a lockdown 
was announced. The most popular topics are: the virus itself (what COVID-19 is, how 
the infection occurs, how it acts when it enters the body), vaccination (the danger of 
vaccination, possible consequences), the spread of COVID-19. Some authors resort to 
clickbait headlines and titles. Most of the videos (55%) are informative in nature. In 
22% of the materials, the information source is not mentioned. The author of the article 
makes a conclusion about a fairly high frequency of manipulation techniques (such 
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techniques are found in 44% of the videos). The most common manipulation techniques 
are an appeal to emotions, false linkage and alarming music. 

Key words: coronavirus, COVID-19, sensationalism, YouTube, video.
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Введение

В ежедневном медиапотреблении россиян лидирующие места 

делят телевидение и интернет-ресурсы, причем уровень доверия к 

последним плавно увеличивается начиная с 2015 г.2 В качестве 

основного источника новостей в Интернете пользователи указы-

вают видеохостинги3, а новостные видеоролики уступают по попу-

лярности разве что фильмам. 

Блогеры и СМИ, выкладывающие контент в социальных ме-

диа, предлагают аудитории готовые сценарии интерпретации про-

исходящих событий. Для привлечения внимания используются 

кликбейтные заголовки, не всегда отражающие содержание. В не-

которых случаях видео обладают манипуляционным потенциа-

лом, навязывающим потребителю информации определенные вы-

воды. Под воздействием навязанных образов и смыслов человек 

может поменять точку зрения, поведенческие практики, даже не 

осознавая воспринятую им манипуляционную установку. Иногда с 

этой целью используются и популярные видео, набирающие в со-

циальных медиа миллионы просмотров.

Теория и исследовательские вопросы

В отечественном и зарубежном научном дискурсе систематизи-

рованы и детально описаны методы и приемы манипуляции (см.: 

Данилова, 2009; Дзялошинский, 2005; Доценко, 2003; Кара-Мур-

за, 2004; Почепцов, 2015; Хомски (Chomsky), 1997 и др.). Класси-

ческий «набор» приемов включает навешивание ярлыков, обоб-

щение, перенос, ссылку на авторитеты, свидетельства, игру в про-

стонародность, «фургон с оркестром»4. С развитием технологий 

этот перечень корректировался, в него добавлялись новые прие-

мы, например информационное табу, информационный мусор, 

использование алогичных тезисов, апелляция к эмоциям и др. 

(Вирен, 2017) Современные исследователи выделяют специфиче-

ские приемы манипуляции (в том числе речевой) в аудио-

визуальных СМИ и в блогах, включающие разоблачение против-
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ника, контраргументацию, повтор слов противника с целью при-

влечения внимания аудитории (Петрова, 2019). 

Приемы манипуляции воздействуют на эмоции человека и, 

предлагая готовые образы, формируют необходимые установки и 

модели поведения. Одним из самых эффективных средств воздей-

ствия являются пугающие темы и сообщения, причем для усиле-

ния эффекта используется такой элемент, как угроза – например, 

угроза жизни, безопасности и др. (Дзялошинский, 2005: 39) Вот и 

распространение вируса COVID-19 трактовалось как угроза жизни 

и здоровью, приводящая к изменению привычных повседневных 

практик, обусловливающая фактор неясности будущего.

Медиасобытие глобального масштаба монополизировало внима-

ние аудитории: люди следили за распространением вируса в букваль-

ном смысле в режиме реального времени, что  стимулировало инфо-

демию – беспрецедентное увеличение числа фейковых новостей 

(Garc a-Sais , Marti, Brooks, Curioso, Gonz lez, Malek et al., 2021). Бес-

прецедентность происходящего способствовала формированию от-

дельного кластера исследований, изучающих распространение фей-

ков о COVID-19 (O’Connor, Murphy, 2020; Акименко, Начева, 

Лопатин, Селедцов, Кирина, 2021; Гурочкина, Макурова, 2021; Фе-

доров, Левицкая, Новиков, 2021). Информация о COVID-19, опубли-

кованная в социальных медиа, вызывала у пользователей страх и па-

нику (Shehata, Abdeldaim, 2022), а часто даже и плохое физическое 

самочувствие (Elbarazi, Saddik, Grivna, Aziz, Elsori et al., 2022).

Таким образом, изучение приемов манипуляции в социальных 

медиа предстает важной исследовательской задачей, особенно с 

учетом манипулятивного потенциала соцсетей, их сильного воз-

действия на эмоциональное состояние аудитории, В качестве ма-

териала для анализа были выбраны наиболее популярные видео, 

опубликованные на платформе Youtube, поскольку здесь профес-

сиональные видео, созданные СМИ, конкурируют с любительски-

ми, а значит, контентмейкером может стать кто угодно. Были 

сформулированы следующие исследовательские вопросы:

ИВ1: Приводит ли возможность для любого пользователя разме-

щать контент на видеохостинге к высокому числу манипуляций?

ИВ2: Кто чаще обращается к приемам манипуляции – СМИ 

или блогеры, не имеющие журналистского бэкграунда?

ИВ3: Какие приемы манипуляции чаще используются в видео-

роликах? (Мы предполагаем, что СМИ чаще обращаются к драма-

тизации, а блогеры – к дезинформации, поскольку не обладают 

навыками профессионального фактчекинга)
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Методика

Для проведения исследования применялся метод контент-ана-

лиза. Период исследования – с января 2020 (начало распростране-

ния COVID-19 по февраль 2022 г. (распространение штамма «Оми-

крон» в России). 

 Отбор видео осуществлялся по ключевым словам: коронавирус, 

вирус, ковид, COVID-19, зараза, омикрон, дельта, пандемия, каран-

тин, самоизоляция, локдаун, вакцина. В выборку включались видео, 

набравшиеся свыше миллиона просмотров, т. е. потенциально ока-

завшие влияние на большую  аудиторию. Затем из сформированного 

списка были исключены видео развлекательного характера (мульти-

пликационные и художественные фильмы, выступления комиков и 

летсплеи), а также записи упражнений по дыхательной гимнастике. 

В итоговую выборку вошли 85 видео. Хронометраж – от 41 секунды 

до 2 часов. Среднее число просмотров – 2,6 млн, лайков – 91,8 тысяч, 

комментариев – 8,9 тысяч. У 10% видео комментарии отключены. 

Анализ проводился по следующим критериям: характер видео, 

жанр, аспект темы, источник информации, коннотация, персона/ор-

ганизация (упоминаемые в ролике), приемы манипуляции. На уровне 

аудио- и видеоряда включались такие категории, как совпадение или 

несовпадение видеоряда с закадровым текстом, наличие акцентных 

крупных планов, акцентных повторов кадров, ускорение или замедле-

ние видео для обращения внимания зрителя на какую-то деталь, ин-

тонация в закадровом тексте, музыка для создания определенного 

настроения, использование естественных выразительных шумов.

Результаты

Большинство популярных видео (69%) были опубликованы в 

2020 г., в то время как на 2021 и 2022 гг. приходится – 27% и 4% со-

ответственно. Причем можно обнаружить (см. рис. 1), что явный 

интерес аудитории к теме коронавируса прослеживается в марте–

мае 2020 г., когда первые случаи заболевания были зафиксированы 

в России, а затем был введен локдаун. Подобный всплеск объясня-

ется тем, что аудитория столкнулась с ранее не известным ей забо-

леванием и нуждалась в информации. Конечно, традиционные 

СМИ активно освещали тему коронавируса, но, очевидно, аудито-

рия нуждалась либо в большем количестве информации, либо в ин-

формации иного  качества. По данным «Медиаскопа», в период 

самоизоляции выросло время использования Интернета во всех 
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возрастных категориях, пользователи значительно больше читали и 

смотрели новости, причем потом медиапотребление нормализиро-

валось: например, если в апреле новостные ресурсы каждый день 

посещали около 14% россиян, то в июле – порядка 9%, как в начале 

года5. Причем что касается информационной повестки, то все 

больше россиян смотрело в Интернете именно новостные видео.

Рисунок 1. Наиболее популярные видео о коронавирусе по дате загрузки на Youtube

Новости, таким образом, стали одной из наиболее востребо-

ванных тем на Youtube. Если же мы обратимся к тематике видео 

(см. рис. 2), то обнаружим, что российских пользователей по боль-

шей части интересовали ролики о самом вирусе (что такое корона-

вирус, как происходит заражение, как он действует при попадании 

в организм, чем опасен для человека), вакцинации (стоит или не 

стоит делать, опасность вакцинации, возможные последствия), 

распространении COVID-19 (в том числе в отдельных странах) и о 

мерах защиты. Преобладание этой тематики соотносится со 

всплеском интереса к коронавирусу весной 2020 г. (аудитории не-

обходимо понять, что это такое) и с рекомендацией пройти вакци-

нацию летом 2021 г., с введением QR-кодов для вакцинированных 

(аудитории нужно принять решение о вакцинации).
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Рисунок 2. Тематика наиболее популярных видео о коронавирусе на Youtube (n=111)*

* в одном видео могли затрагиваться несколько тем

Изменение тематических приоритетов наблюдается в разные 

«волны» распространения вируса (см. табл. 1). Мы разделили рас-

сматриваемый период на несколько отрезков в зависимости от 

ключевых событий и введения различных ограничительных мер:

1) январь–май 2020 (начало распространения вируса, период 

выходных дней в России, локдаун);

2) июнь–декабрь 2020 (частичное ослабление ограничительных 

мер, отмена локдауна, вторая волна распространения вируса в 

России, начало вакцинации против COVID-19);

3) январь–май 2021 (распространение дельта-штамма, третья волна 

распространения вируса в России, вакцинация в регионах России);

4) июнь–декабрь 2021 (введение QR-кодов для посещения об-

щественных мест и обязательной вакцинации для отдельных кате-

горий граждан, четвертая волна распространения вируса в России, 

введение нерабочих дней);

5) январь–февраль 2022 (распространение омикрон-штамма, 

пятая волна распространения вируса в России).
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Тематические приоритеты напрямую зависят от особенностей 

того иного периода: на начальном этапе аудиторию в большей степе-

ни интересовало, что такое коронавирус, как он распространяется и 

какие меры помогут от него защититься. Во втором периоде не на-

блюдается четко выраженного тематического предпочтения, что объ-

ясняется общим ослаблением противоковидных мер и желанием 

аудитории вернуться к привычному ритму жизни. Тема вакцинации 

во втором периоде еще не стала ведущей в популярных видео о коро-

навирусе, поскольку о начале вакцинации было объявлено только в 

декабре 2020 г., а в третьем и в четвертом периодах эта тема превалиро-

вала из-за интенсификации вакцинации, а также введения QR-кодов 

для посещения общественных мест. В пятом периоде не зафиксирова-

на лидирующая тема, поскольку общее число видео, набравших свы-

ше 1 млн просмотров, достаточно мало (3 видео) и все они посвящены 

омикрон-штамму: его особенностям, быстрому распространению 

и правительственным мерам по преодолению пятой волны.

Таблица 1

Тематика постов в разные периоды исследования (n=111)

Период
Тема

I 
период

II 
период

III 
период

IV
период

V 
период

Вирус 11 2 2 3 1

Вакцинация 0 2 6 9 0

Меры защиты 9 3 0 0 0

Распространение вируса 9 0 0 2 2

Лечение 1 3 1 4 1

Происхождение вируса 7 0 1 2 0

Статистика заболеваемости 5 0 1 0 0

Последствия болезни 0 3 1 1 0

Влияние пандемии на экономику 3 0 0 0 0

Действия властей 2 0 0 0 0

Пандемии прошлого 2 0 0 0 0

Профилактика заболеваемости 2 1 0 0 0

Правительственные меры 1 0 0 0 1

Симптомы заболевания 1 1 0 0 0

Другое 2 1 2 0 0

Видео о COVID-19, загруженные на Youtube, носят преимущест-

венно информационный характер (см. рис. 3). Это объясняется 

тем, что: во-первых, аудитории нужно было рассказать, что такое 
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коронавирус, во-вторых, значительное количество популярных 

роликов представляют собой целые выпуски новостей, отрывки 

прямого эфира, сюжеты корреспондентов, снятые традиционны-

ми телеканалами. Из 85 проанализированных видео 33 опублико-

ваны СМИ и профессиональными журналистами и еще 9 – блоге-

рами, обладающими телевизионным бэкграундом. Получается, 

что среди авторов наиболее популярных видео о коронавирусе со-

отношение журналисты/не-журналисты почти 1:1. 

Рисунок 3. Характер видео о коронавирусе на Youtube

При анализе жанрового разнообразия видео, загруженных на 

YouTube, мы предложили собственную классификацию, поскольку 

еще не сложилась общепринятая система жанров сетевого видео-

контента. Мы опирались на следующие классификации медиаис-

следователей:

Новостной блог, обзор, интервью, топ, разговорное видео, влог, 

интернет-шоу, летсплей, пранк, скетч, видеореакция, социальный 

и др. эксперимент (Круглова, Чобанян, Щепилова, 2020: 50).

Обзор новостей , интервью, гай д, опрос, трэвел-видео, политиче-

ский блог, лай фхак, бьюти, образовательное видео, мотивирующее ви-

део, пранк, лай фстай л, шоу, ответ, челлендж, скетч, теория, игровой  

жанр, социальный эксперимент, троллинг-интервью, обзор вирусных 

видео, обзор кино, летсплей  и пр. (Щепилова, Огурцова, 2021: 796)

Обзор, летсплей, пранк, обучающее видео, влог, шоу, диалог, 

гайд, челлендж, скетч и пр. (Текутьева, 2016: 108)

Видеообзор, летсплей, пранк, обучающее видео, влог, ин-

тервью, интернет-шоу, реакция, гайд, вопрос-ответ, скетч и пр. 

(Лущиков, Терских, 2018: 58–59)

5%
7%

33%55%

Развлекательные

Образовательные

Аналитические

Информационные
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Бьюти-блог, скетчшоу, топ, лайфхак, обзор, пранк, вызов, срав-

нение, хейтинг, новости, образ жизни, летсплей, стрим и пр. 

(Бычкова, 2019: 129)

Из указанных классификаций мы исключили те позиции, ко-

торые представляются нам не жанрами, а тематическим направле-

нием (например, бьюти-блог, образ жизни, музыкальные видео и 

т. п.). Также оговоримся, что под влогом мы пониманием разго-

ворные видео, в которых блогеры представляют рассуждения о 

собственной жизни или о событиях, происходящих в мире. По-

скольку в нашей выборке есть как видео, опубликованные блоге-

рами, так и ролики, подготовленные профессиональными журна-

листами, то к выделенным нами жанрам видеоблогов мы добавили 

традиционные жанры телевизионной журналистики (сюжет, спе-

циальный репортаж, документальный фильм, ток-шоу), ведь для 

эфирного телевидения и для Youtube (дополнительная площадка 

для распространения контента)  видео не снимаются отдельно. 

Рисунок 4. Жанры видео о коронавирусе на Youtube

Отметим, что предложенная классификация (см. рис. 4) не яв-

ляется окончательной, поскольку она не охватывает все разно-

образие видео, публикуемых на Youtube, и не включает такие попу-

лярные жанры, как, например, летсплей, пранк, стрим и скетч, 

что обусловлено выборкой исследования и тематикой видео. От-

дельного осмысления требует и жанровая классификация сетевого 

видеоконтента, что выходит за рамки задач данной статьи.
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При изучении приемов манипуляции важным является изучение 

источников информации, на которые ссылаются авторы популярных 

роликов. Контент-анализ показал (см. рис. 5), что  в каждом четвер-

том видео авторы обращаются к врачам, причем не только к медий-

ным персонам, но и к рядовым специалистам. Примечательно, что в 

22% видео вообще отсутствует источник информации, что не позво-

ляет зрителям проверить ее истинность. Причем источник информа-

ции отсутствует не только в образовательных видео (как носить ма-

ску, как мыть руки), но и в аналитических и информационных 

(сравнение коронавируса с эпидемиями прошлого, в т. ч. с чумой, не-

подготовленность системы здравоохранения к пандемии). Зачастую 

во влогах врачей также не дается ссылки на источник информации, 

например на исследования или на экспериментальные протоколы 

лечения, а частное мнение выдается как факт, что является приемом 

манипуляции. Отсутствие источников на начальном этапе (январь–

май 2020) можно объяснить информационным вакуумом, когда до-

стоверной информации о появившемся вирусе было недостаточно. 

Примечательно, что источник информации, как правило, отсутствует 

в видео, авторами которого являются блогеры, доктора, бизнесмены 

и другие, в то время как СМИ и блогеры с телевизионным бэкграун-

дом всегда ссылаются на конкретный источник информации. 

Не указан источник у 56% авторов-не-журналистов. 

Рисунок 5. Источники информации в видео о коронавирусе на Youtube (n=109)
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Если говорить об оценочности видео, то почти половина роли-

ков (51%) носит нейтральный характер, отрицательный – 44%, 

положительный – всего 5%. Положительно окрашенные видео – 

это ролики, в которых детей в игровой форме учат соблюдать 

меры защиты. Достаточно часто – чтобы привлечь внимание 

аудитории и собрать просмотры – используются кликбейтные за-

головки. В таких случаях содержание видео не всегда полностью 

соответствует названию.

Анализ видеороликов о коронавирусе также показал, что в наи-

более популярных приемы манипуляции встречаются часто: они 

были обнаружены в 40% видео. Если систематизировать приемы, 

которые используют авторы, то получится, что основными явля-

ются апелляция к эмоциям, ложная увязка и тревожное музыкаль-

ное сопровождение (рис. 6).

Рисунок 6. Приемы манипуляции, используемые 
в наиболее популярных видео о коронавирусе на YouTube

Апелляция к эмоциям воздействует на подсознание. На визуаль-

ном уровне это может проявляться в использовании монтажных 

фраз, состоящих из кадров, нагнетающих тревогу. Например: человек 

в лихорадке, другой человек идет по улице и внезапно падает на зем-

лю, полицейские заводят человека в машину скорой помощи, пу-

стынные, безлюдные улицы крупных городов. Подобный видеоряд 
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всего, с тревогой и страхом. Исследователи (Адамьянц, 2016: 124) по-

добный прием связывают с интенцией «все плохо», пробуждающей 

беспокойство, недоверие и другие негативные ощущения.

Музыка и шумы – средства экранной выразительности, присущие 

традиционному телевидению, – в сетевом видеоконтенте зачастую 

используются как прием манипуляции. Тревожная музыка усиливает 

восприятие пугающих сообщений, создает эмоциональный фон, как 

бы подталкивает аудиторию к необходимому настроению. Музыка, 

используемая не как нейтральный фон, а как средство воздействия, 

была обнаружена в 19% видео (от числа тех, в которых обнаружены 

приемы манипуляции). Благодаря музыке эффект тревожности уси-

ливается. На создание подобной атмосферы работает и интонация, с 

которой начитывается закадровый текст в некоторых видео. 
Ложная увязка применяется, когда из аргументации делается вы-

вод, не соотносящийся с ней. К этому приему блогеры обращались 

достаточно часто. Другой популярный прием манипуляции – пред-

ставление частного мнения как общепринятого, а в видео-

роликах о коронавирусе частное мнение нередко преподносится как 

бесспорное. Эксплуатируются и лексические приемы использования 

метафор, а также навешивания ярлыков. Кроме того, ряд видео, в ко-

торых были обнаружены приемы манипуляции, обращается к теори-

ям заговора. В их основе лежит предположение об искусственной 

природе происхождения COVID-19. Тезис о лабораторном проис-

хождении вируса представляется как не подвергающийся сомнению, 

а аргументы, оспаривающие это, отметаются.

Теории заговора являются следствием инфодемии, что под-

тверждается эмпирическими данными (Kowalski et al., 2020). При-

чем источником их и основным каналом распространения высту-

пают социальные медиа, а ключевую роль в этом играет в том 

числе Youtube (Землянский, 2021 а).

Если мы посмотрим, кто чаще обращался к манипуляционным 

приемам (тревожная музыка, ложная увязка, апелляция к эмоци-

ям), то обнаружим, что это 38% блогеров и 18% блогеров с телеви-

зионным бэкграундом. 

Выводы 

Распространение вируса COVID-19 – тема, вызывавшая повышен-

ный интерес со стороны как аудитории, так и производителей контен-

та. «Горячая» тема потенциально могла стать релевантным поводом для 

манипуляций, поскольку при большом интересе к коронавирусу до-
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стоверной информации о его природе, распространении и лечении за-

болевания, вызванного им, на начальном этапе было недостаточно.

Пик интереса к теме коронавируса приходится на март–май 

2020 г., когда в России началась первая волна заболеваемости и 

был объявлен период выходных дней. Затем интерес резко снижа-

ется и периодически незначительно увеличивается лишь в связи с 

новыми «волнами» COVID-19 в России и вакцинацией. Кроме 

того, было выявлено, что тематические приоритеты напрямую за-

висят от особенностей периода: на пике пандемии аудиторию в 

большей степени интересовало, что такое коронавирус, как он 

распространяется и какие меры помогут от него защититься; в пе-

риоды третьей и  четвертой волны – вакцинация. 

Характер русскоязычных видео о коронавирусе преимущест-

венно информационный, а наиболее популярные жанры – влог и 

интервью, что объясняется не только популярностью формата ин-

тервью6, но и особенностями медиасобытия. Появление и актив-

ное распространение ранее неизвестного вируса, безусловно, ин-

тересовало людей, а достоверной детальной информации о 

COVID-19 на первом этапе не хватало, не было данных об исследо-

ваниях. Интервью с врачами, вирусологами были тем форматом, 

который опирается на авторитетный источник, потенциально 

обладающий релевантными знаниями о предмете. Влог же был 

популярен благодаря наблюдениям за распространием вируса, 

а также выступлениям врачей с рекомендациями по лечению 

и мерам защиты. 

Именно врачи были ключевым источником информации в по-

пулярных видео (имеются в виду видео, авторами которых не 

являются медийные доктора), причем не только известные меди-

ки, но рядовые специалисты. Примечательно, что почти в каждом 

пятом любительском видео (22%) источник информации вообще 

отсутствует, в то время как СМИ и блогеры с телевизионным бэк-

граундом всегда ссылаются на конкретный источник. Похожие 

данные получили исследователи СПбГУ, отметившие, что в нача-

ле пандемии не специалисты по инфекционно-респираторным за-

болеваниям делали громкие заявления, не основанные на эмпири-

ческих данных (Ли, 2021: 66–67).

Приемы манипуляции были обнаружены в 40% видео. В ходе 

контент-анализа выделены следующие приемы манипуляции: 

апелляция к эмоциям, ложная увязка, музыкальное сопровожде-

ние, апелляция к авторитетам, представление частного мнения 

как общепринятого, высмеивание, подмена понятий, лексические 

приемы. Сопоставляя полученные данные с результатами иссле-
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дования российских политологов, отметим, что выделенные прие-

мы не совпадают: авторы называют «событийные, количествен-

ные и качественные фейки, тиражирование материалов в стиле 

"власть скрывает правду"; тенденциозное освещение событий с 

привлечением политически ангажированных лидеров мнений; 

установление ложных причинно-следственных связей между 

подлинными событиями и явлениями» (Фельдман, Фарниев, 

Миронов, 2021: 687). Различие выделенных приемов манипуляции 

объясняется несходством выборки исследования. 

Превалирование апелляции к эмоциям коррелируется с 

особенностями распространения контента в Интернете: контент, 

вызывающий беспокойство или гнев, распространяется гораздо 

шире, чем бесстрастный (McDougall, Zezulkova, van Driel, Ster-

nadel, 2018: 41). Эмоции тревоги и страха, к которым апеллирова-

ли авторы, соотносятся с общим уровнем тревожности у населе-

ния России, который в период первой волны пандемии 

фиксировали социологи: после 15 марта 2020 г. произошел резкий 

скачок уровня тревожности, который вернулся к допандемийным 

показателям в конце июня 2020 г.7 

Мы предполагали, что СМИ чаще будут обращаться к драмати-

зации, а блогеры – к дезинформации.  Контент-анализ показал, 

что фейки практически не встречаются (менее 1% от общего числа 

видео, содержащих приемы манипуляции). Между тем, по данным 

Роскомнадзора, именно Youtube является площадкой, которая в 

2020 г. лидировала среди иностранных ресурсов по числу фейков о 

коронавирусе8. Мы связываем это с тем, что в 2020 г. были приня-

ты поправки в Уголовный кодекс РФ, запрещающие распростра-

нение недостоверной информации об обстоятельствах, представ-

ляющих угрозу жизни и здоровью граждан, – фейки блоки-

ровались и затем удалялись, поэтому к моменту проведения иссле-

дования ни один популярный ролик с недостоверной информа-

цией не остался в открытом доступе на этой площадке. Что каса-

ется драматизации, то она также встречается менее чем в 1% видео 

(включена в категорию «Другое»). 

Намечая контуры будущего исследования отметим, что изуче-

ние приемов манипуляции необходимо рассматривать также в 

контексте эффекта, который они оказывают на поведение аудито-

рии. Подобную эмпирику пока удалось собрать только ирланд-

ским психологам, которые выявили интенцию пить больше кофе, 

после того как люди услышали новость, что употребление более 
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трех чашек кофе в день якобы снижает вероятность более тяжелых 

симптомов коронавируса (Greene, Murphy, 2021). Отличается ли 

реакция российской аудитории – вопрос открытый.
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ОТЕЧЕСТВЕННЫЕ ПЕЧАТНЫЕ ИЗДАНИЯ О ВИДЕО 
1980–1990-х гг.

В статье впервые предпринят анализ печатных изданий о кино, появив-
шихся на волне видеобума 1980–1990-х гг. В сферу внимания попадают ин-
формационные сборники, журнальная периодика, справочные аннотирован-
ные каталоги, посвященные репертуару «малых экранов». Энтузиасты 
продвижения новой технологии просмотра кинофильмов ставили перед собой 
идеологические, просветительские, информационные, коммерческие задачи. 
Почти десятилетие монополистом оставался издательский дом «Видео-
Асс», выпускавший более десятка наименований разнообразных информаци-
онных продуктов, посвященных кинематографу на больших и малых экранах, 
видеотехнике, спутниковому телевидению, игровой индустрии. Анализ вы-
пусков «Видео-Асс» и аналогичных, но менее коммерчески успешных изданий 
позволяет сделать вывод о существовании особого формата видеожурналов 
в период их зарождения, охарактеризовать его особенности. В рассматри-
ваемый период широкое распространение получили справочники о зарубеж-
ных фильмах. В статье предпринята попытка построения типологии этих 
изданий на основе ряда критериев –  содержания, состава авторов, формы 
собственности.

Ключевые слова: кинопресса, видеобум, журналы о видео, видеосправоч-
ники, «Видео-Асс», типология изданий. 
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RUSSIAN PRINT PUBLICATIONS ABOUT VIDEOS 
OF THE 1980s–1990s

This article deals with the analysis of print publications generated by the video 
boom at the turn of the 1980s–1990s in Russia. Digests, magazines and guides 
devoted to the repertoire of “small screens” of this period fall into the sphere of 
attention. Enthusiasts of promoting a new technology for viewing motion pictures set 
themselves ideological, educational, informational and commercial goals. The 
Video Association publishing house remained a monopolist in this area for almost a 
decade. It released more than a dozen titles of various information products 
concerned with cinema, video equipment, satellite television and the game industry. 
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Analysis of the publications of Video Association and similar, but less commercially 
successful media, allows the author of the article to conclude that there is a special 
format for video magazines and to characterize its features. Guides to foreign films 
became widespread in the same period of time. The result of studying them is a 
typology built on a number of criteria: content, authorship, publication ownership.

Key words: film press, video boom, video magazines, video guides, Video 
Association, typology of publications.
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Введение

Отечественный видеобум рубежа 1980–1990-х гг., который, по 

мнению Е. Л. Вартановой, «бросил первый <…> единственно су-

щественный вызов традиционным российским СМИ» (2002: 52), 

имел в своей основе технологические, идеологические, коммерче-

ские факторы и требовал отражения в текущем медиадискурсе. 

В оценке видеобума СМИ разделились на два лагеря. Партийные 

издания видели в нем «троянского коня» западного масскульта, 

идеологическую диверсию; «перестроечные» – символ раскрепо-

щения общества. В этот период отечественная пресса о кино де-

монстрировала следующие тенденции: политизация в русле пере-

строечных процессов, либерализация, отказ от советских идео-

логических клише при оценивании западного кинематографа, ос-

вещение видеобума как заметного социального, культурного и по-

литического явления на фоне упадка кинопроката. Параллельно с 

переменами в сфере информационной политики журналов-старо-

жилов («Искусство кино», «Советский экран») шло зарождение 

новых медиа, порожденных видеобумом. Их прообразом были ви-

деорубрики в специализированных журналах о кино и массово-

культурной деятельности. По мере увеличения количества видео-

салонов и роста популярности у населения этого рода досуга 

появление нишевых средств массовой информации было неиз-

бежно.  

Возникновение прессы о видео происходило в сложный пере-

ходный период развития отечественной журналистики. В течение 

короткого промежутка времени ее представителям нужно было 

противостоять сначала давлению советских традиций, освещая 

идеологически чуждое явление, а позднее – финансовым пробле-

мам на стезе самоокупаемости. При этом информационную осно-

ву составлял «черный рынок» видеопродукции, который искусст-
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вовед, журналист, энтузиаст «видеофикации» страны В. Ю. Борев 

относил к «извращенным формам потребления культуры»1.

Советская система кинопроката была надежным идеологиче-

ским фильтром для нежелательной продукции буржуазного кине-

матографа. Но в 1980-е гг. западные фильмы начали просачиваться 

сквозь железный занавес на видеокассетах. Юридические барьеры 

в виде соответствующих статей в союзном и республиканских УК 

(распространение порнографии, пропаганда культа насилия и же-

стокости), а также общественное порицание явления в период пе-

рестройки уже не имели решающего значения. В общественно-по-

литической прессе видео из предмета однозначного осуждения 

превратилось в объект идеологической дискуссии; позднее рубри-

ки с мини-рецензиями на новинки видеорынка стали постоянно 

появляться на страницах «Коммерсанта», «Известий», «Россий-

ских вестей», многих других газет и журналов. Издания о кино вы-

ступили в этой дискуссии на стороне либеральных сил и занялись 

своим прямым делом – освещением продукции «черного рынка» 

(иного не было) с эстетических позиций. Например, анализ публи-

каций журнала «Искусство кино» за вторую пятилетку 1980-х гг. 

вскрывает концептуальные изменения в подходах к оценкам зару-

бежных лент: «Альтернативный взгляд на историю и закономерно-

сти общественного развития, заключенный в произведениях ки-

ноискусства, не обязательно служит индикатором враждебности» 

(Шишкин, 2017: 22). 

Проблематика видеобума как социального явления была пред-

метом научного рассмотрения в рамках юридической, культурно-

просветительской деятельности в Советском Союзе (см.: Борев, 

1988: 54–56; Вильчек2; Муратов3; Разлогов, 1987: 29–33 и др.). 

В постсоветской России они затрагивались в контексте исследо-

ваний медиа на историческую тематику (Косинова, 2016: 248–251; 

Федоров, 2021; Шишкин, 2016: 67–70); при изучении предприни-

мательства времен кооперативного движения (Иванов, Аксенова, 

2021: 26–33; Иванов, Купченко, Федоскин, 2021: 59–63). 

В современном информационном поле видеобум 1980–1990-х гг. 

выступает преимущественно объектом ностальгического интереса 

возрастной интернет-аудитории. Интерес этот скупо удовлетворя-

ется блогосферой и дискуссиями на тематических форумах. В на-

учном дискурсе периодически затрагиваются смежные вопросы, в 

частности феномен «авторского перевода» фильмов (Ковалева, 

2018: 275–283; Кутловская4, Матасов, 2008: 3–27; Осипов, 2021: 
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34–58). Показательным примером, объединяющим научный под-

ход с видеоблогерской популяризацией, является опубликованная 

на YouTube запись круглого стола «Киноперевод в "эпоху VHS" (па-

мяти Алексея Михалёва)»5, организованного молодыми уче-

ными кафедры общей теории словесности филологического фа-

культета МГУ в рамках переводческого семинара А. Л. Борисенко 

и В. В. Сонькина.

Неосвещенной областью остаются специализированные изда-

ния о видео, которые не только приобщали массы к новой форме 

потребления визуального контента и популяризировали техноло-

гический аспект явления, но и укореняли в массовом сознании 

новые идейные и эстетические каноны кинематографа. Цель дан-

ной статьи – выявить  основные типы и характерные признаки 

специализированной печатной продукции о видео рубежа 1980–

1990-х гг.

От информационных сборников к журналам

Журнальные издания о видео зародились не на пустом месте. 

Во-первых, в медиакругах сложился пул заинтересованных искусст-

воведов, кинокритиков, журналистов, переводчиков. Во-вторых, 

проблематика, входившая в сферу их интересов, ранее освещалась 

(зачастую ими же) на страницах прессы – общественно-политиче-

ской, молодежной, специализированной. 

Пионером данного направления был ежеквартальный инфор-

мационный сборник «Видеодайджест», первый номер которого 

увидел свет в 1989 г. Всесоюзный научно-исследовательский ин-

ститут киноискусства Госкино СССР, существовавший с 1973 г., 

имел богатый опыт выпуска идеологически выверенных критико-

публицистических сборников, посвященных отечественному и 

мировому кинематографу (например, серия «Мифы и реальность. 

Зарубежное кино сегодня»).  В его недрах зародилось и принципи-

ально новое в плане идейных позиций ежеквартальное издание 

«Видеодайджест». Примечательно, что последний выпуск «Мифов 

и реальности», созданный в русле традиционного советского под-

хода к оценке западной киноиндустрии, и первый выпуск «Видео-

дайджеста», скомпилированный в духе «нового мышления», дати-

рованы одним годом. Под эгидой ВНИИ киноискусства вышли 

первые три выпуска ежеквартальника, далее творческий коллек-

тив под руководством социолога кино и телевидения В. Н. Виль-
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чека перестал аффилировать себя с институтом. «Видеодайджест» 

существовал до 1992 г. На старте издание уделяло внимание специ-

фике распространения видео в Советском Союзе и соцстранах; 

проблемам, возникающим на фоне происходящих в обществе пе-

ремен: финансовым и правовым сложностям в сфере организации 

массового видеодосуга граждан, устареванию законодательной 

базы в отношении оценок западной видеопродукции, искусство-

ведческой экспертизе видеофильмов и т д. В дальнейшем сборник 

сосредоточил внимание на кинематографе: новых для отечествен-

ного зрителя направлениях и жанрах, «звездах» западного экрана, 

кинематографических франшизах, получивших популярность за 

рубежом и у нас на видео. 

Первый номер информационно-публицистического сборника 

«Видео-Асс», частного издания НИЦ «Видеокультура» и советско-

финского СП «Икпа», вышел в свет в 1990 г. Практически сразу же 

издательский дом «Видео-Асс» расширил свою печатную продук-

цию до нескольких наименований и в результате занял позицию 

монополиста в рыночной нише журналов о видео и смежных с 

ним областях. Помимо «толстого» ежеквартальника  карманного 

формата, который с третьего номера стал именоваться «журналом 

для видеолюбителей и профессионалов видеобизнеса»,  с 1990 по 

1998 гг. выходили в свет «Видео-Асс Экспресс», «Видео-Асс Фаво-

рит», «Видео-Асс Sunrise», «Видео-Асс Сателлит», «Видео-Асс 

Премьер (и Premiere)», «Видео-Асс Известия»; а также издания о 

видеоиграх «Видео-Асс Dandy», «Видео-Асс Корона». Их жизнен-

ный срок зависел от рыночной конъюнктуры и щедрости спонсо-

ров: некоторые существовали недолго, в то время как другие, пре-

терпевая организационные и форматные изменения, сохранялись 

на плаву в самое непростое для постсоветской прессы время. 

«Коммерсантъ–Власть» отмечал: «В 1992 году “Видео-Асс” <…> 

остался практически единственным серьезным субъектом россий-

ского рынка печатных изданий, посвященных кино и видео. 

Остальные «сошли с дистанции», не выдержав пресса цен и долго-

го оборота средств»6. Успех бессменного главного редактора изда-

тельского дома В. Ю. Борева зависел от способности находить 

партнеров для выпуска кинопериодики, будь то отечественные 

фирмы (компьютерная компания Sunrise, банк «Фаворит»), чьи 

названия попадали на обложку журнала, или зарубежные партне-

ры. 10 февраля 1992 г. было заключено соглашение, позволявшее 

использовать на территории России и СНГ материалы журналов 
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«Премьер» (Premiere) и «Видео-7» (Video-7), входивших во фран-

цузскую «Ашетт групп пресс» (Hachette groupe presse). Сотрудниче-

ство длилось до 1997 г. и позволило журналу «Видео-Асс» стать 

цветным двухсотстраничным изданием о кино, балансирующим 

между киноведением и yellow pages. С 1997 г. «Ашетт групп пресс» 

отказалась от партнерства и начала выпускать русскоязычную вер-

сию «Премьер» самостоятельно. В последний (1998) год своего 

существования «Видео-Асс» вошел в издательский дом «Извес-

тия». Некогда концептообразующая видеотематика в нем, как и в 

«Видео-Асс Экспрессе» (выходил в прежнем, «карманном» форма-

те до 1995 г. включительно), осталась только на уровне отдельных 

рубрик.

В рассматриваемый нами период начала 1990-х гг.  каждый из 

журналов бренда «Видео-Асс» обладал собственными тематиче-

скими особенностями. Так, головное издание тяготело к освеще-

нию проблем развития видео в целом, ратовало за отказ от его 

стигматизации и легализацию (официальную дистрибуцию) на 

территории страны. В качестве образца для подражания рас-

сматривались западные правовые нормы, отстаивалась необходи-

мость присоединения России к Бернской конвенции. Ежемесяч-

ный «Видео-Асс Экспресс» позиционировался как приложение к 

журналу «Видео-Асс» и поначалу представлял собой его копию в 

миниатюре. Впоследствии «Экспресс» исключил из редакционно-

го портфеля публицистику, стал освещать преимущественно за-

падный кинематограф. «Видео-Асс Премьер» изначально был от-

веден под небольшие, не «искусствоведческие», как писал его 

редактор Г. Самсонов7, рецензии. «Видео-Асс Сателлит» занимал-

ся вопросами спутникового телевидения.

Видеокаталоги

После того как Советский Союз прекратил свое существова-

ние, отпала необходимость идеологических баталий, юридические 

дискуссии переместились в сферу борьбы с пиратством, в которых 

«Видео-Асс» выступал на стороне своих рекламодателей – отече-

ственных видеодистрибьюторов (совместные предприятия «Варус-

Видео», «Совенчер»). Финансовые сложности диктовали необхо-

димость создания информационного продукта с минимальным 

вложением трудозатрат и максимально продолжительным «сроком 

годности». Так, в арсенале «Видео-Асс» появился еще один вид 
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печатной продукции, непосредственно связанный с освещением 

видеотематики, – каталоги. Первая удачная попытка была сделана 

в 1990 г. Под логотипом «Видео-Асс» СП «Икпа» выпустило пер-

вый русскоязычный каталог «500 фильмов» тиражом 200 000 эк-

земпляров. Его автор, кинокритик С. Кудрявцев обладал опытом 

создания справочной киноведческой литературы: в первой поло-

вине 1980-х гг. он выпустил ряд каталогов, посвященных персонам 

отечественного и зарубежного кино8. Жанр «микрорецензии»9 

(определение самого С. Кудрявцева) был опробован им в журналах 

«Советский экран», «Культурно-просветительная работа», «Видео-

дайджест». 

В дальнейшем В. Ю. Борев применил формат каталога к регу-

лярным выпускам журнала «Видео-Асс».  Шестой номер (1993) 

представлял собой иллюстрированный каталог продукции рекла-

модателей – киновидеопрокатной компании «Совенчер» и отече-

ственного НПО «Кросна», производителя систем спутниковой 

связи. В тот же период выходили специальные выпуски «Видео-

Асс 100+100» (1991), «Видео-Асс Криминальные фильмы» (1992), 

«Видео-Асс Звезды экрана» (1993) и др., в которых использовались 

опубликованные ранее в других изданиях бренда материалы. 

Спецвыпуски позиционировались как ориентированные на биз-

несменов и видеолюбителей справочники, которые в условиях от-

сутствия профессиональных русскоязычных аналогов частично 

могли заполнить пустующую информационную нишу.  

Впрочем, ниша пустовала недолго. Бесспорно, книга С. Куд-

рявцева и ее продолжения10 оставались единственными в своем 

роде профессиональными киноведческими справочниками для 

видеолюбителей, однако начало 1990-х гг. на книжном рынке 

было отмечено заметным ростом количества аннотированных ви-

деокаталогов. Их издатели спешили опередить конкурентов часто 

в ущерб качеству полиграфии и точности информации, присваи-

вали себе звания «самых полных, объемных, подробных» и т. п. 

При этом некоторые не содержали указания на авторство аннота-

ций, а порой были лишены даже выходных данных. 

Отечественные видеокаталоги опирались на опыт аналогичных 

западных изданий (Movie Guide Леонарда Молтина и многих дру-

гих), зачастую включая в аннотации оценки и рейтинги зарубеж-

ных кинокритиков. Многочисленные импортные guides также слу-

жили источником данных о фильмах: оригинальное название, год 
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производства, режиссер, исполнители главных ролей, – а порой и 

самой аннотации. 

В основу типологии видеосправочников можно положить ряд 

критериев, классифицируя их по содержанию, авторству и при-

надлежности издания. 

Учитывая содержательный критерий, выделим две группы: об-

щие видеокаталоги, несущие информацию о фильмах разных 

стран и направлений, и специализированные, в первую очередь 

жанровые.  Сборники второго типа не ограничивались краткими 

аннотациями. Так, каталог «Видео-westerns»11 сопровождался ввод-

ными статьями о жанре вестерн, рейтингом американского кино-

критика Стивена Эрли. «Ужас. Аннотированный каталог зарубеж-

ных фильмов ужасов и мистики»12 предлагал читателям озна-

комится с «древом ужасов» – схематично изображенной жанровой 

типологией.  Каталог «100 эротических фильмов»13 содержал «эро-

тический кинокалендарь» – подборку дат, связанных с данным 

жанром.   

Второй критерий позволяет разделить видеосправочники на ав-

торские и, условно говоря, «безымянные», редакторские, скомпи-

лированные из неназванных доступных источников. Среди автор-

ских назовем упомянутые выше три тома С. Кудрявцева, 

«Видео-westerns» мастера синхронного киноперевода С. Горчакова. 

К типу авторских относится многотомное (14 выпусков с 1992 по 

2002 г.) издание «Видеогид» еще одного отечественного перевод-

чика видео М. Иванова (первые четыре выпуска в соавторстве с 

киножурналистом О. Сулькиным). «Видеогид» возник как однои-

менная рубрика в газете «Российские вести», содержал сведения 

об 11 500 фильмах, впоследствии был перенесен в Рунет, где вы-

полнял справочные функции до появления «Кинопоиска».

Согласно издательскому критерию, выделим также два типа – 

самостоятельные издания и приложения. К первому относилась 

продукция разнообразных кооперативов, научно-технических 

центров, акционерных обществ. Рассуждая об источниках попу-

лярной отечественной фильмографии, Г. Кузичкина справедливо 

отмечала, что «зачастую [они] носят откровенно коммерческий 

характер, ориентируясь на выполнение задач продвижения кино-

продукции на кинорынке, а не на формирование полноценных 

знаний  и вкусов зрительской аудитории» (2019: 42). Отметим, что 

на начальном этапе подобные «кооперативные фильмографии» не 

выполняли даже этой задачи, их составители преследовали цель 
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заработать на информационном голоде, не заботясь о точности и 

качестве производимой продукции.

Иначе выглядели каталоги-приложения, которые создавались 

людьми, имеющими непосредственное отношение к кинематогра-

фу и/или киножурналистике. Серия книг С. Кудрявцева, прило-

жение к журналу «Видео-Асс», принадлежала перу профессио-

нального киноведа, содержала выверенную информацию о 

кинолентах и их создателях. Каталог «Видео-westerns» С. Горчакова 

планировался как первый выпуск в серии жанровых видеосборни-

ков фирмы «Кино-Видео-Союз» и приложение к газете «Кино-

Video-Ревю», однако серия не получила продолжения. Из этого 

правила были исключения: иногда видеокаталоги выпускали дале-

кие от кинотематики издания. Например, журнал «Сельские зори» 

имел приложение «300 зарубежных видеофильмов»14. 

Формат журнала о видео

Зарождение и бурное развитие отечественной прессы о видео, 

соотносимые по времени с видеобумом в зрительской среде, при-

шлись на переходный период в общественно-политической жизни 

страны и в журналистике. География изданий, посвященных этой 

тематике, не исчерпывалась столицей. Журналы и газеты выходи-

ли в союзных республиках («Аудио-Видео-Магазин», Украина; 

«Video-навигатор», Белоруссия), в областных центрах (приложе-

ние к газете «Бизнес и культура» – «Тюменские ВИДЕОмости», 

г. Тюмень). Несмотря на краткий период своего существования, 

журнальная продукция о видео имела вполне сложившийся фор-

мат, обусловленный «предметно-тематической направленностью, 

целевым назначением, охватом, внешним видом издания, его раз-

мерами, объемом, периодичностью выходов, допустимым контен-

том» (Лащук, 2010: 39). На основе анализа формата журналов о ви-

део выделим ряд свойственных им идейных, содержательных и 

формальных признаков.

Возникшие на рубеже десятилетий, в своей информационной 

политике они были лишены идеологического наследия советской 

эпохи. Редакторы и авторы вели дискуссию с консервативными, 

по их мнению, оппонентами, но сами начинали с чистого листа, 

перед ними не стояла проблема смены идеологической парадиг-

мы, как это было с журналами «Искусство кино» или «Советский 

экран»15. Создатели «Видеодайджеста» в первых выпусках прояв-



151

ляли осторожность, демонстрировали комбинацию идеологиче-

ских подходов. Они по-прежнему характеризовали американские 

фильмы – с «развесистой клюквой» – как антисоветские, но об-

щий настрой был либеральным: «Видео – средство эмансипации 

зрителя, его освобождения от бюрократической диктатуры в сфере 

духовной жизни»16. «Видео-Асс» сразу занял жесткую идейную по-

зицию, ставя перед собой задачу «помочь советскому видео из 

преследуемого в уголовном порядке пасынка НТР стать проводни-

ком мировой культуры, катализатором перестройки общественно-

го сознания»17. Редакция подвергала резкой критике охранитель-

ные позиции советской киножурналистики, чиновников, 

политиков: «Удел такого киноведения сегодня жалок. Былые 

мэтры оказались в луже. Их труды выглядят пародийно, их “кон-

цепции” вызывают веселое изумление <…> Высокосидящие чи-

новники Госкино еще чахли над златом своих необъятных «особых 

сейфов», где хранились фильмокопии запретных фильмов, до ко-

торых подведомственный кинобоссам народ не дорос»18. 

Но в качестве главного идеологического оружия на страницах 

видеожурналов и каталогов выступал круг рецензируемых и анон-

сируемых кинофильмов – исключительно зарубежного производ-

ства, преимущественно капиталистических стран. Эта географи-

ческая ориентация на западный кинематограф19, который 

господствовал в стихийном, а затем и лицензионном видеопрока-

тах, была основным содержательным признаком журналов и ката-

логов, посвященных видео. Советские ленты, которые начали 

официально выпускать на кассетах во второй половине 1980-х гг., 

не попадали в сферу их внимания. 

Анализ содержания «медиа о видео» того периода позволяет 

выявить еще один признак, связанный с особенностью отечест-

венного видеобума.  В отличие от киножурналов, направленных 

на текущий прокатный репертуар, и каталогов-ежегодников 

(в данном случае сравнение проводится с западными аналогами) в 

них отсутствовали ограничения по времени выхода рецензируе-

мых лент на экраны. Понятие «новый фильм» было размыто. По-

ток кассет из-за рубежа не имел временных рамок, и «новым» на 

первых порах казался фильм десяти-, двадцати- и тридцатилетней 

давности. Приходилось ориентироваться на пеструю конъюнктуру 

спонтанного пиратского видеорынка, где еще не было легальных 

игроков в лице компаний-дистрибьюторов.
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Жанровая палитра журналов о видео определялась их просве-

тительской и информационной функциями. 

Просвещение аудитории заключалось в элементарной ликвида-

ции безграмотности (одна из рубрик «Видеодайджеста» так и на-

зывалась: «Ликбез для эрудитов»). Во-первых, ликбез затрагивал 

техническую сферу (запись и воспроизведение видеокассет, типы 

видеомагнитофонов, разница телевизионных систем PAL, SECAM 

и NTSC, потребительские рекомендации). Разделы с подборками 

статей, обзоров, рейтингов телевидеотехники, видеокассет суще-

ствовали и в сборнике «Видеодайджест», и в журналах семейства 

«Видео-Асс». Во-вторых, ликбез требовался в киноведческой сфе-

ре. Слишком велик был поток незнакомых отечественному зрите-

лю направлений, персон западного кинематографа. В данном слу-

чае на помощь приходили тематические обозрения, творческие 

портреты. 

Информационная функция реализовывалась в редуцирован-

ных разновидностях базового для киножурналистики жанра ре-

цензии – аннотации и мини-рецензии. Назовем причины, благо-

даря которым малые формы рецензии стали фирменными для 

видеорубрик специализированной и универсальной прессы: под-

ражание сложившимся на западе традициям; огромный поток 

фильмов, требующий оперативного освещения и упорядочивания; 

наконец, низкая художественная ценность кинолент, большинст-

во которых объективно не заслуживали гранд-рецензий. Зачастую 

обзоры, посвященные отдельным жанрам или кинематографиче-

ским франшизам, тоже принимали форму подборки аннотаций 

или мини-рецензий. Такая подача была знакома любителям кино 

по аналогичным публикациям рубрики «Видеокомпас» в «Совет-

ском экране». Одним из ее авторов был уже упомянутый нами 

С. Кудрявцев, впоследствии активно включившийся в создание 

контента для специализированной видеопрессы.

Приведенные в таблице 1 результаты жанрово-тематического 

анализа избранных номеров журналов «Видеодайджест», «Видео-

Асс» и «Видео-Асс экспресс» позволяют определить безусловного 

лидера – мини-рецензию (аннотацию). На втором месте распола-

гается жанр статьи. Приметой времени выступает частое слияние 

в текстах этого жанра информационно-аналитического и реклам-

ного начал. Особенно четко наличие «спонсоров материала» про-

слеживается в журналах семейства «Видео-Асс».
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Таблица 1

Жанрово-тематический анализ избранных номеров журналов 
«Видеодайджест», «Видео-Асс» и «Видео-Асс Экспресс»

Журнал

Публикации 
о развитии 

видео
(проблем-

ные и 
рекламные)

Публикации о кино
Публикации 

о видео-
технике
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та

ть
я

И
нт

ер
вь

ю

П
оз

на
ва

те
ль

на
я 
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ат

ья

Тв
ор

че
ск

ий
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рт

ре
т
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бо

зр
ен

ие
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ен
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я

М
ин
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ре

це
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ия
, 

ан
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та
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я

О
бо

зр
ен

ие

Р
ей

ти
нг

«Видеодайджест»

№ 1 (1989)
6 - 2 3 1 3 48 2 -

«Видеодайджест»

№ 2 (1989)
5 1 1 3 1 3 59 1 -

«Видеодайджест»

№ 3 (1990)
3 - 4 3 2 - 56 1 -

«Видео-Асс»

№ 1 (1990)
9 3 3 1 2 - 28 - -

«Видео-Асс»

№ 2 (1990)
14 3 1 1 2 - 93 4 -

«Видео-Асс»

№ 3 (1990)
6 4 2 1 4 2 45 1 1

«Видео-Асс Экспресс»

№ 1 (1990)
3 - 1 - 1 - 21 1 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 2 (1990)
3 - 1 2 - - 15 - -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 3 (1991)
- 1 1 2 - - 37 - 3

«Видео-Асс Экспресс»

№ 11 (1992)
2 - - 5 2 - 37 - 3

«Видео-Асс Экспресс»

№ 12 (1992)
3 1 - 5 3 - 23 2 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 13 (1992)
2 - 1 3 1 - 29 2 3

Следует назвать еще один важный признак видеопрессы на-

чального периода, связанный с формированием контента. Инфор-

мационный голод в отношении западного кинематографа ис-

пытывали не только рядовые зрители, но и профессионалы, 
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взявшиеся освещать видеобум. Особенно это заметно по первым 

выпускам изданий. Сейчас сложно утверждать, опечатки или 

ошибки присутствуют на их страницах, но факт остается фактом: 

неточности в именах и фамилиях актеров, режиссеров, названиях 

кинолент встречались нередко. На помощь приходили зарубеж-

ные издания, служившие базой данных, источником перепечаток 

и публикаций «по материалам иностранной прессы». «Коммер-

сантъ–Власть» так характеризовал ситуацию той поры: «Рента-

бельность “Экспрессов”, помимо прочего, объяснялась и тем, что 

информацию для них г-н Борев измерял, по его же выражению, 

килограммами. Что в до-, что в постперестроечную эпоху за рубеж 

г-н Борев ездил постоянно: читал лекции французским студентам, 

был членом жюри международных кинофестивалей. И вез, и вез 

по 30-50 килограммов этой самой информации на родину – руч-

ной кладью»20. Благодаря публикациям зарубежных коллег удава-

лось наполнять практически все разделы журналов: информаци-

онный (новинки кино, светская хроника), технический (рейтинги 

видеомагнитофонов, телевизоров, видеокассет), киноведческий 

(творческие портреты и рецензии). 

Однако точно определить количество перепечаток и прочих 

случаев использования информации из зарубежных источников в 

изданиях семейства «Видео-Асс» (до заключения соглашения о со-

трудничестве с «Ашетт групп пресс», которое давало право на ис-

пользование материалов журналов «Премьер» и «Видео-7») не 

представляется возможным. Очевидно, что создатели не всегда 

указывали на «импортное» происхождение публикаций. Сложно 

предположить, особенно после приведенных выше высказываний 

В. Борева, что рубрики о новинках и планах американских кино-

студий («10 самых кассовых фильмов США», «Что в Голливуде нам 

готовят», «Видеоглобус»), светская хроника («Браки, разводы, 

адюльтеры»), рейтинги видеомагнитофонов и кассет с подробны-

ми техническим данными («Факультет бытовой видеотехники») 

создавались исключительно на основе собственной информации. 

Не говоря уже о фотоиллюстрациях, коллажах и постерах.
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Таблица 2

Соотношение собственных публикаций и перепечаток в избранных номерах 
журналов «Видеодайджест», «Видео-Асс» и «Видео-Асс Экспресс»

Журнал
С
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*

«Видеодайджест»

№ 1 (1989)
16 2 - 1 -

«Видеодайджест»

№ 2 (1989)
13 - - 1 -

«Видеодайджест»

№ 3 (1990)
16 - - 1 -

«Видеодайджест»

№ 7 (1991)
11 1 - 4 -

«Видеодайджест»

№ 8 (1992)
17 - - 1 -

«Видео-Асс»

№ 1 (1990)
21 1 - 5 -

«Видео-Асс»

№ 2 (1990)
22 - 2 3 -

«Видео-Асс»

№ 3 (1990)
16 - 1 - 2

«Видео-Асс Экспресс»

№ 1 (1990)
16 1 1 1 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 2 (1990)
7 - 5 3 2

«Видео-Асс Экспресс»

№ 3 (1991)
7 - - 1 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 11 (1992)
14 - - 2 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 12 (1992)
16 - - 1 -

«Видео-Асс Экспресс»

№ 13 (1992)
19 - - 3 -

* Учитываются текстовые публикации только там, где это указано редакцией.
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На рубеже десятилетий рассматриваемые нами издания имели 

не только идентичные контент, аудиторную направленность и об-

щее слово «видео» в названии. Они были схожи по своим изда-

тельским характеристикам: брошюры карманного формата (60х90 

1/16), с коллажами или портретами кинозвезд на обложке. Изда-

ваемый на дешевой бумаге с немногочисленными черно-белыми 

иллюстрациями «Видеодайджест» и внутри практически ничем не 

отличался от просветительских брошюр, коих в Советском Союзе 

выходило великое множество. 

Композиционно-графическая модель «Видео-Асса» выглядела 

интереснее: элементы журнального дизайна, цветные фотоиллю-

страции, «фирменные» рисунки, плотная бумага. Приложение 

«Видео-Асс Экспресс» значительно уступало материнскому изда-

нию в объеме и красочности, но сохраняло общий стиль и в силу 

своей рентабельности обеспечивало «выплату зарплаты сотрудни-

кам и поддержание жизни в ежеквартальных сборниках «Видео-

Асс»21. Аналогичный узнаваемый формат имели также каталоги 

кинолент и видеотехники, выпускавшиеся издательским домом 

«Видео-Асс» в начале 1990-х. Первой самостоятельной попыткой 

перейти от карманного формата к полноразмерному журнальному 

стал выпуск «Видео-Асс Премьера». В дальнейшем количество 

полноцветных журналов издательского дома «Видео-Асс» росло, 

как мы уже отмечали, благодаря появлению спонсоров и зарубеж-

ных партнеров. Издания обретали подобающий кинопрессе лоск.

Завершая разговор о формате видеожурналов рубежа 1980–

1990-х гг., процитируем Г. В. Лазутину, которая не только указыва-

ла на аудиторные, содержательные и формальные признаки изда-

ния, определяющие его «формат», но и подчеркивала их прямую 

связь с рыночной ценностью продукта: «В условиях рыночных 

отношений  признаки эти образуют набор критериев, по которым 

он соотносится с другими предметами коммуникации для выявле-

ния его коммерческой состоятельности. На этой основе делается 

заключение о возможности или невозможности, целесообразно-

сти или нецелесообразности предъявления данного произведения 

аудитории» (2010: 17).

Рыночная конъюнктура и происходящие в обществе перемены 

определили весьма непродолжительный период существо-

вания первоначального формата прессы, посвященной видеотема-

тике. Менялись требования к контенту. Крах советской идеологии 

сделал бессмысленными дискуссии о границах дозволенного в ки-
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нематографе. С завершением фазы острого информационного го-

лода аудитории не требовалось объяснения азбучных истин миро-

вого кино и технологий воспроизведения видеозаписей. По-

прежнему актуальной оставалась лишь проблема борьбы с видео-

пиратством: восстановление широкого кинопроката, ориентиро-

ванного на западную кинопродукцию, и развитие легального рын-

ка домашнего видео с тем же вектором направленности не сняли 

ее, а лишь сместили акценты. Пиратство стало восприниматься 

как нарушение авторских прав, а не государственной монополии. 

Данные процессы вызвали изменения в типологии киножурна-

лов. «Видеодайджест» исчез из информационного пространства 

в 1992 г. «Видео-Асс», благодаря сотрудничеству с зарубежны-

ми партнерами из «Ашетт групп пресс», просуществовал до кризи-

са 1998 г., но в качестве киножурнала общей направленности. 

В 1995 г. в России появился еще один европейский бренд: на рус-

ском языке стал выходить журнал с немецкими корнями Cinema. 

Начиналась эпоха глянца о кино. Развивающийся легальный ви-

деобизнес требовал появления журнальной продукции рекламно-

го характера, в большей степени ориентированной на дистри-

бьюторов и дилеров («Видеомагазин», «AudioVideo Бизнес»). Сле-

дующий, еще более отдаленный во времени шаг был связан со 

сменой основного носителя видеоинформации: на смену кассетам 

пришли лазерные диски. Форматы киноглянца и рекламных ката-

логов соединились в таких изданиях, как «Эра DVD» и Total DVD.

Выводы и перспективы исследования

Видеобум был заметным явлением в социальной и культурной 

жизни страны периода перестройки, привлекавшим внимание по-

литиков, юристов, публицистов, искусствоведов. Его масштабы не 

только потребовали осмысления в общественно-политической 

прессе, но и породили особый вид нишевой печатной продукции 

воздействующего, информационного и справочного характера. Ее 

создателям во многом приходилось ориентироваться на западный 

опыт. 

В результате на рубеже 1980–1990-х гг. сложился определенный 

формат журнала о видео, пропагандирующего западный кинема-

тограф и либеральные ценности, ориентированного на широкие 

круги видеолюбителей и представителей зарождающегося видео-

бизнеса, в плане освещения кинематографа – скорее информаци-
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онно-развлекательного, нежели аналитического характера. В тече-

ние довольно краткого периода времени – с возрождением 

кинопроката и развитием в стране лицензионного видео – формат 

исчерпал себя, выполнив функцию первоначального зрительского 

ликбеза для адекватного восприятия западного кинематографа и 

технологических новшеств в сфере видеопотребления. 

Аннотированные видеокаталоги тоже были ориентированы на 

западное кино, далеко не всегда содержали точные сведения, но в 

период информационного голода пользовались популярностью у 

видеоманов. Издания могли иметь общую или специализирован-

ную тематическую направленность, выходить с указанием автор-

ства или без оного, в виде самостоятельного издания или в качест-

ве приложения к газете/журналу. Каталоги утрачивали актуаль-

ность по мере цифровизации медиа и возникновения профессио-

нальных онлайн-баз.

Нами была дана общая характеристика печатных изданий о ви-

део в период их зарождения. Она позволяет увидеть ряд перспек-

тив для дальнейшего точечного исследования этого обширного, 

разностороннего явления. Какие аспекты поможет раскрыть кон-

тент-анализ публикаций журналов о видео? На идейном уровне – 

приемы воздействия на массовое сознание, цель которых – изме-

нить сформированную советской пропагандой картину мира через 

отношение к западному кинематографу. На структурном – пред-

посылки трансформации жанровой системы популярной кино-

прессы. В русле сравнительного анализа вызывает интерес влия-

ние многочисленных зарубежных каталогов, профессиональных 

журналов и фанзинов о видео на содержание и оформление рос-

сийских аналогов.
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ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ЦЕНЗОРА С. МЕЛИК-МЕГРАБОВА В КАВ-
КАЗСКОМ ЦЕНЗУРНОМ КОМИТЕТЕ (1872–1890 гг.) 

В статье на материале архивных документов и газетных публикаций 
рассматривается деятельность цензора С. Мелик-Меграбова, его отноше-
ние к сотрудникам прессы, а также к коллегам по Кавказскому цензурному 
комитету. Проанализированные документы позволяют сделать вывод о 
том, что в своей  деятельности С. Мелик-Меграбов руководствовался лич-
ными амбициями, финансовыми интересами, прикрытием для которых была 
государственная служба. Если суждения цензора относительно деятельнос-
ти Кавказского цензурного комитета и местной административной власти 
с течением времени менялись, то оценка проблем тифлисской прессы неиз-
менно носила тенденциозно негативный характер. В то же время многие его 
прогнозы и доносы основывались на фактах, но информация не всегда пода-
валась объективно, так что личность цензора высши ми инстанциями вос-
принималась негативно.
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THE ACTIVITIES OF CENSOR S. MELIK-MEHRABOV IN THE 
CAUCASUS CENSORSHIP COMMITTEE (1872–1890)

The article presents some aspects of the activities of censor S. Melik-Mehrabov. 
On the material of archival documents and newspaper publications, the factors that 
influenced the work of the censor and his attitude towards the press staff, as well as 
his colleagues at the Caucasus Censorship Committee, are revealed. The reviewed 
materials allowed the author to conclude that during the years in the Censorship 
Committee, S. Melik-Mehrabov was guided by personal ambitions. His attitude 
towards the local press in most cases depended on interpersonal relations with the 
editorial staff, and the interpretation of the creative products and activities of local 
and foreign authors was often governed by the judgment of colleagues, irrespective of 
whose opinion he could draw directly opposite conclusions. Discussions on the 
content of the local and foreign press were of a wary and proactive nature, which 
often served as a means of compromising the chairman and some employees of the 
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Caucasus Censorship Committee in order to discredit their work and ultimately 
isolate them from the team. Subsequently, he was dismissed from the Censorship 
Committee. The demonstrative aspiration to please the Russian throne contributed 
to the building of a stereotypical image of the Tiflis press, in which the censor, not 
without reason, recorded the generation of narrowly national ideas on the part of 
forces disloyal to the Russian political system. This circumstance was often ignored 
by the local leadership, but sometimes it had a rather serious impact on decision-
making by the city authorities.
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Введение 

Развитие периодической печати в Российской империи опре-

делялось не только политическими и экономическими процесса-

ми, законодательными нормами и многочисленными циркуляра-

ми, но и межличностными отношениями работников цензуры и 

органов печати. Большое количество цензурных правил создавало 

благоприятную почву для произвола, вследствие чего на местах 

появлялись широкие возможности «либо для облегчения цензур-

ного режима, либо для его крайнего ужесточения» (Жилякова, 

2019: 256).  

Естественно, что и пресса, выходящая в пределах Кавказского 

наместничества Российской империи, развивалась под влиянием 

этих факторов. Армянский публицист, издатель газеты «Мшак» 

(«Մշակ» – «Труженик») Григор Арцруни, намекая на отрицательные 

явления во взаимодействии цензуры и органов печати, отмечал, что 

цензурные правила позволяют местной прессе быть достойными 

представителями интересов общества, но цензоры и председатель 

цензурного комитета должны быть настолько опытными, беспри-

страстными и образованными, чтобы понять истинный смысл полу-

чаемых инструкций, а не следовать им механически1.

Исследователи истории российской цензуры отмечают, что свою 

роль цензоры понимали по-разному: «Широта мировоззрения, эру-

диция позволяли одному согласовывать требования властей с этни-

ческой культурой, другому же был непонятен язык иной культуры, 

соответственно его оценки носили явный отпечаток стереотипов, 

субъективизма, усердной осторожности. Немалую роль играло и та-

кое личное качество цензурирующего, как желание особо выде-

литься перед начальством» (Аракелян, 2004: 121). 
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Было много случаев,  когда «местные цензоры, боясь репрессий 

<…> не пропускали в печать те материалы, которые печатались в 

Санкт-Петербурге и Москве. Редактор ы в свою очередь считали, 

что чиновники руководствовались не цензурным уставом, а “лич-

ным произволом”» (Патрушева, 2013: 271).

Кавказский цензурный комитет, учрежденный в 1848 г., изна-

чально руководствовался общими законоположениями, а также 

устными инструкциями Наместника, которые, как замечали со-

временники, не носили официального характера2:  члены Кавказ-

ского цензурного комитета заявляли, что получали «словесные на-

ставления и инструкции, о характере и системе которых они 

определительно выразиться не в состоянии»3. Именно этот фактор 

предопределял субъективный подход при цензурном рассмотре-

нии материалов периодической печати. В 1883 г. ситуация не-

сколько изменилась. Это было обусловлено тем, что Кавказский 

цензурный комитет, находившийся в ведении Главного управле-

ния Наместника, был подчинен Главному управлению по делам 

печати МВД. Цензоры стали посредниками между издателями и 

столичным руководством и сыграли решающую роль в освещении 

деятельности местных органов печати.

К постановке вопроса 

В истории российской дореволюционной цензуры довольно 

противоречивой личностью является Соломон Мелик-Меграбов 

(Сулейман-Хан Мелик-Меграбов). За 20 лет своей деятельности в 

Кавказском цензурном комитете он сыграл роковую роль в судьбе 

многих общественных деятелей, представителей искусства и духо-

венства, а «в государственной информационно-коммуникацион-

ной системе был не только барьером для передачи информации, 

но и создателем и распространителем стереотипных образов ком-

муникаторов-адресантов в лице работников редакций газет и жур-

налов» (Даниелян, 2021:16). 

Современники между собой называли С. Мелик-Меграбова 

«ханом», так как его родословная восходила к персидским ханам 

(Патрушева, 2011: 82)4. Его также называли «палачом мысли» 

(Мхитарян, 1974: 105) и «беспощадным рознецом»5. Сам цензор с 

гордостью рассказывал, что редакторы местных газет, узнав о пе-

редаче изданий именно ему, немедленно являлись в типографии и 

забирали уже сверстанные статьи, «объясняя недоумевавшим 
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лицам в типографии, что с сегодняшнего дня цензурирует Мегра-

бов, и он этих статей ни в каком случае не пропустит»6.

Грузинские исследователи приводят следующий факт: публи-

цист Н. Николадзе вызвал на дуэль самого председателя цензурно-

го комитета Д. Пурцеладзе (между прочим, своего большого почи-

тателя) за то, «что тот назначил (в угоду наместнику Михаилу 

Романову) невежественного в области русской журналистики цен-

зора Мелик-Меграбова (являвшегося специалистом лишь по вос-

точным языкам) главным арбитром по русским изданиям на Кав-

казе» (Чиковани, 1989: 127). 

В тифлисском окружном суде, где рассматривалось дело изда-

теля газеты «Обзор» Н. Николадзе по обвинению в публикации за-

прещенных цензурой заметок, обвиняемый ссылался на то, что, 

согласно статье 139 Устава цензуры, в Кавказском цензурном ко-

митете должны были быть два цензора: один для русского и евро-

пейских языков, второй – для местного и восточных языков. В 

связи с тем что С. Мелик-Меграбов окончил Лазаревский инсти-

тут восточных языков, он не имел права цензурировать русскоя-

зычные издания7. В конце концов Н. Николадзе оштрафовали за 

то, что из-за цензурных притеснений ночью он взломал дверь и 

разбил окна квартиры С. Мелик-Меграбова8.     

Армянские историки характеризуют С. Мелик-Меграбова как 

«радикально реакционного, антинационального» (Мелконян, 

2016: 65) деятеля, который «убивал» армянскую журналистику. Его 

двадцатилетняя служба в Кавказском цензурном комитете создала 

впечатление, что он «страдал некоей одержимостью искать, нахо-

дить и наказывать “врагов” армянского литературного мира» 

(Мхитарян, 1974: 106).

Азербайджанские исследователи характеризуют С. Мелик-

Меграбова и других цензоров как «душителей тюркской печати» 

(Мовлаева, 2016: 17). Отмечается также, что цензоры армянского 

и восточных языков Кавказского цензурного комитета были в 

основном армяне, которые «старались, с одной стороны, препят-

ствовать  развитию азербайджанской печати, с другой – поддержи-

вали враждебное настроение в русской общественности ко всему 

тюркскому и мусульманскому» (Гаджиева, 2018: 142). 

На наш взгляд, в работе цензоров Кавказского цензурного коми-

тета этнический фактор  – как принцип выборочного рассмотрения 

содержания статей и непредвзятого решения по вопросу публика-

ции материалов – имел второстепенное значение. В целом цензоры 
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относились настороженно ко всем сочинениям, в которых содержа-

лись материалы национального и идеологического характера.

Сам С. Мелик-Меграбов одной из косвенных причин своего 

увольнения с работы считал «армянский мотив». По его мнению, 

армяне не могли простить ему, как своему соплеменнику, те 

притеснения, которым подвергалась армянская печать9. В апреле 

1890 г. ему было адресовано анонимное бранное письмо, в ко-

тором угрожали убить его, если он будет и в дальнейшем при-

теснять две армянские газеты: «Ардзаганк» («Արձագանք» – 

«Эхо») и «Нор-Дар» («Նոր-Դար» – «Новый век»)10, которые име-

ли национально-консервативное направление. 

Деятельность С. Мелик-Меграбова до сих пор изучалась в кон-

тексте истории цензурного управления и во взаимоотношениях с 

редакциями (см.: Патрушева, 2013; Арешян, 1957; Мхитарян, 1974; 

Геворкян, 1996; Зейналов, 1990). 

В рамках нашего исследования будут проанализированы неко-

торые аспекты деятельности С. Мелик-Меграбова в годы работы в 

Кавказском цензурном комитете, а также его отношение к тиф-

лисской периодической печати. Мы постарались выявить крите-

рии, которыми руководствовался цензор, и раскрыть истинные 

причины его отношения к многоязычной прессе Тифлиса.

Методической основой работы стал комплексный подход, 

системно соединивший описательный и сопоставительный 

принципы анализа текстов в диахроническом и синхронном раз-

резах. Источниками для проведения исследования послужили 

четыре основные группы материалов:

– делопроизводственные документы: отчеты, рапорты, протоко-

лы, официальная переписка и т. д. Документы доступны в фондах 

РГИА (Ф. 776. Главное управление по делам печати МВД), Нацио-

нального архива Грузии (Ф. 480. Кавказский цензурный комитет). 

Многие архивные документы вводятся в научный оборот впервые;    

– письма. Впервые вводятся в научный оборот некоторые 

письма С. Мелик-Меграбова и других чиновников кавказских уч-

реждений, которые хранятся в вышеназванных архивных фондах. 

В поле нашего исследования также находились письма армянских 

писателей, которые ранее были опубликованы в академических 

изданиях; 

– дневники. В этой группе особое место занимают  дневники 

из фонда кавказоведа Е. Вайденбаума, которые хранятся в Грузин-

ском национальном центре рукописей (Д. 59-72);  
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– газетные публикации и брошюры: новостные заметки, ана-

литические материалы, судебная хроника. Нами рассмотрены ар-

мянские («Мшак», 1872–1892; «Ардзаганк», 1882–1892; «Мегу 

Айастани», 1872–1886; «Нор-Дар», 1883–1892) и русские («Кав-

каз», 1872–1892; «Новое обозрение», 1884–1892) газеты Тифлиса 

Если в официальных документах и в газетных источниках фак-

тические данные несут объективную информацию, то в письмах 

и дневниках очевидна субъективность трактовки фактов и явле-

ний, что обусловлено межличностными отношениями С. Мелик-

Меграбова с его окружением. Для беспристрастного изложения ма-

териала мы старались сопоставить разные источники и позиции.

Принципы работы С. Мелик-Меграбова 
в Кавказском цензурном комитете

Соломон Мелик-Меграбов был назначен младшим цензором 

местных и восточных языков Кавказского цензурного комитета 

20 октября 1872 г. 

В 1875 и 1877 гг. несколько месяцев Мелик-Меграбов был ис-

полняющим обязанности председателя, а с 1 февраля 1878 до 

1890 г. работал старшим цензором того же комитета. В 1870-х гг. 

он дважды за несколько месяцев исполнял также обязанности 

цензора русских и европейских изданий, так как в цензурном ко-

митете не могли найти подходящую кандидатуру на данную ва-

кансию. 3 сентября 1881 г. за отличную службу ему была назначе-

на ежегодная прибавка к жалованью 1 000 рублей в год11. 

По решению председателя цензурного комитета, 10 октября 

1889 г. для планомерного распределения работы между цензорами 

действительному статскому советнику (с 1888 г.) С. Мелик-Мегра-

бову поручили цензурировать армянскую ежедневную газету 

«Нор-Дар», еженедельник «Ардзаганк», ежемесячный журнал 

«Мурч» («Մուրճ» – «Молот»), татарскую (азербайджанскую) еже-

недельную газету «Кешкюль» («Kəşkül»12) и доверили «просмотр 

заграничных непериодических изданий на армянском языке и му-

сульманских наречиях»13. На младшего цензора, губернского 

секретаря Г. Караханова возложили цензурирование армянской 

газеты «Мшак», детского ежемесячного журнала «Ахбюр» 

(«Աղբյուր» – «Родник») и рукописей на армянском языке и язы-

ках мусульманских народов14. 
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Такое распределение функций упорядочивало деятельность цен-

зоров, так как до этого их работа не имела регламентированного 

характера. Так, например, в ежемесячных отчетах С. Мелик-Мегра-

бова за 1886 г. видно, что цензор в январе рассмотрел 6 армян-

ских периодических изданий и одну татарскую (33 номера, 

276 страниц), 7 армянских (507 страниц) и 2 татарских (44 страни-

цы) непериодических издания, а также 7 армянских иностранных 

изданий (42 номера). За февраль того же года был представлен сле-

дующий отчет: 6 армянских (16 номеров, 272 страниц) периодиче-

ских изданий, 3 армянских (677 страниц) и 2 татарских (44 страни-

цы) непериодических издания, 9 армянских иностранных изданий 

(82 номера)15.  

Начало работы С. Мелик-Меграбова в Кавказском цензурном 

комитете совпало с периодом формирования у местных народов 

критического подхода к социально-политическим установкам 

верховной власти и деятельности местного самоуправления. В об-

ществе распространялись новые либерально-демократические 

идеи, сформированные под влиянием русских общественно-поли-

тических деятелей, а также национально-освободительных движе-

ний европейских стран и их идеологии. Вместе с тем «в культуре, 

литературе и журналистике начинал править капитал <…> в жур-

налистике активно шло вытеснение из нее литературы» (Жирков, 

2018: 307–319).  

Ряд фактов указывает на то, что в первые десять лет работы в 

цензурном комитете отношения С. Мелик-Меграбова со многими 

издателями и редакторами были конструктивными. Так, несмотря 

на то что по закону был установлен рабочий график для рассмот-

рения статей, С. Мелик-Меграбов позволял редакциям представ-

лять материалы в любое время суток – даже в полночь, а иногда в 

3–4 часа утра. Таким образом, цензор шел навстречу местной 

прессе для своевременного издания номера16. 

Когда же в тифлисском окружном суде разбиралось дело по об-

винению редактора газеты «Мшак» в публикации материалов без 

предварительного разрешения цензуры, Гр. Арцруни на суде зая-

вил, что мотивом данного обвинения было вовсе не нарушение 

цензурных правил, а личные отношения между ним и С. Мелик-

Меграбовым, которые с некоторых пор стали натянутыми. Редак-

тор отмечал, что до этого печаталось немало оригинальных мате-

риалов без предварительного разрешения цензуры, на основании 

только одного доверия, которым он «пользовался весьма осторож-
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но и добросовестно, корректурные же листы подписывались 

Мелик-Меграбовым по несколько за раз»17. 

Сам цензор по этому поводу отмечал, что доверие редактору им 

оказывалось относительно материалов, перепeчатанных из тиф-

лисских подцензурных газет, а оригинальные статьи без разреше-

ния не публиковались. Такое могло произойти только при его от-

сутствии из-за болезни, когда председатель цензурного комитета 

подписывал разрешение сам, доверяясь переводу Гр. Арцруни. 

В то же время С. Мелик-Меграбов признался, что в частном раз-

говоре с Гр. Арцруни он заметил, что некоторое доверие, взаимное 

облегчение труда для успеха «общего дела не бесполезно, но по не-

которым причинам впоследствии он вынужден был лишить Арц-

руни прежнего доверия»18. 

Были также случаи, когда армянские издатели публично оце-

нивали деятельность С. Мелик-Меграбова, давая объективную 

оценку его работе. Например, когда в 1882 г. вышел в свет армян-

ский журнал «Горц» («Գործ» – «Дело»), С. Мелик-Меграбов ин-

формировал высшие инстанции о «чуть ли не социалистическом 

направлении газеты», вследствие чего издание было арестовано. 

В связи с этим в московской газете «Русский курьер» (1882, № 147) 

цензора обвинили в доносительстве, а армянские газеты двух про-

тивоположных лагерей – либеральная «Мшак»19 и консервативная 

«Меху Айастани»20, – наоборот, вместе выступили в защиту цензо-

ра от нападок московской газеты. В официальной газете «Кавказ» 

отмечалось, что цензор, представляющий доклад как правительст-

венное лицо, всего лишь исполнял свои обязанности, а автор 

письма , предположительно армянин, составивший донос по пово-

ду национальных устремлений (речь шла о восстановлении Ар-

мянского царства), является осведомителем, к которому следует 

относиться с презрением21. 

Второе десятилетие деятельности С. Мелик-Меграбова в Кав-

казском цензурном комитете совпало с эпохой царствования 

Александра III, когда социально-политическая обстановка харак-

теризовалась как «процесс поляризации политических сил» (Жир-

ков, 2001), а восточный внешнеполитический вектор Российской 

империи по освобождению малых народов от османского ига сме-

нился на более сдержанный и предусмотрительный политический 

курс установления доверительных отношений с Османской импе-

рией (Геворкян; 1996: 426). В это время произошли определенные 

структурно-административные изменения: в частности, в 1883 г. 



172

Кавказский цензурный комитет был передан Главному управле-

нию по делам печати, и фактически вопросы цензурирования кав-

казской периодической печати перешли под наблюдение Мини-

стерства внутренних дел.   

В эти годы цензура боролась с любыми проявлениями револю-

ционной идеологии и «вообще с развитием национальной культу-

ры и национального самосознания народов» (Арешян, 1957: 275). 

Дело иногда доходило до абсурда: в Цензурном комитете стали за-

прещать употребление хоронимов «Грузия» и «Армения». Вместо 

слова «Грузия» надо было писать «Тифлисская или Кутаисская гу-

бернии» (Табидзе, 2012: 58). С. Мелик-Меграбов требовал убрать 

слово «Армения» из названия газеты «Меху Айастани» («Մեղու 
Հայաստանի» – «Пчела Армении»). Из-за этой прихоти цензора 

издатель и редактор газеты П. Симонянц заказал новые литеры: 

слово «Меху» («Пчела») стали печатать крупным шрифтом, а сло-

во «Айастан» («Армения») – маленькими, почти незаметными 

буквами (Мхитарян, 1974: 105). 

Внутренняя жесткая политика, проводимая царским прави-

тельством, оставила свой отпечаток также на сотрудничестве ре-

дакций и сотрудников газеты. Многие авторы, которые писали 

под псевдонимами или анонимно, боялись посылать свои коррес-

понденции, очерки и даже новостные заметки в редакции, потому 

что цензоры Кавказского цензурного комитета требовали от ре-

дакторов подлинные имена авторов22. 

В этот период С. Мелик-Меграбов начал активную борьбу на 

два фронта: с одной стороны, он пристально следил за местной 

прессой и литературой, становясь главным препятствием для пу-

бликации творческих материалов разного содержания и разной 

идеологической направленности; с другой стороны, мишенью 

цензора оказались коллеги по цензурному комитету во главе с его 

председателем К. Якимовым, деятельность которых цензор пред-

ставлял высшему руководству не в лучшем виде, подчеркивая, что 

надзор за местной прессой «не соответствует требованиям закона 

и общим интересам государства на Кавказской окраине»23. 

Сам цензор отмечал, что отношения с коллегами были кор-

ректными и товарищескими, а многие были назначены цензорами 

по его рекомендации или просьбе. После конфликта с председате-

лем, который оскорблял С. Мелик-Меграбова на заседаниях, мно-

гие сослуживцы вне стен комитета выражали ему свое участие и 

дружеские чувства. Исключением был цензор Г. Караханов, 
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который передавал председателю цензурного комитета частные 

письма, а последний, в свою очередь, их направлял в Главное 

управление по делам печати. В этих письмах С. Мелик-Меграбов 

советовал молодому цензору, соблюдая строгую законность, не 

раздражать представителей прессы личными обращениями, а в за-

труднительных случаях направлять их к нему24.      

С. Мелик-Меграбов считал недопустимым ведение правосудия 

на местных языках, за что ратовали тифлисские газеты. Цензор 

сообщал также руководству о националистических или неблагона-

дежных политических мотивах деятельности некоторых организа-

ций и учреждений, действующих на Кавказе. Особое внимание 

С. Мелик-Меграбов уделял заграничным изданиям на «туземных» 

языках, постановкам пьес на тифлисской сцене и рецензиям на 

них. Он строго относился также к рекламе издательской продук-

ции, в которой содержались намеки на историческую память 

и идеологические устремления народов Кавказа.    

Деятельность С. Мелик-Меграбова вне цензурного комитета

Личность С. Мелик-Меграбова в тифлисском обществе вос-

принималась довольно негативно, потому что он зарабатывал ро-

стовщичеством и, как все «коллеги по данному цеху», успевал 

приобретать назначенные к публичной продаже имения по басно-

словно низкой цене, которая устанавливалась для торгов25. Газета 

«Новое обозрение», намекая на деятельность цензора, замечает, 

что «этот сорт людей, разжирев, обуревается жаждой обществен-

ного почета»26, и предлагает воспретить лицам, состоящим на го-

сударственной службе, заниматься денежными махинациями: 

«Если с достоинством службы несовместимо занятие должности в 

каком-либо коммерческом учреждении, почтенном по своим це-

лям, то как согласить с честью мундира такой промысел, как ро-

стовщичество?»27. 

Дискредитирующие публикации в газетах были, по мнению 

цензора, ответным шагом армянских националистов за цензурные 

притеснения по вопросам, связанным с выборами армянского 

католикоса в 1884 г. На этих выборах С. Мелик-Меграбов был на-

значен представителем правительства и активно влиял на ход аги-

тационной кампании с целью устранения одного из кандидатов – 

архиепископа М. Мурадяна, которого считал антироссийским 

кандидатом28. Сторонники архиепископа утверждали, что пред-
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ставителем правительства во время выборов нужно назначить 

более высокопоставленного чиновника, чем С. Мелик-Меграбов, 

и это будет расценено как знак уважения к армянскому народу. 

Цензор повторял, что его устранение даст возможность сторон-

никам армянских радикальных сил «свободнее агитировать на но-

вых выборах, а главное – скрыть следы своей агитации от прави-

тельства»29. 

23 августа 1884 г. итоги выборов армянского патриарха по доне-

сениям С. Мелик-Меграбова были аннулированы императором 

Александром III, но на повторных выборах и кандидатура С. Ме-

лик-Меграбова как представителя власти не была одобрена. 

26 июля 1885 г. католикосом был утвержден пророссийский кан-

дидат Макар I Тер-Петросян, которому импонировал С. Мелик-

Меграбов, но которого не поддерживали три ведущие армянские 

газеты Тифлиса («Мшак», «Ардзаганк», «Нор-Дар»), считая, что, 

«как представитель российских армян, он не может оказать содей-

ствия решению армянского вопроса на международной арене» 

(Тунян, 2011: 26–27). 

С. Мелик-Меграбов через полгода в своем докладе констатиру-

ет, что Макар I приказал армянским духовным лицам в России 

при крещении детей не нарекать их «чужими» именами, а те ду-

ховные лица, которые выступят против этого распоряжения, будут 

строго наказаны: «Приведенное важное распоряжение служит 

подтверждением его возвышенных чувств патриотизма вопреки 

появившимся злым нареканиям на него со стороны некоторых 

врагов»30. 

Увольнение С. Мелик-Меграбова 
из Кавказского цензурного комитета

В 1890 г. С. Мелик-Меграбов после серьезных разногласий с 

начальством был уволен с работы и только в 1902 г. стал отдель-

ным цензором по внутренней цензуре в Екатеринославе, а с 1905 г. 

состоял в Главном управлении по делам печати, после этого был 

цензором Санкт-Петербургского цензурного комитета, где выде-

лился своей бдительностью и мог «расшифровать» истинные смыс-

лы рассмотренных текстов (Лавров, 2016: 134). 

В своих письмах в разные руководящие инстанции С. Мелик-

Меграбов признавался, что имел разногласия с председателем 

Кавказского цензурного комитета. По его мнению, К. Якимов 
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действовал противозаконно, вместо служебных обязанностей со-

вершал преступные действия, которые заключались «в открытом 

потворстве его проискам местной печати против самодержавной 

власти, в целях объединения всего мусульманского мира против 

России и восстановления армянского царства на русско-турецкой 

территории»31.  

Если С. Мелик-Меграбов аргументировал свое увольнение с 

должности старшего цензора Кавказского цензурного комитета 

обвинением «в пререканиях с председателем этого комитета, в 

беспокойстве характера и т. п.»32, то противоположная сторона 

уверяла, что увольнение было следствием упорного нежелания 

цензора подчиняться неоднократным требованиям Главного 

управления по делам печати и прекратить неуместные интриги 

против своего непосредственного начальника и сослуживцев по 

Комитету33. 

Можно констатировать, что работа цензора С. Мелик-Меграбо-

ва носила субъективный характер. Его вражда с председателем Кав-

казского цензурного комитета была вызвана личными побуждения-

ми, корни которых уходили в эгоцентризм цензора. По мнению 

руководителей цензурного ведомства, С. Мелик-Меграбов был че-

ловеком тщеславным и стремился во что бы то ни стало сделать 

блестящую карьеру, но был оскорблен тем, что на должность пред-

седателя цензурного комитета был назначен К. Якимов, который 

никогда до 1878 г. не работал в цензурном комитете34. 

Правда, отношения с начальством не складывались и при 

прежнем председателе цензурного комитета – Л. Модзалевском, 

который также считал, что С. Мелик-Меграбов использовал слу-

жебное положение и оказывал покровительство одним авторам и 

притеснял других35. 

В первое десятилетие С. Мелик-Меграбов сетовал, что из-за 

недостаточных условий надзора периодическая печать становится 

антигосударственной, а местное цензурное учреждение оказывает-

ся совершенно бессильным для устранения нежелательных «"пре-

досудительных выходок" местных изданий»36. В последующие 

годы он формирует образ врагов правительства в лице не только 

сотрудников прессы и председателя цензурного комитета К. Яки-

мова, но и всех членов цензурного комитета. Причина была в том, 

что вне службы все его коллеги избегали любых личных отноше-

ний с ним. «Запутавшись в интригах, он совершенно сбился с пути 

и позволял себе такие поступки, которые невозможны для челове-
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ка в здравом уме»37. Главноначальствующий гражданской части 

на Кавказе А. Дондуков-Корсаков также считал неуместным на-

хождение С. Мелик-Меграбова на службе в цензурном ведомстве, 

так как тот предан «всецело устройству своих имущественных ин-

тересов и приисканий высшего служебного положения и только 

вредит правильному ходу дел в цензурном комитете»38. 

По поводу своего увольнения С. Мелик-Меграбов пишет, что 

князь А. Дондуков-Корсаков заявил, что верит в правоту цензора, 

но, делая выбор между ним и русским человеком, жертвует им как 

инородцем39.  

Примечательно, что в 1891 г., когда председателем цензурного 

комитета был назначен М. Гаккель, находящийся в Петербурге 

С. Мелик-Меграбов присылает ему поздравительную телеграмму, 

рассчитывая восстановиться на службе40. Однако, не получив по-

ложительного ответа, начинает действовать против кандидатуры 

нового цензора А. Кишмишева, назначение которого задержива-

лось именно из-за его доносов – обвинения в фанатической нена-

висти к русскому обществу и в радикальном национализме41. 

По этому поводу Е. Вайденбаум в своем дневнике пишет: «Замеча-

тельно, что такой отъявленный негодяй, как этот человек, находит 

слушателей в Петербурге и может затормозить представление са-

мого Главнокомандующего»42. 

После увольнения еще долгие годы С. Мелик-Меграбов про-

должает клеветать на работников Кавказского цензурного комите-

та и сотрудников редакций тифлисских газет как на страницах 

столичной прессы, так и в письмах в руководящие инстанции. 

В то же время отдельным чиновникам он писал трогательные 

письма о трудном финансовом положении семьи (жена и трое де-

тей ), о потере имущества, в том числе дома; писал, что «жизнь, вся 

посвященная беззаветной, горячей привязанности к Престолу и 

Отечеству»43, отдана в жертву нескольким лицам Кавказского цен-

зурного комитета.     

Характеристика тифлисской прессы 
в корреспонденции С. Мелик-Меграбова

Анализ и оценка цензором проблем тифлисской прессы имели 

тенденциозно-негативный характер с первого дня его деятельнос-

ти в Кавказском цензурном комитете. Характеристику тифлис-

ской периодической печати С. Мелик-Меграбов дает в четырех 
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источниках: в армянской печати, в изданиях на восточных языках, 

в русской прессе и в  грузинской печати.

Армянская печать 

По оценке С. Мелик-Меграбова, армянская печать Тифлиса 

была проводником идей политической независимости армян, а 

также опасным каналом, по которому информация из Российской 

империи распространялась среди армян Османской империи, а 

переводы статей, содержащих «нелепые рассуждения» о русском 

правительстве, переходили затем на полосы «европейских газет, 

пользовавшихся случаем выступать со своими язвительными вы-

ходками против России и ее правительства»44.

Причиной распространения нежелательных политических идей 

цензор считал несовершенство цензурных законов. Он отмечал, 

что вследствие строгости цензурирования армянской печати в 

Кавказском цензурном комитете, разрешение на публикацию сво-

их изданий армяне получают в столицах45. В результате этого в об-

щество просачиваются идеи политического возрождения армян-

ского народа, многие представители которого располагают 

печатными органами на армянском и русском языках, которые 

пользуются большим успехом среди населения46. 

С. Мелик-Меграбов замечал также опасность в деятельности 

армянских благотворительных учреждений, которые имели чисто 

национальное направление. Для него эти организации были тай-

ными кружками, которые под видом благотворительности или 

другой общественно полезной деятельности проводили политиче-

скую пропаганду «в возбуждении малоазиатских армян против ту-

рецкого владычества и в оказании им поддержки, как материаль-

ной, посредством собирания в пользу их денег и высылки оружия, 

так и в моральной, в виде разных статей армяно-патриотического 

направления в местной печати и пропаганды объединения и неза-

висимости армянского народа»47. 

Поводом для стремления армян к независимости стал Берлин-

ский договор. С. Мелик-Меграбов отмечал, что движение за неза-

висимость армян в Османской империи отразилось и на закавказ-

ских армянах, которые прониклись «несбыточными мечтаниями о 

будущем восстановлении единства и политической самостоятель-

ности как турецкой, так и русской Армении»48. В распространении 

этих идей он во многом обвинял тифлисскую армянскую консер-

вативную печать, в авангарде которой находилась газета «Ардза-
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ганк». По мнению цензора, опасное влияние на армянские газеты 

имели некоторые органы русской печати, которые распространя-

ли враждебные для России идеи49. 

Обвинения со стороны цензора звучали также по поводу 

умышленного искажения содержания разных законов со стороны 

армянских издателей, целью которых было намеренно ввести ар-

мян в заблуждение50. Например, в 1880-е гг., когда проходили вы-

боры армянского католикоса, в армянских газетах проводилась 

жесткая идеологическая пропаганда и предвыборная агитация за 

двух кандидатов. Степень патриотизма в обществе обосновыва-

лась выбором того или иного кандидата. С. Мелик-Меграбов по 

этому поводу замечал, что эти выборы «ознаменовались в истории 

края агитацией против существующего законоположения об 

управлении армяно-григорианской церковью и интересов России 

в этом деле»51.

Издания на восточных языках

Издания на восточных языках, которые в основном предназна-

чались для мусульманского населения Кавказа, С. Мелик-Мегра-

бов рассматривал в разных аспектах. Местная печать на татарском 

и персидском языках, по мнению цензора, состояла из незначи-

тельного числа бессодержательных изданий, которые не заслужи-

вали особого внимания52, а вот иностранные издания на восточ-

ных языках были под пристальным наблюдением С. Мелик-

Меграбова, который жаловался на то, что цензурный комитет не 

строго следит за весьма опасным религиозно-политическим дви-

жением мусульман против России, известным под названием пан-

исламизма – объединения мусульман53. 

В рассматриваемый период российское общество в целом было 

мало знакомо с этим новым идейным направлением, а мусульман-

ское население России к началу XX в. не проявляло политической 

активности, но все же «дух материалов, объединявший тюрок Рос-

сии, заставлял российских чиновников думать «о возможных по-

литических последствиях “пробуждения мусульман”» (Сенютки-

на, Гусева, 2019: 21–36), что и послужило поводом для особого 

надзора за иностранной прессой, которая очень часто не доходила 

до своих адресатов. 

Так, например, с 30 октября 1885 г. до 3 июля 1887 г. в цензур-

ном комитете оставалось большое количество мусульманских пе-

риодических изданий, которые лежали в помещении комитета в 
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нераспечатанных бандеролях с адресами на имя разных лиц. Таких 

бандеролей в комитете было несколько сотен, и в каждом пакете 

насчитывалось несколько тысяч экземпляров разных изданий, ко-

торые затем продали в мелочную лавку в качестве простой бумаги, 

причем бандероли предварительно были уничтожены. 

Этот факт послужил новым поводом для усиления конфликта 

между С. Мелик-Меграбовым и его начальством. Обвиняя предсе-

дателя цензурного комитета в халатном отношении и утрате газет, 

в которых содержались публикации панисламистского идеологи-

ческого направления, С. Мелик-Меграбов констатировал, что на 

эти издания обратили внимание некоторые грамотные мусульма-

не, которые не только приобретали их для чтения, но и распро-

страняли  среди мусульманского населения54.  

Русская пресса 

За годы работы в Кавказском цензурном комитете в переписке 

С. Мелик-Меграбова красной нитью проходит мысль о том, что 

кавказские русские газеты являются таковыми лишь по названию, 

так как, оставаясь под влиянием неблагонадежных лиц и продол-

жая безостановочно антирусскую пропаганду, они открыто выра-

жают несогласие с чрезвычайными мерами, которые предприни-

мает правительство, чтобы защитить край от участившихся 

разбойных нападений. Эти газеты пытались доказать незакон-

ность мер, которые якобы возбуждают «племенную рознь», и тем 

самым потворствуют продлению в крае неурядиц55. 

Цензор с иронией ссылался на столичные бесцензурные газе-

ты, которые якобы с завистью смотрели на кавказскую подцензур-

ную печать56. В качестве аргумента он приводит в пример заметку 

из газеты «Гражданин», в которой по поводу газеты «Новое обо-

зрение» было написано, что «в Тифлисе существует газета на рус-

ском языке, с русским редактором, старающаяся осмеивать и ро-

нять все русское»57. 

С. Мелик-Меграбов не без основания представлял русских из-

дателей и редакторов как подставных лиц, за которыми стояла 

местная интеллигенция, в основном армянская, располагающая 

значительными средствами и влиянием в обществе58. Он обвинял 

местную буржуазию в подкупе благонадежных лиц ради пропаган-

ды своих целей: возбуждения недовольства в населении края пра-

вительством и местной администрацией, систематического пре-

следования и дискредитации правительственных лиц, распростра-
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нения в народе духа сепаратизма, который исключал любую соли-

дарность с русским господствующим классом59. 

В редакторских колонках и статьях тифлисских русских газет 

С. Мелик-Меграбов изобличал издателей, которые пытались от-

рицать роль вековой русской цивилизации на Кавказе, мотивиро-

вали ненужность русского языка для большинства местного насе-

ления60, оспаривали культурное значение русского народа по 

отношению к «туземному» населению и при этом описывали неза-

видное состояние русского народа, личное счастье которого 

власть променяла на интересы государства61. 

Грузинская печать 

По оценке С. Мелик-Меграбова, армянская печать отличалась 

от грузинской тем, что продвигала свои идеи в более или менее 

обтекаемых формах, истинное содержание которых было завуали-

ровано и недоступно многим читателям. В то же время политиче-

ская тенденциозность в грузинской печати имела явное и опреде-

ленное выражение62.

Цензор сетовал, что в грузинской печати открыто выражалось 

недовольство положением грузинского народа и церкви и стрем-

ление к национальному сепаратизму53. 

Данное мнение С. Мелик-Меграбова в дальнейшем меняется 

наперекор коллегам по цензурному комитету. Так, 14 марта 1889 г. 

княгиня Варвара Авалова представляет в цензуру произведение 

«Родина» («სამშობლო» – «Самшобло»), чтобы получить разре-

шение на постановку этой пьесы в Банковском театре. Одно-

именную пьесу В. Сарду, переделанную князем Д. Эристовым и 

изданную в типографии Меликова по цензурному дозволению от 

22 июня 1882 г., председатель К. Якимов и два члена Кавказского 

цензурного комитета – старший цензор В. Безобразов и младший 

цензор Г. Караханов – посчитали нежелательной для постановки. 

Причина заключалась в том, что немалую часть мирного населе-

ния края составляли персы, а цензоры посчитали некорректным 

разыгрывать на их глазах сцены варварства их предков и сослались 

на то, что ставить пьесу «едва ли политично по отношению к это-

му народу, так и Персидскому правительству»64. 

С. Мелик-Меграбов интерпретировал пьесу по-своему: хотя 

некоторые личности видели в произведении стремление к сепара-

тизму грузинского народа, но, по его мнению, пьеса показывала, в 

какой степени грузинский народ проникнут чувством любви 
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к своей родине и в то же время является истинным приверженцем 

христианской веры, за которую принесли себя в жертву лучшие 

сыны грузинского народа. В своем докладе цензор заявлял о без-

граничной преданности грузин России, а также монарху. 

А если пьеса считается оскорбительной для мусульман, то вме-

сте с ней цензор предлагал запретить также постановку армянских 

драматических произведений, разрешенных прежним Наместни-

ком, в которых присутствовали сцены жестокости, «которой 

подвергались армяне в борьбе за веру, как, например, “Вардан 

Мамиконян”, “Аршак II”, “Самвел”»65. Следует заметить, что пье-

са «Родина» была разрешена к постановке только в 1891 г.66

Примечательно, что уже в 1907 г. С. Мелик-Меграбов в своем 

письме к русскому царю Николаю II, подводя итог своих «предви-

дений», пишет, что «плоды у всех на виду»: открытое стремление к 

сепаратизму еще так недавно горячо преданного России грузин-

ского народа и не менее привязанного к ней армянского народа, а 

также мощный фактор в лице татар, стоящих во главе общему-

сульманского движения в России, которые «причинят России 

больше хлопот, чем все инородцы вместе взятые»67. 

Выводы

Можно констатировать, что деятельность С. Мелик-Меграбова в 

Кавказском цензурном комитете проходила в различных социаль-

но-политических реалиях, что наложило свой отпечаток на методы 

работы цензора. В целом его отношение к местной печати зависело 

от личных отношений с сотрудниками редакций, а интерпретация 

творческой продукции и деятельности местных и иностранных ав-

торов могла идти вразрез с суждениями коллег. Рассуждения о со-

держании местной и иностранной прессы носили упреждающий 

характер, что часто являлось средством дискредитации председате-

ля и сотрудников Кавказского цензурного комитета. Обособление 

от коллектива в конечном итоге стало причиной изоляции, а впо-

следствии и увольнения цензора. Демонстративное стремление 

С. Мелик-Меграбова угодить российскому престолу способствова-

ло созданию им стереотипного образа тифлисской прессы, пропо-

ведующей узконациональные идеи нелояльных к российскому 

политическому строю сил. Данное обстоятельство часто игнориро-

валось местным руководством, но иногда оказывало серьезное воз-

действие на принятие решений столичными властями. 
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В статье исследуется формирование системы этнических СМИ в Кры-
му непосредственно после утверждения на полуострове власти большеви-
ков в 1920–1922 гг. и в контексте проведения политики коренизации в 
1923–1930 гг. Автор анализирует особенности партийных методов руко-
водства прессой. Проведенный анализ позволил сделать вывод о том, что 
издания 1920-х гг., учрежденные новой властью, выполняли пропагандист-
скую функцию и во многом порывали с традициями крымской этнической 
журналистики досоветского периода, а система крымской этнической 
прессы периода коренизации не была релевантной этническому составу 
многонационального Крыма. 
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DEVELOPMENT FEATURES OF THE ETHNIC PRESS 
SYSTEM IN CRIMEA DURING THE 1920S

The article deals with the development features of the ethnic media system in 
Crimea in the 1920s, immediately after the establishment of the Bolshevik regime 
(1920–1921) and in the conditions of the national policy of korenization in the 
Crimean ASSR (1921–1930). The research reveals the state and specifics of 
ethnic media in Crimea at the initial stage during the formation of the party-
Soviet press system. It also identifies the main trends in the formation of the 
Crimean ethnic journalism system in the period of korenization. The research 
methods are determined by their purpose and objectives. The article uses a 
systematic approach, as well as methods of historical-typological and problem-
chronological analysis and the like. The trends in the development of ethnic 
journalism in Crimea in the 1920s are revealed in historical sequence, in close 
connection with the general direction of the party-Soviet press system formation, 
as well as taking into account the regional specifics of national policy 
implementation. The author identifies two stages in the development of the ethnic 
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press system in Crimea in the 1920s. At the first stage (November 1920–1922), a 
certain attempt was made to organize a system of Bolshevik ethnic publications on 
the Crimean peninsula, designed to establish a dialogue between the party-Soviet 
bodies and the most influential ethnic groups: Crimean Tatars, Germans and 
Armenians. At the same time, newspapers and magazines launched in 1920–1922 
performed a propaganda function and largely broke with the ideological traditions 
of Crimean ethnic journalism of the pre-Soviet period. From 1923 to 1930, after 
the official announcement of korenization policy, the system of the Crimean ethnic 
press ceased to correspond to the ethnic composition of multinational Crimea, 
since it was represented mainly by Crimean Tatar publications. Crimean Tatar 
journalism, which experienced a flourishing period from 1923 to 1927, was 
subjected to harassment in 1928 in connection with the attack on the Crimean 
Tatar Communists and lost a significant part of its national identity. The reasons 
for the noted shortcomings in the formation of the ethnic media system in Crimea 
in the 1920s lay in the regulation of ethnic and cultural processes using 
administrative and command methods, without taking into account the opinions, 
traditions and values of national communities.
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Введение

Крымская этническая журналистика 1920-х гг. представляет со-

бой сложное явление, на формирование которого – помимо об-

щих для всей системы партийно-советской прессы идеологиче-

ских, общественно-политических, экономических и правовых 

факторов – оказали влияние особенности национальной полити-

ки на полуострове и традиции издательской деятельности населя-

ющих его этносов.

На протяжении последнего двадцатилетия отечественные уче-

ные активно обращаются к этническим изданиям Крыма 1920-х гг. 

Так, И. А. Керимовым исследованы содержательные особенности 

крымскотатарских журналов «Ильк адым» (2020) и «Бильги» (2019), 

составлен список псевдонимов и криптонимов, под которыми пу-

бликовались крымскотатарские журналисты и писатели (2018), а 

также сделан обзор крымскотатарских изданий, выходивших в 

Крыму в довоенный период (2013). Ряд архивных данных, связан-

ных с историей выхода газеты «Енъи дюнья», журналов «Окъув 

ишлери» и «Илери», введен в научный оборот Б. В. Змерзлым 

(2005а; 2005б). Г. З. Юксель проанализированы организационно-
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функциональный и идейно-содержательный аспекты крымскота-

тарских изданий 1920-х гг. (2014). Р. И. Хаяли дан обзор тенденций 

развития крымскотатарской периодики в 1920–1930 гг. (2016). 

Н. В. Яблоновской и Л. Ш. Джелиловой изучены история создания, 

структура, типологическое и проблемно-тематическое своеобразие 

крымскотатарского журнала «Асрий мусульманлыкъ» (2019). Отра-

жение процессов национального возрождения и диалога культур в 

истории развития этнической прессы Крыма рассматривается в 

работах автора настоящей статьи (Яблоновская, 2006), в том числе 

в условиях плана коренизации (2007). Однако комплексной и це-

лостной картины развития этнической журналистики Крыма в 

1920-е гг. исследователями до сих пор предложено не было. 

Необходимо отметить, что в многочисленных работах по нацио-

нальной политике Крымской АССР (Фридман,1991; Брошеван, 

Форманчук,1992; Чебанова, 1998; Волобуева, 1999; Господарен-

ко,1999; Дённингхаус,1999; Хованцев, 1999; Пащеня, 2004; Чебо-

тарева, 2006; Зарубин, Зарубин, 2008; Хаяли, 2017; Кондратюк, 

2020; 2022; Баранов, Ишин, Касьянов, Рожко, 2021 и др.) вопрос о 

ее влиянии на развитие этнических СМИ также не получил пол-

ноценного рассмотрения, что и предопределило необходимость 

его изучения в настоящей статье. 

В рамках данной работы мы исследуем особенности формирова-

ния и развития системы этнических СМИ в Крыму в 1920-е гг. – 

непосредственно после утверждения на полуострове режима боль-

шевиков (1920–1921) и в условиях реализации национальной поли-

тики в Крымской АССР (1921–1930). 

Целью и задачами исследования обусловлено применение 

системного подхода, а также методов историко-типологического и 

проблемно-хронологического анализа. Тенденции развития этни-

ческой журналистики Крыма в 1920-е гг. раскрыты в исторической 

последовательности в тесной связи с общим направлением фор-

мирования системы партийно-советской прессы, а также с учетом 

региональных особенностей реализации национальной политики. 

Этнические издания на начальном этапе формирования в Крыму 
системы партийно-советской прессы (1920–1922)

В результате окончательного утверждения в ноябре 1920 г. влас-

ти большевиков в Крыму были ликвидированы национальные 

партии и общества. Члены «Союза русского народа» были аресто-
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ваны, члены армянской партии «Дашнакцутюн» высланы из Кры-

ма, члены сионистских организаций подвергались преследовани-

ям, еврейская коммунистическая партия (ЕКП ПЦ) была 

легализована большевиками и уже в декабре 1922 г. отказалась от 

содействия эмиграции евреев в Палестину и слилась с РКП(б) (За-

рубин, Зарубин, 2008: 675–676). Также была закрыта крымскота-

тарская партия Милли-Фирка: часть представителей правого кры-

ла партии (и в первую очередь Джафер Сейдамет) эмигрировала, 

чтобы из-за границы вести борьбу с советской властью; часть 

(и среди них – будущий председатель КрымЦИК Вели Ибраимов) – 

пошла на сотрудничество с большевиками. 

Ликвидация всех небольшевистских партий и организаций 

привела к закрытию выходивших ранее этнических изданий. 

Крымскотатарские издания, которые были органами националь-

ного правительства либо национальных общественно-политиче-

ских и религиозных структур, «Известия Караимского Духовного 

правления», отстаивающие идею сохранения караимской религии 

и караимства, еврейские издания, поддерживающие идеи сиониз-

ма, были чужды новой власти.

Решение национального вопроса в Крыму было возложено на 

партийно-советские органы, которые с конца ноября 1920 г. при-

ступили к созданию национальных секций в структуре Крымского 

обкома РКП(б), областного комитета РКСМ, местных партийных 

и комсомольских комитетов. При Крымском обкоме начали рабо-

ту мусульманская (позднее – татарская), немецкая, еврейская и 

армянская секции. Для координации их работы при отделе агита-

ции и пропаганды обкома был создан подотдел национальных 

меньшинств (Брошеван, Форманчук, 1992: 34–58). Национальны-

ми бюро при Крымском обкоме были открыты крымскотатарская, 

немецкая и армянская газеты. 

В ноябре 1920 г. под редакцией Мамута Недима начала выхо-

дить крымскотатарская газета «Енъи дюнья» («Новый мир»). Она 

была основана в 1918 г. в Москве Мустафой Субхи как орган ЦК 

турецкой компартии (на турецком языке). В период Крымской со-

циалистической советской республики (конец апреля–конец 

июня 1919 г.) – переведена в Симферополь, где издавалась на 

крымскотатарском языке. В 1920 г. газета возобновила выход в 

Симферополе как орган Мусульманского бюро при Крымском об-

коме РКП(б). В первое время тираж «Енъи дюнья» напрямую 
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зависел от наличия бумаги: в январе 1921–500 экземпляров, в 

апреле –1 000, в сентябре – 1 500 (Змерзлый, 2005а: 87). 

Второго декабря 1920 г. в Симферополе вышел первый номер 

газеты немецких колонистов Die Rote Krim («Красный Крым»). Ре-

дакция издания сразу же постаралась приблизить тематику к инте-

ресам читателей, однако отношение колонистов к газете, «пода-

ренной немцам Крыма советской властью», было настороженным: 

члены редакции не были знакомы с жизнью крымских колони-

стов, отношениями в их среде. Кроме того, не все читатели знали 

немецкий язык, потом возникли проблемы со шрифтом, и редак-

ция вынуждена была искать помощи «на севере». Однако самой 

большой проблемой было финансирование. Чтобы спасти газету, 

редакция взяла кредит, а затем обратилась за поддержкой к под-

писчикам: собирая средства на продолжение издания, журналисты 

одновременно выясняли интересы читателей. Так появились ста-

тьи об агрономии, корреспонденции на специальные темы, при-

ложения к газете – Der Schulmann («Учитель») и Der Bauersmann 

(«Крестьянин»)2. 

Сразу после установления советской власти в Крыму начала 

выходить армянская газета «Кармир уги» («Красный путь) (Зару-

бин, Зарубин, 2008: 678). Затем, в июне 1921 г., в Симферополе – 

четырехполосная еженедельная газета на армянском языке «Кому-

наи занг» («Колокол коммуны») – орган Армбюро при Крымском 

РКП (четвертая полоса издания была русскоязычной). Редактором 

значилась редакционная коллегия, издателем – Крымское област-

ное отделение Государственного издательства, тираж составлял 

1 000 экземпляров. Приложение к газете – «Красная молодежь» – 

стало органом Армбюро при обкоме ВЛКСМ. 

По неподтвержденным сведениям Г. Д. Левоняна, в 1921–1922 гг. 

в Симферополе выходила еще одна армянская газета «Комунаи 

дзайн» («Голос коммуны») – орган Крымского районного бюро 

РКП(б) (1934: 1045). 

Появились также местные этнические издания. 5 июля 1921 г. в 

Феодосии под редакцией Османа Дерен-Айерлы начала выходить 

еженедельная газета на крымскотатарском языке «Догру ёл» 

(«Правильный путь») – орган Агитпропа Феодосийского укома 

РКП(б). Согласно архивным данным, в Бахчисарае в 1921 г. выхо-

дила крымскотатарская районная газета «Къызыл япрак» («Крас-

ный листок»)3.
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Новая власть не отказалась от поддержки культурно-просвети-

тельских этнических изданий, опыт выпуска которых был накоплен 

в предшествующий период. Так, крымскотатарский писатель и пе-

дагог Абибулла Одабаш, издававший при правительстве П. Н. Вран-

геля ежемесячный литературно-критический журнал «Ешиль ада» 

(«Зеленый остров»), в 1921 г. уже под лозунгом «Пролетарии всех 

стран, соединяйтесь!» начал издание ежемесячного педагогическо-

го, научного, литературного и общественного журнала «Бильги» 

(«Знание»). 

Практиковался также специальный выпуск газет и журналов. 

1 июля 1921 г. в ознаменование Всекрымской областной конфе-

ренции Всекрымского союза молодежи была издана крымскота-

тарская газета «Тонгъуч» («Первенец»). 24 июля 1921 г. вышел спе-

циальный выпуск крымскотатарского журнала «Ильк адым» 

(«Первый шаг»), приуроченный к проведению Крымскотатарской 

секции конференции беспартийных. 

Этническая пресса, возникшая в Крыму в первый год совет-

ской власти, демонстрирует попытку большевистских партийно-

государственных органов поддержать этнокультурные потребно-

сти жителей многонационального Крыма (армян, крымских татар 

и немцев). В то же время открытые в Крыму в 1920–1921 гг. этни-

ческие издания стали заложниками идеологической монополии 

большевиков, в результате которой из печати исчез значительный 

проблемно-тематический пласт, разрабатываемый прессой полу-

острова на протяжении 1917–1920 гг. 

Коренизация и меры партийно-советского регулирования 
деятельности крымскотатарских периодических изданий 
в Крымской АССР

18 октября 1921 г. была образована Крымская Автономная 

Советская Социалистическая Республика, конституция которой 

декларировала «равенство и право на свободное развитие всех на-

циональностей Крыма» и отмену «всех существовавших ранее 

национальных и национально-религиозных привилегий и ограни-

чений» (Горбунов (сост.), 1990: 257). Государственными языками 

республики стали русский и крымскотатарский. 

В апреле 1923 г. XII съездом РКП(б) была провозглашена поли-

тика коренизации, то есть обеспечения развития национальных 

групп, национальных языков, их широкого использования, в том 



194

числе в СМИ. Коренизация должна была коснуться всех народов, 

пострадавших при царизме. В Крыму основным направлением 

этой политики стала татаризация. Вопрос о татаризации стал 

основным на III Всекрымском съезде Советов, прошедшем 10–

14 декабря 1923 г. 

Такое внимание к крымским татарам, по мнению ученых, было 

связано с желанием Москвы превратить Крымскую АССР в так 

называемую «буферную» республику – своеобразное связующее 

звено между Страной Советов и мусульманским Востоком, кото-

рый на позитивном примере Крыма еще предстояло увлечь ком-

мунистической идеей. 

Одним из результатов политики татаризации в середине 1920-х гг. 

стал расцвет крымскотатарской прессы. Главной крымскотатар-

ской газетой республики оставалась «Енъи дюнья». С 1923 г. газета 

уже выходила как орган Крымского ЦИК и татарского бюро 

Крымского обкома РКП(б), а с 18 января 1924 г. – как орган 

Крымского ЦИК, обкома ВКП(б) и Крымпрофсовета. 24 марта 

1923 г. СНК Крыма принял решение об обязательной подписке на 

«Енъи дюнья», была предпринята и попытка увеличить тираж из-

дания до 2 000 экземпляров: всем сельсоветам, исполкомам, цен-

тральным государственным и хозяйственным органам, всем сою-

зам, имеющим работников и чиновников татар, вменялось в 

обязанность стать подписчиками газеты. Начиная с этого време-

ни, государственные органы были обязаны размещать объявления 

не только в газете «Красный Крым», но и в «Енъи дюнья»4. Одна-

ко тираж издания до 1925 г. остановился на уровне 1 500 экземпля-

ров (из которых примерно 70% распределялось в деревню, 30% – 

в город)5. Газета выходила сначала еженедельно, затем 3 раза в не-

делю и, наконец, с 1 июня 1924 г.6 стала ежедневной.

Основными рубриками газеты в середине 1920-х гг. были: 

1) партийная жизнь; 2) сельское хозяйство; 3) жизнь деревни; 

4) рабочая жизнь; 5) советское строительство; 6) жизнь женщин; 

7) жизнь молодежи; 8) Красная армия; 9) о пионерах. Также по 

предложению отдела печати обкома были введены отделы библио-

графический и по руководству работой рабселькоров7.

В конце 1921 г. татбюро при ОК РКСМ начало выпускать в ка-

честве приложения к «Енъи дюнья» комсомольский листок «Яш 

орду» («Молодая армия»). 14 июля 1922 г. в Бахчисарае был отпе-

чатан тиражом 200 экземпляров первый номер комсомольской га-

зеты «Яш куввет» («Юная сила») (Бояджиев, 1931: 76). С 1923 г. 
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«Яш куввет» стал органом Крымского обкома РЛКСМ и был пере-

веден в Симферополь. Основными отделами газеты были: сель-

скохозяйственный, партийный и комсомольский, военный, пио-

нерский, культурного строительства. В начале своего существо-

вания «Яш куввет» выходила еженедельно, а с 15 декабря 1930 г. – 

ежедневно8. К 1926 г. тираж газеты составил 2 000 экземпляров. 

Одним из изданий, отражающих веяние времени, стала газета 

для малограмотных «Йок олсун джаиллик!» («Долой неграмот-

ность!») – орган Крымполитпросветотдела и общества «Долой не-

грамотность». Газету было решено издавать раз в две недели форма-

том половины «Енъи дюнья» и тиражом 1 000 экземпляров9, 10. 

С 1928 по 1930 г. она выходила под названием «Ильк адым» («Пер-

вый шаг»), сохранив периодичность и тираж своей предшественни-

цы, а с 1930 по 1932 – как «Окъув-язув огърунда куреш» («Борьба за 

грамотность») – газета-книжка школ для малограмотных.

На крымскотатарском языке печатался ряд районных и много-

тиражных газет: «Къызыл Шаркъ» («Красный Восток») – орган та-

тарской секции Феодосийского окркома РКП(б) (Феодосия, 1922–

1923), «Къызыл аскер» («Красноармеец») – орган Крымской респуб-

ликанской комиссии политического и территориального управле-

ния (частей Красной Армии) (б/м, 1925), «Смычка» – орган Ялтин-

ского РК ВКП(б), райисполкома и профбюро (Ялта, 1924) и др.

Середина 1920-х гг. была отмечена выходом небывалого коли-

чества журналов на крымскотатарском языке (см. табл. 1).

Таблица 1 

Название
Годы 

выхода
Учредитель

Тематическая 
направленность

«Асрий мусульман-

лыкъ» («Современ-

ное мусульманство»)

1924–

1927

НУРДМК (Народное 

управление религиозными 

делами мусульман Крыма)

Религиозный, научный 

и философский журнал

«Енъи Чолпан» 

(«Новая Венера») 

1923–

1924

Наркомзем, комиссия по 

татаризации Наркомпроса

Политический, экономиче-

ский, общественный и науч-

но-литературный журнал

«Илери» 

(«Вперед») 

1926–

1930

Крымский обком 

ВКП(б)

Общественно-политиче-

ский, научный и литератур-

ный журнал

«Козь айдын» 

(«Благая весть»)

1927–

1930

Комитет НТА (новотюрк-

ского алфавита), Пионер-

ское бюро при Крымском 

обкоме ВЛКСМ

Литературно-художествен-

ный и общественно-

политический журнал
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«Кой кооперато-

ры» («Сельский 

кооператор») 

1925

Крымский союз сельско-

хозяйственных и кредит-

ных кооперативов

Сельскохозяйственный 

журнал

«Окъув ишлери» 

(«Проблемы про-

свещения») 

1925–

1929
Крымнаркомпрос

Общественно-политиче-

ский и педагогический 

журнал

«Тырнавуч» («Гра-

бли»), приложение 

к газете «Яш куввет» 

1925–

1926
Крымский обком ВЛКСМ 

Политический, литератур-

ный, сатирический журнал

Все крымскотатарские издания выходили при финансовой 

поддержке властей. В 1925 г. самоокупаемыми в Крыму были толь-

ко две газеты – «Красный Крым» и «Маяк коммуны». Все другие 

газеты были дефицитными и не имели собственных оборотных 

средств, но постоянные субсидии получали только «Яш куввет» и 

«Енъи дюнья». Последняя получала также ежегодную дотацию 

СНК в размере 18 000 рублей, а ранее также средства от подотдела 

нацпечати. В материалах к докладу секретаря обкома в Централь-

ном комитете за 1926 г. указывалось, что крымскотатарская печать 

получила 62,1% дотации на прессу из областного бюджета и 51,5% 

дотации из госбюджета11. В 1929 г. из 56 000 рублей дотации 44 500 

рублей (79,46%) получили крымскотатарские газеты и журналы12.

Постоянно контролировались обкомом и тиражи этих изданий. 

В резолюции секретариата обкома за 1926 г. по докладу отдела печа-

ти отмечалось, что тираж татарских газет почти полностью соответ-

ствует подписке на них (для «Енъи дюнья» это максимум 2 290 экз. 

и минимум 1 610 экз., для «Яш куввет» – соответственно 2 213 и 

1 177). Перспективы развития тиражности крымскотатарских из-

даний были признаны благоприятными, поскольку, по данным 

Крымстатуправления, еще в 1922 г. в Крыму грамотных крымских 

татар было 53 925 человек (а к 1926 г. это число, несомненно, 

должно было возрасти). Максимум же подписчиков по обеим га-

зетам (4 500 человек) составил всего 8,35% к числу грамотных та-

тар. Таким образом, обком пришел к выводу, что «читательские 

кадры далеко не исчерпаны»13. 

Поэтому через два года такие тиражи были названы бюро обко-

ма «чрезвычайно низкими» и «не соответствующими грамотности 

и культурности татарского населения», и в резолюции был уста-

новлен минимальный тираж в 3 000 экземпляров для газет «Енъи 

дюнья», «Яш куввет» и журнала «Козь айдын»14. 

Окончание таблицы 1 
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Не оставалась без внимания партийных чиновников и организа-

ционная сторона деятельности крымскотатарских изданий. В цир-

куляре обкома РКП(б) № 9 от 5 июля 1924 г. были предложены 

меры по улучшению качества газет «Енъи дюнья» и «Яш куввет»: 

создание сети местных корреспондентов, в том числе селькоров, 

проведение агитации за распространение татарских газет и продви-

жение их в деревню15. 

В следующем году положение крымскотатарской прессы снова 

привлекает внимание партруководства: в циркуляре № 52 от 28 апре-

ля 1925 г.16 ставятся задачи проведения на местах с 5.05 по 5.06.1925 г. 

месячника нацпечати, привлечения к этой работе местных селько-

ров, сельского учительства, комсомольцев и пионеров, повыше-

ния тиражей газет «Енъи дюнья» и «Яш куввет».

В резолюции бюро обкома по докладу М. Недима о состоянии 

крымскотатарских газет и журналов от 1.03.1928 г. было предложено 

«установить обмен материалами и взаимопомощь» между русскими 

и татарскими газетами, используя совместные выезды, обмен кли-

ше и т. д., а также передвинуть время выпуска газеты «Енъи дюнья», 

приурочив его к выходу «Красного Крыма», – «в интересах своевре-

менного помещения информационного материала»17.

Поддержка крымскотатарских газет и журналов не была безвоз-

мездной: в ответ партия ждала выполнения ими пропагандистской 

функции. При этом крымскотатарским СМИ удавалось успешно 

решать культурно-просветительские задачи: сохранять и развивать 

крымскотатарские язык, литературу и культуру, публиковать ис-

следования по национальной истории и этнографии.

С 1928 г. начался процесс, обратный официальному курсу на 

татаризацию: была открыта борьба с «татарским буржуазным на-

ционализмом» (дело о «контрреволюционной организации “Мил-

ли Фирка” в Крыму» и суд над Вели Ибраимовым). Репрессии в 

отношении крымскотатарской интеллигенции рикошетом удари-

ли по крымскотатарским изданиям: многие ведущие журналисты 

и писатели были репрессированы, изменился состав редакцион-

ных коллегий, из содержания и оформления газет и журналов ста-

ли устраняться этнокультурные элементы в пользу унифицирован-

но советских.

Показательна судьба журнала «Илери», обвиненного секрета-

риатом Крымского обкома ВКП(б) в «группировочных настрое-

ниях», «пропаганде националистических идей» и присутствии 
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в составе редакции «старой националистической интеллигенции». 

В январе 1929 г. Крымский обком постановил усилить партийное 

руководство изданием, «привлекая широкие круги советски на-

строенной интеллигенции» и «не допуская никаких идейных ком-

промиссов, просачивания националистических идей и вообще ка-

ких-либо отклонений от марксистско-ленинской идеологии»18. 

Таким образом, если в 1923–1927 гг., когда в процесс издания 

крымскотатарских газет и журналов была вовлечена национальная 

интеллигенция, активно участвовавшая в крымскотатарском на-

циональном движении периода Гражданской войны, политику та-

таризации в сфере журналистики можно признать успешной, то 

начиная с 1928 г., когда система крымскотатарской прессы смени-

ла этнический характер на партийно-пропагандистский, следует 

говорить об обратном. 

Неравенство национального строительства в Крыму 
в оптике этнической прессы

В начале 1920-х гг. в Крыму жили представители более 70 нацио-

нальностей, из которых национальную структуру полуострова обус-

лавливали 5, составлявшие 90% населения. Согласно переписи 

1921 г., в Крыму проживало 298 666 (42,2% от всего населения) рус-

ских, 196 715 (26%) татар, 72 352 (9,5%) украинцев, 49 406 (6,9%) 

евреев, 42 350 (5,9%) немцев, 23 868 (3,4%) греков, 12 017 (1,7%) 

армян, 10 572 (1,5%) болгар, 5 734 (0,9%) поляков и др. (Господарен-

ко, 2000: 268) 

Как было отмечено выше, конституцией Крымской АССР всем 

национальностям Крыма было гарантировано право на свободное 

развитие. И в первый год существования Крымской автономии 

это право частично было реализовано партией в сфере поддержки 

этнической прессы.

Продолжала выход немецкая газета Die Rote Krim, переимено-

ванная в декабре 1921 г. в Hammer und Pflug («Молот и плуг») – 

орган подотдела немецких секций при Крымском областкоме 

РКП(б). Газета выходила раз в неделю. Тираж, заявленный в самой 

газете, колебался от 1 000 до 2 000 экз. Главным редактором газеты 

был Бернард Бартельс.

Однако в следующем году Крымским обкомом РКП(б) было 

принято решение отказаться от издания газеты «ввиду отсутствия 

средств»19. Hammer und Pflug выходила до 17 декабря 1922 г., всего 
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было выпущено 53 номера. В 1923 г. газета не издавалась, а в 1924–

1925 гг. стала выходить в Одессе как орган немецких колонистов 

Украины, Крыма и Кавказа.

Без государственной поддержки осталась и армянская газета. 

В протоколах заседания Крымского обкома РКП(б) от 4 сентября 

1922 г. было записано: «Ввиду отсутствия средств у областного ко-

митета на издание армгазеты, таковую с 1 сентября изданием пре-

кратить»20. 

Есть данные об издании в 1922 г. эстонской газеты, которая пе-

чаталась на шапирографе и распространялась в деревнях через 

просветительские кружки (Кондратюк, 2022: 48).

По мере превращения плана коренизации в план татаризации 

попытки удовлетворить культурно-просветительские запросы дру-

гих национальных меньшинств полуострова становились все бо-

лее редкими. За рамками системы национальных изданий оста-

лись украинцы, немцы, евреи, греки, болгары, армяне и другие 

этнические группы. 

В 1926 г. секретариат обкома ВКП(б), «учитывая политическое 

настроение немцев-колонистов, значительное наличие их в Кры-

му, своеобразие условий их жизни, значительные культурные по-

требности», принял постановление об издании в Крыму немецкой 

крестьянской газеты, редактором которой временно был назначен 

т. Ротмунд из Нейзаца (немецкого села Симферопольского райо-

на), а секретарем – т. Беркло21. Однако начать издание газеты не 

удалось. 

За период с конца 1922 г. по 1930 г. фиксировались лишь еди-

ничные случаи выхода не крымскотатарских этнических изданий 

в Крыму. Однако они не могли существенно исправить дисбаланс 

в развитии системы этнических СМИ периода татаризации.

Так, в 1927 г. вышел в свет первый номер журнала «Бизым 

йол» («Наш путь») – единственное караимское издание совет-

ского Крыма, орган Крымского объединения караимских общин 

(КрымОКО). В редакционном обращении «Привет журнала “Би-

зым йол”» декларировалась его главная задача – «максимально 

привлечь трудящиеся массы национальных меньшинств к совет-

скому быту»22. 

В 1920-е гг. в связи с деятельностью Комзета (Комитета по зе-

мельному обустройству еврейских трудящихся) существенно воз-

росло число крымских евреев. В 1926 г. КрымЦИК выпустил газе-

ту на идиш «Ленин вег» («Ленинский путь»), приуроченную 
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к началу областной беспартийной еврейской конференции (Бере-

жанская, 1999: 76), однако систематический выход еврейских из-

даний в Крыму начался только в 1930-е гг., во время развития мас-

совой низовой прессы.

Как видим, медиасистема Крымской АССР с 1923 по 1930 гг. не 

была релевантной многонациональному составу полуострова. Не-

хватку литературы на целом ряде национальных языков остро 

ощущали открывавшиеся повсеместно избы-читальни. На корот-

кое время решением проблемы стало развитие рабселькоровского 

движения и выпуск стенных газет. При национальных политпро-

светучреждениях были организованы кружки селькоров, подго-

тавливающие заметки для местной прессы23.

Выводы

В развитии системы этнической прессы в Крыму в 1920-е гг. 

можно выделить два этапа. На первом этапе (ноябрь 1920–1922) на 

полуострове была предпринята попытка организации системы 

большевистских этнических изданий, призванных установить диа-

лог между партийно-советскими органами и наиболее влиятель-

ными этническими группами крымских татар, немцев и армян. 

При этом открытые в 1920–1922 гг. газеты и журналы выполняли 

пропагандистскую функцию и порывали с идейными традициями 

крымской этнической журналистики досоветского периода. 

С 1923 по 1930 г., после официального объявления политики 

коренизации, система крымской этнической прессы перестала со-

ответствовать этническому составу многонационального Крыма, 

поскольку была представлена в основном крымскотатарскими из-

даниями. 

В свою очередь, крымскотатарская журналистика, пережившая 

с 1923 по 1927 гг. период расцвета, с 1928 г. – под влиянием борьбы 

с «татарским буржуазным национализмом» – утратила значитель-

ную часть своего национального своеобразия. 

Причины отмеченных проблем в формировании системы этни-

ческих СМИ в Крыму в 1920-е гг. коренились в регуляции этно-

культурных процессов с помощью административно-командных 

методов, без учета мнения, традиций и ценностей национальных 

общин. 
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